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yansitmamaktadir.



OZET

Calismada 1994-2024 yillar1 arasinda pazarlama iletisim araglara alternatif bir yaklagim
olarak iirlin yerlestirme uygulamasinin uluslararasi alanda yayinlanan makalelerin belirli
kisitlarla bibliyometrik analiz ile incelenmesi amaclanmistir. Bu dogrultuda Web of Science
ve Scopus veri tabanlarindan elde edilen verilerin Vosviewer programi ile bibliyometrik
analizi yapilmistir. Calisma kapsaminda; iilke, yazar, dergi, anahtar kelimeler, 6zet ve
metodolojik yaklasima gore analizler yapilmistir. Arastirma sonucunda, Uriin yerlestirme
konusunda; ¢aligmalara en fazla katki saglayan yazarin Jorg Matthes oldugu ve iki yazarl
calismalarin daha fazla yaymlandigi sonucuna varilmistir. Uriin yerlestirme ile ilgili
kaynaklarin en cok ABD’de yer verildigi ve ‘International Journal Of Advertising’ dergisinin
en cok ¢aligmalarin yayimlandigi dergi oldugu sonucuna varilmistir. Calismalarin en ¢ok
2018 yilinda calisildig1 ve sonrasinda azaldig: goriilmiistiir Nicel yontemlerin daha agirlikli
olarak kullanildig1 ve deneysel tasarim, anket, géz izleme gibi tekniklerden yararlanildigi
goriilmiistiir. Ozet analizinde reklam, marka tutumu, oyun, ac¢18a ¢ikarma/ifsa etme, makale;
anahtar kelime analizinde ise iirlin yerlestirme, reklam, marka yerlestirme, pazarlama ve ikna

becerisi gibi kavramlarin daha fazla kullanilan kavramlar oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Anahtar Sézciikler: Uriin Yerlestirme, Pazarlama Iletisimi, Bibliyometrik Analiz



ABSTRACT

The study aims to examine, through bibliometric analysis with specific constraints, articles
published internationally between 1994 and 2024 on the practice of product placement as an
alternative approach to marketing communication tools. In this regard, bibliometric analysis
of the data obtained from the Web of Science and Scopus databases was conducted using the
Vosviewer program. Within the scope of the study, analyses were conducted based on
country, author, journal, keywords, abstract, and methodological approach. As a result of the
research, it was concluded that Jorg Matthes has made the most significant contribution to
studies on product placement, and that publications with two authors are more prevalent. The
research revealed that the majority of sources related to product placement are attributed to
the United States, and the 'International Journal of Advertising' is identified as the journal
with the highest number of publications on this subject. It has been observed that the studies
were most actively conducted in the year 2018 and decreased thereafter. Quantitative
methods were predominantly employed, and techniques such as experimental design,
surveys, and eye tracking were utilized. In the abstract analysis, emphasis was placed on
concepts such as advertising, brand attitude, game, disclosure, and article. In the keyword
analysis, the focus was on terms such as product placement, advertising, brand placement,

marketing, and persuasive skills.

Key Words: Product Placement, Marketing Communication, Bibliometric Analysis



ICINDEKILER

2.

GIRIS ..ottt 1
PAZARLAMA TLETISIMI......oooiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 4
2.1 Pazarlama T1etiSImi.........ououeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e enes 4
2.2 Pazarlama T1etiSim STIECT........oveueeeeeeeeeeeeeeeeee et eees 4
2.3 Pazarlama T1etiSim ATACIAIT........cocoovieiiieee e 5
2301 REKIAM ...ttt 5
2.3.2 HalKIA THSKILET ...t 6
2.3.3 KUSISCL SALIS .vvieuiiiiiiieciieeetee ettt ettt e e e eab e e ear e e e bae e sareeeneeas 6
2.3.4 Dogrudan Pazarlama ............ccooueieiiiiniiiieciie e 7
2.3.5 FUAT VO SEIZILET ..eeiiiiieiiieetieeee ettt et et eree e e e aae e snnaeennneas 7
2.3.6 SPONSOTIUK ....eiieiiieiiiectie ettt et et e e s e e e eaaeeeteeeenneeennseeenneeas 8
2.3.7 SAt1S PrOMOSYOM ..eeiiiiiiiieeiiiieeeeiiieeeeieeeeeeitee e et te e e st e e e enaaeesesnsaeeessnsseeesensaeaeanns 8
2.3.8 Dijital Pazarlama ............ccocvieiiiiiiiieeiieeee et 9
2.3.9 Alternatif Pazarlama Araci Olarak Uriin Yerlestirme ...........ccocoeveuevevereveeereenennne. 9
2.4  Pazarlama letisim Araglarma Alternatif Bir Yaklasim Olarak Uriin Yerlestirme 10
URUN YERLESTIRME KAVRAMI ..ottt 10
3.1 Tarihgesi VO GeIISIMI ...ccuviieiuiiieiiieciieeeiee ettt ettt e e et eeera e e eveeeeareeenns 11
3.2 Uriin Yerlestirmenin ONeMi..........o.o.ouoioieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo eeeeeeeae 14
3.3 Uriin Yerlestirme Nastl YapIlIr? .......ccovvvevoveieieieeeeeieeeeeeeeeeeeeseeeseee e 15
3.4  Uriin Yerlestirtirmenin Avantajlari Nelerdir?............cccococovevereveeereeeeeeeereeernen 16
3.5  Uriin Yerlestirmenin Dezavantajlari Nelerdir? .............ccccocovevevvvevevoveieeeneeerneeaens 16
3.6  Uriin Yerlestirmenin Kullanim Alanlart .............ccocoeueveveveeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeesesesesen 17
3.7 Uriin YerleStirme Stratejileri...........ococovoviiivieieeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeseeeeeesesseeeenans 18
3.7.1 GoOrsel Olarak YerleStirme. ........ccouvieeuiiiiiieeciieeeiie et 18
3.7.2 D0ogal Uriin YerleStirme .........c.c.ovveeviviieeeeeeeeeeeee oo seeesees e nnens 19
3.7.3 Arka Planda Uriin YerleStITE .......cvevvveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 20
3.7.4 Sozel Olarak Uriin YerleStIME .........ovveueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 20
3.7.5 Kullanim Ynlii Urlin YerleStirme ........c.o.eueeveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 21



3.7.6 Olay Dizisi Seklinde Uriin YerleStirme. ............ccoooeveveveereeeveeereeeeeeeseeenennnens 22

3.7.7 Sponsor Olarak Uriin YerleStrme ............cooveveveveueveeereeeeeeeeeseeeeeseseeeesennens 23
3.7.8 Sanal YerleStirme ........ccoouiiiiiiiiiiieeeee et eeatae e 23
3.7.9 Fiitiiristik Urfin YErleStITNE . .....c.oueoveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oot 24
3.7.10 Uriin Reklamlarinin Senaryoya Yerlestitilmesi ...........covoveveveveiovvvcnecreenenns 25
3.8 Uriin Yerlestirme TUrleri Nelerdir? ...........oooeooieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 26
3.8.1 Senaryo ENtegrasSyOnU.........coccuiieriieiiiieniieeeiie ettt e 26
3.8.2 AKtf UTHN YerleStITIC .. ..vvvveeeeeeeeeeeeeeeeee et 26
3.8.3 Uriin Tanitimi Ve HEediye..........c.ovovieirieeeeeieeeeteceeeeee e 26
3.8.4 Sesli UTln YerleStirME .......c.veveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ese e 26
3.8.5 Pasif UTTN YerlEStITIE ......ovvveeeeeeeeeeeeee et 26
4. URUN YERLESTIRME ORNEKLERI.........c.cocoviiiiiiiiieieeeeceeeeeeeeeeeeeeee e, 27
4.1 Blade RUNNET.....couiiiiiiiieeieie ettt et 27
4.2 BlUues Brothers ........oooiiiiiiiie e 28
4.3 The RiSKY BUSINESS ....ceouiiiiieiieiieeiieeie ettt ettt ettt ae et e e enans 28
S 0o 3 € 11 1 OSSPSR 29
4.5  Back TO The FULUIE .....cccooiiiiiiiiieiieceeeee et 30
4.6 Casino ROYALE ....cceiiiiiiiieiiee et 31
N O USSR PRUSRPRRPRRR 31
4.8 Anadolu Kartallar.........ccoouiiiiiiiiiie e 32
4.9 HOKKADAZ. ..ottt ettt 33
A.10  SUIVIVOT .ttt sttt ettt e b e e it e e bt e sabeenbeesbeesabeebeesneeenseans 34
411 ASKTIMEMINU ..ottt ettt ebe e et et e e s aeeesaraeeaneas 36
5. VERI VE YONTEM .....coootiiiiiniiiierieeineiesiesiesses e sisesie st seessse s seessesenes 38
5.1  Bibliyometrik ANAlIZ.........cccuieiiiiiiiiiieiieiieeiiee et 38
5.2 CaliSMANIN AMACI......eiiiuieeerieeeiieeeiteeeeteeeereeeetreeeeteeeeseeesaseseesseessesesssesensseesnseeenns 39
5.3 Calismanin OnNeMl.........c.o.oveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 39
54 Calismanin KapSamI ........cceeiieeiiiiiiiiiieeiie e ceeesiee et e eieeesvee e siveeesaeesaeeessseeenes 39
5.5  Calismanin YONTEIMI........oeeiiuiieieiiiieeeeiiie et e eeteee e eeire e e e et e e eearee e e eeaaaeeeeeaneeaas 40
5.6  Calismanin SinirlliKIarT.......ccooooiiiiiii e 40
6. BULGULAR ANALIZLER ........c.cooiiiioieeeeeeeeeeeeeeeee e 42
6.1  Yazarlarin (Authors) Dagilimina Gore Haritalama............ccccoeeeeniiniiinnienieenenne, 42

Vi



6.2  Ulkelerin Kaynak Dagilimima Gore Haritalama ..............c..cocoevevueveeerevreerereennenn. 44

6.3 Dergilerin Dagilimima Gore Haritalama............cccoeeveeiiieniiniiienienieeieeie e 47
6.4  Anahtar Kelimelere Gore Haritalama ............ccoooconiiiiiiiiiniiiceeee 48
6.5  Ozet Kisminda En cok Kullanilan Kavrama Gére Haritalama .............ccccocoeve...... 51
6.6  Metodolojik Yaklasima Gore Haritalama............ccccooeeviiiiiiinciiiniieciec e 54
SONUC <.ttt ettt ettt ettt e bt et e s st et e e st e beentesseensesseenseeneanneensenneenses 58
KAYNAKCA ettt sttt sttt et ae et sat e b st e b et 60

vii



GORUNTU LISTESI

Gorilintli 1. ET: M&M's vs.Reese'in Parcalari............cccoooooviiiiiiiiiiiiiicccee e 12
Goriintli 2. Reese's Pieces ET' nin Promosyon POSEEIT .......cccuviecviiiiiiiiiiiciec et 13
Goériintii 3. ‘No Time To Die’ filminde James Bond ve Heineken ISbirlii..............ccccovvvevevrnennnn.. 13
Goériintii 4. ‘Cast Away’ filmi FedEx markasi Uriin yerlestirme Uygulamasi..............c..ccoovurunne... 14
Goriintii 5. ‘Ben Efsaneyim’ Filmi CONVEISE .......ccevvvvveiiiiiiiiieiieiteieeieeieesieeseesieesaaeseesenessaesnne s 19
Gortintii 6. ‘Fight Club’ filminde Starbucks ...........ccoevieiiinienieieeeeece e 19
Goriintii 7. ‘Eternal Sun Shine With The Spotles Mind’ filminde Heinz Marka Ketcap.................. 20
Goriintii 8. ‘Oyle Bir Geger Zamanki’ Dizisi KATACA ...........ccoeveveeieieeieiererieeeeeeeeeseveeseeeeeseseeeeenes 20
Goriintii 9. ‘Seytan Marka Giyer’ filmi Prada.........cccocoveievviiiiiiiiieiiciceceeeeeeeee e 21
Goriintii 10. ‘Bzel’” DIzZiSi IKEA .........ouovevieevieceeiceeeeetee et 22
Goriintii 11. Cast Away’ filmi FEAEX ....c.ccoiiviiiiiiiieicecseeeseese et 23
Goriintli 12. “Yal1 Capkini’ Dizisi Elizi Kuyumculuk .........cccooeiiiniiiiiiiiiicceeeeeeeee e, 23
Gériintii 13. “‘Coca Cola’ Sanal YerleStirme OrneSi ...........covveviueueeeeeeeeieeeeieeeeeeeeeeeees s 24
Goriintii 14. ‘G.O.R.A’ filmi Yedigiin Uriin Yerlestirme .............ccovveveveveveeeeieeeeeeeeeeeeeeseneeees 25
Gériintii 15. Cocuklar Duymasin Coca- Cola Is Bitlii..........ccoovvieeviveieeeieeeeeeeeeeeeee e 25
Gortintii 16. ‘Blade Runner 2049’ filminden bir Kare...........ccocoevieiiiiiiniiniiiiiececeeeeecece e, 27
Gortintii 17. ‘Blues Brothers’ filminden bir Kare............ccooooiiiiiiiiiiiiieeeeeeee e 28
Gortintii 18. ‘Blues Brothers’ filminden bir Kare............ccooooiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee e 29
GOrtintll 19. Top GUN ” RAY BAN 7 ....cciiiiiiiciiiceeeeeee ettt ettt et a e ssbe e e enes 29
Goriintii 20. Back To The FUuture/ NIKe .......cocooiiiiiiieeeeeee e 30
Gortintii 21. James Bond Casino Royal ve Omega Marka Saat...........ccccccvevvvenienienienieenienieeneeen, 31
Gériintii 22. Fi Dizisi Samsung ve Eti Markalar1 Uriin Yerlestirme...............cocooevevevrerevevencnnnnnnn. 32
Goriintii 23. Anadolu Kartallar: — Sarar Giyim.........cccceeeeerieriieriienieeieeieeie e ese e eseeseesseesseesenens 33
Goriintii 24. Anadolu Kartallari — Fiat Marka Araba.........cccccccvevieiienienieiie e 33
Gortiintii 25. ‘Hokkabaz’ filmi Opet Benzin Firmasi..........ccceccvevierienienienie e 33
Goriintii 26. ‘Hokkabaz’ filmi Adidas Marka Uriin Yerlestirme ............c.ccovevvvvvveeeeeeeeeeeeeeeeeennns 34
Gériintii 27. ‘Survivor’ Yarigsmasi BayDéner Marka Uriin Yerlestirme..............ccccoovvevevevcernennnn. 35
Goriintii 28. ‘Survivor’ Yarismast Hummel Marka Uriin YerleStirme ............ccocoveveveveeeeeeeeeennn. 36
Goériintii 29. ‘Ask-1 Memnu’ Dizisi Burberry Marka Uriin Yerlestirme ..............cocoovevevevevevcnnnnnn. 36
Gériintii 30. ‘Ask-1 Memnu’ Dizisi Apple Marka Uriin Yerlestirme............oocovvvevveeeeeeeevennennnnne. 37
Gériintii 31. ‘Ask-1 Memnu’ Dizisi Mini Cooper - Jaguar Marka Uriin Yerlestirme ....................... 38

viii



TABLO LISTESI

Tablo 1. Yazarlarin (Authors) Say1 Olarak Dagilimi..........ccceeeiiiiiiiiiieeie e 43
Tablo 2. Ulkelerin Kaynak Dagilimi............ccccoeueviviviieeieeeeeeeeeeeeeeses e 46
Tablo 3. Dergilerin Yayin DagilimI.........cccvieiiiiiiiiiiiiieeiieeeieecieeeee et eveesieeesveesveeeveeeseveesevee e 47
Tablo 4. Anahtar Kelimelerin Say1 Olarak Dagilimi .........cccooceeviiiiniiiiiiniieeeeeeceeeeeee 50
Tablo 5. Ozet Kisminda Yer Alan Kelimelerin Say1 Olarak Dagilimi .............cccocoevevverevevennnnnnnn. 53
Tablo 6. Metodolojik Analiz Dagilim TablOSU.........cccceeevvriieciieiiieiieiieieee e 57



SEKIL LISTESI

Sekil 1. Pazarlama TletiSim SHIECT SEMASI........voveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eennas 5
Sekil 2. Arastirma MOAEIL......ccvviiiiiiie et et e 41
Sekil 3. Yazarlarin (Authors) Dagilimina Gore Haritalama ...........ccocceeveerieeciencieeiieieeieeieeieeiens 42
Sekil 4. Ulkelerin Kaynak Dagilimina Gore Haritalama ................ccceveveevereruerceeserresseeeesesesaesneen. 44
Sekil 5. Ulkelere gore YOSUNIUK HATTtASI ..........c.vvueviveveerececeeeeeeeeeeeeeese e 45
Sekil 6. Anahtar Kelimelere gore Haritalama............coccooeiiiieiininieniieeeceeceee e 48
Sekil 7. Anahtar Kelimelerin Dagilimina gére Yogunluk Haritast..........ceceveverieiinenienininieene 49
Sekil 8. Ozet Kisminda Kullanilan Kelimelerin Dagilim Haritas..............oco.cvovveeuevevevevcerneeeeenennens 51
Sekil 9. Ozet Kisminda Kullanilan Kelimelerin Yogunluk Haritast...............ccccovevevevevvcernererenennnn. 52
Sekil 10. Metodolojik Yaklasim Analizine gore Haritalama ...........ccccevveerieriencieniinieeieeie e 54
Sekil 11. Metodolojik Yaklasim Yogunluk Haritasi..........ccceceeviieniininnienienieniesieeieeee e sve e 56



1. GIRIS

Gliniimiiz rekabet ortaminda izleyiciler markalarin ¢esitli reklam stratejilerine maruz
kalmaktadir. Teknolojinin gelismesi ve dijitallesmenin artmastyla birlikte yeni kavramlar
ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel reklamlarin yiiksek biitceli maliyetleri ve izleyicilerin bu
reklamlara kars1 etkisinin azalmasi, dikkatlerini ¢ekmemesi reklamcilar1 yeni arayislara
stiriiklemektedir. Giiniimiizde dijitalde ve televizyon kanallarinda ¢ikan dizi ve filmler ile
birlikte yapim sirketleri ve marka sahipleri ortak ¢ikarlar dogrultusunda anlagmaya vararak,
geleneksel reklam stratejilerine nazaran daha diistik biitceli ve izleyicilerin etkisini daha ¢ok
cekebilecegini gosteren iirlin yerlestirme uygulamasina yonelmislerdir. Bu calismada
kullanilan bibliyometrik analiz yontemi ile {iriin yerlestirme uygulamasma tek bir
projeksiyondan bakma imkani saglamaktadir. Herhangi bir konuda yapilan ¢alismalari
bilimsel tiim c¢iktilarmi evrelerini gérmek isteyen arastirmacilar bibliyometrik analiz

yonteminden faydalanabilir

2011 yilindan itibaren Tiirk televizyonlarinda kullanilmaya baslayan {iriin yerlestirme
uygulamasi giiniimiize degin ¢ok¢a uygulanmustir. Uriin yerlestirme giiniimiizde her ne kadar
sikca kullanilsa da literatiirde bu konu ile alakali ne kadar sayida kitap, makale ve akademik
caligmalarin oldugu; iiriin yerlestirme ile ilgili literatiirde daha 6nce deginilmeyen konularin,
yapilan ¢ikarimlarin, ilgili alanda hangi yazarlarin, belirli y1llarda hangi konularda ¢alistig1,
hangi bilimsel yontemi kullandigin1 6zetleyebilmek amaciyla bibliyometrik analiz
yonteminden faydalanarak bu g¢alisma yapilmistir. Calismada Web of Science ve Scopus

olmak iizere iki farkli veri tabani kullanilmistir.

Web of Science ve Scopus veri tabanlarinda 11 Mart 2023 tarihinde ‘iirlin yerlestirme’
(product placement), ‘pazarlama’(marketing), ‘marka’ (brand), ‘tiiketici davranist’
(consumer behaviour), ‘iletisim’ (communication) ve ‘pazarlama iletisimi’ (marketing
communication) kelimeleri ile yapilan arama ¢aligmasinda Web of Science veri tabaninda
349 adet ve Scopus veri tabaninda ise 306 adet kayit bulunmustur. Hem Scopus hem de Web

of Science veri tabaninda ayni olan 41 adet ¢alisma veri tabanindan silinmistir. Bu aramada

1



baz1 kelimeler ile kisitlamalar uygulanmistir. Kisitlarimiz; 1994 -2024 yillart arasindaki
sadece yabanci kaynaklar ile birlikte ‘Makale’ ( Article) ve ‘Elestiriler’ (Review) secilerek
haritalandirma yapilmistir. Arama calismasi sirasinda (medical) ‘tibbi’, ‘sanat’ (arts),
‘ekonomi’ (economy), ‘miihendislik’ (engineering), ‘hemsirelik’ (nursing), ‘matematik’
(math), ‘gevrecilik’(environment), °‘saglik’ (health), ‘toprak’ (earth) gibi kelimeler harig¢
tutulmustur. Analiz kisminda veri tabanlarinda kelimeleri aratirken baslik 6zet ve anahtar
kelimelerde yer alan kavramlari igerecek sekilde arama yapilmustir. ‘Uriin Yerlestirme’
konusu yazarlarin, iilkelerin, kaynak sayilarinin, dergilerin kayit sayilari, anahtar kelimeleri,
ozet kisminda en ¢ok gecen kelimeler ve metodolojik yaklasim ile excel tablosu ve gorseller

ile yorumlanmustir.

‘Uriin Yerlestirme’ konulu c¢alismalarda en cok kullanilan terimler tespit edilmistir.
Boylelikle ortak yazarlar ve sayilari, kaynaklar, iilkeler, ¢alisilan yillar, anahtar kelimeler,
kullanilan analiz yéntemleri, makale ve elestiri sayilar1 tespit edilmistir. Bu tespitler ‘Uriin
Yerlestirme’ konusu ile ilgili c¢alisma yapacak olan kisilere yol gosterebilecegi

diistiniilmektedir.

Calismamizin birinci boliimiinde pazarlama iletisimi ve siireclerine ardindan pazarlama
iletisimin araclarindan; reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, dogrudan pazarlama, fuar ve

sergiler, sponsorluk, satis promosyon, dijital pazarlama konularina deginilmistir.

Ikinci boliimiinde ise pazarlama iletisimine alternatif bir yaklasim olan iiriin yerlestirme
kavraminin ne oldugu, tarihgesi, nemi ve iirlin yerlestirme uygulamasinin nasil yapildigina
ait bilgiler verilmistir. Uriin yerlestirmenin avantaj ve dezavantajlari, kullanim alanlar, iiriin

yerlestirme stratejileri ve tiirlerinden bahsedilmistir.

Calismanin tigiincii boliimiinde iiriin yerlestirme uygulamalarina diinyadan ve yerel 6rneklere
yer verilmistir. Diinyadaki iiriin yerlestirme uygulamalarinda Nike markasinin Back to
Future filmi ile Casino Royal filminde Omega marka kol saatleri énemli Orneklerdir.
Tirkiye’de ise Fi dizisindeki {iriin yerlestirme uygulamasinin basarisiz 6rnegi olurken
Survivor yarismasi en c¢ok iiriin yerlestirme uygulamasina yer verilen yarisma programi

olmustur.



Dordiincii bolimde ise ¢aligmamizda yer verdigimiz bibliyometrik analizin ne oldugu ve

caligmamizin amaci, 6nemi, kapsami, yontemi ve sinirliliklarina yer verilmistir.

Calismamizin son bdliimiinde ise Wos ve Scopus veri tabanlarindan almis oldugumuz
verilerin Vosviwer programi ile bibliyometrik analizi yapilmistir. Yazarlarin dagilimina,
tilkelerin kaynak dagilimlarina, dergilerin dagilimlarina, anahtar kelimelere ve 6zet kisminda
en ¢ok gecen kavramlara gore haritalama yapilmistir. Analiz kisminda son olarak ¢alismanin

metodolojik yaklagimina gore haritalama analizine yer verilmistir.



2. PAZARLAMA ILETISIiMi

2.1 Pazarlama lletisimi

Pazarlama iletisimi, tim iletisim dgelerini kapsayan bir iletisim modelidir. Uriin veya
hizmetlerin tiiketiciler tarafindan fark edildikten sonra satin alma kararlarini olumlu yonde
degistirebilmek amaciyla isletmecilerin yapmis oldugu tiim eylemlerdir. Kaynak, mesaj,
kanal ve alic1 olarak bilinen iletisim 6geleri pazarlama kavrami igerisinde ele alinmaktadir.
Pazarlama iletisimi ile iletilen {iriin veya hizmet ile ilgili mesajlar tiiketiciler tarafindan fark
edilip satin alma kararin1 etkilemektedir. Uriin veya hizmetin satis 6ncesi ve sonrasi devam
eden biitlin siireglerini kapsayan bu diyalogda tiiketicinin satin almasi siirecinin basariyla
gerceklestigini gostermektedir. Pazarlama iletisimi hem isletmenin tiiketicilere ilettigi
mesajlart hem de tiiketicilerden gelen mesajlart ve geri bildirimleri degerlendirerek
eylemlerine yon vermektedir. Bu dogrultuda isletmeler {iriin ve hizmetlerini hedef kitlelere

basarili bir sekilde sunmaktadir (Okkay, 2014).

2.2 Pazarlama iletisim Siireci

Pazarlama iletisim siireci; mesaj kaynagi, (gonderen) pazarlama boliimii; mesaj (iletilen
bilgi), bir fikrin kelimelere ya da resme doniistiiriilmesidir. Mesajin hedefi ise pazari
olusturan tiiketiciler, aracilar, miisteriler veya isletmelerdir. Mesaj kanali ise mesajin hangi
araclar ve yollar (radyo, TV, magaza, internet) ile iletileceginin belirlenmesidir. Mesaj hedef
tiiketicilere farkli araclardan iletilirken iletilen mesajin yorumlanmasi, anlasilabilir olmasi

mesajin ¢ozlimlenmesi ve kodlanmasi olmaktadir (Okkay, 2014).
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Kaynak: (www.perakendeokulum.com, 2024)

Mesaj iyi bir sekilde aktarilmis ise tiiketicilerin fikirlerinde veya satin alma davranislarinda
degisim olmasi beklenmektedir. Tiiketiciler mesaji  farkli  sekilde algilayip
yorumlamaktadirlar. Bu dogrultuda, mesajin kodlanmasinin dogru bir sekilde yapilmasi igin
tilketicilerin iiriin ve hizmetlere olan bakis acisinin ¢ok iyi kavranmasi gerekmektedir.
Tiiketiciler hakkinda yetersiz elde edilen bilgi ile yapilan kampanya ve reklam, gereksiz

pazarlama harcamalarina ve zaman kaybina sebep olmaktadir (Okkay, 2014).

2.3 Pazarlama iletisim Araclar

2.3.1 Reklam

Markalarin ve firmalarin, tiiketicilerine kendi sunduklari iiriin ve hizmetleri hakkinda
bilgilendirmek, markanin tercih edilmesini saglamak veya satin alma davranigina ikna etmek
amaciyla medyada kitle iletisim araglarindan yararlanarak mesajlarini tiiketicilere sundugu

bir pazarlama iletisimi aracidir. Reklam, tiiketicilerin kendi istekleriyle satin alma



davranisinda bulunmalarina ikna etmek, firma veya markanin nitelik ve istiinliikleriyle
dikkatleri iizerine ¢cekmeye calismak amaciyla yapilmis bir hatirlatma cabasidir (Erdem,

2011).

2.3.2 Halkla Iliskiler

Uluslararas1 Halkla iligkiler dernegi tarafindan kabul edilen tanima goére “halkla iliskiler, bir
girisimin kamu ya da 6zel sektorde faaliyet gosteren bir kurulusun temasta bulundugu ya da
bulunabilecegi kimselerin anlayis, sempati ve destegini elde etmek ve devam ettirmek icin

yaptig1 siirekli ve orgiitlii bir yonetim gorevidir.” (Erdem, 2011).

Isletmenin i¢inde bulundugu cevre ile iliskilerini iyilestirmesi, gelistirmesi ve saglikli bir
sekilde siirdiirme faaliyetine halkla iliskiler denir. Halkla iligkiler faaliyetinde kitlelere
verilmek istenen mesajlar satis amaciyla yapilan iletisimden farkli olarak bir haber niteligi
tasimaktadir. Firma veya markalarin tiiketiciler ile baglarim1 kurup, onlar1 satin alma
davranisina yoneltmesi ve alinan geri doniisler ile sunduklari {irlin ve hizmetlerini
degerlendirerek davraniglarina yon vererek karsilikli pozitif iligki kurulan bir iletisim aracidir

(Yolcu, 2010).

Isletmelerin gergeklestirdigi iletisim ile ilgili cogu faaliyetler bircok kitle tarafindan
degerlendirilmektedir. Kisi, kurumlar veya isletme icindeki calisanlar olabilecegi gibi
misteriler de degerlendirme yapabilmektedir. Belirtilen kitleler isletmeler igin
degerlendirmelerini yaparken isletmeye i¢in tutum ve davranislar olusmakta ve gelismektedir

(Demir, 2009).

2.3.3 Kisisel Satis

Kisisel satis pazarlama iletisiminde 6nemli bir yere sahiptir. Kisisel satis diger pazarlama
araclarinin tersine kisisel iletisim modeline dayanmaktadir ve daha esnek bir isleyis siirecine
sahiptir. Firmalar, kurumlar veya bireyler satis yapmak icin satin alma niyetli alicilar ile

konusarak ve goriiserek istenilen amaca ulasilmasina kisisel satis denir (Yolcu, 2010).



Kisisel satis gorevlisi mal ve hizmetin sunumunu, tiiketicilerin ilgi ve ihtiyaclarina gore
iletisimlerini veya {irlin satis tekniklerini ayarlamaya sahiptirler. Miisterileri, liriinlerinin
rakip firmalara gore daha iyi oldugunu ikna edebilmektedirler. Kisisel satis, miisteriler ile
yliz yiize bir satig siireci oldugundan dolay1 daha etkili ve verimli bir pazarlama iletisim
aracidir. Kisisel satisin olusturdugu satis giicii, isletmeye yeni miisteri kazandirma ve mevcut

miisterilerin slirekli miisteri olusturma giicli bulunmaktadir (Okkay, 2014).

2.3.4 Dogrudan Pazarlama

Dogrudan pazarlama; pazarlama aracilarini kullanmadan miisterilere ulasmak, mal ve hizmet
teslimini gergeklestirmek i¢in dogrudan tiiketici kanallarinin kullanilmasidir. Dogrudan
pazarlamacilar, bireysel muhtemel miisterilere ve mevcut miisterilerine ¢ok sayida kanaldan
ulagmaktadir. Etkili bir pazarlama sistemidir, birden fazla kitle iletisim veya medya kanallari
ile miisterilerin iirin veya hizmetlere verdikleri tepkileri dlgebilmektedirler. Bu kanallar ile
miisteriler ile iletisimi kurmak ve satisin gergeklesmesine kadar olan siiregte etkili rol
oynamaktadir. Baz1 markalarin kendilerine 6zgii veri tabanlart bulunmakta ve bu veri
tabanlar1 etkili kullandiklarindan dolay1 satis giiclerini artirdiklar1 goriilmektedir. Miisteri
odakl1 bir pazarlama anlayis1 mevcuttur. Miisterilere iirlinleri en etkili sekilde sunmak ve
miisteriye daha kolay ulasabilmek dogrudan pazarlamanin amaglarindandir. Miisteriler
tatmin olduklarindan firmalarin satig gligleri ve devamliliklar1 dngoriilebilmektedir (Erdem,

2011).

2.3.5 Fuar ve Sergiler

Firma sahiplerinin hem mevcut ve potansiyel miisterilere hem de belirli araci firmalara
ulagmak, i¢inde bulunan pazar ve rakipler hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in fuarlar pazarlama
iletisiminde 6nemli bir konumdadir. Giiniimiizde yerel ve uluslararasi olmak {izere bircok
fuar ve sergiler bulunmaktadir. Firmalar bu fuar ve sergilere dahil olmak i¢in yiiksek diizeyde
maliyetleri goze almaktadir. Sergiler ise firmalarin, markalarin isimlerini duyurmak,

miisteriler agisindan iyi yonde bir imaj olusturmak i¢in dnemlidir. Fuar ve serginin ayrimini



gelecek olursak; Fuarlar firmalarin iiriin ve hizmetlerini ilgili kitlelere tanitmak ig¢in
kullanilirken sergiler ise , firmalarin tanitimi, marka bilinirligini artirmak ve ilgili kitleleri

bilgilendirmek olarak ayrimi yapilmaktadir (Coban ve Giizel, 2018).

2.3.6 Sponsorluk

Sponsorluk firmalara, cesitli olaylar ve etkinlikleri anlagsmali ve finansal anlamda
destekleyerek marka, iiriin veya hizmetlerini hedef kitleleriyle bir araya gelme olanagi
sunmaktadir. Sponsorluk cabalar ile tiiketicilerin yasamindaki anlamli anlarin bir pargasi
olmak, firmalarin ve markalarin hedef pazarlariyla kurduklarn iliskiyi genisletip
derinlestirmek amaclanmaktadir. Firmalar uygun etkinligi secer, sponsorluk programini en
iyi sekilde tasarlarsa ve etkinlik sonunda bu tasarimin etkilerinin 6l¢ililmesi sonucunda;
firmalarin bilinirligi artirarak, markaya iyi bir imaj saglayarak ve hedef pazara ulagarak

sponsorluk basarisin1 kanitlayabilmektedir (Erdem, 2011).

2.3.7 Satis Promosyon

Tiiketicilerin veya pazarlamacilarin belirli iirlin ve hizmetleri satin alma siireclerinin ya da
satin alinan miktar1 artirmak amacini giiden, iirtin veya hizmetleri 6zendirmek amaciyla
kullanilan bir pazarlama aracidir. Satis tutundurma, kisa donemde yiiksek bir satis hacmi

olusturabilir fakat uzun dénemde kalic1 kazanimlar diisiirebilmektedir (Yolcu, 2010).

Uriin 6rnegi dagitim1
Kuponlar

Nakit iadesi teklifleri
Indirimli ambalaj
Armaganlar

Odiiller

Ucretsiz deneme

Yarismalar

SR N N N N N S NN

Satin alma noktas1 sergileri ve uygulamali gosterimler ;
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Tiiketicilere yonelik baslica satis tutundurma araglaridir.

2.3.8 Dijital Pazarlama

Isletmeler marka bilinirligini artirmak, miisterilerin sadakatini yakalamak ve sektdrdeki
pazar payini genisletmek amaciyla dijital pazarlama kanallarini kullanmaktadirlar. Bununla
birlikte giinlimiizdeki dijital gelismeler takip edilmeli ve miisterilerle olan iletisim becerileri
dinamik tutulmalidir. Isletmeler c¢evrim igi olarak reklam ve diger faaliyetlerini dijital
pazarlama ile saglamaktadirlar.  Birgok farkli platformlar {izerinden bu faaliyetler
ylriitiilebilmektedir. Bu platformlardan bazilar1 asagidaki sekilde siralanmaktadir. Dijital
pazarlama kanallar1 isletme ve miisteri arasinda kolay ve kesintisiz bir iletisim saglamaktadir

(SmartMessage, 2023).

E- ticaret

Mobil Pazarlama

Dijital Stratejiler

SEO (Search Engine Optimization) Arama Motoru Optimizasyonu

YV V V V V

Sosyal Medya

Geleneksel pazarlama giin gectikge etkisini azaltmaya baslamistir. Gelisen teknoloji ile
birlikte misteriler ihtiya¢c duyduklar1 bilgiye, iiriin ve hizmetlere hizli bir sekilde erisim
saglamaktadirlar. Dijital pazarlama ¢ok hizli ve farkli olarak degisime ugramaktadir. Bu
degisim ile birlikte firmalarin pazarlama stratejileri, miisteri deneyimleri ve kurduklar is

birlikleri farklilik kazanmistir (Kogak Alan, Tiimer Kabaday1, & ve Eriske, 2018).

2.3.9 Alternatif Pazarlama Araci Olarak Uriin Yerlestirme

Uriin yerlestirme uygulamasi son yillarda {ilkemizde sik¢a uygulanan bir pazarlama aracidur.

Geleneksel reklam tiirlerine alternatif olarak yapilan iiriin yerlestirme uygulamas izleyiciler



acisindan etkilesimi yliksek ve sektdrde kullanim yogunlugu artmaktadir. Klasik reklam
tiirlerinin aksine televizyon programi, dizi veya film akisini bélmeden senaryo ile uyumlu bir

sekilde izleyicilere marka ve isletmelere etki ettigi goriilmektedir (Oztiirk & Okumus, 2014).

2.4 Pazarlama lletisim Araclarma Alternatif Bir Yaklasim Olarak Uriin
Yerlestirme

Giiniimiiz kosullarinda artan ve degisiklik gdsteren rekabet kosullar1 firmalarin sektordeki
varligim1 koruyabilme ve siirdiirebilme c¢abalar1 hizi artmistir. Kosullar bu sekilde iken
firmalar hedef Pazar ve tiiketicilerle daha sik ve yakindan iliski kurmak istemektedir.
Firmalarin bu istekleri yeni stratejilerin olugsmasina olanak saglamistir. Teknolojinin
gelisimiyle birlikte firmalar tiiketicilerin taleplerini gz oniinde bulundurmali degisimleri
takip etmelidir. Bu durum 6zellikle pazarlama iletisim araci olan iiriin yerlestirme kavramini
ortaya c¢ikarmaktadir. Son donemlerde siirekli olarak kullanilan ve tiiketicilerin dikkatini
¢eken liriin yerlestirme uygulamasi televizyon ve diger medya araglarinda kullanilmasi tercih
edilmistir. Uriin yerlestirme diger pazarlama iletisim araglarina kiyasla daha uygun maliyeti
ve hedef pazara iletmek istedigi mesaji kolaylikla ulagtirabilme avantaji ile giinlimiizde pek

¢ok markanin tercih ettigi pazarlama teknigidir (Dogan & Ozdemir, 2017).

Bu calismada iirlin yerlestirme kavrami, tarihgesi, 6nemi, avantajlari-dezavantajlari, iiriin
yerlestirmenin nasil yapildigi, uygulama alanlari, {iriin yerlestirme stratejileri ve araglarindan

bahsedilerek daha 6nce yapilmis {iriin yerlestirmeye yonelik uygulamalara yer verilmistir.

3. URUN YERLESTIRME KAVRAMI

Uriin yerlestirme firmalarin bilingli bir sekilde {iriin, hizmetlerini ve markalarm1 olumlu bir
imaj yaratmak ve hedef pazara ulagmak icin ¢esitli medya araclar1 agirlikli olarak sinema-

televizyon araciligi ile para karsiliginda profesyonel bir sekilde yerlestirmesidir (Bas, 2013).
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Uriin yerlestirme kisaca genis kitlelere ulasmay1 hedefleyen markali {iriinlerin ve hizmetlerin
yer aldig1 reklam tiiriidiir. **Yerlesik pazarlama’ olarak da bilinen bu reklam tiiri genelde

sinema ve televizyon dizilerinde karsilastigimiz iceriklerdir (Marka Mutfagi, 2023).

Uriin yerlestirmede yerlestirilen araca, nakit veya barter seklinde 6deme yapilabilmektedir.
Baz1 yapitlarda masraflarin ortak paylasilmasi da s6z konusu olmaktadir. Bu duruma ‘ortak
tanitim faaliyeti’ denilmektedir. Uriin yerlestirme, firmalarin tiiketicilere sunduklar {iriin
veya hizmetlerin farkinda olmasini, etkilemesini ve markanin akilda kalmasini saglamak i¢in
bedeli olan girisimlerdir. Uriin yerlestirme uygulamasi ile diger pazarlama araglari gibi
miisteri ile dogrudan bir ticari amacla iletisim kurulmamaktadir. Izleyicilerin {iriin
yerlestirme mesajlarinin ticari olmamasini fark etmeleri ve degerlendirmeleri marka igin
olumlu bir durumdur. Uriin yerlestirme uygulamalari sadece televizyon ve sinema
platformlarinda degil radyo programlari, bilgisayar oyunlari tiyatro gosterileri, sarki ve video
klipleri, internet dizilerinde ve son donemlerde sosyal medya alanlarinda karsimiza

cikmaktadir (Bas, 2013).

3.1 Tarihgesi ve Gelisimi

Uriin yerlestirme uygulamalarina Birinci Diinya Savasi’ndan once kullamldigma dair
kalintilar vardir. 1930°lu yillarda Amerikan sigara firmalari oyunculara ve sporculara
markalarini tanitmak ve duyurmak i¢in bedel 6demislerdir. Otuzlu yillardan 6nce sinema gise
hasilatlar1 diistiikten sonra yapimcilar alternatif uygulamalar aramis ve iirlin yerlestirme
uygulamalari kullanilmaya baglanmistir. Bu uygulamalarin sinema sektoriine etkisi artmistir.

Tanitim faaliyetleri sik¢a bahsedilmis ve senaryoya islenmistir (Akkan, 2006).

Bu uygulama 1930’lu yillarda sinema filmi yapimcilar1 senaryolarin1 marka sahipleri ile
paylasip, iiriin ve hizmetlerin sahip oldugu markalar1 uygun olan hikayelerde gostermeleri
ile yayginlagmistir. 1939 yilinda MGY (Metro-Goldwyn Mayer) iiriin yerlestirme ofisini ilk
kuran olmustur (Cil, 2020).

1960’ yillara kadar film yapimcilart {iriin yerlestirme uygulamasini ¢ok dogru

kullanamamuistir. Birgok filmde markalar rastgele kullanilmig ve marka ile kullanilan oyuncu
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arasindaki iligki ve uygunluga gore bazi {irlin ve hizmetlerin kullanilmasi artmis, bazilarinin
ise azalmasina neden olmustur. Yiiksek yapim masraflar1 ve maliyetleri diislirmek amaciyla
filmlerinde {iriin yerlestirme uygulamalarini kullanmaktadir. 1970’li yillarin basinda
ekonomik buhran film stiidyolar1 i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olmustur ve énemi artmigtir

(Bas, 2013).

Uriin yerlestirme uygulamasinin doniim noktas1 Hershey firmasina ait Reese’s Pieces marka
sekerlemelerin 1982 yapimi  E.T. (Extra-Terrestrial) filminde kullanilmas1 olarak
bilinmektedir. Sekerlemelerin satig oranlari filmin sinemada yayina girmesi ile %65 oraninda
bir artis meydana gelmistir. Bu satislardaki artiglar iirlin yerlestirmenin doniim noktast

olmustur, film yapimcilar ve isletme sahiplerinin dikkatini ¢ekmistir (Bas, 2013).

Goriintii 1. ET: M&M's vs.Reese'in Pargalari

Kaynak: (www.mwmblog.com, 2023)
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Goriintii 2. Reese's Pieces ET' nin Promosyon Posteri

Kaynak: (www.hersheyarchives.org, 2014)

Uriin yerlestirme uygulamasinin &nemli Orneklerinden biri de Skyfall filminde James
Bond’un siirekli olarak ictigi Vodka Martini yerine Heineken marka alkollii igecegi
igmesidir. Filmin biit¢esinin 3’te 1’ini karsilayan Heineken markanin sahibi bu anlagsma i¢in

28 milyon Sterlin 6dedigini agiklamistir (Basg, 2013).

Goriintii 3. ‘No Time To Die’ filminde James Bond ve Heineken Isbirligi

Kaynak: (www.campaignlive.co.uk, 2021)
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2000’11 yillarda ise dnemli {irlin yerlestirme uygulamasindan biri olan ‘Cast Away’ isimli
filmde, ana karakter olan kargo sirketi personeli kargolar1 ulastirmak icin bindigi ucagin
okyanusun lizerindeki adaya diismesiyle ve birlikte diistiigii kargo paketleri ile birlikte 1ss1z
adada hayatta kalma miicadelesini ve kurtulusunu anlatan bir hikayedir. Bu filmdeki 6nemli
nokta ise kargo sirketinin Sekil 3’te goriildiigii lizere gergek bir kargo sirketi olan FedEx
olmasidir. FedEx gergeklestirdigi iirlin yerlestirme uygulamasi sayesinde iilkeler arasi
teslimat rakamlar1 artis gostermis ve personel bagvurularida %30 oraninda artis meydana

gelmistir (Cil, 2020).

Goriintii 4. ‘Cast Away’ filmi FedEx markasi Uriin yerlestirme Uygulamasi

Kaynak: (www.blog.adgager.com, 2019)

3.2 Uriin Yerlestirmenin Onemi

Gilinlimiizde teknolojik gelisme ile birlikte dogru orantili olan kitle iletisim araglarinin
cesitliligi de artmaktadir. Bu cesitlilik kitlelere ulasmay1 zorlagtirmaktadir. Bu durumun
sebebi ise kitle iletisim araglarinin bireyler agisindan farklilasmasi ve ayristirilmasidir.
Giliniimiizde tiiketiciler televizyon kanallarmin yani sira abonelik sisteminin olustugu

kanallara yonelmistir. Bu kanallarda belirli bir iicret karsiliginda reklam olmamak ile birlikte
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bazen de reklam atlama sansi sunulmaktadir. Geleneksel reklamlarin etkisi giin gectikge
azalmaktadir. Bunun sebebi ise teknolojinin gelismesi ile birlikte tiiketicilerin satin alma
niyetleri de degismektedir. Maliyetlerin artmasi, tiiketicilerin beklentileri, farkindaliklarin

azalmas1 firma sahiplerini alternatif reklam faaliyetlerine yonlendirmistir (Okkay, 2014).

Uriin yerlestirme uygulamasinin amaci tiiketicilerin farkindaligini artirmak ile birlikte
tiikketici tercihi ve satin alma siirecinde olumlu bir etki yaratmaktir. Reklam maliyetlerinin
artmast ve mesajlarin tiiketicilere iletilmesi ve etkisinin gii¢ olmasi sebebiyle {iriin
yerlestirme pazarlama iletisim araglarinin arasinda geleneksel araglara gore etkili bir
alternatifi olmustur. Yapilan arastirmalarda izleyiciler televizyon programlarindaki
markalari, reklamlarda izledikleri markalara gore iki kat daha fazla hatirlamaktadir. izlenme

sayilar1 bu sekilde iken reklamcilarin ilgisi liriin yerlestirmeye yonelmistir (Akkan, 2006).

Kisacasi iiriin yerlestirme markalar i¢in glinlimiizde 6nemli bir pazarlama iletisim aracidir.
Markalarin tamitim faaliyetlerinde izleyiciler eskisi kadar reklam izlemedigi i¢in iiriin
yerlestirmeye ihtiya¢ duyulmaktadir. Uriin yerlestirmenin giiniimiizde basarili yapildiginda
ortaya giizel sonuglar ¢tkmaktadir. Tabii bu durumun tam tersi de olabilmektedir. Oylesine,
emek verilmeden, biit¢ce ayrilmadan yapilan iiriin yerlestirmeler izleyiciler agisindan rahatsiz
edici olabilmektedir. Uriin yerlestirme iyi de olsa kotii de olsa marka farkindalig:
yarattigindan dolay1 izleyiciler acisindan olduk¢a dikkat ¢eken bir uygulama oldugu gibi
akilda kalicilig1 daha fazladir (www.blog.adgager.com, 2019).

3.3 Uriin Yerlestirme Nasil Yapilir?

Uriin yerlestirme, reklam1 yapilacak markaya pozitif izlenimler yaratmali ve program ile
uygulanacak, sdz ettirecek ya da tartismaya olanak saglayacak sekilde sunulmalidir. Uriin
yerlestirme yapilirken marka bazi durumlarda agik degildir, markanin isminden ¢ok fazla
bahsedilmez. Bu durum programi izleyenler ve marka arasinda bir bag olusmasina sebep
olabilir ve izleyicilerin satin alma kararlarimi etkileyebilmektedir. Giiniimiizde teknolojik
gelismeler ile birlikte izleyicilerinde bilingli olmas1 marka sahiplerinin iirlin yerlestirme

uygulamasi se¢mesinde daha rahat davranmaya yonlendirmistir. Reklam verenler
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markalarinin uygulamalarda goriiliip goriilmemesini ¢ok umursamamaktadir (Milliyet,

2022).

3.4 Uriin Yerlestirtirmenin Avantajlari Nelerdir?

Oztiirk (2007) iiriin yerlestirmenin avantajlarindan asagidaki gibi belirtmistir.

e Uriin yerlestirme diger reklam tiirlerine gdre maliyet agisindan biiyiikk bir avantaja
sahiptir ve izleyiciye ulasabilme giicii daha yiiksektir. Ulagilabilmesinin sebebi ise
izleyicilerin {iriin, hizmet ya da markay1 kesfetmesi i¢in ugras giiciiniin olmamasidir.

e Uriin Yerlestirme uygulamalari izleyicilerin dikkatini geleneksel reklam tiirlerine gore
daha fazla ¢cekmektedir.

e (lobal olgekte ¢cok daha fazla dagitim kanalina sahiptir. Video oyunlari, sinema filmleri,
Televizyon ile izleyiciye kolaylikla ulastirabilir, iirlin ya da markayi bilince yerlestirir.

e Isletmeler marka farkindaliklarini izleyicilere sagladiklarinda hem kar elde etmis olur
hem de markanin imaji olumlu yonde etkilenir.

e lzleyiciler izledikleri film veya dizilerde gercege benzetme durumu yasayabilmektedir.
Bunun yani sira karakterler ile aralarinda bir bag kurabilir ve {iriin yerlestirme
uygulamasini1 deneyimlediklerinde markaya olan giiven duygulari artabilmektedir.

e  Uriin yerlestirmede dogru iiriin dogru oyuncu ile eslesmesi gerekmektedir. Baz1 markalar
olduk¢a taninmus, biiylik isim yapmis iinliileri kullanarak deger artirmay1 basarmistir

(Oztiirk, 2007).

3.5 Uriin Yerlestirmenin Dezavantajlari Nelerdir?

Uriin yerlestirmenin dezavantajlar1 asagida agiklanmistir.

e Yanlis yapilan {iriin yerlestirme uygulamasinda izleyici tirlinti, markay1 fark edemez. Bu

durum isletme sahipleri agisindan marka degeri kaybina yol acabilmektedir.
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Uriinlerin  dizi veya filmlerde olmadik yerlerde kullanilmasi senaryo ile
bagdastirilmamasi ve lriin yerlestirme uygulamasinin siiresi , sikliginin fazla olmasi
izleyicileri rahatsiz edebilmektedir, markanin degeri azabilir (www.bilgipedia.com.tr,
2023).

Uriin yerlestirme uygulamasi {iriin veya marka ile ilgili izleyicilere sinirh bir bilgi
aktarabilir. Isletme sahipleri iiriinlerinin hangi sahnede yer alacag1 konusunda s6z haklar
kisithdir (Oztiirk, 2007).

Dizi veya filmlerin yapimecilar1 ¢ok sayida iirlin yerlestirme uygulamasina yer verirse,
filmin izleyiciler agisindan degerini azalttigini farkina varir. izleyiciler filmlerin iiriin
yerlestirme uygulamasini sadece para kaynakli oldugu kanisina varabilir (Kog, 2022).
Uriin yerlestirme uygulamasinin etkililiginin 6l¢iilmesi zor olabilir. Marka sahiplerinin
iirtin yerlestirme uygulamasinin yaninda farkli kampanyalar yapilmasi gerekebilir (Kog,

2022).

3.6 Uriin Yerlestirmenin Kullanim Alanlar

Uriin yerlestirme uygulamasi, televizyon, video igerikler, sinema filmleri gibi alanlar

sayesinde genis kitlelere ulagsmistir. Hizla gelisen teknoloji ile birlikte eglence sektoriinde de

onemli bir konumdadir. 1995 yilindan sonra iiriin yerlestirme sadece televizyon ve film

sektorii ile smirli kalmadan diger kullamim araglarinda da uygulamasi artmustir. Uriin

yerlestirme uygulamasinda en ¢ok tercih edilen kullanim alanlari/araglart asagida

belirtilmistir (Yolcu, Bilgipedia, 2020)

* Sinema filmleri

* Televizyon dizileri ve programlari
* Spor Miisabakalar1

* Roman ve dykiiler

* Video/Bilgisayar oyunlari

* Sarki ve video klipler

* Haber Programlari
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» Karikatiirler ve animasyonlar (Yolcu, Bilgipedia, 2020).

3.7 Uriin Yerlestirme Stratejileri

Literatiirde farkli siniflandirmalar varken en kapsamli siniflandirmanin Yolcu (2020)
tarafindan yapildig1 ve sekiz sayida oldugu goriilmiistiir. Diger siniflandirmalart yapan

yazarlar konu hakkinda literatiirde daha az kapsamli siniflandirma yapmustir.

3.7.1 Gorsel Olarak Yerlestirme

Uriinlerin veya markalarin televizyonda ya da diger iiriin yerlestirme kullanim
alanlarinda fiziki olarak gosterilmesidir. Gorsel yerlestirme tliriinde 6nemli olan
irliniin, markanin veya logunun ekranda goriilmesidir (www.bilgipedia.com.tr,

2023).

*  Bunun yani sira iirliniin direkt olarak kullanildig1 ortam i¢inde, logosu, reklam1 veya
baska bir gorselin kullanim1 yaninda iirline ait herhangi bir replik veya sozlii ifade
olmadan filme yerlestirilmesini ifade eden gorsel yerlestirmeler, {iriin yerlestirme

olarak ¢ok fazla kullanilmaktadir.

+  Uriin yerlestirme uygulamalarinda, gérsel iiriin yerlestirme stratejilerinde seyircinin
tirtin yerlestirme yapan markaya ait mesajlar1 aktarmada, basrol oyuncusunun {iriiniin
goriildiigli sahnede yer almasinmi saglayarak, izleyicide olumlu etki yaratmaktadir.
Tiiketicilerin gorsel olarak iiriin yerlestirmeye bakis agisi, basrol oyuncusunun {iriin
yerlestirmenin agik ve belirgin bicimde yapilmasinin sonuglarinin olumlu olacag:

yoniindedir (Oztiirk & Okumus, 2014).
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Goriintli 5. ‘Ben Efsaneyim’ Filmi Converse

Kaynak: (www.zenithmedya.com, 2023)

3.7.2 Dogal Uriin Yerlestirme

Bu sekilde olan stratejilerde, ¢ok genel bir tanimla iirliniin dogal ortami igerisinde
oldugu gibi goriinmesidir. Bu durumun seyircide disaridan bir miidahale olmadan

iirliniin dogas1 geregi orda bulunmasi gerektigi hissiyatinin verilmesidir.

Dogal iiriin yerlestirme, yerlestirme iiriinlerin dogal olarak bulunmasi gereken
konumda kullanilmasidir. Ornek olarak; restorant da bir sahne cekiliyorsa, ilgili
sahnede tezgahin lizerinde duran bilinen bir markaya ait kola sisesi veya ketgap sisesi

dogal yerlestirmedir (www.bilgipedia.com.tr, 2023).

Goriintii 6. ‘Fight Club’ filminde Starbucks

Kaynak: (www.onedio.com, 2023)
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Goriintii 7. ‘Eternal Sun Shine With The Spotles Mind’ filminde Heinz Marka Ketcap

Kaynak: (www.bilgipedia.com.tr, 2023)

3.7.3 Arka Planda Uriin Yerlestirme

* Arka planda {irlin yerlestirme stratejisinde ise bir iriiniin/markanin seyredilen
sahnenin arka planinda goriinmesidir.

* Bu tip uygulamalarda iirtinler filmlere dolayl olarak eklenmektedir.

+  Ornegin; film veya dizinin caddede gegen bir sahnesinde bir binanin biiyiik bir reklam
afisiyle giydirilmis olmasi veya metroda oyuncunun 6niinde durdugu duvarda asil

olan billboard &rnek olarak verilebilir. (Oztiirk & Okumus, 2014)

Goriintii 8. ‘Oyle Bir Geger Zamanki’ Dizisi Karaca

Kaynak: (www. dijitalreklamcilik.blogspot.com, 2023)

3.7.4 Sozel Olarak Uriin Yerlestirme
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* Sozel olarak iirlin yerlestirmede {rliniin goriintiisiiniin  olmadan yapilan
yerlestirmelerdir. Uriiniin ismini veya kullanimina dair yapim icerisinde iiriin
hakkinda yapilan atiftir.

* Filmde oyuncularin bir sahnede markadan veya iiriinden konusmasi, atifta bulunmasi
sOzel olarak {irlin yerlestirmedir.

* Bu stratejide yapilan {iiriin yerlestirmede senaryoda da degisiklik yapilmasi
gerekmektedir, gorsel iiriin yerlestirmede oldugu gibi sahnenin herhangi bir yerinde
iirlin gorseli olmasindan ziyade oyuncularin bizzat iiriinii/markay telaffuz etmeleri

gerekir.

*  Seytan Marka Giyer filminin orijinal ismi The Devil Wears Prada’dir. Yani Seytan
Prada Giyer filmine ismine dahi sozel iirlin yerlestirme yapilmistir

(www.bilgipedia.com.tr, 2023).

MERYL STREEP ANNE HATHAWAY
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Goriintli 9. ‘Seytan Marka Giyer’ filmi Prada

Kaynak: (www. kitapyurdu.com, 2023)

3.7.5 Kullanim Yénlii Uriin Yerlestirme
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Kullanim yonlii iiriin yerlestirme stratejisinde markanin veya {irlinlin sahnede
oyuncular tarafindan etkin bir sekilde kullanilan bir iiriin olmas1 gerekir. Buna 6rnek
olarak oyuncularin kullandiklari telefon, araba, bilgisayar gibi 6rnekler verilebilir.

Oyuncunun bilgisayar kullandig1 sahnede kameranin bilgisayar ekranin
yaklagtirllmas1 markanin acik bir sekilde gosterilmesine olanak saglayacaktir.

(Oztiirk & Okumus, 2014)

Goriintii 10. ‘Ezel’ Dizisi Tkea

Kaynak: (Yolcu, 2010)

3.7.6 Olay Dizisi Seklinde Uriin Yerlestirme

Olay dizisi seklinde yapilan bu {iriin yerlestirme stratejisinde, iirlin filmin
senaryosunun her aninin bir pargast olma gorevini iistlenir. Boylelikle diger iiriin
yerlestirme ¢esitlerine gore daha etkili, kalic1 bir rol {istlenmis olur.

Bu {iriin yerlestirme ¢esitinde {iriin sadece gorsel ya da sadece isitsel olarak degil,
filmin olay dizisinde rol oynayan bir unsurdur (Yolcu, 2010).

Uriin filmde oyuncu gibi yer aldig1 igin iiriiniin senaryodan ¢ikarilmasi halinde
senaryoda bosluklar olusmasina sebep olabilir. Bu uygulamaya Ornek verecek
olursak Cast Away filminde marka yerlestirmesi yapilan FedEx, filmdeki oyuncular
hem kullanilmigtir hem de diyaloglarda ismi belirtilmistir. FedEx’in kiiresel marka
yonetimi miidiirii Gayle Christensen, zaten marka bilinirliginin Amerika’da fazla

oldugu ve asil etkiyi Asya ve Avrupa’da gordiiklerini belirtmistir (Ozisik, 2021).
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Gorlintii 11. Cast Away’ filmi FedEx

Kaynak: (www.flickfilosopher.com, 2023)

3.7.7 Sponsor Olarak Uriin Yerlestirme

» Televizyonda diziler ve filmlerde reklam kusaklarina giderken veya dizi/filmin
baslangicinda bitisinde ana sponsor reklamlar1 olarak mevcuttur. Bu stratejiye ise

‘sundu-sunar’ denilmektedir (www.bilgipedia.com.tr, 2023).

Gorilintii 12. “Yali Capkint’ Dizisi Elizi Kuyumculuk

Kaynak: (www.elizi.com.tr, 2023)

3.7.8 Sanal Yerlestirme
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Sanal iirlin yerlestirme uygulamasinda ise, daha dnceden ¢ekimleri yapilmis film, dizi gibi
yapimlarin kurgu asamasina gelindiginde, dijital olarak olusturulmus iiriinli, markay1 veya

logoyu kurgu yoluyla yapima ekleyen bir yontemdir.

Bu tiirlin en giizel 6rnekleri, futbol ve basketbol maglarinda, sadece televizyon izleyicileri

tarafindan goriilebilen sanal billboardlardir (www.bilgipedia.com.tr, 2023).

Goriintii 13. ‘Coca Cola’ Sanal Yerlestirme Ornegi

Kaynak: (www.webrazzi.com, 2022)

3.7.9 Fiitiiristik Uriin Yerlestirme

» Fitiiristik Uiriin yerlestirme ¢esidi iirlin yerlestirme uygulamalaria yeni bir bakis agis1
getirebilicek diizeydedir.

* Bu yontem ile markalar ilerleyen donemlerde iiretecekleri ve piyasaya siirecekleri
tirlinleri igin tiiketici kitlesini hazirlar.

* Bu teknige 6rnek olarak Yedigiin-G.O.R.A. Logar karakteri bir makineye portakal
attiktan sonra makineden bir kutu Yedigiin gazozu almistir kullanilmas1 6rnek olarak

verilebilir (www.bilgipedia.com.tr, 2023).
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Goriintii 14. ‘G.O.R.A’ filmi Yedigiin Uriin Yerlestirme

Kaynak: (www.bilgipedia.com.tr, 2023)

3.7.10 Uriin Reklamlarinin Senaryoya Yerlestirilmesi

+ Kaullanilan tiim bu stratejilerin aksine Tiirkiye de yayinlanan dizi, film, program gibi
yaymlarda RTUK kanunlarindan dolayr yapimlarda agikca markanin reklami
yapilmamaktadir.

* Bundan dolay1 oyuncular iiriinii kullanirken o iirliniin ya da markanin ismini telaffuz
etmeden iirliniin 6zelliklerinden bahsedebiliyorlar o sirada da ekranin alt kisminda
iriinlin sanal reklam uygulamasiyla markanin ismi, logosu goriinmektedir

(www.bilgipedia.com.tr, 2023).

Goriintii 15. Cocuklar Duymasin Coca- Cola Is Birligi
Kaynak: (Oriin, 2012)
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3.8 Uriin Yerlestirme Tiirleri Nelerdir?

Tiirk televizyonlarinda yapilan iirlin yerlestirme uygulamalar1 bes kategoride incelenmistir

(Bas, 2013).

3.8.1 Senaryo Entegrasyonu

Markanin dizi veya filmlerin akisinda hem aktif olarak hem de markanin slogan veya

avantajlarinin sunuldugu uygulamadir.

3.8.2 Aktif Uriin Yerlestirme

Markanin dizi veya filmlerin icerisinde aktif olarak sunuldugu fakat markanin avantaj ve

faydalarinin deginilmedigi uygulamadir.

3.8.3 Uriin Tamitim1 ve Hediye

Yarigma programlarinda, radyo kanallarinda ve ya talk showlar da markalarin katilimcilara

irlin veya hizmetin tanittmin1 yapmak amaciyla hediye olarak verdigi uygulamalardir.

3.8.4 Sesli Uriin Yerlestirme

Markalarin dizi ve filmlerin igerisinde gosterilmedigi ama {irline ya da markaya ait ifadelerin

s0zlii oldugu uygulamalardir.

3.8.5 Pasif Uriin Yerlestirme

Uriin veya hizmetlere ait markanin dizi veya filmlerde gosterildigi ama markanin herhangi

bir sahnesinde kullanilmayip, markanin isminin deginilmedigi uygulamalardir. Tiirk
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televizyon kanallarinda son donemlerde ¢ok fazla uygulandig: sanal reklamlar ( {iriin veya
hizmetin kendi gOriiniisiiniin olmama ama ardindan teknolojik yoOntemlerle eklendigi

reklamlar) da bu tiirde yer almistir (Bas, 2013).

4. URUN YERLESTIRME ORNEKLERIi
4.1 Blade Runner

2017 yilinda beyaz perdeye sunulan ‘Blade Runner 2049’ filmi distopya evreninde
gecmektedir. Evrensel savaslar ve felaketlere ¢okga yer verilen bu filmde Coca Cola ve
Peugeot markalar1 ileri yillarda varligini = siirdiiriirken  gokdelenlerde reklamlari
verilmektedir. Filmdeki 6nemli nokta gercekte miimkiinati olmayan bir evrende bu iki
markanin da varolusu devam etmekte olmasi izleyicilere bir mesaj niteligindedir. Bu
reklamlar ilgili markalar hakkinda izleyicilerin bilingaltina ilelebet var olacaklarini, hem

talebe hem de arz edileceginin mesajini1 vermektedir (Cil, 2020).

Gorunti 16. ‘Blade Runner 2049’ filminden bir kare

Kaynak: (www.reddit.com, 2023)
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4.2 Blues Brothers

Ray-Ban firmasinin {rettigi glines gozIliigli modeli ‘“Wayfarer’ 1950-60 yillarinda marka
bilinirliginin ve populeritesi azalmaya bagladiginda firma tiretimi durdurma karar1 almas.
1980 yilinda ise ‘Blues Brothers’ filminin bagsrol oyunculart kostiimlerinin birer pargasi
olaral Wayfarer modeli gilines gozliiklerini kullanmalarina ragmen firma o sene igerisindeki
satiglar1 artiramamigstir. Satislar bu durumda iken Ray-Ban firmasi, Unique Product
Placement sirketiyle bir reklam kampanyasi imzalayarak satiglar1 artirma giiciiniinii elde

etmistir (Leinster, 1987).

Gorunti 17. ‘Blues Brothers’ filminden bir kare

Kaynak: (www.faroutmagazine.co.uk, 2023)

4.3 The Risky Business

1983 yilinda The Risky Business filminde basroliinii Tom Cruise’un canlandirmasi ve
Wayfarer modeli gilines gozliiklerini film igerisinde kullaniyor olmasi, filmin vizyona
girdiginde Ray-Ban gozliiklerin satigin1 artmasini sagladi (Leinster, 1987). Ray-Ban markasi
filmin evreni i¢erisinde kendine dogal bir yer bularak , uyumu yakalamis ve kendine sektorde
Pazar alan1 agmistir. Donemin geng erkekleri basarili iirlin yerlestirme 6rnegi ile filmi

izledikten sonra Wayfarer modeli giines gozliiklerini almaya tesvik etmistir.
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Gorunti 18. ‘Blues Brothers’ filminden bir kare

Kaynak: (www.justmyglasses.com, 2023)

4.4 Top Gun

Ray-Ban'in Top Gun filmine yerlestirdigi havaci gozliikleri, filmin yayinlandig: tarihten

itibaren %40 daha fazla satig yapmasina sebep olmustur (Murat, 2012).

Gorinti 19. Top Gun ” Ray Ban ”

Kaynak: (www.robbreport.com, 2023)
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4.5 Back To The Future

1989 yilinda bilim kurgu filmi olan Back to the Future 2015 yilindaki gelecekteki ugan
kaykaylar ve kendi kendini baglayan ayakkabilarin kullanilacagini izleyicilere Nike markasi
ile sunmustur. Giinlimiizde ucan kaykaylar hala beklenmekte olsa da kendi kendini
baglayabilen spor ayakkabilari Nike firmasi 2011 yilinda filmde Marty Mc Fly‘in (Michael
J. Fox) giydiginin aymisini iiretmistir. Kendi kendini baglayabilen 6zelligi (self-lacing)
bulunan Nike MAG serisi kendi doneminde 1500 adet iiretildi ve agik artirma yolu ile eBay
internet sitesinden satiga sunuldu. A¢ik artirmadan elde edilen gelir Michael J. Fox Parkison

Aragtirma Vakfi’na bagislanmistir (Sur, 2015).

Diinyada en fazla izlenme sayisina ulagan bilim kurgu filmlerinden Back to the Future’da
yapilan iirlin yerlestirme oOrnekleri Nike markasi ayakkabilarini ‘Gelece§in Ayakkabisi

olarak hafizalara kazimistir’ (Necip, 2012).

Gorunti 20. Back To The Future/ Nike

Kaynak: (www.hypebeast.com, 2023)
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4.6 Casino Royale

James Bond filmlerinde genellikle filmlere yerlestirilen Omega markali kol saatleri basarili
bir iirlin yerlestirme 6rnegidir. James Bond’un film sahnelerinde saatine bakmasi Omega

markasini diger saat markalarinin 6niine ¢ikarmistir (www.blog.adgager.com, 2019).

Goriintii 21. James Bond Casino Royal ve Omega Marka Saat

Kaynak: (www.oggusto.com, 2023)

4.7 Fi

Fi dizisi izleyicilere internet iizerinden {icretsiz ulastig1 icin yayin yapan firmalara gelir
saglamaktadir. Dizinin baglarinda iirlin yerlestirme uygulamalar1 ile senaryo arasinda
izleyiciler belli baglar kurabilmekteydiler ancak ilerleyen boliimlerde ¢ok sik sekilde {iriin
yerlestirme uygulamasina gidildigi i¢in artik reklamin igine dizi yerlestirmesi halini almistir.
Dizideki basrol erkek oyuncusunun siirekli Samsung marka teknolojik aletler kullanmasi
‘Sinirlart Kaldirin’ sloganiyla senaryoya uymayan sahneleri, basrol kadin oyuncusunun Eti
Lifalif ile kahvalti yapmasi, karakterlerden birinin Vodafone Arena stadina gidip totem

yapmasi basarisiz Uiriin yerlestirme 6rneklerindendir (Gorgiilii, 2017) .
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Bu tarz dizi-liriin uyumu ¢ok iyi yapilamayan iirliin yerlestirme uygulamalar1 basarisiz

orneklerden biridir.

Goriintii 22. FI Dizisi Samsung ve Eti Markalar1 Uriin Yerlestirme

Kaynak: (www.blog.adgager.com, 2023)

4.8 Anadolu Kartallar:

2011 yilinda Tiirk sinemasinda en ¢ok gise hasilati elde eden Tiirk sinemasinda ‘Anadolu

Kartallar1’ filminde ¢ok fazla {iriin yerlestirme uygulamasi kullanilmigtir.

Harley Davidson, Sarar, Vestel, Fiat, Toyota, Renault, Nokia gibi markalar filmde
gosterilmistir. Filmde yapilan iiriin yerlestirmeler; filmin akigini bozmamis ve izleyici
rahatsiz etmemistir. Oyuncular tarafindan herhangi bir markanin ismi sdylenmese de {iriin
yerlestirmeler filmin dogal akisi iginde izleyiciye sunulmustur ve olumlu izlenimler
kazandirmistir. Karakter ve iirlin eslesmesi filmde dogru bir sekilde kullanildigindan

izleyiciler lizerinde markalara olan ilgi artmistir (Bak & Esidir, 2018).
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Gorlntili 23. Anadolu Kartallar1 — Sarar Giyim

Kaynak: (Bak & Esidir, 2018)

Gorunti 24. Anadolu Kartallar1 — Fiat Marka Araba

Kaynak: (Bak & Esidir, 2018)

4.9 Hokkabaz

Gorilintii 25. ‘Hokkabaz’ filmi Opet Benzin Firmasi
Kaynak: ( Fetvaci, 2008)
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Cem Y1ilmaz, Mazhar Alanson, Ozlem Tekin gibi iinlii isimlerin yer aldig1 Hokkabazlar filmi
2006 yilinda sinemalarda en ¢ok izlenen Tiirk filmi olmustur. Filmin konusuna deginecek
olursak sihirbazlik yaparak ge¢imini siirdiiren basrol oyuncusu Iskender ve arkadaslar1 olan
Maradona lakabi ile bilinen Orhan ile turneye ¢ikmalari ile baslayan yolculuk seriiveninde
baslarina gelen olaylari izleyicilere sunmaktadir. Filmin sponsorlarindan Opet markasi filmin
olay Orgiisiine bagli kalarak yolda giden yakit tankerinde marka ismini gostererek basarili bir
iiriin yerlestirme drnegi ile karsimiza ¢ikmaktadir. Izleyicilerin dikkatini ¢eken bir baska iiriin
yerlestirme Ornegi ise Maradona lakapli Orhan karakterinin film boyunca iizerinden
cikarmadig1 Adidas marka esofmandir. Orhan karakterinin lakab1 Arjantinli futbolcu olan
Maradona’nin ismi ve Adidas markasinin sporu destekleyen bir marka olmasi {iriin

yerlestirmenin basarili yapildigini1 gostermektedir ( Fetvaci, 2008).

Goriintii 26. ‘Hokkabaz’ filmi Adidas Marka Uriin Yerlestirme

Kaynak: ( Fetvaci, 2008)

4.10 Survivor

Acun Ilicali’nin yapimciligimi ve sunuculugunu iistlendigi Tiirk televizyonlarinda yarigma
adi altinda reality show programi olarak bilinen program, uzun yillar boyunca izleyiciye
sunulmustur. Tiirk televizyonlarinda en ¢ok reklam veren ve {iriin yerlestirme uygulamasi
yapilan program olarak bilinen Survivor yarismasinda Turkcell, BayDoner, Coca Cola,
Hummel, Simit Sarayi1, Yapikredi World, Sensodyne, Hopi, Nusret, Etstur, Koska Burger
King, Sbarro, Popeyes, Rexona, Migros ve daha bircok markanin iriin yerlestirmesi

yapilmistir.
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Goriintii 27. ‘Survivor’ Yarigmasi BayDoner Marka Uriin Yerlestirme

Kaynak: (Mazici, Ates, & Yildirim, 2017)

Yarigmanin izleyicisi sayisi ¢ok fazla oldugundan dolay1 bir ¢ok marka {iriin yerlestirme i¢in
anlagsma yapmaktadir. Yarigma programi oldugundan dolay1 yarismacilarin oyun sonlarinda
kazandiklar1 ddiiller, bu gibi markalara ait iiriin ve hizmetler oldugundan dolay1 izleyicilere
merak uyandirmustir. Izleyiciler yarisma programini izlerken ekranda gordiikleri iiriin

yerlestirmeleri fark eder ve satin alma istegi olusturdugu durumlar yaratmaktadir.

Uriin ve hizmet cesidi fark etmeksizin yapilan iiriin yerlestirmeler yeri geldiginde yarisma
ile uyumlu yeri geldiginde de uyumsuz oldugu goriilmektedir. Yarismanin en heyecanl
kisminda araya giren {iriin yerlestirme izleyiciyi rahatsiz edebilir, marka tutumu agisindan
olumsuz durum yaratabilmektedir. Baz1 durumlarda ise yapilan iiriin yerlestirme ile izleyici

farkindalig1 saglanip ilgili markaya olan tutum olumlu yonde saglanabilmektedir.

Acun Ilicali Tiirk televizyonlarinda iiriin yerlestirme uygulamasini en basarili ve en sik yapan
basarili bir televizyon yapimcisidir. Izleyicilerin Acun Ilicali’ya olan giiveni gesitli
markalarin dikkati ¢ekmistir. Uriin yerlestirme yapmak igin bir¢ok marka sahibinin Acun

Ilicali ile anlagmis oldugu goriilmektedir (Mazici, Ates, & Yildirim, 2017).
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Yeni BSIOM
SURVIVOR

Goriintii 28. ‘Survivor’ Yarismast Hummel Marka Uriin Yerlestirme

Kaynak: (www.m.imdb.com, 2023)

4.11 Ask-1 Memnu

Halit Ziya Usakligil’in eserinden uyarlanan dizide Bihter ve Behliil karakterlerinin yasak
askini anlatilmaktadir. Hikayedeki karakterler liiks ir hayatin i¢cinde yasadiklari i¢in ¢ok fazla
liikks markalara ait iiriin yerlestirmeye yer verilmistir. Dizi gegmiste ve glinlimiizde halen
verilen tekrar boliimleri ile izlenme rekorlar1 kiran bir dizidir. Ana karakterler izleyiciler
tarafindan sevildigi ve hikaye izleyiciye dokundugu i¢in marka sahipleri bu durumu bir
avantaj olarak gormekte ve iirlin yerlestirme uygulamasi i¢in yapimecilar ile el sikismislardir

(Yolcu, 2010).

Goriintii 29. ‘Ask-1 Memnu’ Dizisi Burberry Marka Uriin Yerlestirme

Kaynak: (www.onedio.com, 2023)
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Bihter karakteri genelde fazla sik giyinen bir karakterdir. Giydigi kiyafetler Burberry,

Midnight Express, Tween, Mango gibi markalara aittir.

Telefon olarak Bihter karakteri Apple IPhone kullanmaktaydi. Ancak bir béliimde sinirlenip
telefonu kirdiktan sonra Nokia N97 marka telefon kullanmaya basladi. Dizide kullanilan
kimin aradiginin gosterilmesi ya da birini aramak amaciyla marka ve model olarak ¢okca

gosterilmistir.

Goriintii 30. ‘Ask-1 Memnu’ Dizisi Apple Marka Uriin Yerlestirme

Kaynak: (www.onedio.com, 2023)

Dizi de arag olarak Mini Cooper ve Jaguar XF kullanmistir. Ara¢ degistirmek i¢in gittikleri
galeri sahnesinde ise Jaguar marka aracin satin alinma sahnesi gosterilmis, sahnede Bihter
karakterinin mutlulugu izleyiciye aktarilmistir. Mini Cooper marka arag ile dizi de daha fazla
sahneleri bulundugu i¢in zaman i¢inde Bihter’in arabasi tanimi izleyiciler tarafindan

tanimlanmistir (Yolcu, 2010).
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Goriintii 31. ‘Ask-1 Memnu’ Dizisi Mini Cooper - Jaguar Marka Uriin Yerlestirme

Kaynak: (www.twitter.com, 2023)

5. VERIi VE YONTEM

5.1 Bibliyometrik Analiz

Bibliyometri kelimesi 6nceden yayinlanan makale, kitap, dergi vb. kaynaklarin bilgilerine

ulagmak i¢in ilgili verilerin istatiksel ve matematiksel olarak incelenmesidir (Eren, 2023).

Bibliyometrik analiz ise yapilan calismalarin, yayinlarm, konularn, c¢alisilan yilin,
yazarlarin, yazar sayisinin, yayinlanan derginin konulari, vb. yaynla ilgili 6zelliklerinin nicel

ve nitel olarak analizi ve bilgilerin elde edilmesine dayanmaktadir (Yilmaz, 2017).

Bibliyometrik analiz, arastirma yapanlarmn, ait olduklar1 kuruluglari, iilkeleri ve dergilerin
caligmasi yapilan alanda etkilerini degerlendirmek amaciyla yapilan nicel analiz yontemidir.
Bu yontem ayni1 zamanda arastirmacilara bilimsel alanda yapilan yazilar1 haritalamak i¢in de
kolaylik saglayan bir analizdir. Bibliyometrik analiz arastirmacilara, ¢alisilan konu ile alakali
en ¢ok kullanilan sozciikleri, en ¢ok calisma yapilan yillari, ve atif yapilan ¢aligmalar

ozetlemektedir (Eren, 2023).

Bibliyometrik analizi genel olarak temelinde Icerik Analizi oldugu kabul edilmektedir. Icerik
analizindeki amag¢ da calismalarin sistematik incelenmesidir. Bibliyometri terimi ilk kez

1969 yilinda Alan Pritchard’in kullanima ile ortaya ¢ikmaktadir. Pritchard bu terimi istatiksel
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yontemlerin ve matematigin bilimsel kitaplara ve diger iletisim araglarina uygulanmasi

olarak belirtmistir. Bu uygulama siire¢ igerisinde hizla kabul gérmiistiir (Polat, 2020).

Bibliyometrik analiz aragtirmacilara daha once c¢alismasi yapilan bir konu ile alakali
gelisimlerin gézleminde katki saglamaktadir. Bibliyometrik analiz literatiirdeki ¢aligmalarin
takibini, gelisimini, kuvvetli ve eksik yoOnlerini ortaya c¢ikarmak ve amaglarin igerik

bakimindan uyumunu gostermektedir (Eren, 2023).

5.2 Calismanin Amaci

Bu ¢alismanin temel amaci ‘Uriin Yerlestirme’ konusunun alt1 temel baslikta bibliyometrik
analiz ile incelemektir. Uriin yerlestirme konusunun iilkelere gére ¢alisma sayisi;
caligmalarda yer alan anahtar kelimeler, yazar ve ¢calisma sayisi, yayinlanan dergi sayisi, 6zet
kisminda gecen kavram sayilari ve metodolojik yaklasim konular1 bibliyometrik analiz

yontemi ile ele alinmistir.

5.3 Calismanin Onemi

Uriin Yerlestirme konusunun bibliyometrik analiz acisindan incelenen baska bir calisma
Tiirkge literatiiriinde daha once yapilmamistir. Kullanilan veri tabanlar1 Web of Science ve
Scopus tur. Bu ¢alisma Uriin Yerlestirme konusunda arastirmalari gelistirmek isteyenler ve
konu alanindaki bilgi eksikligini doldurmak amaciyla yapilmistir. Béylece bu ¢alismanin,
arastirmacilar ve konu ile ilgilenenler agisindan Onemli bir farkindalik saglanacag:

distintilmektedir.

5.4 Calismanin Kapsam

Web of Science ve Scopus veri tabani ile elde edilen veriler bibliyometrik analiz yontemi ile

degerlendirilmistir.
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5.5 Calismanin Yontemi

Elde edilen verileri Vosviwer ile gorsellestirdikten sonra analiz edilmektedir. Vosviwer
haritalama yontemi ile ¢aligmaktadir. Kiimeleme yontemi ile her konu igin farkli bir renk
siiflamast ile gorlintiilenmektedir. Gorsellerin yorumu ise bulgular kisminda detayl sekilde
aciklanmistir. Gorseldeki dairelerin biiytlikliigli olusum sayilarinin biiytikliiglinii ve renkler
ise farkli kiimelerin ayrildigini ifade eder. Daireler arasindaki uzaklik ise konular arasindaki

iligkiyi ifade etmektedir.

5.6 Calismamin Simirhihiklar:

Calismada Web of Science ve Scopus veri tabani kullanilmistir. 1994 — 2024 yillar1 arasinda

sadece yabanci kaynaklar ele alinarak yapilan ¢alismadir.
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Arastirmanin

Tasarlanmasi

Veri Tabani Segimi

Vosviwer
Programinda Bilimsel
Haritalandirma Analizi

Wos ve Scopus Veri
Tabanindan Arama

Vosviwer Programi igin
Wos ve Scopus Veri
Tabanindan Veri
Dosyalarinin
Hazirlanmasi

Verilerin Analizinin
Yapilmasi ve Excel
Programinda
Tablolagtirma

Analiz Sonuglarinin
Gorsellestirilmesi ve
Yorumlanmasi

Sekil 2. Arastirma Modeli

41




6. BULGULAR ANALIZLER

6.1 Yazarlarin (Authors) Dagilimina Gore Haritalama
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Sekil 3. Yazarlarin (Authors) Dagilimina Gore Haritalama

Yukarida Uriin Yerlestirme konusunda yayin yapan yazarlar arasindaki iliskiyi gdsteren ag

haritas1 mevcuttur. Haritada en az iki calismada yer alan 170 yazar ve en az bir caligmada yer

alan 1179 yazar mevcuttur. Yazarlar arasinda farkli renklerle birden fazla gruplarin oldugu

goriilmektedir. Bu haritada baglant1 giiclinlin en yiiksek oldugu yazarlar Matthes, Naderer

ve Spielvogel’dir. Ayni renkte olan yazarlarin birlikte calistig1 sonucuna varilmaktadir.

Asagida yazarlarin en az ii¢ calisma olmak iizere yayin yaptigi tablo verilmistir. Tablodaki

verilere gore 18 calisma sayisiyla Matthes J. ilk sirada, 16 galisma ile Naderer B. ikinci siray1
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takip ederken {iglincii siray1 14 ¢alisma sayisiyla Balasubramanian, Van Rejimersdal, Chan

olarak paylagmaktadir.

Tablo 1. Yazarlarin (Authors) Say1 Olarak Dagilimi

Yazar Calisma Sayisi

matthes, j. 18
naderer, b. 16
balasubramanian, s, k. 14
van reijmersdal, ea 14
chan, ffy 14
russell, ca 1

spielvogel, 1.

de pelsmacker, p

dens, n

boerman, sc

de gregorio, f

tessitore, t

nelson, mr

schweidel, da

rozendaal, e

hudders, 1

cauberghe, v

alvarez-rodriguez, v

davtyan, d

sung, y.

redondo, 1.

avramova, yr

lee, j

neijens, pc

ghost, t

lowe, b

lehu, jm
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Calisma Sayisi

babin, I, a.

vashisht, d

dwivedi, vk

sreejesh, s

coker, kk

yoon, s
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cunningham, 1

song, s.

tashchian, a

bernal, j.

chen, h.

gupta, p, b.

karrh, j, a.

wang, y.

giellespie, b.

lin, hf

sung, yj

waiguny, mkj

callison, c.

terlutter, r

hackley c.

hudson, s
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6.2 Ulkelerin Kaynak Dagihmina Gére Haritalama
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Sekil 4. Ulkelerin Kaynak Dagilimima Gére Haritalama
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Yukarida Uriin Yerlestirme konusunda calisma yapan iilkelerin kaynak dagilimi gsteren ag
haritas1 mevcuttur. Bir {ilkenin minimum dokiiman sayis1 ‘2’ ve bir iilkenin alintilama sayis1
‘1’ secilerek verilere ulasilmistir. Toplam 70 iilkenin bulundugu ¢alismada her bir iilkenin
diger iilkeler ile olan baglantilar1 renkli grup baglantilar1 ile gosterilmektedir. Baglant1 giicii
yiiksek olan birbirine yakin iliski icerisindeki iilkeler haritada goriinmektedir. Ulkeler
arasinda farkli renklerden birden fazla gruplama oldugu ve en giiclii baglantiya sahip iilke
Amerika Birlesik Devletleri’dir. Amerika baloncugu etrafindaki diger baloncuklarla ve farkl

renkteki gruplarla baglanti i¢erisindedir.

Sekil 5. Ulkelere gére Yogunluk Haritas:
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Yukarida Uriin Yerlestirme uygulamasi konusunda yazilan ¢alismalar igin yogunluk haritas
mevcuttur. Sar1 renkte verilen iilkeler Uriin Yerlestirme konusunda yapilan ¢aligma sayisinda

en giliclii Amerika Birlesik Devletleri olup diger iilkeler takip edici 6zelligi gorevindedir.

Asagida tlkelere gore yayinlanan kaynak dagilim tablosu verilmistir. En ¢ok yayia sahip
iilke Amerika Birlesik Devletleri’dir. Bu iilkeyi takiben Ispanya 46, Hindistan 37 ve Almanya
29 cgaligma sayisiyla siralamada yer almistir. Tiirkiye 11 ¢aligma sayisi ile bu tabloda yer

almaktadir.

Tablo 2. Ulkelerin Kaynak Dagilimi

Ulke Kaynak Sayis1 Ulke Kaynak Sayis1
USA 220 Switzerland 7
Spain 46 Ireland 6
India 37 Chile 6
Germany 29 Slovakia 5
Australia 27 Indonesia 5
Austria 25 Malaysia 4
China 25 Poland 4
Canada 24 Finland 3
South Korea 22 Croatia B
Netherlands 22 Japan 3
Belgium 21 Peru 3
Taiwan 21 Singapore 3
France 19 Wales 2
England 12 Israel 2
Turkey 11 Greece 2
United Kingdom 10 Romania 2
Italy 9 Scotland 2
New Zealand 9 Russia 2
Hong Kong 9 Slovenia 2
South Africa 9 Thailand 2
Portugal 8 Ukraine 2
Brazil 8 Iran 2
Czech Republic 8,
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6.3 Dergilerin Dagilmina Gore Haritalama

Uriin yerlestirme konusunda analiz sonucunda en ¢ok yayin veren dergi 39 yaym sayist ile
‘International Journal Of Advertising’ dergisidir. Ardindan en az iki ¢aligma yayimn1 olan

dergi siralamasi asagidaki gibidir.

Tablo 3. Dergilerin Yayin Dagilim1

Dergi Sayist
INTERNATIONAL JOURNAL OF ADVERTISING

JOURNAL OF PROMOYION MANAGEMENT

JOURNAL OF ADVERTISING

JOURNAL OF BUSINESS RESEARCH

JOURNAL OF CURRENT ISSUES AND RESEARCH IN ADVERTISING
JOURNAL OF MARKETING COMMUNICATIONS

JOURNAL OF ADVERTISING RESEARCH

JOURNAL OF CONSUMER BEHAVIOR

JOURNAL OF BUSINESS RESERACH

JOURNAL OF PRODUCT AND BRAND MANAGEMENT

EUROPEAN JOURNAL OF MARKETING

COMMUNICATIONS EUROPEN JOURNAL OF COMMUNICATION RESEARCH
JOURNAL OF BRAND MANAGEMENT

JOURNAL OF INTERACTIVE MARKETING

MARKETING INTELLIGENCE PLANNING

STRATEGIC DIRECTION

MARKETING INTELLIGENCE AND PLANNING

AFRICAN JOURNAL OF BUSINESS MANAGEMENT

INTERNATIONAL JOURNAL OF MOBILE COMMUNICATIONS

JOURNAL OF INTERNATIONAL CONSUMER MARKETING

JOURNAL OF MARKETING

JOURNAL OF MEDIA BUSINESS STUDIES

JOURNAL OF PUBLIC POLICY MARKETING

JOURNAL OF RESEARCH IN INTERACTIVE MARKETING

JOURNAL OF THE ACADEMY OF MARKETING SCIENCE

MARKETING SCIENCE

REVISTA MEDITERRANEA COMUNICACION JOURNAL OF COMMUNICATION
TIJDSCHRIFT VOOR COMMUNICATIEWETENSCHAP

ADCOMUNICA REVISTA CIENTIFICA DE ESTRATEGIAS TENDENCIAS E INNOVACION EN COMMUNICACION
AREA ABIERTA

ARTS AND THE MARKET

ATLANTIC JOURNAL OF COMMUNICATION

AUSTALASIAN MARKETING JOURNAL

COMUNICACION Y SOCIEDAD GUADALAJARA

INDEX COMUNICACION

INTERNATIONAL JOURNAL OF NONPROFIT AND VOLUNTARY SECTOR MARKETING
MARKET TRZISTE

MARKETING AND MANAGEMENT OF INNOVATIONS

ONLINE JOURNAL OF COMMUNICATION AND MEDIA TECHNOLOHIES
THEORETICAL AND PRACTICAL ISSUES OF JOURNALISM

YOUNG CONSUMERS

MASS COMMUNICATION RESEARCH

MARKETING THEORY

JOURNAL OF INTERACTIVE ADVERTISING

INDIAN JOURNAL OF MARKETING

ESTUDIOS SOBRE EL MENSAJE PERIODISTICO

COMUNICACION Y SOCIEDAD MEXICO

BUSINESS HORIZONS
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6.4 Anahtar Kelimelere Gore Haritalama

1994 yilindan 2024 yilinin Ocak ayina kadar Web of Science ve Scopus veri tabanlarindan
yapilan analizlere gore ag haritasinda en ¢ok kullanilan anahtar kelime (Product Placement)
“Uriin Yerlestirme’ olup ardindan (Advertising)’Reklam’ oldugu gériilmektedir. Ayni renkte
olup da grup olusturan kelimelerin birlikte ¢alisilan konular oldugu ¢ikarimini
yapabilmekteyiz. Ornek verecek olursak, sar1 renkte olan baloncuktaki anahtar kelimeler;
advertising, tourism, transmedia, shows, movie, film, brand equity, attitudes ayn1 konuda
birlikte kullanmilmistir.  Baglantilar1 bakimindan birbirlerine yakindirlar. Baglantilarin
birbirine yakin olmasi da ¢ok calisilan kavram oldugunu ifade eder. TV Dramas (tv dizileri)
ve Virtual Worlds (Sanal Diinya) bu baglantilardan uzaktir ve diger renkteki kavramlar kadar

cok calisma yapilmadigini gostermektedir.
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Sekil 6. Anahtar Kelimelere gore Haritalama
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Asagida Uriin Yerlestirme konusunun en ¢ok kullanilan anahtar kelimelere gére yogunluk
haritas1 verilmistir. Sar1 renkte olan kelimeler en ¢ok kullanilan anahtar kelimelerdir. Brand
attitude, marketing, persuasion knowledge, advertising gibi kelimeler yogunluk haritasinda
acik sar1 olarak gormekteyiz. Bu kavramlar az da olsa ¢alismalarda kullanilmistir. Koyu

renkte kalan diger kavramlar ise ¢alisilma ihtiyaci olabilecek konulardir.

Sekil 7. Anahtar Kelimelerin Dagilimina gére Yogunluk Haritast

Asagida Uriin yerlestirme konusunun en az ‘3’ ¢alismada olmak iizere en ¢ok kullanilan

anahtar kelimelerin sayisinin bulundugu tablo verilmistir.
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Tablo 4.

Anahtar Kelime - |Sayisi ~
Product Placement 257
Advertising 72
Brand Placement 45
Marketing 30
Persuasion Knowledge 27
Brand Attitude 24
Brand Recall 19
Movies 19
Marketing Communication 17
Brand 16
Attitudes 16
Television 15
Content Analysis 15
Consumer Behavior 14
In-game Advertising 14
Branded Entertainment 13
Purchase Intention 12
Transmedia 12
Brands 12
Social Media 12
Children 12
Music Videos 12
Communication 11
Disclosure 11
Branding 11
Advergames 11
Brand Memory 11
Brans Awareness 11
Product Placements 11
Recall 10
Commerce 10
Video Games 10
Branded Content 10
Advertising Effectivenes 10
Promotion 9
Narrative 9
Brand Familiarity 9
Persuasion 9
Youtube 8
Film 8
Reverse Product Placement 8
Prominence 8
Influencer Marketing 7
Marketing Strategy 7
Entertainment 7
Product Positioning 7
Destination Marketing 7
Memory 7
Brand Evaluation 7
Event Study 7

Anahtar Kelimelerin Say1 Olarak Dagilimi

Anahtar Kelime - |Sayis1 |~ Anahtar Kelime - |Sayis1 |~
Credibility Internet Advertising

Recognition Information Systems

Survey Adolescents

Advertising Effects Humans

Brand Equity Qualitative Comparative Analysis
Cinema Awareness

Media Consumer

Film Tourism Brand Promotion

Adolescents Purchase Intentions

Sponsorship Online Advertising

Embedded Advertiisng Commercials

United States of America Tourist Destination

Brand Recognition Internet

Eye Tracking South Korea

Brand Strategy Tourism

Celebrity Endorsement India

Storytelling Advertisement

Ethics Brand Personality

Interactivity Game-Product Congruence

Brand Placement

Adpvertising Literacy

Destination Image

Parental Mediation

Human Attitude Toward Advertising
Information Use Consumer Behaviour
Sales Engagement
Purchasing Hollywood

Instagram Placement Frequency
Perception Brand Attitudes
Electronic Commerce Music

Films Source Credibility
Purchase Intertion Virtual Worlds

Culture Young Consumers
Need for Cognition Consumer Psychology
TV Shows Consumer Socialization

Brand Integration

Consumption

Eye-Tracking

Explicit Memory

Media Effects

Fashion Industry

Parasocial Interaction

Placement Effectiveness

Public Relations

Psychological Trait Reactance

Video Games

Reactance

Cognitive Load

Brand Evaluations

Native Advertising

Consumer Socialization Framework

Persuasion Knowledge Model

Covert Marketing

Brand Prominence

Journalism

Motivation

Parasocial Relationship

Qualitative Research

Transportation Theory
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Visual Attention Consumerism

Narrative Transportation Embedded Marketing
Public Policy Competitivenes
Sponsorship Disclosure Film-Induced Tourism
Gamification Movie-Induced Tourism
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6.5 Ozet Kisminda En ¢ok Kullanilan Kavrama Goére Haritalama
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Sekil 8. Ozet Kisminda Kullanilan Kelimelerin Dagilim Haritasi

Bir kavramin en az 10 ¢alismada olmasi kosulu ile toplam 372 adet 6zet kisminda gegen
kelimeler elde edilmistir. Harita da goriildiigii tizere ayni renkte olan kelimelerin baglantilart

birbirine ¢ok yakindir. Advertising (Reklam), Brand Attitude (Marka Tutumu) ve Game
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(Oyun) baloncuklarinin haritadaki biiyiikligli 6zet kisminda en ¢ok gecen kelime oldugu
sonucuna ulagtirmaktadir. Yapilan arastirmalar da goriildiigii tizere reklamlarin, markalarin

ve oyunlarin {iriin yerlestirme uygulamasi ile iliskili oldugu yorumu yapilabilir.

Asagida kelimelerin yogunluk haritasi verilmistir. Acik saridan koyu sariya gittikge
kelimelerin kullanim sayisinin arttif1 sdylenebilir. Dolayisiyla koyu sari renkle olan
kelimeler daha fazla ¢alisilan konular oldugunu, diger geri planda kalan kelimelerin daha az
kullanilan/calisilan ~ kavramlar  oldugu  c¢ikarimin1  yapabilmekteyiz.  Disclosure
(Aciklama/ifsa), child (¢ocuk), television (televizyon), company (sirket) kelimeleri daha
fazla kullanildig1 sonucuna varilabilir. Kelimelerin bu kadar birbirine yakin olmasi Uriin

yerlestirme konusundaki ¢alisilan konularin birbirine benzer oldugu varsayimini yapabiliriz.

tool case 2
ey advertising

ompany
‘market television

Sekil 9. Ozet Kisminda Kullanilan Kelimelerin Yogunluk Haritasi

Asagidaki tabloda veri tabanlarindan elde edilen analizlere gore 6zet kisminda en ¢ok gegen

kavramlarin sayis1 verilmistir.
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Tablo 5. Ozet Kisminda Yer Alan Kelimelerin Say1 Olarak Dagilimi

Ozet Sayis1 Ozet Sayis1
Advertising 251 Example 28
Brand Attitude 151 Marketing Communication 28
Game 148 Engagement 27
Disclosure 146 Culture 27
Article 130 Familiarity 26
Child 105 Location 26,
Condition 102 Brand Name 26
Company 93 Music 26
Group 86 Phenomenon 26
Advergame 81 Decision 26
Memory 76 Place 25
Difference 70 Sponsorship 25
Tool 68 Good 24
Communication 67 Congruence 24
Market 63 Hypothesis 24
Technique 63 Regulation 24
Persuasion Knowledge 63 Researc Limitations Implication 24
Recognition 63 Song 23
interaction 61 Price 23
Presence 61 Review 23
Video 59 Manageriel implication 23
Brand Recall 58 Decade 23
Case 56, Relation 23
Television 56, Modality 23
Outcome 55 Social Medium 23
Prominence 54 Popularity 23
User 54 Line 23
Music Video 54 Post 22
Entertainment 53 Sytem 22
Show 48 Interwiew 22
Development 48 Set 22
Knowledge 47 Artist 21
issue 46 Product Placement Strateg 21
Video Game 46 Brand Familiarity 21
Concept 45 Previous Research 21
influencer 44 Application 21
Customer 44 Comparison 21
Genre 44 Limitation 21
Repetition 44 Opportunit 21
Credibility 43 Friend 20,
Programme 43 Korea 20
Brand memory 43 Tv Show 20
Player 42 Experimental Study 20
Activity 42 Return 20
Technology 41 Woman 20
Dimension 40 Placement Prominence 20
Prominent Placement 39 investigation 20
Awareness 39 End 20,
Adolescent 38 Logo 20
Choice 38 Positive Effect 19
Measure 38 Object 19
Understanding 38 Persuasion 19
Destination 37 Significant Difference 19
World 37 Contrast 19
Network 37 Game Advertising 19
Age 37 Scereen 19
M; 37 Song Lyric 18
Gamer 35 Brand Name Placement 18
Production 35 Control Group 18
Recommendation 34 Actor 18
Brand Awarenes 32 Usa 18
Story 32 Brand Appearance 18
Scene 32 Current Study 18
Methodology 32 Feeling 18
Brand Recognition 31 Transfer 18
Sale 31 Product Placement Research 18
Field 31 Kind 18
Frequency 31 Theme 17
Cue 31 Revenue 17
Belielf 30 Game Involvement 17
Journal 29, Fiction 17
Plot 29 Parent 17
Service 29, Brand Prominence 17
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Ozet Sayis1

Problem 17
Item 17
Motivation 17
Brand Equity 17
Topic 17
Scholar 17
Priming 16
Today 16
Text 16
Placement Characteristic 15
Subject 15
Subtle Placement 15
Trustworthiness 15
Sponsorship Disclosure 15
Proximity 15
Implementation 15
Brand Evaluation 15
Possibility 15
Reverse Product Placement 14
Nagative Effect 14
Celebrity 14
Range 14
Realism 14
Product Placement Effect 14
Cognitive Load 14
Media Content 14
Billboard 14
Persuasive Intent 14
Fictional Brand 13
Iga 13
Branded Product 13
Prevalence 13
Branded Content 13
Advertising Tecnique 13
China 13
Dept Interview 13
Control 12
False Memory 12
Vlog 12
Virtual World 12
Interaction Effect 12
Familiar Brand 12
Restaurant 12
Self 12
Valence 12
Positive Attitude 12
Reader 12
Growth 12
Computer Game 12
Brand Response 12
Online Survey 12
Evolution 12
Nagative Attitude 12
Hand 12
New York 11
Product Placement Literature 11
First Study 11
Digital Game 11
Commercial Message 11
Beginning 11
Literature Review 11
Mediating Role 11
Real Brand 11
Future 11
Date 11
Emotional Experience 10
Romantic Comedy 10
VR Video 10
Media Character 10
Favorable Brand Attitude 10
Internet 10
Instagram 10
Week 10
Positive Brand Attitude 10
Fact 10,




6.6 Metodolojik Yaklasima Gore Haritalama
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Sekil 10. Metodolojik Yaklasim Analizine gore Haritalama

Yukarida Web of Science ve Scopus veri tabanlarindan elde ettigimiz verilerin metodolojik
analizini yaparken en ¢ok 549 adet makale alaninda ¢alisma yapilmis ve iki yazarin is birligi
ile Uriin Yerlestirme alaninda ortak ¢alisma yapilmistir. Ug¢ yazar ortakliginda yapilan
caligma sayist 189 adet olmakla birlikte ¢aligmalarin ¢ogunlukla ortak yapilmasi calisilan

konu i¢in yazarlar arasinda yakin iligki oldugu ve gelecekteki ¢calismalar i¢in is birligi igin
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firsat niteligi oldugu yorumu yapilabilir. Ug yazarli calismalarin daha ¢ok mixed (karma)
arastirma tiirli yani nicel ve nitel birlikte i¢eren ¢alismalar oldugu, daha ¢ok 2020 ve 2021
yillarinda bu tiir caligmalarin fazla oldugu, eye tracking gibi tekniklerin bu ¢alismalara daha
fazla kullanildig1 goriilmektedir. Experimental Design (Deneysel Tasarim), Survey(Anket),
Eye Tracking (Goz Izleme) ¢ogunlukta olmak iizere analiz tekniklerinden yararlanilmustir.
Nicel (Quantitative) arastirma yonteminin daha fazla kullanildig1 haritadaki baloncuktan

goriilebilecegi gibi nitel (Qualitative) arastirma yontemi ise sayica gerisinde kalmistir.

Nicel yapilan aragtirmalarda yapilan analizlerde katilimci sayis1 78 ¢calismada n=<384 oldugu

yani 384 kisiden az katilimcinin yer aldig1 sonucuna varilmaktadir.

Calismasi1 yapilan yillarin baglantilarinin bu kadar uzak olmasi ve renklerin farkli olmasi
degisken yillarda Uriin Yerlestirme konusunda farkli alanlarda ¢alisma yapildigini belirtir.
En ¢ok 2018 yilinda Uriin Yerlestirme konusunda ¢alisma yapilmistir. En az ¢alisma ise 1997
yilinda oldugu ve Uriin Yerlestirme konusuna ge¢miste de az da olsa deginildigini
gormekteyiz. Regression (Regresyon), Correlation (Korelasyon), Simulation (Simulasyon)

gibi tekniklerden de yararlanildig1 goriilmektedir.
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Sekil 11. Metodolojik Yaklasim Yogunluk Haritasi

Yukarida metodolojik analizi yapilan calismamizin yogunluk haritasi verilmistir.

Anket, Icerik Analizi, Deneysel Tasarim, Makale, Arastirma, Nicel kavramlarinin
yogunluklarinin fazla oldugu goriilmektedir. Calisilan yillarin dagilimi ise farkli yillarda

konu hakkinda ¢alisma yapildigini gostermektedir.
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Tablo 6. Metodolojik Analiz Dagilim Tablosu

Anahtar Kelimeler Say1

Article 549
Research 282
Quantitative 281
Two Authors 208
Three Authors 189
Experimental Design 157
One Author 107
More than three Authors 79
n=<384 78
Survey 69
Qualitative 62
Review 60
2018 53
2016 51
2019 45
2020 41
2022 40
2021 40
Content Analysis 38
Conference Paper 37
2015 36
2014 35
n=>384 34
2017 34
2013 29
2011 26
Sem 24
Interview 24
2023 20
2012 20
Eye Tracking 17
2008 16
Moderator 15
2009 15
2010 15
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Regression

2007

SPSS
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Amos

Correlation

2000

1994

2005

Factor Analysis

Cluster Analysis

Simulation

2003

Persuasion Knowledge Model

1996

1998

1995

1999

Process

Pls

2024

Artificial Neural Network

Delphi Technique

Manova

EEG

Focus Group

Interview

1997

Market Basket Analysis

Modeling Analysis
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7. SONUC

Bibliyometrik ¢alismalarda kisitlamalar yapilmaktadir. Bu g¢alismadaki kisitlar Web of
Science ve Scopus veri tabanindaki yayinlarla siirlidir. Web of Science ve Scopus veri
tabanlar1 kiiresel 6l¢ekte ne kadar biiylik olsa da tiim yayinlar1 i¢ine almamaktadir. Web of

Science bilimsel yayinlarin analizi i¢in en ¢ok kullanilan veri tabanidir.

Bibliyometrik analiz yapilirken nicel yontemler kullanilmaktadir. Bu durumdan dolay:
yaynlar hakkinda yorumlama yapilamamaktadir. Uriin yerlestirme konusunda 6nciiliik eden
yazarlarin, kaynaklarin, iilkelerin, anahtar kelimelerin, dergilerin, 6zet kism1 kavramlarin ve
metodolojik yaklagiminin belirlenmesini saglayan bu ¢alismada asagidaki sonuclara

ulagilmistir;

Elde ettigimiz sonuglara gore kaynak agisindan en ¢ok is birligi icerinde olan iilke Amerika
Birlesik Devletleri oldugu goriilmektedir. Amerika’y1 takip eden iilkeler ise Ispanya ve
Hindistan’ dir. Amerika Birlesik Devletleri’nde yayinlanmasi bu kelimelerin dilini de

etkilemektedir.

Uriin yerlestirme konusunda en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler ise Uriin Yerlestirme
(Product Placement), Reklam (Advertising), Marka Yerlestirme (Brand Placement),
Pazarlama (Marketing) ‘dir.

Elde edilen bir diger sonug ise en ¢ok calisma yapan yazarlar sirasiyla; Matthes j, Naderer

b., Balasubramanian dir.

En ¢ok kaynak yayinlayan dergiler ise International Journal Of Advertising, Journal Of

Promoyion Management, Journal Of Advertising dergileridir.

Metodolojik yaklasim analizinde ise en ¢ok ¢alisma yapilan y1l 2018 yil1 ve en ¢ok arastirma
makalesi alaninda ¢alisma yapilmustir. Uriin yerlestirme konusunun ele alindigi ilk yil ise
1994 yilidir. Daha sonraki yillarda ise yayin sayilari degiskenlik gostermektedir. En ¢ok
kullanilan analiz yontemi ise Deneysel Tasarim (Experimental Design) ve Anket
(Survey)’dir. Caligmalar en ¢ok sonuglara gore iki yazarin ortak c¢alismasi seklinde

yapilmistir. Mor renkli baloncuklarda nicel yapilan aragtirmalarda daha ¢ok deneysel tasarim

58



tekniginin kullanildig1 ve 2008 yilinda en ¢ok arastirma yapildigini gérmekteyiz. Kirmizi
renkli baloncuklarda ise ii¢ yazarm birlikte yazdigi calismalarda daha fazla goz izleme
teknigi kullanilmis olup 2020 ve 2021 yillarinda faktér analizi ve igerik analizlerinden

yararlanilmstir.

Yesil renkli baloncuklarda ise nitel yontemlerin konferans bildiri olup roportaj tekniklerinden
yararlanarak 2003 — 2009 yillar1 arasinda yapildig1 boylece yillar gegtikge nicel yontemlerin
arttigini anlamaktayiz. Gegmis yillarda arastirmalarda daha ¢ok nitel yontemlerin kullanildig:

sonucuna varmaktay1z.

Calismanin 6zet kisminda en ¢ok kullanilan kelimeler ise Reklam (Advertising), Marka
Tutumu (Brand Attitude) ve Oyun (Game) olmustur. Bu kelimelerin Uriin yerlestirme
alaninda bu kelimelerin en ¢ok kullanilmasi bu alanlarda {iriin yerlestirme kavrami ile

iligkilerinin gii¢lii oldugunu gdsterir.

Sonug olarak, Uriin yerlestirme kavraminin gelisiminde bibliyometrik analiz ydnteminden
yararlanilmas1 miimkiindiir. Bu kapsamda kavramlarin birbirleriyle olan iliskileri ortaya

konulmaktadir ve gelecek calismalar i¢in Oneri verici nitelikte ¢ikarimlar yapilmistir.

Bu caligmada sunulan bilgiler, iiriin yerlestirme alaninda yapilan aragtirmalarin ilerlemesi
icin bir projeksiyon sunar ve arastirmacilara, dergi, lilke, yazar, anahtar kelimeler, 6zet
kisminda en c¢ok kullanilan kavramlar ve metodolojik analiz konularindaki etkileri

aciklamada yon vermektedir.
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