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OZET

Gegmisten bugiine insanlarin  tilketim aligkanliklarinin  degismesi ile aligveris mekanlari
da degisim gostermistir. Tarih boyunca gesitli sekillerde karsimiza ¢ikan aligveris mekanlarinin geldigi
son  nokta  aligveris  merkezleridir. Tarihin ~ eski ~ donemlerinden beri sliregelen
aligveris mekanlarinin, ozellikle batt modeli aligveris merkezi oOrneklerinin Tiirkiye’de giderek
yayginlastigim sdyleyebiliriz. Bu ¢alismamizda, Tiirk-Islam tarihinde énemli yeri olan Anadolu Selguklu
Ve Osmanli’dan gliniimiize kadarki siiregte aligveris mekanlarmin tarihi gelisim siireci, giiniimiiz aligveris
merkezlerinin tarihteki eski ¢arst yapilartyla karsilastirilmasi, aligveris merkezlerinin hayatimizi etkileyen
olumlu ve olumsuz 6zelliklerinden bahsedilmistir.
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EVALUATION OF SHOPPING CENTERS FROM HISTORY TO TODAY
ABSTRACT

From past to present due to changes in the consumption habits of people, shopping venues also showed
variation. Shopping malls are the most recent ones we've seen in various forms throughout the history of
shopping venues, We can say that, shopping venues, which have been since ancient period of history,
increasingly turned it into the malls. The study was written about; historical development process of
shopping venues from Anadolu Selguklu and Ottoman Empire to today, comparison of historical
shopping venues with today's shopping centres, positive and negative features of the shopping centers.
Keywords: Shopping, malls, Ottoman period
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1.GIRIS

Insanlarin gegmisten beri siiregelen tiiketim aliskanliklarinin degismesi ile birlikte
aligveris mekanlar1 degisim gostermistir. Degisik sekillerde karsimiza ¢ikan aligveris
mekanlarinin geldigi son nokta aligveris merkezleridir. Tarihin eski donemlerinden
beri siiregelen aligveris etkinliginin, Ozellikle bati modeli aligveris merkezi
orneklerinin Tiirkiye’de giderek yayginlastigini sdyleyebiliriz. Avm’ler sadece
aligveris  icin  gidilen mekanlar olmaktan c¢ikmis  sosyal, kiiltiirel,
eglence aktivitelerinin  saglanabildigi mekanlar haline gelmistir. Aligveris
merkezlerinin hayatimiza kattig1 birgok avantaj olmakla birlikte, bir¢ok olumsuzlugu
da beraberinde getirdigini sdyleyebiliriz. Caligmamizin bundan sonraki kisminda,
bolim 2°de aligveris kavrami ve aligveris merkezi tammi, bolim 3’te Tiirk-Islam
tarihinde 6nemli yeri olan Anadolu Selguklu ve Osmanli’dan giiniimiize kadarki
siirecte aligveris mekanlarinin tarihi gelisim siireci, boliim 4°te Tiirkiye’de aligveris
merkezleri gelisimi, boliim 5’te glinlimiiz aligveris merkezlerinin tarihteki eski ¢arst
yapilariyla kargilastirilmasi, boliim 6’da sonug ve dneri kismina yer verilmistir.

2. ALISVERIS KAVRAMI VE ALISVERIS MERKEZi TANIMI

Aligveris, insanlarin gesitli ihtiyaglarini karsilamak icin birbirleriyle karsilikli fayda
saglayan iligkilere girmeleri yoluyla ortaya ¢ikmig sosyal bir eylemdir. Zamanla
degisen kosullara uygun olarak, ihtiyaglarin da degismesi ile aligveris kavraminin
boyutlar1 da degismistir. Eskiden bakkal ve benzeri kiicliik esnaflardan aligveris
yapilirken giliniimiizde daha ¢ok aligveris merkezlerine kaymustir. Tarihte takas ile
baslayan aligveris, zamanla bir mal veya hizmeti elde etmek igin karsilikli yarar
kazanimi saglayarak, para ile satin almaya doniisen bir faaliyettir. Son dénemde
aligveris, gegmiste oldugu gibi  dogal gereksinimlerin  karsilanmast
amactyla gergeklestirilen bir etkinlik olmaktan ¢ikarak, toplumsal statii
belirleyicisi, psikolojik tatmin i¢in vazgecilmez bir arag ve en Onemlisi de bos
zamanlarin degerlendirilmesini saglayan bir tiiketim etkinligine doniismiistiir.
Uluslararas1 Aligveris Merkezleri Konseyi (ICSC) gilinlimiiz aligveris merkezlerini;
tek yap1 ya da yapilar grubundan olugsmus, igerisinde gesitli kategorilerde {irlin satist
gerceklestiren magazalarin yansira, yeme-icme ve eglence birimlerini de igeren
kapali veya acik bagimsiz carsilar olarak tanimlamistir (Beyond D.M. ve dig.,
1999).1950’lerde Amerika’da ortaya g¢ikan aligveris merkezlerinin mucidi olarak
kabul edilen Victor Gruen, alisveris merkezinde fiziksel gerekliliklerin
yansira toplumsal gerekliliklerin de giivenli, korunmus, iklimlendirilmis, arag
trafiginden yalitilarak tlimiiyle yayalastirilmig yeni bir kentsel ortamda
karsilanacagini, hatta gelecekten aligveris merkezinin  geleneksel kent
merkezinin yerini alacagini ileri siirmiistiir.(Geg,2008)

3. ANADOLU SELCUKLU DONEMi VE OSMANLI DONEMINDE
ALISVERIS MEKANLARININ TARIHI GELiSiM SURECI

Ticaret yapilari ihtiyaglara cevap verebilmek i¢in tarih siiresince bulundugu dénemin
sosyal, kiiltiirel ve toplumsal yapisina goére degisime ugramustir. Aligveris
mekanlarinin tarihsel siire¢ igerisindeki doniisiimiine bakildiginda ilk olusum olan
agoralar1, bedesten ve arastalar, pazaryerleri, diikkanlar, hanlar, kapaligarsilar, ¢ok
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katli magazalar, hipermarket-siipermarketler, aligveris merkezleri takip etmektedir
(Zengel, 2002). Anadolu Selguklu Devleti, 1077'den 1307'ye kadar varligini
Anadolu'da siirdiirmiistiir. Selguklu devletinde aligveris alanlar1 kiigiik olgekliydi
ve drlinler surlar disinda satilmaktaydi. 1100°lii yillara gelindiginde bu alanlar
biiyiiyerek kent iclerine dogru yonlendirilmistir. Ilk yillarda aligveris alanlar1 kapali
bir mekan haline doniisemese de, ticaret yollarinin denetimi tamamen ele gegirilince
kervansaraylar ortaya ¢cikmistir. Osmanli carsilari, genellikle bir bedesten etrafinda
geligen, ¢evresinde cami, han, hamam, diikkan gibi yapilar bulunduran bir kompleks
yapidir (Sekil 1). Osmanli sehirlerinde ticaret yapilari olan bu garsilar hem
toplumsal ve hem ekonomik faaliyetlerin merkezidir. Osmanli doneminde ¢arsilarin
genel olarak; kurulus, yapisal ve dokusal nitelikleri agisindan smiflandirildiklar:
goriilmektedir. Carsilar1 resmi ve sivil carsilar olarak smiflandirilmstir.
Resmi Carsilar, planli, programli olarak, tas ve tugla gibi malzemelerle iiretilmis
yapilar olarak tanimlanmaktadir. Sivil Carsilar ise, islevsel etkiler sonucu
kendiliginden ortaya ¢ikmis ve organik bigcimde gelisim gostermistir (Cubukagil,
Y.T., 1997).Schirlerin sahip oldugu ¢arsilarin biiyiikligi veya kigiikligi,
sehrin geligmislik seviyesinin bir gostergesidir (Sahinalp Ve
Giinal,2016).Sehirlerde inga edilen g¢arsilar yaninda, sehirde yasayan ve disaridan
gelenlerin kisisel ihtiyaglarinin karsilanabilecegi han, hamam, cami ve mescit gibi
tamamlayici, sosyal faaliyetleri de olan yapilar da olusturulmustur (Giinal,2016).

Sekil 1. Osmanhda Bedesten (Dailysabah,2016).

Osmanli’da carsilar, gliniimiizdeki gibi bir sokagin iki tarafina dizilmis diikkanlarin
biraraya gelmesiyle olusmustur. Osmanli’da, halka 6zel esya satan diikkanlara carsi,
bu gars1 iizeri kapatilirsa kapali garsi, ¢esitli mallar1 ayr1 tezgahlarda sergileyerek
acik havada satan yerlere pazar, degerli mal satan magazalara bedesten
denirdi. Bedesten, sadece Onemli sehirlerde ve ticaret merkezlerinde
bulunurdu. Istanbul’da bu sekilde, iki bedesten vardi ve her ikisi de Kapali Carsi
icinde ayr1 bir yerdeydi, bugiinde aynm1 yerde faaliyettedirler. Birinde
miicevherler, digerinde sandal adli ¢ok degerli atlas (kalin ipek) kumaslar
satilirdi. Kiirk, porselen, billur, degerli silahlar, pahali kokular, antika egya, her tiirlii
degerli ithalat mal bedestende satilirdi. Bedestende ki diikkdn sahiplerinin
sicili temiz olmas1 istenirdi. Bedesten ve arastalar, kitalararasi ticaret yolunun
kullanilmasinda iiriin degis tokusunda hareketlenmis, Orta ¢ag donemi Tiirk
yerlesimlerinde kent merkezinde cami, kervansaray, hamam ve hanlarla biitiinlesen
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sistemde  yer almuslardir. Bedestenlerin  i¢inde  sandik, dolap, ya
da kasa olarak adlandirilan, kilitlenebilir bolmeler vardi. Hem ¢arst esnafi hem
zengin halk para, miicevher, altin, gimiis esya gibi degerli mallarmm
bedestende kiraladiklari bdlmelerde saklardi. Bedestenler, sehirlerarast ve
uluslararasi ticaretin yapildigi yerlerin en 6nemlilerindendir ve sehirlerin ticaret
merkezi hiikmiindeydi. Anadolu Selguklularinin
son donemlerinden itibaren olusturulmaya baslanan bedestenler, beylikler
doneminde gelismeye baslamig ve nihayet Osmanlilar doneminde say1, fonksiyon ve
mimari acidan zirveye ulagmistir (Inan, 1996:121). Gergekte bedestenlerin baslica
dort Oonemli fonksiyonu bulunmaktaydi. Bunlar; mallarin
fiyatlandirilmasi, vergilendirilme ve vergilerin toplanmasi, kamu ve sahislara
ait degerli mallarin devlet teminati altinda saklanmasi, sehirler ve iilkelerarasi
kervanlarin hazirlanmasidir (inalcik, 1997:121-122). Osmanl
doneminden giinimiize kadar ulasan ticari ve farkli amaglarla kullanilan birgok
bedesten  bulunmaktadir.  Edirne  Celebi  Mehmet, Bursa  Yildirim
Bayezid, Ankara Mahmut Paga bedestenini (Sekil 2) 6rnek verebiliriz.

Sekil 2. Ankara Mahmut Pasa Bedesteni (Ankara Magazin Dergisi,2003)

Arastalar ise (Sekil 3), Misir Carsist orneginde oldugu gibi genellikle ayni tiir
seylerin satildigi, karsilikli diikkkanlarin dizilimi ile kendi basina bir aligveris mekani
olmakla birlikte bedestenlerin igerisinde yer almiglardir (Cezar, 1985). Bedesten ve
arasta arasindaki en 6nemli fark, arastalarin mahzen ve kilerlerinin olmayisi, satilan
mallarinin bedestenlerde satilanlardan daha az degerli olmasi, bedestenler gibi borsa
ozelliklerinin bulunmamasidir.
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Sekil 3. Osmanhda Arasta (Radyotiyatrosu,2016)

Hanlarin en 6nemli fonksiyonlari ise, aligverisin yapilmasi, kervanlar tarafindan
getirilen mallarin depolanmasi ve ticareti yapilan mallar iizerinde vergi kontroliiniin
yapilabilmesidir (Ersoy, 2001:2; Faroghi, 2000:33). Ote yandan ticarete konu olan
mallar, vergi denetim 6zelligi, hanlara gelen tiiccarlarin yogunlukla gelmis olduklar
ilkeler ve hanlarin yap: malzemesi gibi bazi 6zellikler, hanlarmn isimlendirilmesinde
onemli rol oynanustir. Ornegin, Bursa’daki Koza Han (Sekil 4), Gaziantep’teki Tuz
Hani soyleyebiliriz.

Sekil 4. Bursa Koza Han (Bursa,2015)

Pazarlar ise, acik carsilardi. Istanbul’un tavuk, kus, at pazarlari iinliiydii. Pazarlar,
haftanin belirli giinii genellikle yiyecek ve hayvanlarin satildigi alanlardi. Boylece
kentin c¢arsisi, her c¢esit insanin ve her tirlii ihtiyacin karsilandigi ugrak
yerleriydi. FEtrafi 2-3  katli diikkanlarla ¢evrilen pazar yerleri {stii
kapatilarak kapaligarsi haline getirilmistir. Kapali ¢ars1 ise, bati modeli aligveris
merkezlerinin gercek onciisiiydii ve Istanbul Kapali Carsis1 onlarm en biiyiikleriydi.
Aligveris merkezlerine 6rnek ve en yakin sistem olan, her tirlii ihtiyacin
karsilanabildigi, bir¢ok diikkdnda satisa sunuldugu Kapaligarsi, giliniimiizde de
varligini stirdiirmektedir (Cezar, 1985).

3.1 Osmanh Dénemi Cars1 Yapisi Olusumunda Onemli Kavramlar

Osmanli’da  ticari merkezin konumunu, inceledigi kentler {izerinden
degerlendiren Cezar, ticari bolgenin kentte kalenin veya surun hemen yakininda
gelistigini veya topografyayi gbz Oniine alarak, insan ulasgimina en uygun ve en
kolay yere yerlestigini belirtmektedir (Cezar,1985). Mevcut bir yapinin iizerine
gelisen Istanbul gibi kentlerde ise, var olan ticari yapi liman, deniz ticareti gibi
iliskilerin ~ 6nemine  deginmektedir. Satilan ~ malin  degerine  gore
bedestene yakinlagsma s6z konusu iken, hanlar, zanaat boélgeleri, debbaghaneler ve
pazar yerleri (Sekil 5), bedesten merkezinden g¢evreye dogru yayilir. Bu durum
genellikle bedestenin ¢evresinde yer alan ve Uzun ¢arsi olarak bilinen bir ana sokak
iizerinde ticari faaliyetlerin yerlesmesi ile kendini gosterir (Sahinalp Ve
Giinal,2016). Osmanli doneminde baskentlik yapan sehirlerde ¢arsilarin daha
gelismis oldugu goriilmektedir. Osmanli Devleti’nin planl olarak ¢arsi, pazarlarinin
ilk inga edildigi sehri Bursa’dir. Bursa’nin ticaretini arttiran etkenler arasinda ipek
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ticareti ve Iran {izerinden Uzakdogu, Bagdat, Halep, Musul’a baglanan &nemli yollar
iizerinde yer almasi saglamaktadir (Bagbanci 2008:344-345). Istanbul ,Edirne
fethedilmelerinden sonra, agik ve kapali garsilar, han, hamam, bedesten, cami gibi
yapilarin insa edilmesi ile énemli ticaret merkezleri haline gelmislerdir. Osmanl
Devleti’nin  Istanbul, Bursa, Edirne, Erzurum, Diyarbakir, Sam gibi
geligmis sehirleri incelendiginde, sehirlerin ekonomik yapilarinin, genellikle cami,
asevi gibi sosyal hizmet amaci tasiyan kuruluglarin giderlerini dncelikle karsilamak
olarak insa edildigi soylenmektedir. Osmanli sehirlerinde ¢ars1 hem sosyal hem
ekonomik aktivitelerin en yogun oldugu alan olmasi itibariyle, sehir i¢i ve
sehirleraras1 yollarin kesisim alaninda yer almaktadir. Carsilardan ¢evreye dogru
uzanan yollar, mahallelere veya sehir surlarinda yer alan kapilara ulagsmaktaydi
(Sahinalp Ve Giinal,2016).

Sekil 5.0smanh Pazar yeri(Tarihhaber,2015)

Osmanli donemi carsilarinin ekonomik faaliyetlerini etkileyen 6nemli faktdrlerden
biri de ulasimdir. Carsilarin ulasim faaliyetleri iizerindeki etkisi; sehir i¢i yollarin
sekillenmesinde ve sehirlerarasi, uluslararasi yiik ve yolcu tagimaciligindaki roliidiir.
Osmanli  sehirlerinin  yol sisteminde, surlardan itibaren gehir igi yollar,
ikamet alanlarini gegerek ¢arsiya ulagmaktadir. Bu yiizden, sehirlerde 6nemli yeri
olan c¢arsilar, 6nemli yollarin birlesim alani olusturarak kervanlarin son veya
ilk duraklaridirlar (Sahinalp Ve Giinal,2016). Ekonomik faaliyetlerden sonra
carsilarda en 6nemli grup sosyal faaliyetlerle ilgilenenlerin grubuydu. Carsilar, her
ne kadar ekonomik faaliyetlerin 6n plana ¢iktig1 mekanlarsa da ayni1 zamanda sehir
halkinin ve sehre digsaridan gelenlerin sosyal ihtiyaglarinin da giderildigi,
cesitli sosyal faaliyetlerinde yapildigi mekanlardi. Carsilarda, han, hamam, cami,
medrese, tiirbe gibi dini yapilar ile dinlenme, konaklama, kisisel hizmetler ve egitim
gibi bir¢ok sosyal fonksiyon alanlar1 yer almaktadir (Sekil 6).
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Sekil 6.0smanh Kahvehane (Hurriyetdailynews,2014)

Osmanli dénemi cars1 sisteminin sahip oldugu diger bir fonksiyon da sosyal
giivenliktir. Sosyal giivenlik fonksiyonu, gerek carsi-pazarlarin ve esnaflarinin
calisma prensiplerinin diizenlenmesi, gerekse iistlendigi sosyal yardimlagma
gorevi nedeniyle ¢ars1 sisteminde ve dolayisiyla da Osmanli sehirlerinde biiyiik bir
oneme sahiptir. Bu amagclarla Osmanli déneminde, Ahilik ve lonca gibi sadece
sehirde bulunan esnafi degil, sehrin c¢evresindeki kirsal alanlardaki esnaflari da
kapsayan cesitli teskilatlar kurulmustur. Esnaf teskilatlar1 yaygin ve kuvvetli bir
yaptya sahip olup idari, mali ve sosyal yonden bazi fonksiyonlari olan esnaf
ve sanatkar teskilatlar1 olarak dnemli gorevler iistlenmislerdir (Inalcik 1963:151-
152). Diger bir 6zellik ise, kisisel hizmet fonksiyon alanlarina sahip olmasidir. Bagta
hanlar olmak iizere, berber, hamam ve lokantalar carsi sistemi i¢inde yer alan en
onemli kisisel hizmet sektorleridir (Sahinalp ve Giinal,2016). Giiniimiiz otellerinin
sahip oldugu fonksiyon itibariyle, Osmanli doneminde de  sehre
disaridan gelen yabancilarin konaklamasi amaciyla, bir vakif tarafindan insa edilmis
hanlar bulunmaktadir. Bunlarin bir kisminda hem aligveris yapilan diikkanlar hem de
konaklama ve dinlenme amagli odalar yer almaktadir. Bu hanlarin genellikle
zeminden algakta kalan katlarinda develikler; ilk katlarinda diikkanlar, iist katlarinda
ise konaklama amagli odalar bulunmaktadir. Hanlarda kalanlar, kaldiklar1 siire
icerisinde kayit altina alinmaktaydilar (Biiyiikdigan 2003:617) kisisel fonksiyona
sahip  igyerlerinden biri de XVI. yiizyilhin  ortalarindan itibaren
acilmaya baslanan kiraathane, kahvehane veya c¢ayhanelerdir. Kiraathaneler,
giindelik sosyal, siyasi ve edebi sohbetlerin yapildigi, bazi eglencelerin
diizenlendigi,  kitap, gazete ve  dergilerin  okunabildigi = mekéanlar
ozelligindeydi  (Taskin 2008:360; Yagbasan ve Ustakara 2008:234-239; Ediz
2008:179-189; Anameri¢ 2006:73-74). Osmanli doneminde ¢ars1 sistemi i¢inde yer
alan kiraathane/cayhane/kahvehaneler giiniimiiz sehirlerinin, sinema, tiyatro ve
miizik mekanlarinin  gorevlerini  {istlenerek sosyal anlamda Onemli bir
yer edinmislerdir (Sekil 7).
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Sekil 7.0smanh Kahvehane(Hurriyetdailynews,2014)

Osmanli Devleti’nde, Inalcik’in sdylemiyle “hayatin merkezi” olarak kabul edilen
carsilarin fonksiyonlarindan biri de saglik ve sosyal yardimdir. Bu amagla sehrin
merkezinde vakiflar biinyesinde hastahane ve imaretler de inga edilmistir (Inalcik
1997:119). Yine carst sistemi icinde yer alan imaretler, asevi olarak yoksullarin ve
yolcularin yemek yiyebildikleri, sosyal hizmet veren hayir kurumlartydi. Bir diger
bir fonksiyon alan1 da egitim kurumlaridir. Medreseler, genellikle ticaret alanlarinin
cevresindeki camilerin veya kiilliyelerin biinyesinde olup, az bir boliimii ¢arsilarla i¢
icedir. Cars1 sistemi iginde yer alan medreseler genellikle bu alan i¢indeki kiilliyeler
biinyesinde bulunmaktadir. Ornegin tarihi Kastamonu ¢arsisimin dogusundaki Yakup
Aga Kiilliyesi’nde bu durumu gérmek miimkiindiir (Sekil 8).

Sekil.8 Yakup Aga Kiilliyesi (Mustafa Cambaz,2009)

Selcuklu ve Osmanl kiiltiirii icinde nemli yeri olan carsilar; Istanbul, izmir, Bursa
vb. tarihi  kentlerde aligverisin  mimarlik  kiltiiriini  olusturmuslardir.
Selguklu doneminde, kervansaray avlusunda kurulan carsilar en Onemli
orneklerdendir. Osmanli mimarliginda ise, kapali ¢arst anlamina gelen
bedestenler bu kiiltiirii stirdiirmiislerdir.

4. TURKIYE’DE ALISVERIS MERKEZLERI GELIiSiMi

Modern donemde, Tirk tliiketim mekanlarinda degisme, II. Diinya
Savasmin bitiminden sonra Siimerbank tarafindan magazalar zincirinin kurulmasi
ve sonrasinda 1954’te Migros’un agilmasiyla baslamistir” (Orc¢an, 2008: 227). 60’11
yillarda ortaya ¢ikan “Kapali Merkez” (Closed Mall) kavramiyla yeni mekanlar insa
edilmis ve bu mekanlarin 6zellikle olumsuz hava kosullarina dayanikli olmasi, bu
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mekanlara ilgiyi arttirmistir.70’li yillarda bu alanlar, giyim esyalar1 ile birlikte,
yemek-igme, oyun, spor salonu ve sinema gibi farkli faaliyet alanlarini bulunduran
mekanlara donligmiistiir.1980°1li yillardan itibaren Avrupa ve ABD esintili
degisiklikler uygulamalar yaparak Tirkiye, aligveris merkezleri ile tanigmaya
baslamistir. Tiirkiye’de ilk agilan AVM, 1988 yilinda faaliyete giren Galleria’dur.
Ardindan magaza zincirleri, Tatilya gibi eglence merkezleri, show-
roomlar, fabrikadan halka dogrudan satis magazalar1 da artis gostermistir. Bu
tiketim mekanlar1 once biiylik sehirlerde agilmis sonra Anadolu’ya yayilmaya
baglamistir. Caddelerde biiylimeyi hedefleyen perakendeciler, zamanla aligveris
merkezlerine gelmeyi daha cazip bulmuslardir.

1988‘den giinlimiize kadar  birgok AVM gelistirilmigtir. Lojistik hizmetlerinin
ve teknolojinin gelismesi, satin alma giicliniin iyilesmesi, harcama ve tiiketim
bicimlerinin aligveris merkezlerine kalmasi perakendecileri aligveris merkezlerine
daha ¢ok yonlendirmistir. Tiirkiye Aligveris Merkezleri Kategori Bazli Kira & Alan
Analizi Raporuna gore, Tirkiye’de yeni nesil AVM’lerin ciroda ciddi biiyiime
gosterdigi ifade edilmistir. Bu kapsamda, cadde Avm’leri, acikhava Avm’leri,
tematik Avm’ler, gibi farkli Avm konseptlerinin taleplere cevap verebildigi, Avm
sayisinin artisi ve rekabetin zorlagsmasina baglh olarak yenilik¢i gelismelere ihtiyag
oldugu belirtilmistir. Sosyal aktivitelerde c¢esitlilik mimaride farklilik, Slgeklerde
biiyiime ve cocuklara verilen deger 6ne cikan faktdrlerin basinda geliyor. Ote
yandan, medya kullanimi son donemde yayginlagmis durumdadir. Tiiketicinin daha
fazla vakit gecirmesi ve harcama yapmasi i¢in dijital platformalar daha etkin
kullanilmaktadir. AVM’lerin gelisimine bakildiginda 1995 yilinda 12 olan AVM
sayisi, 2011 yilinda 264°e, 2014 yilinda 345°¢ yiikselmistir.2016 mart ayi itibariyle
369 olan AVM sayisinin ise 2016 sonunda 414°e, 2017°de 443’¢, 2018°de 448’¢
yiikselecegi ongoriiliiyor. Geligsmelere bakilacak olursa, 1995-2006 yillar1 arasinda
100'in iizerinde AVM hizmete girerken, 1990'l1 yillardan beri yasanan hizli biiyiime
ivmesinin 2020'ye gelindiginde yerini daha sabit bir noktada birakilacag belirtiliyor.
Son ti¢ yillik analizlere bakildiginda ise, 2016 ve 2017 yillarinda ortalama %10°luk
bir biiylime goriiliirken, 2018 icin biiyiime oraninin %2 dolayinda olmasi beklendigi
belirtiliyor.

GLA Akademetre Research Company'den alinan verilere giire; AVM
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Tirkiye Avm Potansiyel Analizi aragtirma raporuna gore, Ciroda biiyiime artarak
devam ediyor. 2009 yilinda 20,6 milyar TL olan AVM sektor cirosunun 2016
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yilinda %9,5 biiylimeyle 105,9 milyar TL'ye, 2017 yilinda %12,4 biiyiimeyle 119
milyar TL'ye, 2018 yilinda ise %10,9 biiyiimeyle 132 milyar TL'ye ulasacagi
belirtiliyor. Arastirmaya gore, yeni nesil AVM’lerin ciroda &nemli katkisi
bulunuyor.

5, GI"JNI"JMI"JZDEm ALISVERIS MERKEZLERININ TARIHI
CARSI YAPILARI iLE KARSILASTIRILMASI

Eski tarihlerden beri var olan aligveris ihtiyaci, zamanla daha diizenli, organize
olmus, gelismis ,ckonomik, fiziksel ve sosyal agidan bazi degisimlerle sehirlerde
modern aligveris merkezleri doniisimii  yasanmustir. Siire¢ iginde tliketim
aligkanliklarinin =~ degisimi  ile, alisveris  mekanlar1 da  bigimlerini,
yapilarini, iglevlerini ve konumlarint degistirmislerdir. Eski cargilar ile
giiniimiizdeki modern aligveris merkezlerinin arasindaki bazi farkliliklardan
bahsedecek olursak (Kiiglikkdmiircii, 2005);

Geleneksel Tiirk Osmanli cars1 yapilarinda aligveris mekanlarinin yapilis amact;
irin ve  hizmet almayr  karsilayarak, olumlu  niteliklere  sahip
ortamlar olusturulmasidir. Bu ¢arsilarda, hem perakende hem toptan ticaret
yapiliyordu. Kapaligarsi’yr 6rnek verecek olursak; odak noktasi bedesten
ve bedestenin etrafinda diikkanlarin yer almastyla gelismistir.
Carsinin  etrafinda sekillenen hanlar, kentin ticari alanim1 olumlu ydnde
arttirmigtir.  Aligveris mekanlarinin  kentteki konumlarina bakildiginda kisilerin
ulagiminin daha rahat oldugu sehir merkezinde yer almaktadir. Kapaligarsi’nin
kent baglantilarimin  dogru olmasit carsinin  giiniimiize kadar gelmesini
saglamigtir. Giinlimiizdeki aligveris merkezlerinin yapilis amaglar1 ise; mal
ve hizmet almay1 karsilama ile birlikte, kisilerin bir araya gelmesini, birbirleriyle
iletisim kurmasim1 ve birtakim sosyal ihtiyaglarin giderilmesini saglamaktir.
Giliniimiizdeki modern aligveris merkezlerinin yer se¢im kriterlerinde ise; hizli
kentlesme, bolgedeki ekonomik durum, &zel aragla veya toplu tasima ile
ulagilabilme kolaylig1 gosterilebilir.Bu kriterler géz oniine alindiginda 6zellikle il ve
ilce merkezlerinde konumlandirilan aligveris merkezleri, o bolge ¢evresinde
ulasim yollarmin yogunlasmasi, bolgedeki konut alanlarmin
yogunluktan  rahatsizli§i, mahalli esnafin kaybolmasi gibi sorunlara
yol agmaktadir.Yaya dolasim alanlar1 her iki donemdeki ticaret yapilarinda da ¢ok
onemli bir planlama ilkesidir. Genellikle, tek katli yapilar olarak insa
edilmis, dolayisiyla yaya dolasim alanlar1 yatay olarak gelistirilmistir. Aligveris
merkezleri ise ¢ok katli olarak tasarlanmis ve bundan dolay1 yatay sirkiilasyon ile
birlikte diisey sirkiilasyon da devreye girmistir. Tarihi ¢arst yapilarinda belirli
driinlerin ayni isimli sokaklarda bulunmasi hem tiiketici igin dolasim kolaylig:
saglamakta, ayni mali bir yerde bulabilme imkani vermekte, hem de carsi icinde
fiyat kontrolii ve kalite kontrolii agisindan faydali olmaktadir. Tiiketicinin aradigi
iriinii  belirli bir boélgede bulabilmesi, hem ¢arst igindeki insan dolagimini
rahatlatmakta ve hem de tiiketicinin satin alacagi iiriinii rahatlikla diger {irtinlerle
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kiyaslayabilme imkanin1 saglamaktadir. Aligveris merkezlerinde ise yaya
sirkiilasyon alanlar1 ve magazalar arasinda boyle bir siniflandirma mevcut degildir.
Birbirine yakin mesafede ya da ayni alan {izerinde bulunan magazalarin konumlanisi
herhangi bir kriter dogrultusunda degildir (Kiigiikkomiircii, 2005). Diger bir fark
ise, tarihi ¢ars1 yapilarinda, diikkdn akslarina gelecek sekilde planlanmis
pencereler, kubbedeki pencereler ve hava delikleri gibi agikliklar sayesinde dogal
aydinlatma, dogal havalandirma ve zaman farkindaligi saglanabilmektedir. Aligveris
merkezlerinde ise giin 1s181n1in igeri girebilmesi ancak ortii sisteminin seffaf olmasi
yoluyla saglanmaktadir. Bunun yani sira gereginden fazla tiiketime yonlendirerek
zaman kavramimin yok sayilmasi amaglanmaktadir. Doneme ait 6zgiin mimari
yapilariyla onemli yeri olan carsilar giiniimiizde yeterli
derecede korunamayarak bozuntuya ugramistir. Genellikle bakimsiz olan tarihi
yapilar yapilan ilavelerle de 6zglin yapilarin1 biiylik oOl¢iide kaybetmislerdir.
Giliniimiiz konfor ve modernligini saglayamayan bu tarihi yapilar kullanicilarin
yanlis kullanimlar1 yiiziinden de zarara ugrayarak fiziki agidan gilinlimiiz
standartlarindan uzak kalmustir. Giliniimiizdeki c¢arsilar ile tarihi carsilart
kargilagtirdigimizda tarihi ¢arsilarin daha insan odakli, keyifli daha sicak mekanlar
olarak karsimiza ¢iktigini gorebiliriz. Ancak zamanla, sosyal ve ekonomik yapiya
bagli olarak modern diinya getirisiyle kisiler igin gekici aligveris mekanlari
da degismistir. Kisiler aligveris icin aligveris merkezlerini tercih ederken, c¢arsi
esnafi bu durumda giliniimiize ayak uydurma pahasina kendine 6zgli yapilardan
ve davraniglardan vazgegmistir.

6. SONUC VE ONERIi

Ozetle; carsilar, her dénem icin sehirlerde 6nemli mekanlardir. Osmanli sehir
carsilarinda Eski Tiirk, Selcuklu ve Islam sehircilik anlayislarinin ortak 6zellikleri
goriilmektedir. Carsilar, ekonomik ve sosyal ihtiyaglar g6z oniine alinarak; sehirde
onceki donemlerden kalma kiiltiirel 6nemi olan alanlara, sehirlerin i¢ kale veya
surlarina ve sehrin merkezinden disar1 yonelen 6nemli yollara yakin olacak
sekilde konumlandirilmiglardir. Osmanli doneminde carsilar ekonomik ve sosyal
onemli faaliyetlere sahiptir. Sehir icindeki Onemli yollarin kesigiminde
bulunmalari, kervanlarin yiik ve yolcu alip, biraktiklari alanlar olmasi nedeniyle
carsilar, tagimacilik faaliyetlerinin de merkezi durumdadir. Han, hamam, berber,
lokantalar, ile sehir halki ve disaridan gelen tiiccar ve yolculara konaklama, temizlik,
eglence gibi cesitli sosyal hizmetler sunmuslardir. Bu sosyal fonksiyonlar ile
birlikte ¢arsilara yakin konumlarda medreseler, mahkeme ve yonetim saraylari, sehir
halkinin ihtiyaglarimi karsilayan alanlar olugmustur. Giliniimiize
ulagan Osmanli ¢arsilarinin eski popiilaritesini yitirse de hala ekonomik ve sosyal
acidan canliligini korumakta ve ozellikle turistler tarafindan tarafindan ziyaret
edilmektedir.

Modern hayatin getirisi olan, gehir hayatinin vazgegilmezi haline gelen aligveris
merkezlerine olan talebin her gecen giin arttigini sdyleyebiliriz. Ozellikle son
donemde ¢ocuklara yonelik eglenerek verimli zaman gegirme kiiltiirliniin yetersiz
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kalmasi, insanlar1 zaman gegirme ve aligverisi ayni anda sunabilen dis mekanlara
gore daha giiven verici olan aligveris merkezlerine yonlendirmistir. Toplumun biiyiik
kesiminde yer edinmis bu aligkanligin hayatimiza getirilerini degerlendirdigimizde,
her kesimin daha verimli sekilde faydalanabildigi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
alanlarda daha verimli sonuglar alinabilmesi i¢in siirdiiriilebilir daha etkili bir
planlama yapilmasi gereklidir. Tiirkiye’de 1980°li yillardan itibaren aligveris
merkezlerinin gelismesi ile uygulamalarin da degismesiyle, yeni bir yapilanma
siirecine girilmistir. Ornegin, kredi kart kullamminin artmasi, sehirlere gociin
artmasi, gayrimenkul yatirimlarinin artmast, gibi ekonomik
degismeleri beraberinde getirmistir. Boylece, Odabasi’nin (1999) da belirttigi gibi
Tiirk toplumu “yetinen bir toplumdan tiiketen bir topluma” dogru bir degisim siireci
yasamaya baslamigstir. Fakat iilkemizde goriilen plansiz ve tek diize bir avm
potansiyelidir. Ozellikle Avrupa’daki &rneklere baktigimizda, sehir merkezlerinde
tarihi dokularla biitiinlesmis ya da merkezden uzakta daha modern yapilar
goriilmektedir. Giinlimiizde aligveris merkezleri ise, genel yapi ile birbirinden ayirt
etmekte zorlandigimiz, tek imaja sahip, merkezi bir yonetim tarafindan
idare edilerek, yayildigi alanin genisligi, igerdigi ticari faaliyet gesitliligi, ortak
calisma saatlerinin uzunlugu gibi 6zelliklerle gelencksel ¢arsilardan ayrilmaktadir.
Modern aligveris merkezleri hizmet verdikleri perakendeci ve ziyaretcilere yararlart
oldugu kadar sakincalari da bulunmaktadir. Aligveris merkezlerinin diizenlenisi
ve sunum sekli tiiketicileri plansiz aligverise yoneltebilmektedir ki sonucu olarak
plansiz tiiketim en biiylik dezavantajlardan biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Diger
bir dezavantaj ise; sosyal yasam alanlarinin az olmasi  &zellikle
tatillerde gidebilecekleri sosyal yasam alanlarinin olmamasi insanlari buralara
mecbur birakmaktadir. Agik hava ve yesil temali mekanlara ragbetin son donemde
oldukgca arttigini sdyleyebiliriz. Bunu goz 6niinde tutarak Avm’lerin bu temalar1 esas
alarak bu yonde hizmet vermeleri toplum ag¢isindan da daha faydali sonuglar
saglayacaktir. Avm’lerin, ziyaret¢ilerine aligveris disinda sundugu imkéanlarla da
farkindalik yaratmasi gerekir. Bu nedenle etkinlikler ve sanatsal faaliyetlerde hem
cocuklar hem yetiskinler hem de engelliler i¢in daha da agirlik
verilmelidir. Acik hava sahnelerinde Ogrencilere ozel
tiyatro etkinlikleri diizenlenebilir. Yaz aylarinda diizenlenebilecek festivaller ile
ornegin, bir avm’nin diizenledigi “Ugurtma Festivali” gibi ailelere keyifli bir hafta
sonu imkani sunulabilir. Cocuklar igin sosyal etkinlik kapsaminda
hem bilinglendirme hem eglendirme gibi ornek bir avm’de diizenlenen
geri donilisiimiin dnemini ve ¢Op ayristirmanin dogaya katkisini 6gretme gibi egitici
etkinlikler yapilabilir. Hem ¢ocuklara hem yetiskinlere cesitli
alanlarda workshop programlar1 diizenlenebilir. Ozellikle son donemde sira
dis1 farkli hem 6gretici hem egitici workshop programlarina ragbet var. Bunlar i¢in
uygun ortamlarin uygun ve cazip fiyat politikalar1 olusturulmasiyla hem avm igin
hem ziyaretciler i¢in fayda saglanabilir. Bununla birlikte, 6zellikle ¢ocuklu ailelerin
uygun fiyata veya licretsiz keyifli vakit
gecirebilecekleri  egitici ve eglendirici mekanlarin  olduk¢a az oldugunu
soyleyebiliriz. Ornegin avm’ler icinde tematik parklar arttirilabilir. Gengler icin
teknoloji bagimliligina yonlendiren faaliyetlerden ¢ok spora yonlendirilecek
etkinlikler ya da spor salonlar1 sayilar1 arttirilabilir. Zukin (1998), Avm
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kullanicilar1 arasindaki sosyo-demografik farkliliklara dikkat ¢ekerek Avm’lerin
calismayan kadinlar i¢in arkadaslariyla aligveris yaptiklari bir mekan olarak hizmet
sunarken, yaslilar i¢in yiiriiylis ve egzersiz alanmi oldugunu, gengler iginse daha
degisken arkadaslik baglarinin devamina yardimci olan bir kamusal mekan olarak

calistigini vurgular. Erkip (2010), Tiirkiye’de ‘aile
gezintisi’ olarak Avm kullaniminin oldukg¢a yaygin oldugunu vurgularken, 6zellikle
gencler icin giivenlik gerekcesiyle ebeveynleri tarafindan

yonlendirildikleri Avm’lerin sokagin ve sokakta gecirilen tiim zamanin yerini
aldigin1 soyler. Eglence, kiiltlir ve serbest zamani daha verimli gecirebilecek
faaliyetlerin artmast gibi farkli zamanlarda farkli kullanict
gruplarinin ¢eken farkli islevlere sahip, etkili ve verimli ulasim alternatifleri ile
erisebilirligin rahat oldugu hem turizm hem ticaret agisindan biitiinciil bir merkez
haline doniistiirilmelidir. Bununla birlikte, ge¢miste carsiya deger katan geleneksel
sanatlar ve =zanaatlar glinimiizde arttk kaybolmustur. Carsida gecmisteki
geleneksel sanat ve zanaatlar canlandirilarak 6zellikle tarihi kimlik tarihsel dokusu
on plana ¢ikarilarak hedeflenen miisteri kitlesinde turist sayisini da arttirabiliriz.

Tiiketim odakl bir yasanti bi¢imini destekleyen bu bat1
modeli aligveris merkezlerinin sayisindaki plansiz ¢ogalma,
yakin gelecekte bir kismi i¢in eskimeyi ve tek diizelikten sikilmis kesimin farkli bir
arayis i¢ine girebilecegini sOyleyebiliriz. Sonug olarak; gelismis sehirlerde, 6zellikle
de metropollerde insanlarin hayatini kolaylastiran, sosyallesme ortami sunan bu
mekanlarin gerekliligi inkar edilemez. Tezimizin bir bolimiinii olusturan bu
makalenin yazilma amaci, tarihteki alisveris mekanlarini g6z dniinde tutarak bundan
sonraki siiregte avm sektoriine elestirel bir yaklagimla katki saglamaktir. Tiiketim
odagindan uzak, daha planli , ulagimi kolay, metro gibi toplu tasima araglarinin daha
yaygin kullanilabildigi, yesili bol, sayica daha az ama daha kaliteli
yapilarla, temelinde  tarihi  degerlerin 6n  plana ¢ikarildigi  veya
yurtdiginda Ornekleri oldugu gibi tarihi bir mekanin gerekli altyapi ve donanim
saglanarak giinlimiiz modernitesiyle bir araya getirilerek,hedef kitlenin ihtiyacina
uygun konseptte tasarlanmis olarak, son donemde geleneksellesmis tiiketim odakli
bir avm modeli yerine Tiirkiye gibi gelenek ve tarihine sahip ¢ikmayi seven bir
iilkede sira disi tarihi bir ¢arst modeli 6nerisi olusturulabilir.Veyahut, uygun sartlar
ve ortamlar saglanarak sehir merkezlerinde tarihi carsilar 6n plana ¢ikarilip, sehir
icindeki modern avm sayilar1 azaltilarak , modern Avm’ler daha sehir dislarina
konumlandirilabilir. Boylece kaybedilen yerel esnaf da canlandirilabilir.

KAYNAKLAR

Akar, T., (2009), “Osmanli Kentinde Ticari Mekanlar: Bedesten-Han-Arasta-Carsi
Mekanlar1 Literatiir Degerlendirmesi”, Literatiir Dergisi, Cilt 7, Say1 13, 267-292.

Arasta, (2006), “ICSC’nin AVM Standartlar”, www.ampd.org

Arslan T., (2009), “Tirkiye’de Aligveris Merkezlerine Elestirel Bakis”,
Uludag Universitesi Miithendislik-Mimarlik Fakiiltesi Dergisi, Cilt 14, Sayi 1.

401



Emine Elif NEBATI / Ismail EKMEKCI

Anameri¢, H., (2006) “Osmanlilarda Kiitiiphane Kiiltiiri ve Bilimsel Yasama
Etkisi”, Osmanli Tarih Arastirma ve Uygulama Merkezi Dergisi (OTAM), 19, 53-
78.

Avm  Dergi, (2016). “AVM  arastirmasi  sonuglart  acikland1”,
http://avmdergi.com/avm-arastirmasi-sonuclari-aciklandi, 30.05.2016

AYD, (2016). http://www.ayd.org.tr/TR/PDFs/2016_faaliyet raporu.pdf

Bagbanci, 0., (2008), “Formation of Historical Commercial Centre in Bursa, The
First Capital City of Ottoman Empire”, World Applied Sciences Journal, 4, 343-348.

Bas, Y. (2008), “Istanbul Kapahgars’s1 (XV-XVIL.  YUZYIL)”,
Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimleri Enstitiisii, Doktora tezi.

Beygo, C., (2002),” An Analytic Approach to the Shopping Centers in Istanbul
Metropolitan Area Case Study; Levent-Etiler Disrtict, Akmerkez Shopping Center”,
I.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, Doktora Tezi.

Beyond, D.M. ve O’mara W.P., (1999),” Shopping Center Development
Handbook”, Urban Land Institute, Washington D.C.

Bildik, S., (1998), “Degisen Alisveris Aligkanliklar1 ve Kapalicars1”, Yildiz Teknik
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi.

Bilge, F. A., & Aksoy, H. (2009), “Bakkallardan aligveris merkezlerine yonelen yeni
satin alma paradigmasi: Konya ornegi”’, Selcuk Universitesi I.I.B.F. Sosyal ve
Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 12,37-53.

Birol, G., (2005), “Cagdas Alisveris Merkezinde Kent Dokusunun Yeniden
Yorumlanmasi”, Gazi Universitesi.

Biiyiikdigan, I., (2003) “A Critical Look at the New Functions of Ottoman Baths,
Building and Environment”, (38: 4) 617-33.

Cerasi, M., (2006), “Divanyolu”, Kitap Yaymnevi, Istanbul, 975 6051-24-8
Cerasi, M., (2001) “Osmanli Kenti”, 2. baski, Istanbul: YKY Yay.,119-120

Ceylan, O., (1989), “Geleneksel Tiirk- Osmanli Cars1 Yapilarinin Olusumu,
Gelisimi ve Yakin Dogu Kiiltiirleri Ile Olan Etkilesimleri”, Doktora tezi,
MSGSU, Istanbul.

Cezar, M., (1985), “Tipik Yapilariyla Osmanli Sehirciliginde Carst ve Klasik
Donem Imar Sistemi”, Mimar Sinan Universitesi Yay, Istanbul.

Cezar, M., (1981), “XIV-XVI. Yiizyillar Tirk Sehrinde Carsinin Konumu ve
Carsilarin En Tipik Yapis1”, Akademi, 10, 12-25; Cezar, M., (1983), “Typical
Commercial Buildings of the Ottoman Classical Period and the Ottoman
Construction System”, Istanbul I Bankas1 Yay., 35-58.

402



Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Bahar2018/1

Cohen, N.E., (2002),” American’s Market Place: The history of shopping center”,
Greenwich Pub. Group.

Cakar, C., (2010),” Aligveris Merkezlerinde Tasarim Tlkeleri Ve Bu Tlkelerin
Tiiketici Beklentilerine Gore Degerlendirilmesi”, Istanbul Teknik Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii., Yiiksek Lisans tezi.

Cakmak, A. C. (2012),” Ziyaretgilerin aligveris merkezlerini tercih etme
nedenlerinin arastirilmasi: Karabiik sehir merkezinde bir uygulama”, Nigde
Universitesi [IBF Dergisi, 5, 195-215.

Cubukgil, Y.T., (1997)” Aligveris Olgusunun tarihsel siire¢ i¢inde incelenmesi”,
Y.T.U., Yiiksek Lisans Tezi, [stanbul.

Dokmeci, V., (1995) “Tiiketimin Degismesi ve Mega Carsilar”, Yapt Dergisi, 158,
66-70.

Dontisirken  Biiyliyen  Tiirkiye  Perakende  Sektérii  Raporu,  (2015).
https://www.pwc.com.tr/tr/publications/industrial/retail-consumer/pdf/donusurken-
buyuyen-turkiye-perakende-sektoru-raporu.pdf

Durakbasa, A. ve Cindogdu, D., (2002), “Encounters at the Counter: Gender and
the Shopping Experience, Fragments of Culture”, pp.73-89.

Ediz 1., (2008), “Osmanli’dan Cumhuriyet’in Ilk Yillarina Kahvehaneler ve Sosyal
Degisim”, Sakarya Universitesi Fen Edebiyat Dergisi, 10,179-189.

Ergeng, O., (1995), “Osmanli Dénemi Kent Tarihgiligine Katki: XVI. Yiizyilda
Ankara ve Konya”, Ankara Enstitiisii Vakfi Yayinlari,.35-38, 158-159.

Ersoy, M.A., (2006), “Alisveris Merkezleri Yer se¢imi ve Forum Istanbul Alisveris
ve Eglence Merkezi Ornegi”, ITU Fen Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi,
[stanbul.

Eken, M., (2008),” Kiiltiirel Ve Sosyal Mekanlara Doniisen Aligveris Merkezleri:
Giniimiiz Kentlisinin Yeni Yerleri”, Istanbul Teknik Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii, mimarlik, ytiksek lisans tezi, Istanbul.

Eyice, S., (1992), “Bedesten”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi,
Istanbul, 5, 302-311.

Eyice, S., (1992,), “Biiyiik Cars1”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi,
Istanbul, 6, 507-513.

EVA Gayrimenkul Degerleme, (Ekim, 2015). “Tirkiye Alisveris Merkezleri
Kategori Bazli Kira & Alan Analizi Raporu”,
http://www.evagyd.com/dosyalar/MTU4ZWYO0OWNKZGJIkZmE.pdf

Faroghi, S., (2000), “Osmanlida Kentler ve Kentliler”, Tiirkiye Ekonomik ve
Toplumsal Tarih Vakfi Yayinlari: 5, istanbul.

403



Emine Elif NEBATI / Ismail EKMEKCI

Geg, S., (2008), “:Fiirkiye’de Aligveris Merlgezlerinin Gelisignini Etkileyen
Kentlesme Kriterleri Uzerine Bir Degerlendirme”, Istanbul Teknik Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii, Gayrimenkul gelistirme, yiiksek lisans tezi, Istanbul

Gruen, V., (1973),” Centers for the Urban Environment: Survival of the Cities, Van
Nostrand Reinhold Pub., New York.

Hasgelik, E., (2001), “Tarihsel Siire¢ Iginde Alisveris Merkezlerinin Gelisimi
ve Kentsel Mekana Etkileri Bir Ornek Olarak Balikesir Kenti”, Lisans bitirme 6devi,
MSGSU, Sehircilik Béliimii, Istanbul.

Ibicioglu, H., (2005) “Alisveris merkezleri: Demografik etkenler ve tiiketici
tutumlarimin incelenmesine yonelik bir aragtirma”, Siileyman Demirel Universitesi
[iBF Dergisi, 10

Inalcik, H., (1980), “The Hub of The City: Bedestan of Istanbul”, International
Journal of Turkish Studies, v. 1, s. 1-17.

Ipekei, M., (2014), Avm'lerin Tiiketim Kiiltiiriine Etkisi Tiirkiye Ornegi,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

JLL Tiirkiye Ticari Gayrimenkul Pazari Gorliniimi, (2016).
http://www.jll.com.tr/turkey/tr-tr/arastirma/26/gayrimenkul-pazari-2016-yil-sonu-
raporu

Kapicioglu, E., (2008),” Alisveris Merkezlerinin Mekansal Doniisiimiine Elestirel
Bir Bakis”, MSGSU, Fen Bilimleri Enstitiisii, yiiksek lisans tezi, Istanbul.

Kiran, M., (1992), “Gelencksel Tirk Osmanli Carsi Yapilarindan
Bedesten Yapilarmin Incelenmesi ve Giiniimiizdeki Durumlariyla Kiyaslanarak
Koruma Onerileri Aranmas1”, MSGSU, Fen Bilimleri Enstitiisii, yiiksek lisans tezi,
Istanbul.

Kigikkomiircii, B., (2005), “Geleneksel Tiirk Osmanli Carst Yapilart
Ve Giinlimiizdeki Alisveris Merkezleri Uzerine Bir Inceleme”, MSGSU,
Fen Bilimleri Enstitiisii, yiiksek lisans tezi, Istanbul.

Kérpmar A., (2011),” Tiirkiye’deki illerde Aligveris Merkezleri Gelistirmek
Amaciyla Ticari Potansiyelin Belirlenmesi”, Istanbul Teknik Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii, Doktora Tezi.

Mall Report Dergisi, (2017). http://www.mallreport.com.tr/

Odabasi, Y., (1999) “Tiketim Kiltiirli: Yetinen Toplumun Tiketen Topluma
Déniismesi”, Sistem Yayincilik, Istanbul

Ozdes, G., (1998), “Tiirk Carsilar1”, Tepe Yayinlari, Ankara.

Ozdemir, D., (1999),” Pazar yerinden Shopping Mall’a, Alisveris Merkezlerinin
Kisa Tarihi”, Hiirriyet Gazetesi, Aralik, Istanbul.

404



Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Bahar2018/1

Sahinalp, M.S. & Giinal, V., (2016). “Osmanli Dénemi Anadolu Sehirleri Cars1
Sisteminin Fonksiyonel Analizi / Functional Analysis of The Bazaar System of
Ottoman Period Anatolian Cities”, TURKISH STUDIES -International Periodical
for the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic-, ISSN: 1308-2140,
ilkbahar 2016, www.turkishstudies.net

Taskin, U., (2008), “Klasik Dénem Osmanl Egitim Kurumlar1”, Uluslararas1 Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 1, 343-366.

Tokyay, V., (2005),” Yeni Tasarim Kiiltiirii Is1§inda Aligveris Mimarlig1 ve Gosteri
Kiltiird” , Yapt Dergisi, 286, 58-64.

Topgu, K., (2011), “Algveris Alanlarimin Meké}_nsal Kalite Ag¢isindan
Degerlendirilmesi: Karsilagtirmali Bir Analiz”, Selcuk Universitesi Fen Bilimleri
Enstitiisti, Doktora Tezi.

Tiirkiye’nin AVM Haritasi, (2011). http://www.perakende.org/gida/turkiyenin-avm-
haritasi-1319695536h.html, 27.09.2011

Ustiin, B., & Tutal, O. (2008),” Tiiketim aliskanliklarindaki degisimler ve bu
degisimlerin aligveris mekanlarina etkisinin Eskisehir Orneginde irdelenmesi”,
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8, 259-282.

Verdil, F., (2006), “Alisveris Mekanlarmin Olusumu/ Kurgusu Uzerine
Bir Degerlendirme”, Istanbul Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii.

Vural, T., (2003),” Degisen Uretim-Tiiketim Iliskileri ve Aligveris Merkezleri:
Elestirel bir Bakis”, Arredamento, Mimarlik, 6, 82-87

Vural, T., (2005), “Degisen Uretim-Tiiketim Iliskileri Baglaminda Alsveris
Merkezlerinin Anlamsal ve Mekansal Doniisiimiine Elestirel Bir Bakis”, Doktora
Tezi, I.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, Istanbul.

Vural, T. Yicel, A., (2006) “Cagimizin Yeni Kamusal Mekanlar1 Olarak
Alisveris Merkezleri”, ITU Dergisi, 2, 95-106.

Yagbasan M., ve Ustakara F., (2008), “Tiirk Toplumunda Kahvehane ve Kafelerdeki
[letisimsel Ortami Belirlemeye Yonelik Bir Alan Arastirmasi, (Gaziantep ili
Ornegi)”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 18, 233-260.

Yazici, S., (1989),” Aligveris Yapilart ve Kapali Aligveris Merkezlerinde Planlama
Kriterleri”, Yiiksek Lisans Tezi, I.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, Istanbul.

Yeni Tasarim Kiiltiiri Isiginda Aligveris Mimarlhigr ve Gosteri Kiiltiirdi, (2005),
Yap1 Dergisi, 286, 61

Yimaz, K.G ve Karaman, E., (2012), “Tiiketicilerin aligveris merkezlerindeki
perakendeci karmasina yonelik beklentileri lizerine ampirik bir aragtirma”, Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 16, 399-412.

405



Emine Elif NEBATI / Ismail EKMEKCI

Yildinm, A., (2014), “Hizmet Pazarlamasinda Kalite Algist Malatya Park
Avm Uygulamas1”, Doktora Tezi, Indnii Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Isletme Anabilim Dali Uretim Yonetimi ve Pazarlama Bilim Dali

Yiicel, Y., Vural, T., (2006), “Caglml.zm' Yeni Kamusal Mekanlar1 Olan
Aligverig Merkezlerine Elestirel Bir Bakis”, ITU dergisi/a, 2, 97-106.

Zengel, R., (2002),” Tarih i¢inde Degisen Tiiketim Mekanlari, Ege Mimarlik
Dergisi, 2002, 10-13

Zukin, S.; (1998): “Urban lifestyles: diversity and standardisation in spaces of
consumption.” Urban studies, 35.5-6,825-839.

406



	000_ic kapak-Sosyal_33
	00_Icindekiler_Sos_33
	1-21A. Makale-M_1_24
	2-4A.Makale-M_25_35
	ÖZET
	GİRİŞ
	İLLERİN SUÇ TÜRLERİNE GRUPLANDIRILMASI
	1.1. Yöntem
	1.2.  Problemin Belirlenmesi ve Örnekleme Yöntemi

	SONUÇ

	3-5A.Makale-M_37_48
	ÖZET
	THE EFFECT OF ALCOHOL ON MARRITAL CONFLICT, CONFLICT RESOLUTION STYLES AND MARRİTAL ADJUSTMENT
	KAYNAKLAR

	4-7A. MAKALE-M_49_64
	5-8A. Makale-M_65_88 (son)_MEF
	6-9A.Makale-M_89_101
	KAYNAKLAR

	7-11A.Makale-M_103_113_YENI
	8-2A.Makale-M_115_131
	ARAŞTIRMA YÖNTEMİ VE UYGULAMASI
	4.1. Araştırmanın Amacı
	4.2. Araştırmanın Örneklemi ve Yöntemi
	Araştırmada veriler kolayda örneklem yöntemiyle elde edilmiştir. Araştırmanın anket formu Kocaeli’ndeki ikisi devlet, biri özel olmak üzere 3 hastanede görev yapan 350 doktora, hemşireye, sağlık personeline ve idari personele verilmiş, 334 anket formu...
	4.7. Verilerin Analizi
	4.8. Tanımlayıcı İstatistikler
	4.10. Korelasyon Analizi


	10-16A.Makale-M_133_142
	11-18A. Makale-M_143_153
	12-19A. Makale-M_153_172
	GİRİŞ
	LİTERATÜR
	2.1 Satınalma Karar Süreci

	2.4. Algılanan Değer
	2.5. Yorumların Ürün ve Hizmet Satın Almaya Etkisi
	2.6. Ücretli Uygulamalarda Deneme Sürümünün ve Ücretsiz Alternatifinin Oluşunun Kullanıcının Satın Alma Kararına Etkisi
	2.7. Kullanıcı Alışkanlıklarının ve Algılanan Değerin Mobil Uygulama Satın Alma Kararına Etkisi
	2.8. Uygulama Menşeinin ve Satın Alma Niyetine Etkisi
	Araştırma Modeli, Hipotezler ve Verilerin Analizi
	3.1. Araştırma Ölçeği ve Alt Boyutları
	SONUÇ

	13-20A. Makale-M_173_207
	Unsurlar
	Sosyo-Demografik Özellikler
	İnternetten Alışveriş Yapmaya Yönelik Risk Algısı
	Alışverişte Eğlence Algısı
	İnternetten Alışveriş Yapma Rahatlığı Algısı
	Alışverişte Etkileşim İhtiyacı
	Alışveriş Öncesi Bilgi Toplama ve Planlama İhtiyacı
	İnternetten Alışveriş Yapmaya Yönelik Tutum
	İnternetten Alışveriş Yapmayı Sürdürme Niyeti
	Alışverişte Etkileşim İhtiyacı
	Forsythe, S. M., Liu, C., Shannon, D. ve Gardner, L. C., (2006), “Development of a scale to measure the perceived benefits and risks of online shopping”, Journal of Interactive Marketing, 20(2), 55-75.
	Forsythe, S. M. ve Shi, B., (2003), “Consumer patronage and risk perceptions in Internet shopping”, Journal of Business Research, 56(11), 867-875.
	Frasquet, M., Gil, I., Molla´, A., (2001), “Shopping-centreselectionmodeling: A segmentation approach”, International Review of Retail, Distribution and Consumer Research, 11(1), 23-38.
	Millan, E.S. ve Howard, E., (2007), “Shopping for pleasure? Shopping experiences of Hungarian consumers”, International Journal of Retail & Distribution Management, 35(6), 474-487.
	Paker, N. ve Altuntaş, V. C., (2016), “Customer segmentation for marinas: Evaluating marinas as destinations”, Tourism Management, 56, 156-171.
	Qiang, Y., Guoxin, L., Bin, G., (2011), “A Cross-Cultural Validation of the Web Usage-related Lifestyle Scale: An Empirical Investigation in China”, Electronic Commerce Research and Application, 10(3), 304-312.
	Reynolds, K.E., Ganesh, J., Luckett, M., (2002), “Traditional malls versus factory outlets: Comparing shopper typologies and implications for retail strategy”, Journal of Business Research, 55(9), 687-696.
	Riemenschneider, C. K., Harrison, D. A. ve Mykytyn, J. P. P., (2003), “Understanding IT adoption decisions in small business: Integrating current theories”, Information & Management, 40(4), 269-285.
	Roy, A., (1994), “Correlates of mall visit frequency”, Journal of Retailing, 70(2), 139-161.
	Ruiz, J.P., Chebat, J.C. ve Hansen, P., (2004), “Another trip to the mall: A segmentation study of customers based on their activities”, Journal of Retailing and Consumer Services, 11(6), 333-350.
	Sandhusen, R. L., (2000), Marketing, Barron's Educational Series.
	Siu, N. Y. ve Cheng, M. M., (2001), “A Study of the Expected Adoption of Online Shopping: The Case of Hong Kong”, Journal of International Consumer Marketing, 13(3), 87-106.
	Swinyard, W. R. ve Smith, S. M., (2003), “Why people (don’t) shop online: A lifestyle study of the Internet consumer”, Psychology & Marketing, 20(7), 567-97.
	Tan, S. J., (1999), “Strategies for reducing consumers’ risk aversion in Internet shopping”, Journal of Consumuer Marketing, 16(2), 163-180.
	Wu, S.I., (2003), “The relationship between consumer characteristics and attitude toward online shopping”, Marketing Intelligence & Planning, 21(1), 37-44.

	14-1A.Makale-M_209_224
	15-13A.Makale-M_225_239
	16-14A. Makale-M_241_251
	ÖZET

	17-22A. Makale-M_253_268
	Tablo 1: Bandolier Veri Tabanının Konusal Analizi
	Best Evidence (37TUhttp://www.bestbets.org/U37T) da kanıta dayalı öğrenme temelli bir veri tabanıdır. Bu veri tabanında acil tıp, cerrahi, anatomi, oftalmoloji konuları ağırlıklı olmak üzere kardiotorasik, hemşirelik, pediatriyi kapsayan çok önemli sa...

	Tablo 2: Best Evidence Veri Tabanının Konusal Analizi
	Tablo 3: BMJ Clinical Evidence Veri Tabanının Konusal Analizi
	Tablo 4: Clinical Key Veri Tabanının Konusal Analizi
	Tablo 5: Cochrane Veri Tabanının Konusal Analizi
	Tablo 6: DynaMed Veri Tabaninin Konusal Analizi
	Tablo 7: Uptodate Veri Tabanının Konusal Analizi
	Best Evidence Topics (BETS), (Çevrimiçi) 37TUhttp://bestbets.org/database/browse-by-topic.phpU37T, (16.11.2017).
	Uptodate,(Çevrimiçi) 37TUhttp://www.uptodate.com/home/about/index.htmlU37T, 37TUhttps://www.uptodate.com/home/sample-topicsU37T,  (07.11.2017).


	18-23A. Makale-M_269_286
	SOSYAL MEDYA ARAÇLARININ Y KUŞAĞI TÜKETİCİLERİNİN SATIN ALMA DAVRANIŞI ÜZERİNDEKİ ROLÜ ÜZERİNE ARAŞTIRMA
	4.I.  Araştırmanın Amacı ve Önemi
	4.2. Araştırmanın Yöntemi
	Son olarak sosyal medya araçlarının her birinin ayrı ayrı satın almaya etkisini ölçmek için kullanılan sorularda katılımcılardan “hiç etkilemez, kısmen etkiler, etkiler, çok etkiler” seçenekleri arasından en uygun olan seçeneği tercih etmeleri istenmi...
	4.3. Araştırmanın Kısıtları
	4.4. Bulgular
	Tablo 1. Demografik Özellikler
	Tablo 4. En çok Kullanılan Sosyal Medya Aracı
	Tablo 5. Varyans Açıklama Oranı ve Crobach’s Alfa Değeri
	Tablo 6. Kolmogorov Smirnov Testi (Normallik sınaması)
	Tablo 7.  Blog Kullanımı
	Tablo 8.  Sosyal Medya Araçlarının Satın Alma Rolüne Yönelik Ortalama ve Standart Sapması



	19-25A. Makale-M_287_299
	20-26A. Makale-M_301_314
	ÖZET
	A CONCEPTUAL APPROACH TO EMPLOYEE COMPETENCIES
	ABSTRACT
	GİRİŞ
	YETKİNLİK YAKLAŞIMI
	1.4. Yetkinlik Kavramının Ülkelere Göre Anlam Farklılıkları
	YETKİNLİKLER VE İŞ TANIMLARI

	YETKİNLİK SİSTEMİNE YÖNELTİLEN ELEŞTİRİLER
	DEĞERLENDİRME VE SONUÇLAR
	KAYNAKÇA

	21-27A. Makale-M_315_355
	22-28A. Makale-M_357_368
	24-29A. Makale-M_369_387
	Aile Hayatı ve Çocuk Yetiştirme Tutumu  Ölçeği
	Parental Attitude Research Instrument (PARI) Schaefer ve Bell (1958) tarafından geliştirilmiş ve Türkçe’ye Le Compte, Le Compte ve Özer (1978) tarafından uyarlanmıştır. Ölçekte 60 madde ve 5 alt boyut bulunmaktadır. Bu alt boyutlar; aşırı annelik (aşı...
	Eve yapılan ziyarette maddeler, karışık olarak annelere ifade edilir. Maddeler soru şeklinde olmayıp olumlu veya olumsuz ifadeler şeklindedir. Dörtlü likert tipi bir ölçektir. Her ifade için “çok uygun buluyorum” (4), “oldukça uygun buluyorum” (3), “b...
	Tablo 1.Araştırmaya Katılan Kişilerin Çeşitli Değişkenlere İlişkin Dağılımı (n=110)
	Tablo 3. Aile Hayatı ve Çocuk yetiştirme Tutumu Alt Boyutları Sonuçlarının Günlük Çalışma saatine Göre Tek Yönlü Varyans Analizi Sonuçları
	Tablo 4. Kadın Öğretmenlerin Gelir Memnuniyetine Göre Aile İçi İlişkiler Durumlarının Karşılaştırılması
	Tablo 6. Kadın Öğretmenlerin GelirMemnuniyetlerine Göre Tükenmişlik Alt Boyutlarına Dayalı Karşılaştırma
	Tablo 7. Tükenmişlik Alt Boyutları Sonuçlarının Çocuk Sayısı Göre Tek Yönlü Varyans Analizi Sonuçları
	Tablo 8. Aile Hayatı ve Çocuk yetiştirme Tutumu Alt Boyutları Sonuçlarının Eş Tutumuna Göre Tek Yönlü Varyans Analizi Sonuçları
	Tablo 9. Tükenmişlik Alt Boyutları Sonuçlarının Eş Tutumuna Göre Tek Yönlü Varyans Analizi Sonuçları


	25-31A. Makale_389_405
	26-32A. Makale-M_407_419
	LİDER-ÜYE İLİŞKİLERİNDE KURULAN BAĞIN ÜYELERİN BAĞLILIK VE PERFORMANSLARI ÜZERİNDEKİ ETKİLERİ: NİTEL BİR ÇALIŞMA
	GİRİŞ
	LİTERATÜR VE HİPOTEZLER
	YÖNTEM
	Tablo 1: Grup Ayrımı
	Tablo 2: Yöneticilerle ilgili Çalışanların Yorumları
	Tablo 3: Çalışanların Cevapları (LMX’in 4 Boyutu)
	Tablo 4: Çalışanların verdiği cevaplara göre LMX puanlaması

	SONUÇ VE TARTIŞMA

	27-34A. Makale_421_437
	M. Büşra ENGİN ÖZTÜRKP1F
	ÖZET
	ABSTRACT
	Key words:Internet economy, G20, e-commerce, international economic institiutions,, Turkey
	Şekil 1 : G-20 2010-2016 GSMH sinde İnternet Ekonomisin Payı
	Kaynak: Dean,D, Digrande, S, Field, D., Lundmark, A., O’day, J., Pineda, J., Zwillenberg, P, (2012),”The Internet Economy in the G20”. Boston Consulting Group Report 19-51) verilerinden yararlanılarak oluşturulmuştur.
	Tablo 1: GSMH İçindeki Devlet, Yatırım, Tüketim Harcamaları
	Şekil 2: Elektronik Ticarete Elverişlilik
	Şekil 3: Online Reklam Harcamalarının Toplam Harcamalar İçindeki % Payı
	Şekil 4: Mobil Genişbant Bağlantısı
	Kaynak: The Economist, (2014),”The G20 E-Trade Readiness Index, Intelligence Unit Report, 12.
	Şekil 6: G-20 Ülkelerinde Elektronik Ödeme ve Pazarlama
	Kaynak: The Economist, (2014),”The G20 E-Trade Readiness Index, Intelligence Unit Report., 18.
	Şekil 7: Sosyal Medya Penetrasyonu
	Kaynak: Digital 2017 raporundan elde edilen verilere göre düzenlenmiştir.
	Türkiye AR-GE harcamalarında G-20 ülkelerinin sonlarında yer almaktadır.
	5.2. Ekonomik Etkiler:
	5.2.1. Elektronik Ticaret
	5.2.2. Online Reklamcılık
	5.2.3. Tüketici Faydası
	5.3. Verimlilik Etkisi
	5.3.1. Toptan Satış ve Perakende Yoluyla Elde Edilen Kazançlar
	5.3.2. Elektronik Ödemeler
	5.4.1. Sosyal Ağ
	5.4.2. Web Sitesi
	KAYNAKLAR
	Dergiler
	Diğer Kaynaklar:

	28-30A. Makale-M_439_463
	GİRİŞ
	KURAMSAL ÇERÇEVE
	Şekil 4. Aile İçi Etkileşim ve Birlikte Vakit Geçirmek Temasına İlişkin
	Görüşme Bulguları
	SONUÇ, TARTIŞMA VE ÖNERİLER
	KAYNAKÇA

	29-35A. Makale_465_493
	30-36A. Makale-M_495_510
	31-38A. Makale_511_523
	Testing for the Presence of Speculative Price Bubbles in Bitcoin
	İhsan Uğur DELİKANLI0F(
	Sofoklis VOGIAZAS1F((
	Abstract
	1. Introduction
	The underlying rationality of driving bubbles is fascinating, but yet predictable and fundamentally flawed. In the case of bitcoin, a perpetual price rise will mean that the value of bitcoin could at some point exceed all of the world wealth. However,...
	2.  Literature Review
	3. Methodology
	4. Empirical Results and Discussion
	5.  Concluding Remarks
	References

	32-37A. Makale_525_536
	37_Yazi_Yayim_Kosullari_33_537_540
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa
	Boş Sayfa



