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ÖZET  

 

Sosyal  b�r  varlık  olan  �nsanın  çevres�yle  ve  d�ğer  �nsanlarla  etk�leş�me  başlaması            

muhatabını  �kna  etme,  onlara  kend�  düşünceler�n�  ben�msetme,  onları  �ht�yaçlar          

doğrultusunda  sevk  ve  �dare  etme  yahut  onlardan  yardım  alma  g�b�  süreçler�  de             

kaçınılmaz  olarak  başlatmaktadır.  Propaganda  �se  bu  noktada  tar�h  boyunca  k�tleler�           

�kna  etmek  �ç�n  kullanılan  başlıca  araçlardan  b�r�  olmuştur.  I.  Dünya  Savaşı  yıllarında             

savaşın  cephe  ger�s�ne  yansıması  ve  yönet�mler�n  uzun  süren  savaşlarda  halk  desteğ�ne            

daha  çok  �ht�yaç  duyması  g�b�  unsurlar  propaganda  alanındak�  çalışmaları  arttırmıştır.           

Propaganda  alanındak�  çalışmalarının  s�steml�  hale  get�r�lme  sürec�n�  ve  bu  süreçte           

uygulanan  propaganda  faal�yetler�n�  �ncelemek  amacıyla  yapılan  bu  çalışma,  I.  Dünya           

Savaşından  �t�baren  s�steml�  halde  yürütülmeye  başlayan  propaganda  çalışmalarının  II.          

Dünya  Savaşı  yıllarında  daha  kapsamlı  olarak  ele  alındığını,  kavramın  b�r  d�s�pl�n  hal�n�             

almasında  �se  Naz�  Almanyasının  başat  rol  oynadığını  �ler�  sürmekted�r.  Çalışmada           

tar�hsel  b�r  perspekt�fle  I.  ve  II.  Dünya  Savaşlarındak�  aktörler�n  propaganda  çalışmaları            

ve  Naz�  Almanyasındak�  s�yas�  tutum  ve  otor�ten�n  propaganda  çalışmalarını  bu           

örneklerden   de   hareketle   nasıl   s�steml�   b�r   halde   yürüttüğü    göster�lm�şt�r.  

 

Anahtar   Kel�meler:   Propaganda,   Savaş   Propagandası,   Naz�   Propagandası,   Propaganda  

Çalışmaları  
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ABSTRACT  

 

When  a  human  be�ng,  as  a  soc�al  ent�ty,  starts  �nteract�ng  w�th  the�r  env�ronment              

and  other  people,  they  also  �nev�tably  �n�t�ate  processes  such  as  persuad�ng  the�r             

�nterlocutors,  mak�ng  them  adopt  the�r  thoughts,  d�rect�ng  and  manag�ng  them  �n  l�ne             

w�th  the�r  needs  or  gett�ng  compl�ance  from  them.  Propaganda  has  been  one  of  the               

pr�mary  tools  used  to  persuade  the  masses  throughout  h�story.  In  the  years  of  the  World                

War  I,  elements  such  as  the  spread  of  war  outs�de  the  front-l�ne  and  the  governments                

needed  greater  support  from  the  publ�c  the  longer  the  wars  went  on  have  �ncreased  the                

work  �n  the  f�eld  of  propaganda.  Th�s  study,  wh�ch  has  been  carr�ed  out  to  exam�ne  the                 

process  of  systemat�zat�on  of  the  propaganda  act�v�t�es  and  the  appl�cat�ons  of  th�s             

process,  has  argued  that  the  propaganda  act�v�t�es,  wh�ch  started  to  be  systemat�c  s�nce              

the  World  War  I,  showed  an  �ncrease  �n  the  years  of  the  World  War  II,  and  that  Naz�                   

Germany  played  a  key  role  �n  the  propaganda  concept  becom�ng  a  d�sc�pl�ne.  In  the               

study,  the  propaganda  act�v�t�es  of  the  major  players  �n  World  War  I  and  World  War  II,                 

and  the  pol�t�cal  att�tude  �n  Naz�  Germany  and  how  the  author�ty  carr�ed  out  �ts               

propaganda   act�v�t�es   systemat�cally,   �s   shown   from   h�stor�cal   perspect�ve   and   examples.  

 

 

Keywords:   Propaganda,   War   Propaganda,   Naz�   Propaganda,   Propaganda   Stud�es  
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GİRİŞ  

 

Sosyal  b�r  varlık  olan  �nsanın  çevres�yle  ve  d�ğer  �nsanlarla  etk�leş�me           

başlaması  sonucu  muhatabını  �kna  etme,  onlara  kend�  düşünceler�n�  ben�msetme,          

onları  �ht�yaçlar  doğrultusunda  sevk  ve  �dare  etme  yahut  onlardan  yardım  alma  g�b�             

süreçler�  de  kaçınılmaz  olarak  başlatmaktadır.  Bu  bakımdan  �nsanları  �kna  etmen�n           

b�r  metodu  olan  propaganda  faal�yetler�n�n  yaşı  �nsanlık  tar�h�  kadar  esk�lere           

dayanmaktadır.  

Tar�h  boyunca  �y�  ve  kötü  b�rçok  uygulaması  ve  uygulayıcısı  olan  propaganda            

faal�yetler�n�n,  gerek  olumlu  manada  kullanımı  gerekse  olumsuz  etk�ler�ne  karşı  b�r           

savunma  oluşturulab�lmes�  adına  bu  alanda  �ncelemeler  yapılması  �se  öneml�  b�r           

nokta  olarak  karşımıza  çıkmaktadır.  Ayrıca  kullandığı  araçların  çeş�tl�l�ğ�  ve  kullanım           

alanlarının  çokluğu  neden�  �le  günlük  yaşantımızın  b�r  parçasına  hal�ne  gelen  bu            

faal�yetler�n,  yaşantımızdak�  yer�  düşünüldüğünde  propagandanın  önem�  daha  �y�         

anlaşılmakta,   hal�yle   de   bu   alanda   çalışmalar   yapılmasını   gerekl�   kılmaktadır.  

Bu  bakımdan  propagandanın  önem�n�n  kavranarak  bu  alanda  düzenl�         

çalışmalara  başlanması  �se  I.  Dünya  Savaşı  yıllarında  olmuştur.  Bu  dönemde  elde            

ed�len  sonuçlar  net�ces�nde  önem�  g�derek  artan  propaganda  çalışmalarının  devletler          

tarafından  daha  c�dd�  olarak  ele  alınmaya  başlaması  ve  bu  kapsamda  kurumsal  b�r             

d�s�pl�n   hal�n�   alması   �se   II.   Dünya   Savaşı   dönem�nde   gerçekleşm�şt�r.   

Bu  dönemde  propagandanın  gerek  kurumsallaşması,  gerekse  geçerl�l�ğ�n�        

günümüze  kadar  sürdüren  temel  prens�pler�n�n  ortaya  çıkmasında  başat  rol  üstlenen           

ülke  �se  Naz�  Almanyası  olmuştur.  Bu  dönemde  Adolf  H�tler’�n  l�derl�ğ�  ve  Joseph             

Goebbels’�n  sorumluluğunda  organ�ze  ed�len  propaganda  faal�yetler�  kurumsal  b�r         

 

 

 



hüv�yete  bürünmüş,  H�tler  ve  Goebbels’�n  propaganda  �lkeler�  �se  tüm  propaganda           

faal�yetler�n�   kapsayacak   şek�lde   bu   alandak�   çalışmalara   yön   kazandırmıştır.   

Bu  bakımdan  propaganda  kavramı  �le  propaganda  faal�yetler�n�n        

s�stemat�ğ�n�n,  kurumsallaşma  ve  d�s�pl�nleşme  sürec�n�n  �ncelenmes�  amacı  �le         

yapılan  bu  çalışma  üç  bölümden  oluşmaktadır.  Çalışmada  l�teratür  taraması  yapılmış,           

bu  kapsamda  daha  önce  bu  alanda  yapılmış  çalışmalar  �ncelenm�şt�r.  İlk  bölümde            

propaganda  kavramının  tar�hçes�,  türler�,  araçları  g�b�  bu  alanın  temel  konularına           

değ�n�lm�ş,  �k�nc�  bölümde  �se  propaganda  faal�yetler�n�n  modern  anlamda         

temellend�ğ�  I.  ve  II.  Dünya  Savaşları  dönem�nde  bu  savaşların  paydaşlarınca           

gerçekleşt�r�len  ve  propaganda  alanında  öne  çıkan  ayrıca  Naz�  Almanyasındak�          

propaganda  çalışmalarınada  etk�  eden  bazı  süreç  ve  örnekler  �ncelenm�şt�r.  Üçüncü           

bölümde  �se  kavramın  d�s�pl�nleşmes�nde  başat  rol  oynayan  Naz�  Almayası          

dönem�nde  gerçekleşt�r�len  propaganda  faal�yetler�  ve  propaganda  yönet�m�  Naz�ler�n         

�kt�dara   geld�kler�   dönemden   �t�baren   ele   alınarak   detaylı   şek�lde   �ncelenm�şt�r.  
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BİRİNCİ   BÖLÜM  

PROPAGANDA   KAVRAMININ   TARİHSEL   SÜRECİ   VE  

ÖZELLİKLERİ  

 

 

1.1   Propaganda   Kavramı  

 

Propaganda  faal�yetler�n�n  tar�h�  �nsanlık  tar�h�  kadar  geçm�şe  uzanmaktadır.         

(Akarcalı,  2013,  s.  1)  Günümüzde  adını  duyduğumuzda  genell�kle  b�zlere  olumsuz           

çağrışımlar  yapan  ve  çoğu  zamanda  b�lerek  ya  da  b�lmeyerek  halk  arasında  da             

olumsuz  b�r  kavram  olarak  kullanılan  propagandanın  bu  kötü  şöhret�  onu  en  etk�n             

kullananlardan  olan  Naz�lere  dayanır.  Sah�b�n�n  el�nde  b�r  barış  güverc�n�ne  yahut  b�r            

s�laha  dönüşeb�len  bu  kavram  Naz�ler�n  kötü  şöhretler�  �le  öyles�ne  �ç  �çe  geçm�şt�r  k�              

bu  kötü  şöhretten  payını  almıştır.  Ayrıca  medyanın  özell�kle  terör  eylem�nde  bulunan            

örgütler�n  �let�ş�msel  faal�yetler�n�  propaganda  kavramı  �le  �fade  etmes�n�n  de  bu  kötü            

şöhrette   katkısı   olmuştur.   (Çakı,   2018,   s.   13)   

Lat�nce  propagare  sözcüğünden  gelen  ve  “Yen�  f�danlar  elde  etmek  �ç�n           

toprağı  ekmek”  anlamını  taşıyan  propaganda  (Ç�çek,  2012,  s.  97)  bununla  beraber            

düşünce  ve  f�k�rler�  yaymak  anlamında  da  kullanılır.  (Çakı,  2018,  s.  14)  Propaganda             

daha  fonks�yonel  olarak  �se  kaynağına  yan�  propagandacıya  fayda  sağlama  amacı           

güden,  topluluğun  duygu  ve  düşünceler�n�  bu  noktada  kontrol  altında  tutmayı  ya  da             

değ�şt�rmey�   amaçlayan   görüşler   olarak   tanımlanmıştır.   (Tarhan,   2013,   s.   34)  

Sözlükte  �se  propaganda  kavramı  “B�r  öğret�,  düşünce  veya  �nancı          

başkalarına  tanıtmak,  ben�msetmek  ve  yaymak  amacıyla  söz,  yazı  vb.  yollarla           

gerçekleşt�r�len  çalışma”  olarak  tanımlanmıştır.  (Türk  D�l  Kurumu  Sözlüğü,  2020)          
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Y�ne  benzer  şek�lde  propaganda  toplumun  güdümünü  etk�lemek  amacıyla  yapılan,          

tek  taraflı  olan  ve  menfaat  elde  etme  amacıyla  yapılan  faal�yetler  olarak  da  �fade              

ed�lm�şt�r.   (Seyyar   &   Öz,   2007,   s.   318,319)  

Bu  tanımlardan  da  yola  çıkarak  propaganda  faal�yetler�n�n  çok  esk�  tar�hlere           

kadar  uzandığını  söylemek  mümkündür.  Örneğ�n  Esk�  Yunan’da  f�lozofların  g�rd�ğ�          

felsef�  arayışlar  sonucu  elde  ett�kler�  düşünceler�  çevreler�ne  aktarmaya  çalışmaları          

ya  da  b�rb�rler�yle  g�rd�kler�  tartışmaları  da  propaganda  örnekler�  olarak  ele           

alınab�leceğ�  g�b�  benzer  şek�lde  Esk�  Roma’da  Sezar  dönem�nde  halkı  etk�lemek  �ç�n            

yapılan  resm�  yayınlar  ya  da  Ç�nl�  komutan  Suntzu’  nun  öğret�ler�  de  esk�  dönem              

propaganda  örnekler�  olarak  göster�leb�lmekted�r.  (Hoşab,  2019,  s.  150,151)  Tüm          

bunlardan  hareketle  propagandanın  güncel  b�r  konu  olmadığının  ve  �nsanlık  tar�h�yle           

başlayıp  süreç  �ç�nde  gel�şen  k�m�  zaman  olumlu  k�m�  zamanda  olumsuz  sonuçlara            

yol  açan  yan�  sah�b�n�n  el�nde  hüv�yet  kazanan  b�r  �let�m  ve  yönelt�m  aracı  olduğunu              

söylemek   mümkündür.  

Ter�msel  olarak  �se  propaganda  kavramı  �lk  olarak  1622  yılında  Roma           

Katol�k  k�l�ses�  tarafından  kullanılmış  ve  papa  XV.  Gregory  “İmanın  Propagandası”           

topluluğunu  kurmuştur.  Kurumsal  manada  �lk  kez  d�n�  alanda  uygulanmaya  başlayan           

propaganda  17.yy  sonrasında  �se  yavaş  yavaş  kend�n�  s�yasal  alanda  s�stemat�k  olarak            

göstermeye  başlayacaktır.  Bu  hususta  kırılma  noktası  �se  1789  Fransız  İht�lal�nde           

olacaktır.  Bu  noktada  b�reyler�n  b�l�nçl�/b�l�nçlend�r�lm�ş  olarak  kend�  s�yas�         

gelecekler�ne  müdahale  edeb�lecekler�n�n  ortaya  çıkışı  propagandayı  bundan  sonrak�         

yüzyıllarda  da  s�yaset�n  ana  araçlarından  b�r�  hal�ne  get�recek  öneml�  b�r  dönüm            

noktası   olmuştur.   (Akarcalı,   2003,   s.   13,14)  

Propaganda  kavramı  hakkında  değ�n�lmes�  gereken  öneml�  b�r  hususta         

propagandanın  yapısıdır.  Propaganda  yapısal  olarak  tek  yönlü  b�ld�r�m�  �çer�r  yan�           

karşılıklı   b�r   �let�ş�m   söz   konusu   değ�ld�r.  

Bu  durum  �se  �let�lmek  �stenen  mesajın  sorgulanmamasını  ve  doğrudan          

kaynaktan  geld�ğ�  şekl�yle  kabul  ed�lmes�n�,  bu  etk�  sonucunda  da  �sten�len  tepk�ler�n            

ver�lmes�n�  amaçlamakla  b�rl�kte,  bu  süreç  �ç�nde  propaganda  yapıcısının  gönderd�ğ�          

mesajın  b�r  anlam  farklılaşmasına  uğramaması  çok  öneml�d�r.  Çünkü  bel�rt�ld�ğ�          
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üzere  propagandanın  mesajı  nett�r,  hedef�  bell�d�r  ve  süreç  �ç�nde  herhang�  b�r            

yorumlamaya  yer  vermez.  Bu  süreç  karşılıklı  b�r  �let�ş�m  şekl�n�  alırsa  artık  tek  yönlü              

olan  propaganda  yer�ne  ç�ft  yönlü  olan  algı  yönet�m�  sürec�  başlamış  olmaktadır.            

(Apak,   2018,   s.   13)   

Tüm  bu  özell�klerden  hareketle  propagandayı  b�l�nçl�  b�r  kaynak  tarafından          

bel�rl�  b�r  veya  b�rden  çok  amaca  ulaşmak  �ç�n  yapılan,  sözel,  yazılı,  görsel  vb.  her               

türlü  aracı  kullanab�len,  hedefle  tek  yönlü  �l�şk�  kuran,  �y�  veya  kötü  olarak             

n�telend�r�leb�lmes�  �nançlara,  ahlak�  normlara,  kullanıcıya,  kullanılış  şekl�ne  ve         

kullanılış  amacına  göre  değ�ş�kl�k  göstereb�len  b�r  düşünce  yayma  sürec�  olarak           

tanımlamak   mümkündür.  

 

 

1.2   Kaynağına   Göre   Propaganda   Türler�  

 

Propagandanın  tar�h�  seyr�  �ç�nde  s�stemsel  manada  b�rçok  alanda         

kullanılması  hal�yle  propaganda  türler�n�n  oluşumunu  da  beraber�nde  get�rm�şt�r.         

İnsanlık  tar�h�yle  yaşıt  olarak  bel�rtt�ğ�m�z  propagandanın  yapısal  olarak  tanımına          

uyan  her  türlü  �l�şk�n�n  olduğu  sahada  b�r  propaganda  türünden  bahsetmekte           

mümkündür.  

Örneğ�n  d�n�  alanda  yapılan  ve  �nsanlığa  çağrıda  bulunan  propaganda  türünün           

d�n�  propaganda  olarak  tanımlandığı  g�b�  �kt�sad�  alanda  yapılan  b�r  propaganda           

faal�yet�  de  �kt�sad�  propaganda  olarak  tanımlanmaktadır.  (Hoşab,  2019,  s.  155,156)           

Buradan  hareketle  d�n�,  t�car�,  kültürel,  asker�,  mal�,  ekonom�k,  hukuk�  vb.           

propaganda  türler�  olmakla  beraber  hang�  alanda  ve  türde  olursa  olsun  kaynağı            

�ncelend�ğ�nde  propaganda  türler�n�  beyaz  propaganda,  gr�  propaganda  ve  kara          

propaganda   olarak   üç   ana   kısımda   tanımlanab�ld�ğ�   bel�rt�lm�şt�r.   (Avcı,   2018,   s.   77)  
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1.2.1   Beyaz   Propaganda  

 

Şeffaflığın  temel  alındığı  ve  sadece  doğruların  söylend�ğ�  ayrıca  da  kaynağın           

b�l�nd�ğ�  propaganda  türüdür.  (Tarhan,  2013,  s.  35)  Buradan  hareketle  bu  propaganda            

türünde  yalnızca  doğrulara  vurgu  yapılarak  gerçekler  karşısında  hedef  zayıf          

düşürülmek  �stenmekte  böylece  güven  duyulab�lecek  tek  gücün  kend�n�n/kend�ler�n�n         

olduğunu  mesaj�  ver�lmekted�r.  (Tutar,  2004,  s.  108)  Ayrıca  beyaz  propagandanın  b�r            

özell�ğ�de  kaynağın  ulaşılab�l�r,  tey�t  ed�leb�l�r  olması  yan�  kaynak  hakkında  kuşku           

uyandıracak  h�çb�r  emaren�n  olmamasıdır.  (Erkış  &  Summak,  2014,  s.  301)  Bu            

özell�kler�  �le  gayet  masum  olduğu  �zlen�m�  uyandıran  beyaz  propaganda  hedef�  �kna            

etme  yolandak�  en  temel  yöntemlerden  b�r�  olarak  öne  çıkarken  ayrıca  bu  özell�kler�             

�le  s�stemat�k  olarak  kullanıma  elver�şl�  b�r  propaganda  türüdür.  (Çet�n,  2014,  s.  242)             

Tüm  bu  yönler�  �le  özell�kle  kamu  d�plomas�  alanında  en  çok  terc�h  ed�len             

propaganda  türü  olan  beyaz  propagandadan  s�yasal  d�plomas�  alanında  da  sıklıkla           

yararlanılmaktadır.   (Alan,   2015,   s.   88)   

 

Örneğ�n  II.Dünya  Savaşı  yıllarında  yayın  yapan  BBC  kanalının  yayınları  bu           

kapsamda  öne  çıkan  beyaz  propaganda  örnekler�nden  olmuştur.  Hatta  o  dönem           

düşman  ülken�n  l�der�  olan  H�tler’�n  b�le  BBC’n�n  haberler�  �le  �lg�l�  olarak  “Bu             

�sted�ğ�n�  söyler  ama  doğruyu  söyler”  ded�ğ�  bel�rt�lm�şt�r.  (Avcı,  2018,  s.  77,78)            

2019  yılında  Amer�ka  B�rleş�k  Devletler�(ABD)  Başkanı  Donald  Trump  tarafından          

Kuzey  Atlant�k  Antlaşması  Örgütü(NATO)  üyes�  Avrupa  ülkeler�n�n  güvenl�k         

alanında  üzerler�ne  düşen  ekonom�k  sorumlulukları  yer�ne  get�rmed�kler�  ve  bunun          

ABD  açısından  olumsuzluklarına  değ�nd�ğ�  konuşması  da  b�r  başka  beyaz          

propaganda   örneğ�   olarak   karşımıza   çıkmaktadır.   (www.haberturk.com,   2019)  
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1.2.2   Gr�   Propaganda  

 

Gr�  propaganda  beyaz  propagandanın  aks�ne  kaynağın  net  olarak  bell�          

olmadığı  ve  mesajların  doğruluğu  ve  güven�l�rl�ğ�  hakkında  da  bel�rs�zl�ğ�n  hak�m           

olduğu  propaganda  türüdür.  (Özsoy,  1998,  s.  22)  Ayrıca  ver�len  doğru  b�lg�ler�n            

yanında  amaca  uygun  yanlış  b�lg�lerde  propagandacı  tarafından  serv�s  ed�l�r  ve  doğru            

�le  gerçek  ayırt  ed�lemeyecek  hale  get�r�l�r.  K�m�  zaman  �se  gerçekler  kasıtlı  olarak             

çarpıtılır.  Hedef  k�tlen�n  man�püle  ed�lmes�  �ç�n  çok  sık  kullanılan  b�r  propaganda            

yöntem�d�r  ve  hemen  her  ülkede  özell�kle  pol�t�k  meseleler  hakkında  sık  sık            

kullanılır.   (Özer,   2019,   s.   17)   

Öte  yandan  doğrunun  ve  yalanların  homojen�ze  olarak  sunulması  �le  beraber           

kaynağının  da  bulanık  olması,  gr�  propagandayı  bazı  durumlarda  en  tehl�kel�           

propaganda  tütü  olarak  ortaya  çıkarmaktadır.  (Yaman,  2007,  s.  40)  Gr�           

propagandanın  d�kkat  çeken  b�r  özell�ğ�de  r�vayetler  ve  söylent�ler  üzer�nden          

yayılab�lmes�d�r.  Bu  özell�k  sonucu  gönder�len  mesajlar  hedef  tarafından  propaganda          

olarak  algılanmamakta  ve  daha  kolay  kabul  göreb�lmekted�r.  Bu  durum  �se  gr�            

propagandanın  etk�s�n�  arttıran  b�r  unsur  olarak  karşımıza  çıkmaktadır.  (Güneş,  2018,           

s.   177)   

Örneğ�n  I.  Dünya  Savaşı  yıllarında  Amer�ka’da  faal�yet  gösteren  Halkı          

Aydınlatma  Kom�tes�’  n�n  doğru  ve  yalan  olan  b�lg�ler�  kend�  çıkarları  doğrultusunda            

yorumlayarak,  halkı  ABD’  n�n  haklı  nedenlerle  savaşa  g�rd�ğ�  konusunda  �kna  etmek            

�ç�n  yaptığı  çalışmaları  b�r  gr�  propaganda  örneğ�  olarak  göstermek  mümkündür.           

(Avcı,  2018,  s.  81,82)  Y�ne  benzer  şek�lde  II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  İng�l�zler�n,             

Naz�  radyolarını  takl�t  ederek  gerçek  ve  yalan  haberler�  kend�  çıkarlarına  olacak            

şek�lde  serv�s  etmeler�de  b�r  başka  gr�  propaganda  örneğ�d�r.  (Akarcalı,  2003,  s.            

226,227)  
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1.2.3   Kara   Propaganda  

 

Kara  Propaganda  da  mesajın  geld�ğ�  kaynak  bell�d�r  ancak  bu  kaynak  gerçek            

kaynak  değ�ld�r  yan�  gerçek  kaynak  g�zl�  tutulur.  Görünen  kaynak  aslında  gerçek            

kaynak  olmadığından  böylel�kle  gerçek  kaynak  g�zlenerek  daha  rahat  (daha          

sorumsuz)  şek�lde  hedefe  mesajlar  göndereb�lmek  de,  böylel�k  de  hedef  kolaylıkla           

etk�  altına  alınab�lmekted�r.  (Deneçl�  &  Deneçl�,  2014,  s.  38)  Her  türlü  yalan,             

aşağılayıcı  b�lg�,  �ft�ra  g�b�  unsurlara  kara  propagandanın  araçlarındandır.  (Avcı,          

2018,  s.  86)  Kara  propaganda  örnekler�ne  genell�kle  savaş,  darbe  g�b�  toplumun            

genel�n�  etk�leyen  ve  s�n�r  uçlarına  dokunmanın  söz  konusu  olduğu  hallerde  sıkça            

başvurulduğu   görülmekted�r.   

Kara  propaganda  ahlak�  ve  et�k  değerlerle  bağdaşmayan  b�r  propaganda  türü           

olmakla  beraber  amaca  ulaştıracak  her  türlü  yöntem  ahlak�  kaygılar  taşımaksızın  bu            

propaganda  türünde  kullanılır.  (Tarhan,  2013,  s.  39)  Gr�  propaganda  �le  beraber            

olumsuz  etk�ler�ne  maruz  kalınmamak  adına  en  d�kkat  ed�lmes�  gereken  propaganda           

türü   olarak   öne   çıkmaktadır.  

Örneğ�n  Osmanlı  İmparatorluğu’nun  son  dönemler�ne  rastlayan  I.  Dünya         

Savaşı  yıllarında  çıkarılan  “Tehc�r  Kanunu”  sonucu  yaşanan  olaylar  İng�ltere,  Fransa           

ve  Ermen�  K�l�seler�  g�b�  çeş�tl�  taraflarca  çeş�tl�  amaç  ve  çıkarlar  doğrultusunda  tek             

taraflı  olarak  lanse  ed�lerek  gerçekler  çarpıtılmış,  Türkler�n  Ermen�lere  karşı  b�r           

zulüm  ve  katl�am  programı  uyguladığına  da�r  b�rçok  yalan  haber  yayılmıştır.           

(Tal�poğlu,   2014,   s.   33,36,51)   

B�r  başka  örnek  olarak  �se  II.  Dünya  Savaşı  dönem�nde  Naz�  yönet�m�n�n            

İng�l�z  ve  Amer�kan  �şgal�nde  bulunan  bölge  halklarına,  bu  devletler�n  kend�ler�n�           

zorla  askere  alacağı  şekl�nde  yalan  b�lg�ler  ver�lmes�n�  sağlayarak  o  bölgedek�           

halkları  Almanya’ya  çekmek  �ç�n  yaptığı  çalışmaları  göstermek  mümkündür.  (Avcı,          

2018,  s.  87)  Öte  yandan  Naz�ler  Almanların  “ar�  ırk”  olduğu  düşünces�  �le  Yahud�,              

Slav  ve  S�yah�ler�  “  ar�  ırka  düşman”  olarak  n�telend�rmes�  ve  bu  topluluklar  aleyh�ne              

nefret  söylem�  �çer�kl�  propaganda  faal�yetler�nde  bulunduğuda  b�l�nmekted�r.  (Çakı         
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&  Gaz�,  2018,  s.  24)  Bu  söylemler  üzer�nden  yürütülmeye  başlayan  k�tlesel  �mha             

çalışmalarını  örtbas  etmek  �ç�nde  y�ne  yalan  haberler  üzer�nden  propaganda          

çalışmalarında   bulunulmuştur.   (Erdem,   2017,   s.   9)  

Bu  olumsuz  yönler�yle  b�rl�kte  �çer�ğ�  bakımından  konusu  suç  teşk�l          

edeb�lecek  yalan,  �ft�ra,  halkı  k�n  ve  düşmanlığa  tahr�k  g�b�  unsurlara  yer  verd�ğ�             

takd�rde  �se  hukuksal  sınırlamalara  tab�  olmakta  ve  �darelerce  bu  faal�yetlere  karşı            

tedb�r   alınmaya   çalışılmaktadır.   

Kara  propaganda  bu  özell�kler�  �le  Naz�lerce  gerek  yapacakları  k�tlesel          

�mhaların  altyapısının  hazırlanmasında  gerek  bunların  uygulanışında  gerekse        

olayların  örtbas  ed�lmes�nde  en  çok  kullanılan  propaganda  türü  olarak  ön  plana            

çıkmıştır.  

 

 

1.3   Propaganda   Araçları  

 

Propaganda  yapıcıları  mesajlarını  k�tlelere  aktarmak  �ç�n  çağın  bütün         

�mkânlarını  kullanmaktadırlar.  Sözlü,  yazılı,  görsel,  �ş�tsel  tüm  araçlar  propagandanın          

k�tlelere  ulaşması  �ç�n  b�r  yöntem  olarak  karşımıza  çıkmaktadır.  Teknoloj�n�n          

�lerlemes�  ve  �let�ş�m  olanaklarının  artışı  propaganda  araçlarının  artışını  da  doğal           

olarak  beraber�nde  get�rmekted�r.  Öte  yandan  teknoloj�n�n  sürece  b�r  d�ğer  katkısı  da            

propagandanın   er�şeb�ld�ğ�   k�ş�   sayısını   arttırması   olmuştur.  

K�tle  �let�ş�m  araçlarının  bu  sürece  etk�s�  geçm�ş  yılların  �let�ş�m  �mkânları           

�le  günümüz  karşılaştırıldığında  açıktır.  Örneğ�n  1789  Fransız  İht�lal�  sürec�nde          

günümüzün  �nternet  ve  haberleşme  �mkânları  olsa  süreç  nasıl  olacaktır?  Ya  da  tersten             

b�r  okuma  yaparsak  bugün  herhang�  b�r  ülkede  başlayan  b�r  ayaklanma  k�m�  zaman             

medya  desteğ�,  oluşturulan  kamuoyu  algısı  ve  sert  müdahaleler  �le  bastırılmakta  �ken            

günümüzün  k�tle  �let�ş�m  �mkânları  ve  teknoloj�k  araçları  olmasaydı  süreç  aynı           

şek�lde  m�  �şleyecekt�r?  Başından  sonuna  kadar  çok  değ�şkenl�  b�r  yapıya  sah�p  olan             
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propaganda  sürec�n�n  daha  �y�  anlaşılması  �ç�n  propaganda  araçlarının  �ncelenmes�          

önem   arz   etmekted�r.  

 

 

1.3.1   Sözlü   Araçlar  

 

Söz  tar�h  boyunca  her  dönem  en  etk�l�  propaganda  araçlarından  b�r�  olmuştur.            

Söz  hat�b�n  k�ş�sel  donanımıyla  çok  daha  güçlü  hale  geleb�len,  k�tleler�  kolayca  etk�             

altına  alab�len  b�r  araçtır.  Bu  kapsamda  propaganda  tekn�kler�nden  oldukça  çok           

yararlanan  H�tler’de  sözün  etk�s�nden  b�l�nc�nde  olarak  özell�kle  �nsanların         

yorgunluk  sebeb�  �le  f�z�ksel  ve  ruhsal  olarak  d�rençler�n�n  azaldığı  vak�t  olan  akşam             

saatler�nde  yaptığı  konuşmalarla  sözlü  propagandanın  etk�s�n�  arttırmak  �stem�şt�r.         

(Hoşab,   2019,   s.   165)   

Öte  yandan  araştırmalar  sonucunda  elde  ed�len  ver�lere  göre  �nsanların          

gündel�k  hayatlarının  2/3’  lük  kısmını  �let�ş�m  sürec�  �le  geç�rd�kler�  �fade  ed�lm�şt�r.            

(Mestav,   2013)  

 

 

Tablo   5:   İlet�ş�m   modülü  

İlet�ş�m   Türü   (Oransal)  İlet�ş�m   Türü   (Saat)  

● Yazma   %9  

● Okuma   %16  

● Konuşma   %30  

● D�nleme   %45  

● Yazma   1,   5   saat  

● Okuma   3   saat  

● Konuşma   4,   5   saat  

● D�nleme   7   Saat  

Kaynak:   (Mestav,   2013)  
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Tabloda  görüldüğü  üzere  sözlü  �let�ş�m  sürec�nde  yer  alan  konuşma  ve           

d�nlemen�n  toplam  �let�ş�m  �ç�nde  k�  %75’d�r.  Bu  ver�ler  b�ze  sözlü  �let�ş�m�n            

k�tlelere  ulaşma  sürec�nde  k�  önem�n�  açıkça  göstermekted�r.  Ve  y�ne  buna  göre            

propagandayı  gen�ş  k�tlelere  aktarmanın  ve  sıkça  tekrarlanmasının  en  kolay  yolu           

olarak   da   sözlü   �let�ş�m   görülmekted�r.   

Bu  b�lg�ler�  destekler  n�tel�kte  olan  başka  b�r  çalışmaya  göre  �se  �dar�            

poz�syonlarda  görev  alan  k�ş�ler�n  zamanlarının  yaklaşık  %80’�n  de  çevreler�  �le           

sözlü  �let�ş�m  kurduğu  ve  bu  sürec�n  çoğunlukla  da  �kna  etme  odaklı  b�ld�r�lmekted�r.             

(Pratk�ns   &   Aronson,   2018,   s.   21)  

Sözlü  �let�ş�mde  mesajın  �çer�ğ�n�n  önem�  kadar  mesajı  aktaran  hat�b�n          

özell�kler�  de  önem  arz  etmekted�r.  Bu  konuda  Osman  Mestav  “İlet�ş�m”  başlıklı            

çalışmasında  Mahreb�an  ve  Ferr�s  tarafından  1967  yılında  yapılan  b�r  çalışmaya           

değ�nerek  sözlü  �let�ş�m  sürec�nde  sözler�n  %7,  ses�n  %38,  beden  d�l�n�n  �se  %55             

oranı  �le  �let�ş�m�n  etk�nl�ğ�ne  etk�  eden  faktörler  olduğunu  aktarmıştır.  (Mestav,           

2013)  

Propaganda  �le  ver�lecek  olan  mesajların  k�tlelere  aktarılmasında  bu  denl�          

öneme  sah�p  olan  söz  �le  mesajlar  propaganda  yapıcıları  ya  da  onlar  adına  hareket              

edenler  tarafından  yüz  yüze  hedefe  aktarılab�leceğ�  g�b�  çağın  �mkânlarından          

yararlanmak  suret�yle  örneğ�n  telev�zyon,  radyo,  telefon,  �nternet  yayınları,  v�deo,          

g�b�  çok  çeş�tl�  araçlardan  faydalanılarak  da  kullanılab�lmekte  üstel�k  bu  araçlarla           

çok   daha   gen�ş   k�tlelere   ulaşım   sağlanab�lmekted�r.  

Örneğ�n  radyonun  etk�n  b�r  sözlü  �let�ş�m  aracı  olduğu  II.  Dünya  Savaşı            

dönem�n�  �ncelemek  hem  sözlü  �let�ş�m�n  hem  de  sözlü  �let�ş�m  araçlarının  önem�n�n            

kavranmasına  katkıda  bulunacaktır.  II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  radyo  Naz�          

propagandasının   önde   gelen   araçlarından   b�r�   olmuştur.   

Hatta  Goebbels’�n  radyo  aracılığıyla  k�tlelere  h�tap  etmen�n  üzer�nde  önemle          

durarak  “19.yy  da  gazete  ne  �se  20.yy  dada  radyo  odur”  demek  suret�yle  bu  yen�               

�let�ş�m  aracının  önem�ne  vurgu  yaptığı  �fade  ed�lm�şt�r.  (Akarcalı,  2003,  s.  114)            

H�tler’  de  sık  sık  radyo  yayınlarına  katılmış,  �lerleyen  süreçte  �se  her  evde  b�r  radyo               

11  



olması  �ç�n  Almanlar  tarafından  radyo  alıcıları  üret�lm�ş,  bunların  tem�n  ed�leb�lmes�           

�ç�n  �se  halka  madd�  destekte  bulunulmuştur.  Daha  sonraları  �se  Naz�ler  bununla  da             

yet�nmeyerek  radyo  alıcısı  olmayan  k�ş�lerde  göz  önünde  bulundurulmuş,  sokaklara,          

�ş  yerler�ne,  lokantalara  değ�n  b�rçok  alana  radyo  alıcıları  yerleşt�r�lerek  sözlü           

propagandanın  gücünden  en  üst  düzeyde  ver�m  almak  amaçlanmıştır.  (Akarcalı,          

2003,  s.  114-115)  ABD’de  benzer  şek�lde  sözlü  propagandanın  b�r  aracı  olarak            

radyonun  önem�n�  kavramış  kurduğu  “Amer�ka’nın  Ses�”  (VoA)  radyo  yayını  �le  37            

d�lde  Amer�kan  yaşam  tarzının  propagandasını  yapmıştır.  (Pratk�ns  &  Aronson,          

2018,   s.   20)   

Günümüzde  radyonun  etk�nl�ğ�ne  da�r  2017  yılında  Özgür  Seç�m  tarafından          

ün�vers�te  öğrenc�ler�n�n  katılımı  �le  gerçekleşt�r�len  b�r  araştırma  sonucunda  �se          

katılımcıların  %70,3’lük  c�dd�  b�r  oranının  radyoyu  müz�k  d�nlemek  �ç�n  kullandığı           

görülürken,  %18’�n�n  radyoyu  b�r  haber  alma  aracı  olarak  kullandığı  görülmekte,           

katılımcıların  %46’sının  �se  haber  alma  aracı  olarak  �nternet�  kullandığı          

bel�rt�lmekted�r.  (Seç�m,  2017,  s.  314)  İlerleyen  bölümlerde  daha  detaylı  olarak           

değ�n�ld�ğ�  üzere  günümüzde  elektron�k  ortamların  ve  sosyal  paylaşım         

platformlarının  sözlü  �let�ş�m  alanında  klas�k  manada  radyo  yayınlarının  yer�n�  aldığı           

görülmekted�r.  

 

 

1.3.2   Yazılı   Araçlar  

 

İlet�ş�m�n  başlıca  araçlarından  olan  yazıda  tıpkı  söz  g�b�  propaganda          

sürec�nde  sık  sık  başvurulan  temel  ögelerden  b�r�  olmuştur.  K�m�  zaman  söz  �le             

ulaşılamayan  bölgelere  ve  �nsanlara  yazıyla  örneğ�n  mektuplarla  ulaşmak  mümkün          

olmuştur.  Üstel�k  yazının  meşhur  b�r  Lat�n  atasözünde:  “Verba  volant,  scr�pta           

mament”  yan�  “Söz  uçar,  yazı  kalır”  (www.tureng.com,  2020)  şekl�yle  �fade  ed�ld�ğ�            

üzere   b�r   kayıt   tutma   �şlev�   de   bulunmaktadır.   
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Yazının  propaganda  aracı  olarak  �kt�darlar  tarafından  kullanımı  �se  çok  esk�           

tar�hlere  dayanmaktadır.  M.Ö  131  yılında  Roma’da  çıkarılan  gazeteden  Sezar’ın  çok           

etk�n  b�r  şek�lde  faydalandığı  ve  k�tleler�  gazeteler  üzer�nden  b�lg�lend�rd�ğ�  �fade           

ed�lm�şt�r.  (Hoşab,  2019,  s.  167)  Aynı  zamanda  1450  yılında  matbaanın  �cat  ed�lmes�             

�le  propaganda  açısından  çok  daha  öneml�  hale  gelen  yazı  bu  dönemden  sonra  savaş              

ve  ş�ddetle  ulaşılan  bazı  amaçların  basın  yoluyla  yan�  propaganda  �le  elde            

ed�leb�leceğ�n�  göstererek  ps�koloj�k  savaşta  etk�n  b�r  cephe  açmıştır.  (Tarhan,  2013,           

s.   19)  

H�tler’�n  de  yazının  önem�ne  vurgu  yaparak  b�r  düşüncen�n  özünün  sadece           

yazıyla  korunab�leceğ�n�  düşünces�n�  ben�msed�ğ�  bel�rtm�şt�r.  (Hoşab,  2019,  s.  166)          

Bu  düşünceden  hareketle  �se  H�tler  savaş  önces�  dönemde  evlenen  ç�ftlere  “Kavgam”            

�s�ml�  k�tabını  hed�ye  ederek  Naz�zm  doktr�n�n�  topluma  yaymayı  amaçlamıştır.          

(Tarhan,  2013,  s.  19)  K�tap,  gazete,  derg�,  broşür,  b�ld�r�,  tek�t,  mektup,  makale  g�b�              

b�rçok  araç  üzer�nden  k�tlelere  ulaşma  �mkânı  olan  yazı  dönem�n  ve  propagandacının            

�mkânları  ölçüsünde  çok  çeş�tl�  şek�llerde  kullanılmıştır.  Örneğ�n  Naz�         

Almanya’sında  gazete  haberler�ne  çok  önem  ver�lm�ş  hatta  �çer�k  hakkında  çok  sıkı            

denet�mler  uygulanmıştır.  Y�ne  aynı  dönemde  yan�  II.  Dünya  savaşının  sürdüğü           

yıllarda  İng�l�zler,  İtalyan  halkına  havadan  attıkları  broşür  ve  k�tapçıklarda  İtalyanlar           

tarafından  sev�len  Gar�bald�’  n�n  sözler�ne  yer  vererek  İtalyan  halkı  �le  Almanlar            

arasında   k�   �tt�fakı   bozmayı   amaçlamıştır.   (Akarcalı,   2003,   s.   119,154)  

Günümüzde  �se  gerek  klas�k  gazetec�l�ğ�n  gerek  �se  �nternet  gazetec�l�ğ�n          

k�tleler�  etk�lemede  k�  önem�n�  koruduğu  görülmekted�r.  Ancak  burada  d�kkat          

ed�lmes�  gereken  b�r  hususta  genell�kle  bu  yayın  organlarının  sermaye  el�tler�           

tarafından  tekelleşme  eğ�l�m�  �le  kontrol  altına  alındığıdır.  (Kışlalı,  1995,  s.  25 )  Bu             

noktadan  hareketle  özell�kle  s�yas�ler�n  pol�t�k  güç  elde  etmek  adına  gazete           

sah�pler�n�  ve  yazarları  etk�  altına  alma  çabasına  g�r�şt�kler�  bel�rt�lmekted�r.          

(Bayram,   2010,   s.   54)  

Sağladığı  güç  bakımından  gazeteler�n  önem�n�  günümüzden  çok  önceler�  fark          

eden  Napolyon’un  “Dört  düşman  gazete,  yüz  b�n  k�ş�l�k  b�r  ordudan  daha  çok  zarar              
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vereb�l�r”  sözler�  yazılı  propagandanın  b�r  aracı  olan  gazeteler�n  önem�n�  en  açık            

şek�lde   �fade   etmekted�r.   (Hoşab,   2019,   s.   168)  

 

 

1.3.3   Sanatsal   Araçlar  

 

Arapça  sana’a  kökünden  gelen  ve  “yapmak,  üretmek”  manaları  taşıyan          

(Akdoğan,  2001,  s.  214)  sanat  her  dönemde  �nsanların  duygularına  h�tap  etme            

yönüyle  onları  etk�leyen,  yönlend�ren,  k�m�  zamanda  öğreten  b�r  araç  olmuştur.           

Sanatın  bu  özell�kler�  dolayısı  �le  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanımı  da  y�ne  çok              

esk�  tar�hlere  dayanmaktadır.  Ant�k  Yunan  dönem�nde  retor�k  sonrasında  t�yatro  ve           

sahne  performansları  propaganda  amacıyla  etk�n  kullanılan  araçlar  olmuştur.         

Propagandanın  sanat  alanına  taşınması  �se  tab��  olarak  sanatçılar  vasıtası  �le           

gerçekleşt�ğ�nden  sanatçılarında  propaganda  süreçler�nde  rol  aldıkları  bell�        

düşünceler�  topluma  aşılamaya  çalıştıkları  veya  onları  bel�rl�  davranışları  serg�lemeye          

�tt�kler�  söylenmekted�r.  (Hoşab,  2019,  s.  172)  Ancak  bu  öğretme  sürec�  ve            

yönlend�rme  sürec�n�n  daha  öncede  bahsett�ğ�m�z  üzere  propagandacının  amaçları         

doğrultusunda  �y�ye  ve  doğruya  olab�leceğ�  g�b�  kötü  ve  yanlışa  da  olab�leceğ�            

unutulmamalıdır.   

Sahne  sanatlarından,  edeb�yata,  s�nemaya,  müz�ğe,  resme  varana  kadar  çok          

gen�ş  b�r  alana  yayılı  olan  sanatın  �nsanları  etk�lemedek�  gücü  d�kkate  alındığında            

propaganda  �ç�n  vazgeç�lmez  b�r  alan  olduğu  açıktır.  Sanatın  �nsanları  etk�lemede  k�            

bu  gücü  �se  sanatın  �nsanın  ruhuna  h�tap  ed�p,  duygularını  yönlend�rmes�nden           

kaynaklanmaktadır.  (Ayaydın,  2020,  s.  8-12)  Bu  yönüyle  b�r  güç  olarak  ortaya  çıkan             

sanat  kadar  sanatçılardanda  propaganda  amaca  �le  yararlanılmakta  örneğ�n  sanatsal          

faal�yetlere  önem  veren,  dünyaca  ünlü  sanatçılara  sah�p  olan  ülkeler  bu  gücü  gayet             

etk�n  b�r  şek�lde  kend�  propagandalarını  yapmak  �ç�n  kullanmaktadır.  (Akdoğan,          

2001,   s.   215,220)   
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B�r  propaganda  aracı  olarak  sanatın  ele  alındığı  bu  bölümde  özell�kle           

değ�n�lmes�  gereken  b�r  unsurda  s�nemadır.  S�nema  I.  ve  II.  Dünya  Savaşı            

dönemler�nde  yoğun  olarak  kullanılmıştır.  Savaşın  taraflarında  yer  alan  ülkeler          

�mkânları  ölçüsünde  s�nema  f�lmler�  çekm�şt�r.  Devletler�n  s�nemayı  b�r  propaganda          

aracı  olarak  kullanmaya  başlamasıyla  özell�kle  y�rm�nc�  yüzyılın  �lk  çeyreğ�nde          

gel�şmeye  başlayan  s�nema  endüstr�s�  �se  etk�nl�ğ�n�  bugün  de  sürdüren  ve  s�nema            

den�ld�ğ�nde  akla  �lk  gelen  markalardan  olan  Hollywood’un  temeller�n�n  atılmasını          

da  sağlamıştır.  (Kurt  S.  Ü.,  2018,  s.  162)  (Derel�,  2018,  s.  197-222)  Özell�kle              

Hollywood  markası  üzer�nden  s�nemayı  en  etk�l�  kullanan  ülkelerden  b�r�de  ABD           

olmuştur.  ABD  bu  kapsamda  s�nemayı  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanarak           

ülkes�n�n  değerler�n�  ve  yaşam  tarzını  tüm  dünyaya  yaymaya  çalışmaktadır.  (Hoşab,           

2019,   s.   173)  

II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  çek�len  “The  Battle  of  M�dway”  (M�dway           

Muharebes�)  f�lm�nde  Amer�kan  askerler�n�n  ülkeler�ne  döndükler�nde  sah�p        

olacakları  hayata  vurgu  yapılarak,  askerler�n  ve  toplumun  moral�n�n  yükselt�lmes�          

amaçlanmış,  ayrıca  bu  f�lm�n  yalan  b�lg�lere  yer  vermemes�  neden�  �le  de  b�r  beyaz              

propaganda  aracı  olarak  öne  çıkmıştır.  (Çet�n,  2014,  s.  256)  Soğuk  Savaşın  sürdüğü             

1986  yılında  çek�len  ve  baş  rolünde  ünlü  aktör  Tom  Cru�se’  un  yer  aldığı  “Top  Gun”                

(Süper  S�lah)  f�lm�  �se  ABD  ordusuna  p�lotluk  başvurularının  azaldığı  b�r  dönemde            

çek�lerek  gençlere  p�lot  olma  �steğ�  aşılanmaya  çalışılmış,  benzer  şek�lde  Amer�kan           

m�l�tar�zm�n�n  öne  çıkarıldığı  ve  adeta  “süper  amer�kan  asker�”  kavramının          

oluşturulduğu  ayrıca  y�ne  ünlü  b�r  aktör  Sylvester  Stallone’  n�n  başrolünde  oynadığı            

“Rambo”  f�lmler�nde  �se  Amer�kalılar  tarafından  kaybett�kler�  savaşlar/asker�        

operasyonlar   dah�   kazanmışçasına   anlatılmıştır.   (Şen,   2017)  

Amer�kalılar  s�nema  üzer�nden  propaganda  yapma  konusunda  o  kadar  başarılı          

olmuştur  k�  Sovyetler  B�rl�ğ�nde  (SSCB)  dah�  Çarl�  Çapl�n  f�lmler�  beğen�yle  tak�p            

ed�lm�şt�r.  H�tler  �se  ülkes�n�  bu  etk�den  �zole  etmek  adına  Amer�kan  f�lmler�n�n            

göster�m�n�  ülkes�nde  yasaklamıştır.  (Hoşab,  2019,  s.  173)  Naz�  L�der�  H�tler  ve            

Naz�zm�n  övüldüğü  “İraden�n  Zafer�”  adlı  yapım  �se  Naz�  s�nemasının  öne  çıkan            

propaganda   yapımlarından   olmuştur.   (Derel�,   2018,   s.   213)  
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Ş��rler,  destanlar,  romanlar  vb.  eserlerde  hem  doğduğu  kültürün  özell�kler�n�          

taşıması  hem  de  duygulara  h�tap  etmes�  bakımından  �nsanlar  üzer�nde  etk�l�  olan            

d�ğer  sanatsal  araçlar  olarak  karşımıza  çıkmaktadır.  Örneğ�n  İst�klal  Marşı  şa�r�           

Mehmet  Ak�f  Ersoy  başta  olmak  Mehmet  Em�n  Yurdakul  g�b�  b�rçok  tanınan  şa�re  a�t              

ş��rler  savaş  yıllarında  askerlere  ve  halka  dağıtılmış  ayrıca  “Asker  Şarkıları”  adında            

b�r  �lan  Tasf�r-�  Efkâr  gazetes�nde  yayınlanmıştır.(Aydoğan,  2019)  Mehmet  Ak�f’�n          

kaleme  aldığı  ve  12  Mart  1921  tar�h�nde  B�r�nc�  Türk�ye  Büyük  M�llet  Mecl�s�             

tarafından  kabul  ed�len  (T.B.M.M  Zabıt  Cer�des�,  1921)  İst�klal  Marşı  �se  her            

d�zes�yle  m�ll�  mücadelede  halka  �nanç  veren,  d�rayet�n�  kuvvetlend�ren  ve  ps�koloj�k           

açıdan  halkın  mücadeleye  hazır  hale  gelmes�nde  rol  oynayan  b�r  eser  olarak            

karşımıza   çıkmaktadır.  

Propaganda  amacı  �le  kullanılan  araçlardan  olan  M�mar�n�n  �se  günlük          

yaşantımızda  sürekl�  etk�leş�m  hal�nde  olduğumuz  b�r  sanat  olduğu  �fade          

ed�lmekted�r.(Irapoğlu,  2019,  s.  735)  Bu  bakımdan  m�mar�  esk�  çağlardan  �t�baren           

toplumun  adalet,  özgürlük,  güç,  �ht�şam,  gel�şm�şl�k  düzey�  g�b�  pek  çok  özell�k  ve             

unsurunu  sembol�ze  etmen�n  b�r  aracı  olmuştur.  Örneğ�n  Rönesans  dönem�  �le           

beraber  klas�k  m�toloj�n�n  fenomenleşt�ğ�,  yıllarda  esk�  Yunan  ve  Roma  m�toloj�s�ne           

a�t  öğeler�n  m�mar�  yapılarda  kullanıldığı  bel�rt�lmekte;  bu  duruma  Floransa  ve  P�sa            

arasında  süren  savaş  sırasında  Santa  Mar�a  del  F�ore  Kadetral�’  n�n  b�r  bölümüne             

�şlenen  Herakles  (  Yunan  M�toloj�s�nde  Herkül  olarak  adlandırılır.  Bu  çalışmada           

hırsızlara  karşı  adalet�  tems�l  eder.)  f�gürü  örnek  ver�leb�lmekted�r.(Şah�n,  2019,  s.           

268-280)   

Y�ne  bu  dönemde  matemat�k,  geometr�,  f�z�k  g�b�  b�l�mlere  olan  �lg�n�n           

artması  ve  bu  b�l�m  kollarında  yaşanan  gel�şmeler  kend�n�  m�mar�  alanda  da            

gösterm�ş,  bu  dönem�n  m�mar�  eserler�nde  özell�kle  “Tanrı’nın  kusursuzluğunu”         

s�mgeleyen  da�re,  kare  ve  bazı  geometr�k  şek�ller�n  kullanımı  ön  plana           

çıkmıştır..(Kopar,  2014)  Benzer  şek�lde  Roma  m�mar�s�nde  öne  çıkan  zafer  taklarının           

üzerler�ne  yazılan  yazılar  ve  semboller  yönet�c�ler�n  otor�tes�ne  katkı  sağlamakta  ve           

mevcut  s�yasal  yapının  propagandasına  yardımcı  olan  eserler  olarak  ortaya  çıkmıştır.           

Napolyon’  un  �se  m�mar�  yapıları  bu  sembol�st  özell�kler�n�n  yanında  bazı  asker�            
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başarısızlıkları  ve  toplumsal  sorunları  örtmek  adına  kullandığı,  yaptırdığı  altyapı          

çalışmaları  ve  m�mar�  yapılarla  bu  problemler�n  üstünü  maskelemeye  çalıştığı          

bel�rt�lm�şt�r.(Vel�beyoğlu,   2018,   s.   43)  

Günümüzde  �se  m�mar�n�n  b�r  propaganda  aracı  olarak  çeş�tl�  ülkelerce  b�r           

güç  ve  zeng�nl�k  gösterges�  olarak  kullanımına  devam  ed�ld�ğ�  görülmekted�r.          

Örneğ�n  modern,  büyük  ve  yüksek  b�nalar  yapmanın  ülkeler  arasında  b�r  yarış  hal�n�             

aldığı,  Duba�’de  Burj  Khal�fa  (2010),  Şangay’da  Şangay  Kules�  (2014),  Mekke’de           

Abraj  Al  Ba�t  (2012),  New  York’  da  One  World  Trade  Center  (2014),  Ch�cago’  dak�               

Trump  İnternat�onal  Hotel&Tower  (2009)  g�b�  örnekler  üzer�nden  görüleb�lmekted�r.         

(www.cnnturk.com,   2014)  

Propaganda  alanında  sık  kullanılan  b�r  başka  sanatsal  araç  �se  kar�katür           

çalışmalarıdır.  Bu  noktada  kar�katürler�n  öneml�  propaganda  araçlarından  b�r�  olduğu          

�fade  ed�lmekted�r.  (Tek�nsoy,  2016,  s.  1007)  Öte  yandan  kar�katür  aracılığı  �le            

propaganda  yapıcıların  toplumsal  algıyı  şek�llend�rmeye  çalıştıkları  da  b�l�nmekted�r.         

(Özçağlayan  &  Apak,  2017,  s.  125)  Örneğ�n  Sovyetler  B�rl�ğ�’n�n  (SSCB)  doğu  blok             

ülkeler�ne  yönel�k  yapılan  radyo  yarınlarına  ABD’  n�n  Merkez�  İst�hbarat  Teşk�latı           

(CIA)  aracılığı  �le  müdahale  ett�ğ�ne  yönel�k  algı  oluşturmak  �ç�n  kar�katürlerden           

faydalandığı   b�l�nmekted�r.   (Şahan,   2020,   s.   280)  

 

Görsel  1 : CIA’nın  Doğu  bloğu  ülkeler�ne  yapılan  radyo  yayınlarına  müdahale  ett�ğ�ne  yönel�k            

kar�katür   çalışması.  

 

Kaynak: (Şahan,   2020,   s.   280)  
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Görselde  yer  alan  bahsa  konu  Sovyet  kar�katür  çalışmasında  doğu  bloğu           

ülkeler�ne  yönel�k  yapılan  radyo  yayınlarının  CIA  tarafından  �dare  ed�ld�ğ�,  CIA’  nın            

bu  ülkelerde  kargaşa  çıkarmayı  amaçladığı  ve  bu  sebeple  bu  yayınlara           

güven�lmemes�   gerekt�ğ�   mesajıarı   ver�lm�şt�r.  

 

 

1.3.4   B�l�msel   Araçlar  

 

B�l�m  her  dönemde  �nsanların  aklına  ve  mantığa  h�tap  etm�şt�r.  Bu  yönüyle  de             

�kna  hususunda  en  öneml�  atıf  noktalarından  b�r�n�  oluşturan  b�l�m  çeş�tl�  şek�llerde            

propaganda  sürec�nde  etk�n  b�r  araç  olarak  kullanılmaktadır.  Propagandanın  hem  �nşa           

ed�lme  hem  de  yayılma  aşamasında  yoğun  olarak  yararlanılan  b�l�mden  aynı           

zamanda  tıpkı  sanat-sanatçı  �k�l�s�n�n  b�rl�kte  ve  ayrı  ayrı  olarak  propaganda           

sürec�nde  kullanılması  g�b�  hem  b�l�msel  öğret�ler  üzer�nden  hem  de  b�l�m           

�nsanlarının  saygınlık  ve  güven�l�rl�k  �majları  üzer�nden  etk�n  b�r  propaganda  aracı           

olarak   �st�fade   ed�lmekted�r.  

Propagandanın  temel  prens�pler�  ps�koloj�,  ps�k�yatr�,  f�zyoloj�  g�b�  çeş�tl�         

b�l�m  kollarına  dayanmaktadır.  (Daver,  1969  ,  s.  283)  İdeoloj�lerde  y�ne  tezler�n�            

b�l�msel  temellere  dayandırarak  yaymaya  çalışmaktadır.  Bu  durumun  b�r  örneğ�          

Fr�edr�ch  Engels’�n  marks�st  öğret�y�  tanımlarken  kullandığı  “b�l�msel  sosyal�zm”         

�fades�nde  görülmekted�r.  (Engels,  1974)  Hoşab  bu  durumun  devamında  on          

dokuzuncu  yüzyılda  bazı  düşünürlere  a�t  teor�ler�n�n  b�l�msel  gerçekl�k  olarak          

sunularak  k�tlelere  aşılandığını  bel�rtmekte;.  Marks’ın  ekonom�de,  Darw�n’�n        

b�yoloj�de,  Freud’un  ps�koloj�de,  Durkhe�m’  ın  �se  ps�koloj�dek�  görüşler�n�n         

materyal�st  düşüncen�n  temel�n�  oluşturduğunu  �fade  etmekted�r.  (Hoşab,  2019,  s.          

170)   
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Fen  b�l�mler�n�n  yanında  sosyal  b�l�mlerde  propagandanın  hem  oluşum  hem          

de  yayılma  aşamasında  sıklıkla  başvurulan  b�r  araç  olarak  kullanılmaktadır.  Özell�kle           

tar�h  b�l�m�  devletler�n  k�m�  zaman  ülke  �ç�nde  b�rl�k  ve  beraberl�ğ�  sağlamak  k�m�             

zaman  �se  atılacak  adımlara  tar�hten  referanslar  göstererek  meşru�yet  sağlamak  bazen           

de  ülke  leh�ne  ya  da  başka  ülkeler�n  aleyh�ne  uluslararası  arenada  söylemler  üretmek             

�ç�n   başvurdukları   b�r   araç   olmuştur.   

Örneğ�n  ünlü  İng�l�z  tar�hç�  Arnold  Toynbee’n�n  hazırladığı  “Mav�  K�tap”          

(Toynbee,  1916)  sözde  Ermen�  soykırım  yalanı  üzer�nden  menfaat  sağlamaya  çalışan           

lob�ler�n   �dd�alarına   dayanak   gösterd�ğ�   temel   k�taplardan   olmuştur.  

Oysak�  Toynbee’n�n  �l�şk�ler�  ve  görevler�  �ncelend�ğ�nde  kend�s�n�n  salt  b�r          

tar�hç�  olmak  yanında  İng�l�z  propaganda  örgütü  olarak  b�l�nen  Well�ngton  House’ta           

Osmanlı,  Mezopotamya,  Mısır  ve  Arab�stan  coğrafyalarından  sorumlu  b�r         

propaganda  görevl�s�  olduğu  görülmekted�r.  Kaynak  olarak  daha  çok  �k�nc�  ve           

üçüncü  el  b�lg�ler�  �çeren  Ermen�ce  kaynaklara  atıf  yapan,  nesnell�k  ve  tarafsızlıktan            

uzak  olan  bu  k�tabın  �lk  metn�de  İng�ltere  ve  Amer�ka’da  yayınlanmıştır.  İng�l�zler  bu             

çalışma  �le  b�r  yandan  I.  Dünya  Savaşında  karşı  safta  yer  alan  Osmanlı             

İmparatorluğu’nu  uluslararası  cam�ada  zorba  ve  barbar  b�r  ülke  olarak  göstererek  zor            

durumda  bırakmak  �stem�ş,  b�r  yandan  oluşturmaya  çalıştıkları  bu  algı  üzer�nden           

Osmanlının  doğu  v�layetler�ne  yapılmak  �stenen  asker�  müdahaleye  meşru�yet         

kazandırmayı  arzulamış,  b�r  yandan  da  tarafsız  olan  Amer�ka  B�rleş�k  Devletler�’  n�            

�nsan�  değerler  üzer�nden  İng�ltere’n�n  yanına  çekmey�  amaçlamıştır.  Günümüzde  de          

sık  sık  Ermen�  soykırımı  yalanı  üzer�nden  çeş�tl�  menfaatler  sağlama  peş�nde  koşan            

kes�mlerce  kullanılan  bu  çalışma  Arnold  Toynbee’n�n  İng�l�z  propagandasına  yaptığı          

en   büyük   katkı   olarak   n�telend�r�lm�şt�r.   (Bayrakdar,   2017,   s.   135-143)   

Öte  yandan  Naz�ler  yoğun  şek�lde  propagandasını  yaptıkları  �deoloj�ler�n�n         

hayata  geç�r�lmes�  aşamasında  da  b�l�m  adamlarından  yararlanma  yoluna  g�tm�şlerd�r.          

Bu  kapsamda  Naz�ler�n  ırk�  �deoloj�ler�n�n  yaygınlaştırmak  �ç�n  sürdürülen  deney          

çalışmalarında  Josef  Mengele,  özell�kle  �k�zler  üzer�nde  yaptığı  ve  �nsan  haklarına           

aykırı  olan  d�ğer  deneylerle  öne  çıkarken  Werner  F�scher,  bulaşıcı  hastalıkların           

“ırklar”  üzer�ndek�  etk�s�ne  yönel�k  çalışmalarda  bulunmuştur.  August  H�rt  �se          
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“Yahud�ler�n  ırksal  olarak  aşağılık”  olduğu  düşünces�n�  kanıtlamaya  çalışmış,  ayrıca          

bu  dönemde  Naz�  propagandası  doğrultusunda  �stenmeyen  topluluklara  dönük         

kısırlaştırma   çalışmalarıda   yürütülmüştür.(www.encycloped�a.ushmm.org,   t,y)  

 

 

1.3.5   D�j�tal   Araçlar  

 

D�j�tal  kel�mes�  sözlükte  “  Ver�ler�n  b�r  ekran  üzer�nde  elektron�k  olarak           

göster�lmes�”  şekl�nde  tanımlanmıştır.  (Türk  D�l  Kurumu  Sözlüğü,  2020).  D�j�tal          

araçların  meydana  gelmes�n�  sağlayan  teknoloj�  �se  b�reyler�n  gündel�k  yaşantılarını          

hem  etk�lemekte  hem  de  dönüştürmekted�r.  Özell�kle  �nternet  teknoloj�s�n�n  gel�ş�m�          

ve  b�r  �nternet  ürünü  olan  sosyal  medyanın  yaygınlaşması  günlük  yaşamdak�  yer�n�            

hızla  almış,  yaşamın  ayrılmaz  b�r  parçası  hal�ne  gelm�şt�r.  “Teknoloj�k  parad�gma”           

olarak  �fade  ed�len  bu  durum  net�ces�nde  sosyal,  ekonom�k,  s�yasal  �l�şk�lerde           

yaşanan  dönüşüm  �se  “ağ  toplumunun”  ortaya  çıkışını  sağlamıştır.  (Yetk�n,  2018,  s.            

52)   

D�j�tal  propagandanın  enformasyon  çağı  olarak  n�telend�r�len  y�rm�b�r�nc�        

yüzyılda  ortaya  çıktığı  ve  d�j�talleşmes�n�n  artışına  paralel  olarak  gel�şt�ğ�          

söylenmekted�r.  (Güz,  Yegen,  &  Aydın,  2019,  s.  1463)  2020  yılında  We  Are  Soc�al              

ve  Hootsu�te’�n  yayımladığı  “2020  Dünya  İnternet  Kullanımı  ve  Sosyal  Medya           

İstat�st�kler�”  raporu  �ncelend�ğ�nde  �nternet  ortamının  etk�  alanı  ve  buna  bağlı  olarak            

da  d�j�tal  ortamların  propaganda  açısından  k�tlelere  ulaşma  noktasında  sunduğu          

avantajlar  daha  �y�  anlaşılab�lmekted�r.  Rapora  göre  Dünya  nüfusunun  %59  u  �nternet            

kullanıcısı,  %49  u  sosyal  medya  kullanıcısı,  %  67  s�  �se  mob�l  kullanıcısıdır.             

(www.wearesoc�al.com,  2020)  Raporda  ayrıca  �nternet  kullanıcılarının  günlük        

ortalama  yed�  saat  �nternet  kullandığı  bel�rt�lmekted�r.  İnternete  er�ş�m  araçları          

�ncelend�ğ�nde  �se  b�lg�sayar  ve  tabletler�n  yer�ne  g�derek  mob�l  telefonların  aldığı           

görülmekted�r.  İnternet  ortamında  en  çok  z�yaret  ed�len  s�teler  sıralamasında  Google           

�lk  sırayı  alırken  onu  v�deo  paylaşım  s�tes�  Youtube  �zlemekte,  sosyal  paylaşım  s�tes�             
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Facebook  �se  araştırmada  dördüncü  sırayı  almaktadır.Ayrıca  �nternet  kullanıcılarının         

%90  g�b�  yüksek  b�r  oranının  �nternette  v�deo  �zled�ğ�ne  d�kkat  çek�lmek  �le  b�rl�kte             

en  çok  kullanılan  �lk  üç  sosyal  medya  platformu  �se  sırasıyla  Facebook,  Youtube  ve              

Whatsapp   olarak   öne   çıkmıştır.   (www.wearesoc�al.com,   2020)  

Araştırmada  elde  ed�len  ver�ler  Dünya  nüfusunun  yarısından  çoğunun         

doğrudan  d�j�tal  ortamlarla  etk�leş�m  hal�nde  olduğunu  göstermekted�r.  Buda  tab��          

olarak  d�j�tal  ortamların  ve  sosyal  medyanın  propaganda  açısından  önem�n�  ortaya           

koymaktadır.  

İnternet  ortamı  görüldüğü  üzere  günümüzün  en  öneml�  b�lg�  kaynaklarından          

b�r�  hal�ne  gelm�şt�r.  Bu  özell�ğ�n�n  yanı  sıra  karşılıklı  etk�leş�me  �mkan  sağlamasıyla            

karar  alma  süreçler�n�  doğrudan  etk�lemekte,  öte  yandan  modern�zm�n  artık  d�j�tal           

teknoloj�ler  üzer�nden  �lerled�ğ�  söylenmekted�r.  (Güz,  Yegen,  &  Aydın,  2019,  s.           

1466)  Modern�zm�n  d�j�tal  teknoloj�ler  üzer�nden  �lerley�ş�ne  örnek  olarak  devletler          

tarafından  d�j�tal  ortamlarda  sunulmaya  başlayan  kamu  h�zmetler�        

göster�leb�lmekted�r.  Örneğ�n  Türk�ye’de  2008  yılında  faal�yete  geçen  “E-Devlet         

Kapısı  Projes�”  kamu  h�zmetler�n�n  d�j�tal  ortamda  ve  tek  merkezden  yürütülmes�n�n           

temel�n�  atmıştır.  Bu  uygulamayla  h�zmetler�n  daha  hızlı  daha  ver�ml�  ve  daha            

er�ş�leb�l�r   olması   amaçlanmıştır.   (Çarıkçı,   2010,   s.   97)   

Öte  yandan  her  dönem  teknoloj�n�n  �mkanları  çerçeves�nde  b�r  medyanın          

oluştuğu  b�l�nmekted�r.  K�tleler�  harekete  geç�rmek  �steyen  propaganda  yapıcılar  �se          

teknoloj�n�n  �mkanlarıyla  k�tlelere  er�ş�m  �mkanı  sunan  medyadan  bu  kapsamda          

faydalandığı  görülmekted�r.  (Karagöz,  2013,  s.  142)  Bu  bağlamda  medyanın  en  önde            

gelen  araçlarından  olan  gazetec�l�kte  günümüzde  d�j�tal  dönüşüm  sürec�nden  payını          

almıştır.  On  yed�nc�  yüzyıldan  �t�baren  devam  ett�ğ�  �fade  ed�len  gazete  basma            

faal�yet�  artık  yer�n�  d�j�tal  gazetec�l�ğe  bırakmaktadır.  Türk�ye’de  bu  doğrultuda          

kağıt  ortamını  terk  ederek  yayınına  devam  eden  �lk  gazete  Doğan  Hold�ng            

bünyes�ndek�  Rad�kal  Gazetes�  olmuştur.  Rad�kal  Gazetes�n�n  bu  adımını  �se  C�ner           

Hold�ng’e  a�t  Habertürk  gazetes�  �zlem�şt�r..  Dünya’da  �se  �nternet  gazetec�l�ğ�n�n  �lk           

olarak  Amer�ka’da  ortaya  çıkarken  The  Wash�ngton  Post  ve  New  York  T�mes  g�b�             

önde   gelen   gazeteler   bu   alana   öncülük   etm�şt�r.   (Kılıç,   2019,   s.   120,122)   
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Yen�  dönemde  sosyal  medya  platformlarının  k�tleler�n  davranışları  ve  karar          

verme  süreçler�ne  etk�s�n�  gösteren  en  öneml�  örneklerden  b�r�  �se  Arap  Baharı            

olayları  sürec�nde  yaşanmıştır.  2010  yılında  Tunus’da  başlayan  ve  kısa  sürede  Arap            

ülkeler�nde  hızla  yaygınlaşan,  mevcut  yönet�mlere  karşı  düzenlenen  k�tlesel  göster�          

ve  eylemler  Arap  Baharı  olarak  �s�mlend�r�lm�şt�r.  (Kırık,  2014,  s.  89)  Olaylar            

Muhammed  Bouaz�z�  �s�ml�  seyyar  satıcılık  yapan  b�r  genc�n  arabasına  zabıtalar           

tarafından  el  konulması  ve  yaşanan  arbede  sonucu  genc�n  kameralar  önünde  kend�n�            

ateşe  vermes�  �le  başlamış,  kısa  sürede  tepk�sel  eylemlere  dönüşmüştür.  Bu  aşamada            

yetk�l�ler�n  orantısız  müdahaleler�  halk  tarafından  v�deo  kayıtlarına  alınarak  sosyal          

medya  platformlarında  paylaşılmış,  böylel�kle  eylemler  kısa  sürede  k�tlesel  b�r  hal           

almıştır.  Süreç  �ç�nde  göster�ler  hem  sosyal  medyadan  paylaşılmış  hemde  sosyal           

medya  eylemler�n  örgütlenme  alanı  hal�ne  gelm�şt�r.  Arap  Baharı  olarak          

n�telend�r�len  bu  k�tlesel  göster�lerde  sosyal  medyanın  büyük  rol  oynaması  neden�  �le            

süreç  “Facebook  ve  Tw�tter  Devr�m�”  g�b�  �s�mlerle  de  anılmıştır.  (Aktaş,  2018,  s.             

200)  

Tüm  bu  özell�kler  d�kkate  alındığında  d�j�tal  araçların  gel�ş�m�n  en  öneml�           

öncüler�  arasına  g�rd�ğ�  söyleneb�lmekted�r.  Devletlerden,  pol�t�kacılara  ve  medya         

organlarına  varıncaya  değ�n  hemen  her  alan  d�j�tal  dönüşüm  sürec�ne  ayak           

uydurmaktadır.  Bu  dönüşümün  h�zmet  yada  ürünler�n  sunum  mal�yetler�n�         

düşürmes�,  sürec�  hızlandırması,  daha  çok  �nsana  ulaşım  �mkanı  sunması  g�b�  ver�ml�            

yanlarının  olduğu  açıktır.  Propaganda  açısından  da  propagandanın  yayım  mal�yet�n�          

düşürmes�,  daha  hızlı  b�r  yol  sunması  ve  gen�ş  k�tlelere  ulaşım  �mkanı  vermes�             

bakımından  benzer  etk�ler�  mevcuttur.  D�j�tal  dönüşüm  sürec�  �le  günlük  yaşamdak�           

�let�ş�m�n  kademel�  olarak  bu  mecraya  taşındığı  ve  d�j�tal  ortamın  �lerleyen  süreçte            

�nsan   yaşantısında   çok   daha   büyük   b�r   yer   kaplayacağı   görülmekted�r.  
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1.3.6   Sosyo-Kültürel   Faal�yetler   ve   Spor  

 

Propaganda  yapıcılarının  sıklıkla  kullandığı  araçlardan  bazıları  da  sosyo         

kültürel  faal�yetler  ve  spordur.  Devletler  k�m�  zaman  d�ğer  ülkelere  yaptıkları           

yardımlarla  ülkeler�n�n  olumlu  �majına  katkı  sağlamak  �sterken  k�m�  zamanda  spor           

faal�yetler�nde   k�   başarıları   �le   adlarını   Dünya’ya   duyurmaktadır.  

Sosyo-Kültürel  faal�yetler�n  madd�  yardımlar,  tur�st�k  faal�yetler,  serg�  ve         

panayırlar,  lob�  faal�yetler�,  kamuoyu  araştırmaları,  ayn�  yardımlar  ve  ödül  törenler�           

g�b�  pek  çok  şek�lde  olab�leceğ�  �fade  ed�lm�şt�r.  (Hoşab,  2019)  Örneğ�n  madd�  yada             

ayn�  yardımların  �nsanlarda  m�nnettarlık  h�ss�  uyandırırken  aynı  zamanda  yardımı          

yapanın  �y�  n�yetl�  ve  şefkatl�  olduğu  düşünces�n�  aşılamaktadır.  Bunun  net�ces�nde           

�nsanlarda  oluşan  vefa  duygusu  k�m�  zaman  mantığa  gal�p  gelmekte  ve  ayırt  etme             

gücünü   ortadan   kaldırarak   k�ş�ler�   telk�n   ve   propagandaya   açık   hale   get�rmekted�r.  

Bu  bağlamda  örneğ�n  1915  yılında  Kızılhaç  teşk�latında  hemş�re  olarak  görev           

yapan  bazı  personeller�n  “Tehc�r  Kanunu”  kapsamında  meydana  gelen  olayları          

“Hr�st�yanlığın  Anadoludan  s�l�nmes�”  şekl�nde  adlandırarak  propaganda       

faal�yetler�nde  bulunduğu  b�l�nmekted�r.(Çolak,  2004,  s.  9)  Y�ne  benzer  şek�lde          

başka  b�r  kaynakta  da  Kızılhaç  teşk�latının  yardım  faal�yetler�  altında  m�syonerl�k           

çalışmaları   yürüttüğü   bel�rt�lm�şt�r.(Sezer,   1999,   s.   171)   

Tur�st�k  faal�yetlerde  k�m�  zaman  devletler  tarafından  b�r  propaganda  aracı          

olarak  kullanılmaktadır..  Erol  Evc�n  bu  konu  üzer�ne  yaptığı  1957  ve  1963  yıllarını             

kapsayan  b�r  çalışmasında  dönem�n  Basın-Yayın  ve  Tur�zm  Bakanlığının  önde  gelen           

vaz�feler�nden  b�r�n�n  tur�st�k  tanıtım  ve  propaganda  çalışmaları  olduğunu         

bel�rtm�şt�r.(Evc�n,  2017,  s.  41)  Tur�zm  aracılığı  �le  devletler�n  b�rb�r�ne  çeş�tl�           

amaçlarla  (ajanlık,  m�syonerl�k  vb.)  görevl�ler  gönderd�ğ�  de  b�l�nmekted�r.  Bu          

duruma  b�r  örnek  olarak  �se  Türk�ye’n�n  doğu  ve  güneydoğu  bölges�ne  yapılan  k�m�             

tur�st�k  z�yaretler�n  aslında  propaganda  amaçlı  yapılan  ajanlık  faal�yetler�  olması          

ver�lmekted�r.(Hoşab,  2019,  s.  178)  M�syonerl�k  ve  ajanlık  faal�yetler�  kapsamında          

gerçekleşen  bu  t�p  z�yaretlere  �l�şk�n  somut  b�rkaç  örneğe  Kad�r  Mısıroğlu’  nun            
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“Benden  Tar�he  Haberler”  adlı  hatırat  k�tabında  rastlanılmaktadır.  Mısıroğlu  bu          

k�tapta  1970’  l�  yıllarda  Anadolu'  ya  gelen  “Barış  Gönüllüler�”  ek�b�nden  bazı            

yabancıların  Anadolu  köyler�n�  Hr�st�yanlaştırmak  üzere  çeş�tl�  propaganda        

faal�yetler�nde  bulunduklarına  da�r  b�lg�ler  vererek  o  dönem  “Barış  Gönüllüler�”  adı           

�le  Türk�ye’ye  gelen  grubun  çalışmalarının  kapsamlı  olarak  araştırılması  gerekt�ğ�n�          

bel�rtm�şt�r.   (Mısıroğlu,   2016,   s.   552,553)  

Kamuoyu  araştırmaları  da  propaganda  amacı  �le  kullanılan  öneml�  b�r  araç           

olarak  karşımıza  çıkmaktadır.  Fahr�  Hoşab  bu  araştırmaların  k�m�  zaman  doğru  ve            

şeffaf  olarak  açıklandığı  bel�rt�rken  k�m�  zamanlarda  �se  propaganda  amaçlı  olarak           

sonuçların  farklı  sunulduğu  kaydetm�ş;  bu  yola  başvuranların  özell�kle  toplum          

tarafından  çok  �y�  b�l�nen  konularda  man�pülasyonun  fark  ed�lecek  kadar  açık  şek�lde            

yapılmamasına   d�kkat   ett�kler�n�   söylem�şt�r.   (Hoşab,   2019,   s.   179)  

Sosyo-Kültürel  araçlar  �ç�nde  yer  alan  lob�c�l�k  faal�yetler�  de  özell�kle  ülke           

�ç�  yönet�msel  �l�şk�lerde  ve  devletler  arası  münasebetlerde  sıklıkla  karşılaşılan  b�r           

durumdur.  Bu  kapsamda  en  köklü  lob�c�l�k  faal�yetler�  ABD’  de  gerçekleş�rken;           

Dünya’da  lob�  faal�yetler�nden  en  çok  yararlanan  ülkeler�n  başında  �se  İsra�l  ve            

Ermen�stan  gelmekted�r.  (Yılmaz  T.  ,  2009)  Örneğ�n  Ermen�stan  kurduğu  lob�  ağı            

sayes�nde  sözde  Ermen�  Soykırım  propagandasını  uluslararası  düzeyde  yayarak  2019          

yılı  �t�bar�  �le  bu  �dd�aları  tanıyan  ülke  sayısının  31’  e  yükselmes�nde  rol  oynamıştır.              

(www.euronews.com,   2019)   

Bunun  yanında  önemle  değ�n�lmes�  gereken  b�r  d�ğer  konuda  s�v�l  toplum           

kuruluşlarının  da  (STK)  k�m�  zaman  propaganda  aracı  olarak  kullanıldığıdır.  Bazı           

faal�yetler�  neden�  �le  k�m�  zaman  baskı  ve  çıkar  grupları  arasında  sayılan  s�v�l             

toplum  kuruluşlarının  propaganda  açısından  önem�  büyüktür.  Hem  ülke  bazında          

hemde  uluslararası  alanda  faal�yet  gösteren  bu  oluşumların  toplumda  k�  d�n�           

�nançların,  �deoloj�ler�n,  kültürler�n,  ekonom�k  çevreler�n  propagandasını       

üstleneb�lmekted�r.  Bununla  beraber  amaçlarını  bazen  gayet  şeffaf  b�r  şek�lde  �lan           

eden  bu  oluşumların  bazende  bazı  kavramlar  üzer�nden  amaçlarını  g�zleme  yoluna           

g�deb�lmekted�r.   (Hoşab,   2019,   s.   180)   
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Son  olarak  �se  değ�n�lmes�  gereken  b�r  d�ğer  propaganda  aracı  �se  spor            

faal�yetler�d�r.  Ülkeler  sporun  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanımına  önem          

vermekte  bu  amaçla  k�m�  zaman  adlarını  duyurmak  ve  propagandalarını  yapmak  �ç�n            

başka  ülken�n  vatandaşı  olan  başarılı  sporcuları  kend�  vatandaşlıklarına  alarak          

ülkeler�   adına   yarıştırmaktadır.   (Hürmer�ç   Altınsöz   &   Koçak,   2017,   s.   116)  

Öte  yandan  en  popüler  spor  dalı  olan  futbol  hem  �ç  hemde  dış  s�yasette              

propagandanın  öneml�  b�r  aracı  olarak  kullanılmaktadır.  Dünyaca  ünlü  bazı  spor           

kulüpler�n�n  bu  bağlamda  s�yas�  ve  tar�h�  k�ml�kler  �fade  etmekte;.  örneğ�n           

İspanya’da  Real  Madr�d  kulübü  Franco’nun  takımı  olarak  b�l�n�rken,  Barcelona’nın          

Katalan,  Athlet�c  B�lbao’nun  �se  Bask  m�ll�yetç�l�ğ�n�n  semboller�nden  olduğu         

söylenmekted�r.  (Hoşab,  2019,  s.  176)  Futbolun  sporun  çok  daha  ötes�nde  başka            

amaçlarla  kullanımına  b�r  başka  örnek  �se  SSCB’  de  kurulan  ve  �s�mler�nde            

“D�namo”  bulunan  kulüpler�n  Rus  g�zl�  serv�s�  olarak  b�l�nen  Sovyetler  B�rl�ğ�           

Devlet  Güvenl�k  Kom�tes�  (KGB)  tarafından  örgütlenmes�d�r.  (Aykurt  &  Yıldız,          

2016)  

Futbolun  propaganda  �ç�n  ne  denl�  öneml�  b�r  araç  olduğunun  açık  b�r            

�fades�de  Portek�zl�  d�ktatör  Salazar’  ın  ülkey�  41  yıl  tek  başına  nasıl  yönett�ğ�  �le              

�lg�l�  soruya  verd�ğ�  yanıtta  görülmekted�r.  Salazar  bu  soruya:  “Tres  F  (  Üç  F)  yan�               

Fado  (Müz�k),  Fat�ma(D�n),  Football  (Futbol)”  olarak  cevap  verm�şt�r.         

(www.haberler.com,   2015)  

1936  yılında  Berl�n’de  gerçekleşen  ve  Naz�  Ol�mp�yatları  olarak  da  anılan           

Ol�mp�yat  oyunları  �se  b�r  çok  propaganda  faal�yet�ne  sahne  olmuştur.  Naz�ler  bu            

ol�mp�yat  oyunlarını  ülkeler�  �ç�n  olumlu  ve  güçlü  b�r  �maj  oluşturma  amacı  �le  ele              

almış;  bu  düşüncen�n  b�r  sonucu  olarak  da  yapılacak  olan  propaganda  faal�yet�n�n            

çok  daha  etk�l�  ve  kalıcı  olması  amacıyla  yönetmen  Len�  R�efenstahl  �le  anlaşılarak             

Ol�mp�yat   oyunlarını   f�lme   aldırmıştır.   (Gülada,   2019,   s.   328)   

Ol�mp�yat  oyunları  gerçektende  �lg�nç  propaganda  faal�yetler�ne  sembol        

olmuştur.  Bu  faal�yetlerden  b�r�n�n  başrolünde  �se  Helene  Mayer  �s�ml�  Yahud�           

eskr�mc�  vardır.  Ol�mp�yatların  Almanya’da  düzenlemes�ne  karar  ver�lmes�  ardından         

bunu  b�r  �maj  ve  propaganda  aracı  olarak  ele  alan  Almanya  bu  doğrultuda  Ol�mp�yat              
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takımına  Yahud�  sporcu  almaya  karar  verm�şt�r.  Bu  kararın  hayata  geçmes�  sonrası            

�se  Yahud�  karşıtlığı  �le  b�l�nen  Naz�  Almanya’sı  adına  müsabakalara  katılan  Mayer            

başarılı  olmuş  ve  gümüş  madalya  kazanmıştır.  (Akıncı,  2015)  Ödül  tören�nde  verd�ğ�            

Naz�  selamı  �se  sporun  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanımına  en  somut  örneklerden             

b�r�   olmuştur.  

 

 

Görsel   2:   1936   Berl�n   Ol�mp�yatları:   Helena   Mayer’�n   Naz�   selamı  

 

Kaynak:   (www.rareh�stor�calphotos.com,   2019)  

 

Benzer  şek�lde  1938  yılında  Almanya  �le  İng�ltere  arasında  oynanan  futbol           

maçı  önces�  selamlama  anına  a�t  olan  fotoğrafta  bu  alanda  d�kkat  çek�c�  başka  b�r              

örnekt�r.  Alman  futbolcularla  b�rl�kte  tüm  İng�l�z  futbolcularında  Naz�  selamı  verd�ğ�           

görülen  görsel  bu  boyutuyla  b�r  propaganda  aracı  olarak  futbolun  önem�n�           

göstermekted�r.  
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Görsel   3:   1938   Almanya-İng�ltere   futbol   maçı   selamlama   tören� 

Kaynak:   (Sm�th,   2018)  

 

Örneklerden  görüleceğ�  üzere  propagandanın  sosyo-kültürel  ögelerden  spora        

her  alanda  kend�ne  yer  bulduğu  açıktır.  Bu  yönüyle  yaşamın  her  alanının  ve  her              

faal�yet�n   b�r   propaganda   aracı   olarak   da   kullanılab�leceğ�n�   söylemek   mümkündür.   

 

 

1.4   Algı,   İkna   ve   Algı   Yönet�m�   Kavramlarının   Propaganda   �le   İl�şk�s�  

 

Propagandada  temel  amaç  hedef  k�tley�  propagandacının  amacı        

doğrultusunda  harekete  geç�rmek  ya  da  tam  ters�  şek�lde  harekets�z  kalmasını           

sağlamaktır.  Bu  noktada  hedef  k�tlen�n  kend�ne  gelen  �let�ye  gönüllü  uyum  sağlaması            

�ç�n  �kna  olması  gerekl�l�ğ�  açıktır.  B�rey�n  ya  da  k�tlen�n  �kna  olmasına  g�den  süreç              

�se  algı  �le  başlamaktadır.  Algı  sözlükte  “B�r  tasarın  veya  algı  �çer�ğ�n�n  b�l�nçl�             

olarak  kavranması.”  (Türk  D�l  Kurumu  Sözlüğü,  2020)  olarak  tanımlanmıştır.  B�r           

başka  tanıma  göre  �se  duyu  organlarınca  elde  ed�len  ver�ler�n  yorumlanıp  uyaranların            

anlamlandırılma  sürec�  olarak  tanımlanmıştır.  (Bakan  &  Kefe,  2012,  s.  21)  1879            

yılında  W�elhe�m  Wund  tarafından  algı  üzer�ne  yapıldığı  bel�rt�len  çalışmalar          

sonucunda  algının  k�ş�den  k�ş�ye  değ�şt�ğ�  �nsanların  aynı  uyaranları  aynı  şek�lde           

yorumlayıp  anlamlandırmadığı  sonucuna  varıldığı  bel�rt�lmekted�r.  (Apak,  2018,  s.         

15)  Ayrıca  b�reysel  olarak  geçerl�  olan  bu  durumun  kend�n�  toplumsal  düzeyde  de             
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gösterd�ğ�,  böylece  toplumların  olayları  stereot�pler  (toplumda  var  olan  değer          

yargıları  ve  ön  kabuller)  üzer�nden  algılayıp  değerlend�rd�ğ�  böylel�kle  de  farklı           

şek�llerde   yorumlayab�ld�ğ�   �fade   ed�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   28)  

Arapça  kel�me  köken�ne  sah�p  olan  �kna  �se  “kan�  kılma,  kanaat  get�rme”  g�b�             

anlamlara  gelmekted�r.  (www.et�moloj�turkce.com,  2020)  Brembeck  ve  Howell        

�knanın  tanımını  “  Planlı  b�r  şek�lde,  b�l�nçl�  olarak,  �nsan  dürtüler�n�n           

man�pülasyonu  yoluyla  n�yet  ve  hareketler�n  değ�şt�r�lmes�”  olarak  yaparken;         

Reardon  �se  “Kend�ne  �nandırmak  �steyen  b�r  b�rey�n  türlü  duygusal  ve  b�l�şsel            

tekn�kler  aracılığıyla  başka  b�r  b�rey�n  bel�rl�  b�r  davranış,  �nanç  ya  da  tutumu  kabul              

etmes�n�  sağlamak”  olarak  tanımlamıştır.  (Ulağlı,  2018,  s.  33)  Başka  b�r  kaynakta  �se             

�kna  “K�ş�n�n,  tutum  ya  da  davranışını  zorlama  olmaksızın  etk�lemey�  hedefleyen           

�let�ş�m   sürec�”   olarak   �fade   ed�lm�şt�r.   (Yüksel,   2005,   s.   29)  

İlet�ş�m  ve  �kna  arasındak�  farklılık  �se  n�yett�r.  İkna  n�yet�  olmadan  �let�ş�m            

kurmak  mümkündür  ancak  �ç�nde  n�yet  barındıran  �let�ş�mlerde  �kna  amacının  olduğu           

söylenmekted�r.  (Türk,  2020,  s.  1)  Bu  noktada  propagandanın  �kna  odaklı  olduğuna            

�l�şk�n  yapılan  b�r  tanımda;  propagandanın  b�r  program  dâh�l�nde  �sten�len  hedefler�n           

elde  ed�lmes�  amacını  taşıyan  b�r  �kna  çabası  olduğu  d�le  get�r�lmekted�r.  (Ülger,            

2015,   s.   31)  

Propagandanın  tek  yönlü  �let�ş�m�n�n  etk�s�z  kaldığı  alanlarda  �se  hedef          

k�tlen�n  özell�kler�n�  daha  detaylı  olarak  d�kkate  alan  ve  hedef  k�tlen�n  gönder�len            

mesajlar  karşısındak�  tutumunu  da  göz  ardı  etmeyen  algı  yönet�m�  çalışmalarının           

başladığı   bel�rt�lmekted�r.   (Apak,   2018,   s.   13)   

Buna  göre  algı  yönet�m�  kavramı  �lk  kez  ABD  Savunma  Bakanlığı  tarafından            

kullanılmış;  propagandadan  farklı  olarak  tek  yönlü  ve  d�key  süreç  yer�ne  çok  yönlü             

ve  yatay  süreçler  üzer�nden  çalışılarak  seç�lm�ş  b�lg�ler�n  k�tleler�n  duygu,  düşünce           

ve  faal�yetler�n�n  etk�lenme  sürec�  olarak  tanımlanmıştır.  (Erol  &  Ozan,  2014)  Ancak            

gerek  propaganda  gerekse  daha  kapsamlı  b�r  etk�leme  metodu  olarak  ele  alınan  algı             

yönet�m�  çalışmalarının  odak  noktasını  �se  algı  oluşturmaktadır  ve  b�r  mesajın           

�sten�len  tepk�lere  yol  açab�lmes�  �ç�n  öncel�kle  algılanması  gerekmekted�r.  İnsanlar          

dış  dünyayı  algılarken  farklı  türden  b�rçok  uyaranla  karşılaşmakta  ve  bunların           
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arasından  eleme  yaparak  bel�rl�  uyaranları  seçmekted�r.  Algıda  seç�c�l�k  olarak          

tanımlanan  bu  durum  aynı  zamanda  bel�rl�  oranda  b�lg�  kaybına  da  yol  açmakta             

seç�lmeyen  uyaranlar  yok  sayılmaktadır.  (Apak,  2018,  s.  16)  Gönder�lecek  mesajın           

bu  noktanın  özell�kle  d�kkate  alınarak  d�kkat  çek�c�  tarzda  hazırlanması  propaganda           

ve   algı   yönet�m�n�   sürec�n�n   en   öneml�   aşamalarından   b�r�n�   teşk�l   etmekted�r.   

Öte  yandan  algılarımızın  duyu  organlarımızla  ed�nd�ğ�m�z  b�lg�ler�n  yanı  sıra          

geçm�ş  deney�mler�m�z�n,  karakter  özell�kler�m�z�n,  a�lem�z�n,  yaşadığımız  çevren�n        

ve  daha  b�rçok  etken�n  şek�llend�rd�ğ�nden  yola  çıkarak  bu  değ�şkenlerde  meydana           

gelecek  değ�şmeler�n  algılarımızı  da  etk�leyeceğ�n�  yan�  algının  yönet�leb�lecek  b�r          

süreç   olduğu   görülmekted�r.   (Apak,   2018,   s.   18-19)  

Bu  doğrultuda  �deoloj�ler�n�,  algı  ve  �kna  yöntemler�  üzer�nden  büyük  oranda           

propaganda  vasıtası  �le  toplum  üzer�nde  �nşa  etmey�  başaran  Naz�  yönet�m�,  daha            

sonra  yapacağı  k�tlesel  katl�amlara  ve  büyük  trajed�lere  bu  araçlardan  yararlanarak           

düşünsel  zem�n  hazırlamıştır.  Örneğ�n  bu  doğrultuda  öncel�kle  “üstün  ırk”  f�kr�           

Alman  toplumuna  ben�mset�lm�ş  ve  üstün  ırka  yönel�k  tehd�t  olarak  topluma  sunulan            

Yahud�ler,  Slavlar,  Ç�ngeneler,  S�yah�ler  g�b�  çeş�tl�  gruplar  ötek�leşt�r�lm�şt�r.         

Böylel�kle  bu  gruplara  karşı  yürütülecek  programlar  �ç�n  halk  s�steml�  olarak  �kna            

ed�lm�ş,   Naz�lerce   atılacak   adımların   arkasına   halk   desteğ�n�   almak   amaçlanmıştır.   
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İKİNCİ   BÖLÜM  

20.YÜZYIL   SAVAŞLARINDA   PROPAGANDA   UYGULAMALARI  

 

 

2.1   B�r�nc�   Dünya   Savaşında   Propaganda   Faal�yetler�  

 

I.  Dünya  Savaşı  savaş  tar�h�nde  o  güne  kadar  görülmem�ş  b�r  hüv�yetle  tar�h             

sahnes�ne  çıkmıştır.  O  güne  kadar  görülmem�ş  sayıda  �nsanın  hayatını  kaybetmes�ne           

yol  açan  bu  büyük  savaşta  asker-  s�v�l,  cephe-  cephe  ger�s�  g�b�  ayrımlar  büyük              

oranda  ortadan  kalkmıştır.  (Uslu  &  Aytek�n,  2015,  s.  92)  Savaşın  geçt�ğ�  her             

coğrafyada  �nsanlar  ölüm,  hastalık,  hayat  pahalılığı,  açlık  g�b�  çeş�tl�  sorunlarla           

mücadele  etmek  zorunda  kalırken  bu  zor  şartlar  toplumsal  değerler�n  erozyona           

uğramasına  da  neden  olmuş,  yaşam  �nsanlar  �ç�n  g�tt�kçe  zor  b�r  hal  almıştır.  (Gözcü,              

2016,   s.   133)  

Bu  dönemde  savaşın  yıkıcı  etk�s�n�n  cephe  ger�s�ndek�  s�v�llerede  yönelmes�,          

savaşların  uzun  sürmes�,  bu  yıkıcı  mücadelede  yönet�mler�n  halkın  madd�  ve  manev�            

desteğ�ne  �ht�yaç  duyması  g�b�  nedenler  propagandanın  önem�n�n  taraflarca         

kavranmasına  neden  olmuş,  I.  Dünya  Savaşından  �t�baren  propaganda  faal�yetler�          

düzenl�   olarak   ele   alınmaya   başlamıştır.  

Öte  yandan  bu  dönemde  propaganda  b�rçok  farklı  b�ç�mde  kullanılmış;  halkın           

orduya  katılımını  sağlamak,  orduya  gıda,  kıyafet  g�b�  �ht�yaçların  malzemeler�n�          

tedar�k  etmek.  savaş  tahv�ller�  satmak,  halkı  savaşa  seferber  etmek  ve  düşman            

algısını  yerleşt�rmek  g�b�  çok  çeş�tl�  amaçlarla  kullanılmıştır.  (Evans,  2014,  s.  1)            

Ayrıca  bu  dönemde  k�tle  �let�ş�m  araçlarının  gel�ş�m�  �le  beraber  propaganda           

çalışmaları  çok  daha  etk�n  ve  farklı  b�r  boyutta  ele  alınmaya  başlamış,  süreç  �ç�nde              
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haberler  k�tlelere  çok  daha  hızlı  b�r  b�ç�mde  aktarılmaya  başlarken,  bu  haberlere  a�t             

�çer�kler  yönet�c�ler  tarafından  oluşturulduğu  veya  onların  çıkarları  doğrultusunda         

aktarıldığı   bel�rt�lm�şt�r.(Ünalan,   2016)   

D�ğer  taraftan  bu  gel�şmelere  paralel  olarak  I.  Dünya  Savaşında  savaş           

propagandası  yalnız  cephe  hattına  yönelt�lmem�ş,  cephe  ger�s�nde  kalan  s�v�l  halka           

dönük  çalışmalara  da  önem  ver�lm�şt�r.  Bu  kapsamda  özell�kle  s�v�ller�n,  ordunun           

�ht�yaçlarını  g�dermes�  �stenerek  bu  t�p  katılımları  özend�r�c�  propaganda  faal�yetler�          

yürütülmüştür.  (Evans,  2014,  s.  2)  Ülke  �ç�ne  yönelt�len  bu  t�p  çalışmaların  yanında             

ülke  dışına  yönel�k  olarak  da  tarafsız  kalan  ülkeler�  safa  çekmek,  ortak  düşman  algısı              

oluşturmak,  dost  ülkeler�  ortak  düşmana  karşı  seferber  etmek,  ülke  aleyh�ne           

yürütülen  çalışmalara  karşı  propaganda  �le  yanıt  vermek  amacıyla  çeş�tl�  propaganda           

çalışmalarında   bulunulmuştur.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   161)  

Tüm  bu  ortak  özell�klerden  hareketle  b�r�nc�  Dünya  Savaşına  katılan  ülkeler�n           

temelde  dört  temel  amaç  üzer�ne  propaganda  faal�yetler�  yaptığı  görülmekted�r.  Bu           

amaçlar   aşağıdak�   şek�lde   sıralanmıştır.   (Ünalan,   2016,   s.   85)  

● Düşmanların   manev�   çöküntüye   uğratılması  

● Tarafsız   olan   ülkeler�n   etk�lenmes�  

● Halkta   zafere   olan   �nanç   ve   �steğ�n   uyandırılması  

● Canavar   düşman   algısının   oluşturulması  

Dönem�n  okuma  yazma  oranının  düşük  olması  neden�  �le  propaganda  amaçlı           

mesajların  yalnızca  gazete  aracılığıyla  �let�lmes�  yeterl�  görülmeyerek  radyo,  poster,          

pul,  vb.  b�rçok  farklı  araç  bahsed�len  asker�  ve  pol�t�k  amaçları  gerçekleşt�rmek  �ç�n             

seferber  ed�lm�şt�r.  Ayrıca  benzer  amaçlı  propaganda  faal�yetler�n�n  bu  dönemden          

öncek�  savaşlarda  da  olduğu  b�l�nmekle  b�rl�kte  bu  dönem�  öncüler�nden  ayıran           

özell�k  �se  propaganda  faal�yetler�n�n  �lk  kez  s�stemsel  olarak  ele  alınması  ve  I.             

Dünya  Savaşı  �le  b�rl�kte  halka  yönel�k  olarak  kullanımına  başlanması  olmuştur.           

(Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   160,162)  

Savaşın  paydaşları  �mkanları  ölçüsünde  çeş�tl�  araçlarla  propagandalarını        

k�tlelere  ulaştırmaya  çalışırken  tüm  bu  çalışmalarda  d�kkat  ed�lmes�  gereken          
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noktalardan  b�r�  �se  fısıltı  gazetes�n�n  yer�n�  k�tle  �let�ş�m  araçlarının  alması,           

böylel�kle  de  �let�ş�m  araçlarını  eller�nde  tutanlara  yapacakları  haberler�  amaçları          

doğrultusunda  kurgulayarak  doğru  ya  da  yanlış  olarak  serv�s  etme  �mkanını           

sunmasıdır.  

I.  Dünya  Savaşının  paydaşı  olan  ülkelerden  olan  Almanya  d�ğer  ülkelere           

nazaran  kurumsal  ve  asker�  olarak  savaşa  en  hazır  ülke  olmuştur.  Bu  doğrultuda             

savaş  sürec�nde  asker�  ve  pol�t�k  manada  algı  yönet�m�  ve  propaganda  faal�yetler�ne            

g�r�şen   �lk   ülkede   Almanya   olmuştur.   (Welch,   2014,   s.   1)  

I.  Dünya  Savaşı  sonrası  yayımlanan  ancak  savaş  dönem�n�  konu  alan  Harold            

Lasswell’  �n  “Dünya  Savaşında  Propaganda  Tekn�kler�”  �s�ml�  çalışması  �se          

propaganda  alanında  k�  etk�l�  eserlerden  b�r�  olmuştur.  (Lasswell,  1938)  Bu           

çalışmanın  etk�  alanının  Leonardo  Doob’  un  “Propaganda  Ps�koloj�s�  ve  Tekn�ğ�”           

çalışmasıyla  beraber  Joseph  Goebbels’  e  kadar  uzandığı  ve  II.  Dünya  Savaşı            

yıllarında  Naz�  Almanyası  tarafından  yürütülen  propaganda  çalışmalarında  öneml�         

b�r   yer   tuttuğu   bel�rt�lm�şt�r.   (Apak,   2018,   s.   24)  

 

 

2.1.1   İng�ltere  

 

İng�ltere  bu  dönem  de  genel  olarak  mevcut  durumunu  korumak,  güvenl�k           

end�şeler�n�  azaltmak  ve  stratej�k  amaçlarını  gerçekleşt�recek  b�r  güç  dengelemes�          

f�k�rler�  �le  hareket  etm�şt�r.  Bununla  b�rl�kte  İng�ltere’n�n  savaş  önces�  propaganda           

faal�yetler�ne  �l�şk�n  c�dd�  manada  kayıtlara  �se  rastlanmamaktadır.  1914  yılında          

savaşın  başlamasıyla  beraber  Almanların  etk�l�  propaganda  faal�yetler�  yürütmes�  ve          

ABD’y�  etk�leme  çalışmaları  İng�l�zler  üzer�nde  c�dd�  rahatsızlıklar  oluşturmaya         

başlamış  bununla  beraber  İng�l�zler  bu  �lk  dönemde  ABD’  n�n  desteğ�n�  kazanmaya            

bu  olmazsa  da  ABD’n�n  karşı  cepheye  katılımını  engellemeye  yönel�k  çalışmalara           

başlamıştır.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   162-164)   
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Ancak  savaşın  beklenenden  zor  geçeceğ�  ve  uzun  süreceğ�n�n  anlaşılması,          

ayrıca  d�ğer  devletler�n  tarafsızları  kend�  yanlarına  çekme  g�r�ş�mler�  göz  önüne           

alındığında  artık  dışa  dönük  propaganda  faal�yetler�n�n  de  gerekl�l�ğ�  ortaya          

çıkmıştır.  Bunun  üzer�ne  1914  Ağustos  sonunda  Lloyd  George  dış  kamuoyunun           

b�lg�lend�r�lmes�  �ç�n  İng�l�z  Savaş  Propaganda  Bürosu’  nun  kurulmasına  karar          

verm�şt�r.  Bu  kararın  gereğ�  olarak  �se  Masterman  �lk�  edeb�  �k�nc�s�  �se  basın             

mensuplarına  dönük  olarak  2  konferans  düzenlem�ş,  sonrasında  �se  Well�ngton  Ev�           

olarak  b�l�nen  yerde  Savaş  Propaganda  Bürosu’  nu  kurmuştur.  Büronun  kuruluşuyla           

beraber  İng�l�zler�n  hem  ülke  �ç�  hem  de  ülke  dışında  propaganda  faal�yetler�n�            

s�steml�  olarak  yürütecek  b�r  kuruma  sah�p  olduğu  bel�rt�lm�şt�r.  Bu  yen�  dönem�n  �lk             

s�stemsel  propaganda  faal�yet�  �se  s�v�ller�n  orduya  katılımı  �ç�n  olmuş  ve  Lord            

K�tchener’  �n  ‘’Ülken�n  sana  �ht�yacı  var’’  yazılı  af�şler�  beklenen  etk�y�  göster�p            

orduya  günlük  30.000’e  ulaşan  katılım  sağlanması  �le  sonuçlanmıştır.  (Kurt  S.  Ü.,            

2018,   s.   162-168)   

 

 

    Görsel   4:   Lord   K�tchener   orduya   davet   temalı   af�ş    

   Kaynak:   (www.loc.gov,   tar�h   yok)  
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Well�ngton  Ev�  çalışma  şeması  olarak  �se  d�l  temel�nde  farklı  bölgelerle  �lg�l�            

çalışan  b�r�mler  kurmuş  ayrıca  ek�be  akadem�syen  ve  edeb�yatçılar  alınarak  hem           

tekn�k  çalışmalar  yapılması  sağlanmış  hem  de  bunların  etk�l�  olarak  aktarılması  �ç�n            

edeb�yatçılardan  yararlanılmıştır.  Bu  özell�kler�  �le  Well�ngton  Ev�’n�n  kısa  sürede          

uzmanlık  esasına  dayalı  olarak  örgütlen�p  faal�yet  sürdürdüğü  de  görülmekted�r.          

(Sanders,   1975)   

Charles  Masterman  adındak�  b�r  gazetec�  başkanlığında  kurulan  Well�ngton         

Ev�’  n�n  öneml�  b�r  faal�yet�  de  dış  ülkelere  gönder�lmek  üzere  basılan  “propaganda             

gazeteler�”  olmuştur.  Örneğ�n  Londra’da  basılan  el-Hak�ka  �s�ml�  gazete  doğu          

ülkeler�ne  gönder�lm�ş  ve  Müslüman  halklar  üzer�nde  İng�l�zler�n  kend�ler�ne  dost          

olduğu  mesajı  ver�lmeye  çalışılmıştır.  (Apak,  2018,  s.  24)  Öte  yandan  İng�l�zler�n            

ajan  Lawrence  aracılığı  �le  Müslüman  Araplar  �le  Osmanlı  arasında  k�  bağı  koparma             

çalışmaları  da  d�kkat  çek�c�d�r.  Lawrence’ın  bu  amaçla  süreç  �ç�nde  b�rçok  kez            

yalana  başvurduğu  b�l�n�rken  bu  çalışmaların  Almanya  ve  müttef�kler�ne  genel  olarak           

zarar  vermekten  çok  Türklere  karşı  yürütülen  b�r  ps�koloj�k  faal�yet  sürec�  şekl�nde            

olduğu   �fade   ed�lm�şt�r.   (Fawcett,   2011)   

İng�l�zler  özell�kle  s�nemayı  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanmaya  �se          

Amer�ka  ve  Fransa’dan  daha  önce  başlamıştır.  Bu  alanda  yaptıkları  �lk  f�lm  çalışması             

�se  savaş  dönem�  yapılan  asker�  hazırlıkları  anlatan  1915  tar�hl�  “Br�ta�n  Prepared”            

(İng�ltere  Hazır)  �s�ml�  f�lm  olmuştur.  (İnceoğlu,  2015,  s.  74,75)  F�lm  propaganda  ve             

eğ�tsel  yönüyle  b�r  çok  övgü  alırken  Mc  Kernan  s�nema  eleşt�rmen�  Faulkner’ın  bu             

f�lm  hakkında  “  Dünyanın  tarafsız  olan  her  ülkes�nde  göster�lmes�  gerekt�ğ�…  Başka            

h�çb�r  propagandaya  �ht�yaç  olmadığı…”  yorumlarında  bulunduğunu  söylem�şt�r.        

(McKernan,   2013)  

Savaşın  devam  ett�ğ�  1916  yılında  İng�ltere'de  gerçekleşen  kab�ne  değ�ş�kl�ğ�          

sonrası  Lloyd  George’un  Başbakan  olması  ve  James  Balfour’  unda  Dış�şler�           

Bakanlığı  görev�ne  gelmes�  �se  S�yon�st  lob�n�n  F�l�st�n  bölges�nde  kurmak  �sted�ğ�           

Yahud�  devlet�  �ç�n  beklenen  fırsatın  doğmasına  neden  olmuştur.  İng�l�z  hükümet�           

savaş  �ç�n  gerekl�  madd�  desteğ�  Yahud�  sermayes�nden  bulab�leceğ�  ve  İng�l�z           
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çıkarları  �ç�n  stratej�k  olan  bu  bölgede  kend�s�ne  yakın  b�r  Yahud�  devlet�n�n            

sağlayacağı  avantajlar  g�b�  düşünceler  taşıyarak  1917  yılında  Balfour  Deklarasyonu          

�le  bölgede  b�r  Yahud�  Devlet�n�n  kurulması  yönünde  �lk  somut  adımı  atmış  dolayısı             

�le  bu  amaçla  yürütülecek  propaganda  faal�yetler�n�de  başlatmıştır.  Bu  kapsamda          

yürütülen  çalışmalarda  örneğ�n  “self  determ�nasyon”  g�b�  İng�l�zler�n  bu  pol�t�kası  �le           

çel�şecek  kavramların  kullanımından  kaçınılmış,  bölgedek�  Arapların  bu  duruma  razı          

olması  �ç�n  �se  kurulması  planlanan  devlette  azınlığın  çoğunluk  olan  Arapları           

yönetmes�ne   �z�n   ver�lmeyeceğ�ne   yönel�k   söylemler   kullanılmıştır.   (Ed�z,   2015)  

 

 

2.1.2   Fransa   

 

Fransa  I.  Dünya  Savaşına  g�rerken  İng�ltere’den  farklı  olarak  daha  önce  bu            

türde  propaganda  deney�m�  yaşamış  b�r  ülke  konumundadır.  Fransız  İht�lal�          

dönem�nde  yaşadığı  deney�m  Fransa’  da  k�tle  hareket�  kültürünü  yerleşt�rm�şt�r.          

1914’  te  savaş  başladığında  �se  Fransa  “Cumhur�yet’  �n  ordu  bültenler�n�”  askerlere            

dağıtarak  ordu  �ç�nde  ortak  b�l�nç  oluşturma  çalışmasına  başlamıştır.  1915  yılına           

gel�nd�ğ�nde  �se  Fransa’da  dağınık  olarak  yürütülen  propaganda  h�zmetler�         

Genelkurmay  Başkanlığına  bağlı  olarak  kurulan  “B�lg�  ve  Propaganda  B�r�m�”          

olarak  tek  çatı  altına  toplanmıştır.  (Kurt  S.  Ü.,  2018,  s.  171-172)  1916  yılına              

gel�nd�ğ�nde  �se  “La  Ma�sonon  de  Presse”  (  Basın  Ev�)  adında  Dış�şler�  Bakanlığı             

bünyes�nde  faal�yet  gösterecek  olan  b�r  propaganda  örgütü  kurularak;  İng�ltere          

örneğ�nden  hareketle  propaganda  faal�yetler�n�n  s�steml�  olarak  yürütülmes�        

amaçlanmıştır.  (Gülada  &  Çakı,  2019,  s.  244)  Yazarlar,  gazetec�ler,  d�l  b�l�mc�  ve             

asker�  kuvvetlerde  görevl�  d�plomatlardan  oluşan  400  k�ş�l�k  bu  örgüt,  d�plomat�k           

bölüm,  asker�  bölüm,  anal�z  ve  çev�r�  bölümü  ve  propaganda  bölümü  olarak  4  alt              

b�r�me  ayrılarak  çalışmalarını  daha  s�stemat�k  halde  yürütmüştür.  Bu  kapsamda          

yürütülen  çalışmalarda  haftalık  olarak  200  kadar  gazete  ve  derg�n�n  çev�r�s�  yapılarak            
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böylece  propaganda  faal�yetler�  �ç�n  gerekl�  olan  materyaller  toplanmıştır.  (R�del,          

2017,   s.   4)  

Bu  dönem  Fransız  propagandasının  asker�  ve  pol�t�k  amaçlarla  kullandığı          

araçlardan  b�r�  de  s�nema  ve  fotoğrafçılık  çalışmaları  olmuştur.  Bu  çalışmalar           

“Photograph�que  et  C�nématograph�que  de  l'Armée”  (Ordunun  Fotoğrafçılık  ve         

S�nema  Bölümü),  çatısı  altında  yürütülmüştür.  Bölüm  savaş  dönem�nde  f�lm  ve           

fotoğraf  çekme  alanında  tekel  olarak  çalışmalarını  sürdürmüş;  süreç  �ç�nde  60           

belgesel  ve  haftalık  olarak  s�nemalarda  göster�m�  zorunlu  kılınan  çeş�tl�  haber           

f�l�mler�   yapmıştır.   (Sorl�n,   2004,   s.   508)   

Bu  çalışmaların  d�kkat  çek�c�  yanı  �se  Fransa’  nın  savaş  önces�  dönemde            

büyük  b�r  s�nema  endüstr�s�ne  sah�p  olmasına  rağmen  propaganda  amaçlı  s�nema           

çalışmalarına  geç  başlayan  ülkelerden  b�r�  olduğudur.  (İnceoğlu,  2015,  s.  78)  Ancak            

buna  rağmen  Fransa’  nın  1915  ve  1919  yıllarını  kapsayan  dönemde  propaganda            

amaçlı  kullanılan  900  haber  f�lm�ne  �mza  atması  d�kkat  çek�c�d�r.  (Véray,  2010,  s.             

409)  

1916  yılında  �se  propaganda  amacı  �le  y�ne  ordu  �ç�nde  kurulan  b�r  b�r�m             

“Ordu  T�yatrosu”  olmuş  böylece  sanatsal  faal�yetler  üzer�nden  yürütülen  propaganda          

faal�yetler�  çeş�tlend�r�lerek  daha  gen�ş  k�tlelere  daha  etk�n  ver�ml�  şek�lde  ulaşılmaya           

çaba  göster�lm�şt�r.  (R�del,  2017,  s.  5)  Ayrıca  dönemde  basılı  propaganda  aracı  olarak             

kartpostallardan  da  yararlanılmış  çeş�tl�  savaş  görseller�  bu  kartpostallarda  yer�n�          

almıştır.   (Huss,   2000)   

Savaş  dönem�  Fransız  �ç  propagandasında  daha  çok  halkın  d�renc�n�  artırıcı,           

özgüven  aşılayıcı  ve  Fransız  savlarını  meşrulaştırıcı  çalışmalar  öne  çıkarken  dış           

propagandada  �se  daha  çok  Alman  aleyhtarlığı  üzer�nden  yapılan  yıpratıcı          

propaganda  faal�yetler�n�n  yanında,  tarafsız  devletler�n  bu  durumlarını        

sürdürmeler�ne  ya  da  başarmak  mümkün  olursa  onları  kend�  yanlarında  savaşa           

çek�lmes�ne   yönel�k   çalışmalar   öne   çıkmıştır.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   172-175)  
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Görsel   5:   B�r�nc�   Dünya   Savaşı   Almanya   karşıtı   Fransız   af�şler� 

 

Kaynak:   (Gülada   &   Çakı,   2019,   s.   53,54)  

 

Bahsed�ld�ğ�  üzere  Fransız  dış  propagandasında  öne  çıkan  Alman  aleyhtarlığı          

olgusuna  örnek  olarak  sunulan  af�ş  çalışmalarının  yer  aldığı  görsellerde  baskın  tema            

olarak  korku  duygusu  �şlenm�şt�r.  İlk  af�şte  el�  bıçaklı  b�r  Alman  kadının  savaş             

sürec�nde  sorunlu  olan  coğrafyaları  d�led�ğ�  g�b�  kes�p  b�çt�ğ�  resmed�l�rken,  �k�nc�           

af�şte  �se  Alman  asker�  yarı  �nsan  yarı  gor�l  g�b�  korkutucu  b�r  �majla  yansıtılmıştır.              

Böylel�kle  Fransız  halkı  üzer�nde  düşman  algısı  “korkunç  ve  vahş�  Almanlar”  olarak            

temellend�r�lmeye   çalışılmıştır.  

 

 

2.1.3   Almanya  

 

Savaş  başladığında  Almanya’yı  propaganda  açısından  savaşın  d�ğer        

paydaşlarından  ayıran  faktörlerden  b�r�,  propaganda  faal�yetler�n�n  gücünün  savaş         

önces�  dönemde  kavranmış  olmasıdır.  Almanlar  savaş  başladığında  zaten  uzun          

süred�r  yürüttükler�  dış  ülkeler�n  kamuoyunu  etk�leme  çalışmalarının  b�r�k�m�  �le  çok           

daha  etk�n  faal�yetlerde  bulunma  �mkânını  yakalamıştır.  Bu  bağlamda  Belç�ka’  nın           
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�şgal�n�  tak�p  eden  süreçte  hızla  Almanya’nın  savaşa  g�rmes�n�  meşru  gösteren           

nedenler�  ve  düşman  ülkeler�n  bu  savaşla  ulaşmak  �sted�kler�  amaçları  anlatan           

propaganda   faal�yetler�ne   başlanılmıştır.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   179)   

Savaşın  başladığı  1914  yılında  gazetec�  Matth�as  Erzberger  tarafından  dış          1

ülkelere  yönel�k  propaganda  faal�yetler�n�  s�steml�  olarak  yürütmek  ve  özell�kle          

tarafsız  ülkeler�  etk�lemek  amacı  �le  “Erzberger  Of�s�”  olarak  da  �s�mlend�r�len  Dış            

H�zmetler  Merkez  Of�s�  kurulmuştur.  (Özal,  2019,  s.  81)  Bu  adımın  devamında  resm�             

ve  yarı  resm�  b�r  çok  propaganda  bürosu  oluşturulurken,  Erzberger  1914  sonu  �t�bar�             

�le  Almanya  leh�ne  propaganda  faal�yetler�nde  bulunan  27  özel  büro  ve  departman            

olduğunu  açıklamıştır.  (Vlad�m�r  &  Vetrov,  2014)  Benzer  şek�lde  faal�yet  yürüten           

Wolff  Telgraf  Bürosu’da  özell�kle  yurtdışına  yönel�k  olarak  Alman  Hükümet�nce          

yoğun  olarak  kullanılmış  ancak  telgraf  hatlarının  İng�l�zlerce  kes�lmes�  sonrasında          

uluslararası  alanda  yürütülen  propaganda  faal�yetler�n�n  kes�nt�ye  uğramaması  �ç�n         

dönem�n  en  güçlü  ver�c�  �stasyonu  olma  özell�ğ�  taşıyan  Nauenn  �stasyonunun           

kullanıma   ağırlık   ver�lm�şt�r.   (Özal,   2019,   s.   81)  

İstasyon  aracılığı  �le  dış  ülkelere  İspanyolca,  İng�l�zce,  Portek�zce  g�b�  farklı           

d�llerde  savaş  konusunda  haberler  ver�lmes�n�n  yanı  sıra  Alman  yaşam  tarzını  övücü            

n�tel�kte  yayınlarda  yapılmıştır.  (Kurt  S.  Ü.,  2018,  s.  181)  Ayrıca  yurt  �ç�ne  yönel�k              

yürütülen  asker�  propaganda  faal�yetler�  kapsamında  yalnızca  Alman  ordusu         

hakkında  b�lg�ler  ver�lmem�ş,  �tt�fak  �ç�nde  olunan  Avusturya-Macar�stan  ve  Osmanlı          

İmparatorluğu  ordularının  başarılarını  da  anlatan  yayınlar  yapılmıştır.  “Dünya         

Savaşı”  ve  “Savaş”  �s�ml�  derg�lerde  yer  alan  çeş�tl�  makaleler  ve  görseller  aracılığı             

�le  �se  savaş  atmosfer�  Alman  propagandasının  amaçları  doğrultusunda  etk�n  olarak           

yansıtılmıştır.   (Steuer,   s.   156)  

Almanya’da  halkı  �kna  etmekten  çok  halk  �ç�nde  oluşab�lecek  kırılmalara          

karşı  end�şe  daha  baskın  olarak  kend�n�  gösterm�şt�r.  Savaşın  başlamasıyla  yerel  ordu            

komutanları  yerel  yönet�mler  üzer�nde  yetk�l�  kılınmıştır.  Bu  durum  tab�  olarak  bu            

�darelere  hem  �ç  propaganda  faal�yetler�n�  yerel  düzeyde  yürütmen�n  hem  de  savaş            

�şler�yle  uğraşmanın  sorumluluğunu  yüklem�şt�r.  Bahsed�ld�ğ�  üzere  Alman  halkının         

1  Daha   sonra   Maliye   Bakanlığı   görevini   yürütecek�r.  
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d�rayet�n�n  kırılab�leceğ�  düşünces�  bu  yönet�m  b�r�mler�n�  baskıcı  tutuma  sürüklem�ş          

bu  tutumlar  ve  yerel  yönet�mlerde  ortaya  çıkan  aksaklıklar  �se  halk  arasında  tepk�ler             

görülmes�ne   neden   olmuştur.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   177-178)  

Bu  dönemlerde  Almanların  yabancı  s�nemalara  uyguladığı  sansür  �se  Alman          

s�nema  sektörünün  c�dd�  olarak  gel�ş�m�n�  sağlamıştır.  1913’  lerde  28  olan  yerl�            

s�nema  ş�rketler�n�n  sayısı  1919  yılına  gel�nd�ğ�nde  245’e  çıkmış  ayrıca  Alman           

s�neması  propaganda  amacı  �le  f�lm  yapımına  savaş  önces�  dönemde  başlarken,  bu            

çalışmaların   asıl   önem�   savaş   dönem�nde   kavranmıştır.   (İnceoğlu,   2015,   s.   76)  

 

 

Görsel   6:   B�r�nc�   Dünya   Savaşı   Almanya   propaganda   af�ş   örnekler�  

 

Kaynak:   (Saunders,   2017),   (www.tar�hvemeden�yet.org,   2009),   (www.loc.gov)  

 

D�ğer  ülkelerde  olduğu  g�b�  Almanya’da  asker�  ve  pol�t�k  amaçlar          

doğrultusunda  af�ş  çalışmaları  üzer�nden  propaganda  faal�yetler�nde  bulunmuştur.  Bu         

duruma  örnek  olarak  ver�len  görseller�n  �lk�nde  b�r  el�nde  tüfek  d�ğer  el�nde  el             

bombası  �le  alevler  önünde  resmed�len  Alman  asker�  ve  ülken�n  tehl�kede  olduğunu            

vurgulayan  slogan  �le  seferl�k  çağrısında  bulunulmuştur.  İk�nc�  görselde  �se  �tt�fak           

devletler�n�  tems�len  eller�nde  ülkeler�n�n  bayraklarını  tutan  çocuklar  resmed�lerek         

�tt�fak  ülkeler�  arasındak�  dostluğa  vurgu  yapılmıştır.  Benzer  şek�lde  üçüncü  sırada  k�            

af�ş  çalışmasında  da  �tt�fak  devletler�  grubunda  bulunan  ülke  l�derler�n�n  res�mler�  b�r            
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arada  ver�lerek  �tt�fakın  b�rl�ktel�ğ�  teması  �şlenm�şt�r.  Son  af�ş  çalışmasında  �se           

düşman  askerler�n�  tek  başına  alt  eden  ve  onlardan  çok  daha  güçlü  olan  b�r  Alman               

asker�  f�gürü  üzer�nden  Almanya’  nın  tek  başına  dah�  düşmanları  karşısında  kolayca            

zafere   ulaşab�leceğ�   mesajı   ver�lm�şt�r.  

 

 

2.1.4   Osmanlı   İmparatorluğu  

 

I.  Dünya  Savaşı’na  ve  önces�ne  rastlayan  yıllarda  Osmanlı  İmparatorluğunda          

b�r  modernleşme,  dönüşüm  sürec�yle  beraber  yönet�m  ve  halk  �l�şk�ler�n�n  de  yen�den            

tanımlandığı  b�r  rev�zyon,  arayışı  ve  �ç  hâk�m�yet  mücadeles�  yaşanmıştır.  Yaşanan           

modernleşme  sürec�nde  toplumda  öncel�kle  “Batıcı“  ve  “  Gelenekç�”  olarak  �k�  farklı            

görüşe  a�t  k�tle  oluşmuş  sonrasında  �se  “Batıcılık”  “İslamcılık”  ve  “Türkçülük”  g�b�            

f�k�r   akımları   doğmuştur.   (Taş   &   Göksüçukur,   2019,   s.   474)  

Bu  f�k�r  cereyanlarının  yoğun  şek�lde  yaşanmaya  başladığı  1830  yıllardan          

�t�baren  Osmanlı  İmparatorluğunda  g�derek  artan  b�r  şek�lde  modern  propaganda          

faal�yetler�n�n  etk�s�  kavranmaya  başlanmıştır.  O  dönemlerde  Osmanlı        

İmparatorluğunda  yayın  yapan  Avrupalı  ülkelere  a�t  gazetelerde  bu  etk�n�n          

kavranması  da  öneml�  rol  oynamıştır.  Basın  aracılığıyla  yapılan  ve  aleyhte  olan            

propaganda  faal�yetler�ne  Osmanlı  İmparatorluğu  tarafından  y�ne  aynı  yöntemle         

cevap  ver�lm�ş  örneğ�n  Alexandre  Blacque  tarafından  çıkarılan  gazete  Osmanlı          

İmparatorluğu  tarafından  desteklenerek  bu  t�p  olumsuz  çalışmalara  karşı  Osmanlı          

İmparatorluğu   yanlısı   faal�yetlerde   bulunmuştur.   (Işık   &   Eş�tt�,   2018,   s.   188,189)   

I.  Dünya  Savaşı  başladığında  �se  tüm  ülkelerde  görülen  propaganda          

faal�yetler�  benzer  şek�lde  Osmanlı  İmparatorluğunda  da  yürütülmüştür.  Ancak         

Osmanlı  İmparatorluğunun  bu  dönem  propaganda  faal�yetler�  genel  olarak         

�ncelend�ğ�nde  yürütülen  çalışmaların  daha  çok  savunma  özell�kler�  taşıdığı         

görülmekted�r.  (Ünalan,  2016,  s.  82)  Bu  kapsamda  1911  yılı  sonrasında  İtt�hat  ve             

Terakk�  Cem�yet�  tarafından  Osmanlı  İmparatorluğu  tarafından  yürütülecek  olan         
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�st�hbarat,  gayr�  n�zam�  harp  ve  propaganda  faal�yetler�n�n  tek  merkezden          

yürütülmes�  �ç�n  daha  sonra  Teşk�lat-ı  Mahsusa  �sm�n�  alacak  olan  teşk�latın  kuruluş            

çalışmalarına   başlanılmıştır.   (Han�oğlu,   2011,   s.   568-569)   

Savaşın  başladığı  1914  yılına  gel�nd�ğ�nde  �se  “Teşk�lat-ı  Mahsusa”  �sm�n�          

alan  teşk�lat  Merkez-�  Umum�  �le  b�rl�kte  Dah�l�ye  Nazırlığının  denet�m�ne  tab�           

olarak  Enver  Paşa’nın  em�r  ve  komutasında  faal�yetler�n�  yürütmüştür.         

Örgütlenmes�nde  ve  yönet�c�  kadrolarında  1908  yılı  önces�n�n  �llegal  kom�tacılarının          

yanında  Bab-ı  Al�  Baskını,  Trablusgarp  ve  Balkan  Savaşlarına  katılan  ve  buralarda            

gayr�  n�zam�  harp  faal�yet�nde  bulanan  askerler�nde  yer  aldığı  yapılanma;  �ç           

güvenl�ğ�n  sağlanması,  �st�hbarat  faal�yetler�n�n  yürütülmes�,  orduyu  destekley�c�        

n�tel�kte  çalışmalar  yapılması  ve  gerek�rse  doğrudan  savaşılması,  �ht�yaç  duyulan          

propaganda  faal�yetler�n�n  yürütülmes�  g�b�  amaçlarla  çeş�tl�  faal�yetler  yürütmüştür.         

(Köseoğlu,   2016)  

Teşk�lat-ı  Mahsusa  çalışmalarını  Mısır,  Tunus,  Balkan  V�layetler�,  H�nd�stan,         

Kırım,  Afgan�stan,  V�layat-ı  Şark�ye  g�b�  çeş�tl�  bölgelerle  �lg�lenen  masalar  kurarak           

yürütmüş  ve  bu  çalışmalar  net�ces�nde  farklı  d�llerden  elde  ed�len  �st�hbarat  b�lg�ler�            

yürütülecek  olan  propaganda  çalışmalarında  kullanılmıştır.  (Han�oğlu,  2011,  s.  569)          

Teşk�lat  düşman  sahalarında  ayaklanmalar  çıkarmak,  hükümetler  aleyh�ne  kışkırtıcı         

çalışmalar  yapmak,  operasyonel  �st�hbarat  toplamak,  casusluk  faal�yetler�nde        

bulunmak,  çete  harpler�n�  �dara  etmek  g�b�  b�rçok  araçtan  aynı  anda  düzenl�  olarak             

faydalanması  bakımından  öncüller�nden  daha  farklı  b�r  hüv�yetle  öne  çıkmıştır.  (Saf�,           

2016)  Örtülü  ödenek  üzer�nden  madd�  kaynağını  sağlayan  teşk�lata  bağlı  ajanlar  bu            

kapsamda  ülke  �ç�nde  ve  dışında  özell�klede  halk  arasında  çeş�tl�  propaganda           

çalışmalarında  bulunmuştur.  Bu  çalışmalarda  zaman  zaman  basılı  yayınlar  kullanılsa          

da  genell�kle  halk  arasında  sözlü  propaganda  faal�yetler�ne  ağırlık  ver�lm�ş;  dönem�n           

madd�  �mkansızlıkları  sebeb�yle  �se  propaganda  faal�yetler�nden  k�tleler�n  �kna         

ed�lmes�nde   sürekl�l�k   arz   edecek   şek�lde   faydalanılamamıştır.   (Köseoğlu,   2016)   

Teşk�lat  yürütülen  propaganda  faal�yetler�nde  edeb�  araçlardan  ve        

edeb�yatçılardan  da  sıklıkla  yararlanmıştır.  Örneğ�n  k�tlelere  yönel�k  telk�n  ve  �kna           

faal�yetler�nde  bulunmak  üzere  teşk�lata  dah�l  ed�len  İst�klal  Marşı  şa�r�  Mehmet  Ak�f            
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Ersoy,  bu  kapsamda  b�r  Teşk�lat-  ı  Mahsusa  görevl�s�  olarak  Berl�n’e  gönder�lm�şt�r.            

Burada  müslüman  es�rlere  konuşmalar  yapıp  Almanlar  tarafından  müslümanlara         

dağıtılacak  olan  çeş�tl�  b�ld�r�lere  �mza  atan  Ak�f,  zaman  zaman  b�zzat  cephelere  de             

g�derek  megafonlar  aracılığı  �le  düşman  saflarında  k�  müslüman  askerlere          

konuşmalar  yapmıştır.  Ak�f’  �n  bu  çalışmalarının  net�ce  vermes�  ve  müslüman           

askerler�n  taraf  değ�şt�rmeye  başlaması  üzer�ne  �se  İng�ltere  ve  Fransa  müslüman           

askerler�n�   bu   cephelerden   başka   bölgelere   kaydırmıştır.   (Yıldırım,   2019)  

Bu  dönemde  edeb�  eserler�n  propaganda  gücünden  daha  ver�ml�  olarak          

faydalanmak  �ç�n  �se  Harb�ye  Nezaret�  tarafından  askerler�n  moral  ve  �nancını           

artıracak  n�tel�kte  edeb�  eserler�n  teşv�k  ed�lmes�  �ç�n  kampanya  başlatılmıştır.          

Kampanya  kapsamında  yazarlara  k�tap  s�par�şler�  ver�lm�ş,  eserler�n        

hazırlanmasından  sonra  �se  yazarlara  yüksek  ücretler  ödenerek  bu  eserler  satın           

alınmış,  en  kal�tel�  kağıtlara  basılarak  orduya  dağıtılmıştır.  (Köseoğlu,  2016)  Bu           

durumun  b�r  örneğ�  b�zzat  Enver  Paşa’  nın  taleb�  doğrultusunda  Yusuf  Z�ya  Ortaç             

tarafından  yazılan  ve  �ç�nde  ordu  �ç�n  kaleme  alınan  22  ş��r�n  yer  aldığı  “Akından              

Akına”   �s�ml�   ş��r   k�tabıdır.   (A.Karaca,   2007,   s,   403)  

Savaş  dönem�  boyunca  çek�len  fotoğraflarda  d�ğer  ülkelere  benzer  şek�lde          

propaganda  amaçlı  olarak  kullanılmış,  Müdafaa-�  M�ll�ye  Cem�yet�nce  çıkarılan         

“Harb-�  Umum�  Panoraması”  başlıklı  yayın  bu  alandak�  örnek  çalışmalardan  b�r�s�           

olmuştur.  (Ulu,  2012,  s.  65)  Benzer  şek�llerde  faal�yet  gösteren  “Donanma           

Mecmuası”  ve  “Yen�  Mecmua”  g�b�  örneklerle  b�rl�kte  görsel  propaganda  alanında  en            

başarılı  çalışma  �se  “Harp  Mecmuası”  olmuştur.  (Ulu,  2012,  s.  66)  Ayrıca  özell�kle             

düşman  hatlarına  uçaklarla  atılmak  üzere  hazırlatılan  b�ld�r�lerde  önce  çıkan  asker�           

propaganda  faal�yetler�nden  b�r�  olmuştur.  Enver  Paşa’  nın  emr�  �le  İng�l�zce,           

Fransızca,  Urduca  g�b�  çeş�tl�  d�llerde  basılan  b�ld�r�lerle  Türkler  aleyh�ne  yapılan,           

Türkler�n  barbar  ve  acımasız  olduğu  şekl�ndek�  düşman  propagandalarına  cevaplar          

ver�lm�şt�r.   (Kaşıyuğun   &   Çolak,   2014,   s   171)  

H�lal-�  Ahmer  Cem�yet�’  de  (Kızılay)  bu  süreçte  etk�n  b�r  rol  oynamış;            

haberleşme  aracı  olan  kartpostallar  bu  dönemde  cem�yet  tarafından  propaganda          

amaçlı  olarak  kullanılmıştır.  Örneğ�n  İng�ltere  emr�nde  savaşan  müslüman  askerlere          
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yönel�k  hazırlanan  b�r  kartpostalda  İng�ltere  tarafından  bombalanan  b�r  cam��ye  a�t           

b�lg�lere  yer  ver�lerek  düşman  safında  yer  alan  müslümanların  desteğ�n�  kazanmaya           

yönel�k   çalışmalarda   bulunulmuştur.   (Polat,   2012,   s.   258)  

S�nemada  bu  süreçte  d�ğer  ülkelere  benzer  şek�lde  asker�  ve  pol�t�k  amaçlarla            

kullanılan  propaganda  araçlardan  b�r�  olarak  öne  çıkarken,  1915  yılında  Enver  Paşa            

tarafından  Merkez�  Ordu  S�nema  Da�res�  kurdurulmuştur.  Da�re  tarafından         

Anafartalar  Muharebes�nde  İt�laf  Ordularının  Püskürtülmes�  (1915),  Alman        

İmparatorunun  Dersaadete  Gel�ş�  (  1917),  Vahdett�n’�n  Kılıç  Alayı  (1918)  g�b�           

f�lmlerle  Osmanlı  Ordusuna  güven  sağlayıp  haklılığını  �fade  edecek  mesajlar          

ver�lmeye  çalışılmıştır.  (Işık  &  Eş�tt�,  2018,  s.  185-191)  Ancak  bu  dönemde  savaş             

görüntüler�n�n  yer  aldığı  f�lmler  halkı  etk�leyeb�lecek  n�tel�kler�  sah�p  olmakla          

b�rl�kte,  güncel  savaş  görüntüler�n�n  ötes�ne  geçemeyerek  sürekl�  b�r  s�yas�          

propaganda  mekan�zması  hal�ne  dönüştürülemem�şt�r.  (Çel�ktemel  Thomen,  2010,  s.         

4)  

 

 

Görsel   7:   B�r�nc�   Dünya   Savaşı   Osmanlı   İmparatorluğu   propaganda   af�ş   örnekler� 

 

Kaynak:   (tr.p�nterest.com)  
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Dönemde  af�ş  çalışmalarıda  propagandanın  öneml�  b�r  aracı  olarak  ele          

alınmıştır.  Bu  kapsamda  savaş  dönem�  propaganda  çalışmalarına  örnek  olarak  ver�len           

af�ş  çalışmalarının  �lk  �k�s�nde  “Seferberl�k  var,  Asker  olanlar  s�lah  başına”  sloganı            

�le  halkın  orduya  katılımı  amaçlanırken;  son  görselde  �se  düşmanı  yere  seren            

kahraman   Türk   subayı   ve   askerler�   resmed�lerek   ordunun   gücüne   vurgu   yapılmıştır.  

 

 

2.1.5   Rusya  

 

1914  yılında  �tt�fak  devletler�ne  karşı  I.  Dünya  Savaşına  katılan  Rusya  Çarlığı            

bu  dönemde  ekonom�k  ve  s�yas�  çalkantılarla  da  karşı  karşıya  gelm�şt�r.  Savaş            

sürec�nde  ülke  �ç�ne  yönel�k  olarak  �ç  desteğ�n  sağlanmasına  yönel�k          

propapagandalar  �şleyen  Çarlık  yönet�m�,  savaşın  üçüncü  yılı  olan  1917’  ye           

gel�nd�ğ�nde  Ek�m  Devr�m�  sonucu  tar�h  sahnes�nden  çek�l�rken  yer�n�  Len�n          

öncülüğünde  kurulan  Sosyal�st  yönet�me  bırakmıştır.  (Çakı  &  Gülada,  2018,  s.           

15-17)  Bu  perspekt�f  üzer�nden  savaş  dönem�  Rus  propagandasının  �k�  ayrı  dönemde            

ve   �k�   ayrı   yönet�m   tarafından   şek�llend�ğ�   görülmekted�r.  

Çarlık  Rusya’  sı  savaş  başladığında  propaganda  faal�yetler�n�  tek  merkezden          

koord�ne  eden  b�r  kuruma  sah�p  değ�ld�r.  Bunun  yer�ne  �ht�yaç  duyulan  propaganda            

faal�yetler�  İç�şler�,  Savaş  ve  Dış�şler�  Bakanlıklarınca  yürütülmüştür.  1915  yılında          

İç�şler�  Bakanlığı  bünyes�nde  çalışmalarını  yürüten  B�lg�  Bürosu,  Basın  Bürosu          

olarak  yen�den  düzenlenerek  basına  sunulacak  b�lg�ler  konusunda  çalışmalarına         

devam  etm�şt�r.  Dış�şler�  Bakanlığı  bünyes�nde  faal�yet  gösteren  Basın  ve          

Enformasyon  Da�res�  �se  özell�kle  tarafsız  ülkelere  ve  Slav  halklara  yönel�k           

propaganda  faal�yetler�nde  bulunmuş,  ordu  bünyes�nde  kurulan  Basın  Bürosu         

aracılığı  �le  1915  ve  1916  yıllarında  hızlandırılan  asker�  propaganda  faal�yetler�nden           

�se  çalışmalardak�  koord�ne  eks�kl�ğ�  neden�  �le  �sten�len  ver�m  sağlanamamıştır.          

(Medyakov,   2014,   s.   3)  
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Bu  resm�  makamların  yanında  yarı  resm�  Skobelev  Kom�tes�’  de  savaş           

dönem�  Rus  propaganda  merkezler�nden  b�r�  olarak  öne  çıkarken,  “  1914  Derneğ�”            

ve  “Rus  yaşamında  Almancılık”  organ�zasyonu  bağımsız  olarak  propaganda         

faal�yetler�nde   bulunmuştur.(Medyakov,   2014,   s.   3,4)  

Bu  dönemde  Rus  propagandası  genel  olarak  halka  bütünsel  olarak  savaşın           

nedenler�  ve  hedefler�n�  anlatmaya  yönel�k  olarak  sürdürülmüştür.  Ancak  yazılı          

propaganda  araçlarından  d�ğer  ülkelerde  olduğu  kadar  etk�n  yararlanılamamıştır.         

Bunun  neden�  �se  Rusya’  da  1913  yılı  �t�bar�  �le  okur  yazar  oranının  %40              

sev�yeler�nde  olmasıdır.  (Kurt  S.  Ü.,  2018,  s.  181-182)  1890’  lı  yıllarda  Fransa  ve              

İng�ltere  g�b�  ülkelerde  okur  yazar  oranının  %70  �la  %90,  Osmanlı  İmparatorluğunda            

�se  %  54’  sev�yeler�ndeyken  Rusya’  da  bu  oranın  %17  olmasıda  bu  durumu             

destekler   n�tel�kted�r.   (Ek�nc�,   2013)   

Ancak  bu  duruma  rağmen  yazılı  yayınlardan  propaganda  faal�yetler�         

kapsamında  yararlanılmıştır.  Bu  kapsamda  1915  yılında  82  gazete  ve  derg�  ücrets�z            

olarak  dağıtılırken  bu  sayı  1916  yılında  94’  e  çıkarılmış;  benzer  şek�lde  ordu  ve              

halkın  vatanseverl�k  duygularına  h�tap  etme  amacıyla  hazırlanan  k�tapçıklarda  süreç          

�ç�nde   kullanılan   yazılı   propaganda   araçlarından   olmuştur.   (Medyakov,   2014,   s.   4)   

Rusya  görsel  propaganda  araçlarını  �se  başarılı  olarak  kullanmıştır  ve  bu           

noktada  s�yas�  �çer�kl�  �lk  poster  kullanımına  Rusya’  da  başlanmıştır.  Bunun  yanında            

s�nema,  t�yatro  hatta  s�rk  göster�ler�  de  propaganda  amaçlı  olarak  kullanılmıştır.           

Dönem�n  f�lmler�nde  savaş  teması  ön  plana  çıkarken  1916  yılında  150  m�lyondan            

fazla  s�nema  b�let�  satılmış,  bu  çalışmalarda  ortak  düşman  algısı  öncel�kle  Almanlar            

üzer�nde  kurgulanırken  bunu  Avusturya-Macar�stan  ve  Osmanlı  İmparatorluğu        

�zlem�şt�r.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   184-185)  

1917  yılından  �t�baren  Bolşev�kler�n  yönet�m�  ele  geç�rmes�  sonrasında  �se          

yen�  yönet�m  halkı  �sted�ğ�  doğrultuda  sevk  etmek  ve  yen�  dönem�n  sorunlarıyla  başa             

çıkmak  �ç�n  propaganda  faal�yetler�nden  etk�n  olarak  yararlanmıştır.  Sovyetler  bu          

dönem  �mkanları  dah�l�ndek�  tüm  propaganda  araçlarından  yararlanmış,  k�br�t         

kutuları  ve  sanat  tablolarına  varıncaya  kadar  halka  ulaşab�lecekler�  tüm  araçları           

kullanmaya  çalışmışlardır.  Halkın  coşkusunu  yüksek  tutab�lmek  �ç�n  resm�  geç�tler          
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ve  göster�ler  sıklıkla  kullanılırken  yen�  yönet�m  radyonun  propaganda         

çalışmalarındak�  önem�n�  fark  ed�p  çok  sayıda  radyo  �stasyonu  kurmuştur.  (Ünalan,           

2016,  s.  118,119)  D�ğer  taraftan  yönet�m�n  o  dönem  sah�p  olduğu  �ht�lalc�  ruh             

propaganda  faal�yetler�ne  daha  çok  önem  ver�lmes�n�  beraber�nde  get�r�rken  bu          

durum   propaganda   alanında   uzmanlaşmayıda   sağlamıştır.   (Avşar,   2003,   s.   92,93)  

 

 

Görsel   8:   B�r�nc�   Dünya   Savaşı   Rusya   propaganda   af�ş   örnekler�  

 

Kaynak:   (www.rferl.org,   t.y)  

 

I.  Dünya  Savaşı  dönem�nde  Rusya  tarafından  yapılan  propaganda  af�şler�ne          

örnek  olarak  sunulan  görseller�n  �lk�nde  1914  yılında  başlayan  savaş  “İk�nc�           

Vatanseverl�k  Savaşı”  olarak  n�telenm�ş,  “İlk  Vatanseverl�k  Savaşı”  olarak  �se          

Napolyon’un  Rusya’yı  �şgal�ne  atıf  yapılmıştır.  Böylece  kurulan  tar�h�  bağ  üzer�nden           

Rusların  vatanseverl�k  duyguları  daha  yoğun  şek�lde  harekete  geç�r�lmeye         

çalışılmıştır.  İk�nc�  af�ş  çalışmasında  halk  cephedek�  orduya  yardım  etmeye  davet           

ed�l�rken,  son  af�ş  çalışmasında  �se  halktan  savaşta  yara  alan  askerlere  yardım  etmes�             

�stenm�şt�r.  
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Ülken�n  gen�ş  b�r  coğrafyaya  yayılmış  olması,  b�rçok  farklı  etn�k  k�ml�ğ�           

barındırması,  ulus  k�ml�ğ�n�n  sağlanamaması  �le  b�rl�kte  okur  yazar  oranının          

düşüklüğü  �se  savaş  dönem�  Rus  propaganda  faal�yetler�n�  zorlaştırıcı  etkenler  olarak           

karşımıza   çıkmıştır.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   183,184)   

 

 

2.1.6   Amer�ka   B�rleş�k   Devletler�  

 

ABD  1914  yılında  başlayan  b�r�nc�  Dünya  Savaşına  1917  yılında  g�rm�ş  ve  bu             

yıl  Başkan  W�lson  tarafından  kurulan  “Creel  Kom�syonu”  (Halkı  Aydınlatma          

Kom�tes�)  halkı  savaşa  hazırlamak  ve  halkın  desteğ�n�  sağlamakla         

görevlend�r�lm�şt�r.  (Apak,  2018,  s.  22)  ABD’n�n  savaşa  katılmasından  günler  sonra           

faal�yetler�ne  başlayan  kom�te  �let�ş�m  araçlarından  uzmanlıkla  faydalanarak  s�steml�         

b�r  şek�lde  çalışmalarını  yürütmüştür.  Farklı  d�llerde  yayınlar  yapan  ve  böylel�kle           

Amer�kan  propagandasının  hedef  k�tles�n�  gen�şleten  kom�te  b�r  yandan  f�lmler,          

fotoğraf  ve  poster  g�b�  çeş�tl�  araçları  propaganda  amaçlı  kullanırken  b�r  yandanda            

sanat,  �ş  ve  akadem�  dünyasından  saygın  �s�mler�  kom�te  çatısı  altında  b�r  araya             

get�rm�şt�r.   (Uluçeçen,   2020,   s.   13)  

Öte  yandan  kom�te  kadınlar,  �şç�ler,  azınlıklar  ve  ç�ftç�ler  g�b�  toplumun  farklı            

kes�mler�n�  yapılacak  olan  propaganda  çalışmalarında  hedef  k�tle  olarak  ele  alarak           

tüm  kes�mler  ABD’  n�n  ortak  �dealler�  çevres�nde  b�r  araya  get�rmeye  çalışmıştır.            

Amer�ka’nın  savaşın  doğal  coğrafyası  �ç�nde  yer  almaması  ve  farklı  kökene  sah�p            

vatandaşlar  barındırması  g�b�  durumların  savaş  karşıtı  görüşler�  de  beraber�nde          

get�rm�ş,  bu  durum  �se  Amer�ka’nın  �ç  propagandaya  önem  vermes�n�  gerekt�ren  b�r            

etken   olmuştur.   (Kurt   S.   Ü.,   2018,   s.   190,191)   

1917  yılında  ABD’n�n  savaşa  dah�l  olmasıyla  b�rl�kte  �se  Amer�kan  yönet�m�           

basına  sansür  uygulamaya  ve  “Esp�onage  Act”,  “Sed�t�on  Act”  g�b�  yasal           

düzenlemelerle  basın  kontrol  altına  alınmaya  çalışılmıştır.  (Apak,  2018,  s.  22)  Creel            

Kom�syonunun  �lk  �şler�nden  b�r�de  bu  düzenlemeler�  desteklemek  olmuştur.         
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Sunumlarında  gerçeklerle  b�rl�kte  abartılara  da  yer  veren  kom�te  bu  dönemde  100            

m�lyonun  üzer�nde  poster  ve  broşür,  6000  haber  bülten�,  ve  haftalık  20.000’  �  aşkın              

materyal  �le  Amer�kan  propaganda  faal�yetler�n�  yürütmüştür.  (Erdoğan  &  Alemdar  ,           

2010,   s.   55)  

 

 

Görsel   9:   B�r�nc�   Dünya   Savaşı   Amer�ka   propaganda   af�ş   örnekler�  

 

Kaynak:   (www.cnnturk.com,   2014)  

 

I.  Dünya  Savaşı  dönem�nde  ABD  dek�  propaganda  amaçlı  af�ş  çalışmalarına           

örnek  olarak  ver�len  görseller�n  �lk�nde  “Keşke  b�r  erkek  olup  donanmaya           

katılsaydım”  sloganıyla  b�r  Amer�kan  kadını  resmed�lerek  donanmanın  asker  alımları          

yaptığı  �lan  ed�lm�ş,  ayrıca  çalışmada  kadın  f�gürüne  yer  ver�lerek  tüm  Amer�kan            

halkının  savaşa  hazır  olduğu  mesajının  yanında  Amer�kan  erkekler�  orduya  katılım           

�ç�n  cesaretlend�r�lm�şt�r.  İk�nc�  af�ş  çalışmasında  “  Den�zc�lere  katıl,  onlarla  b�rl�kte           

g�t”  sloganıyla  benzer  şek�lde  donanmaya  asker  alımı  �lanı  yapılarak  halkın  orduya            

katılımı  amaçlanmıştır..  Son  af�ş  çalışmasında  �se  “Bayrak  �ç�n  sadece  şapka           

çıkarılmaz,  kollarda  sıvanır”  sloganıyla  halk  orduya  ve  savaşa  destek  vermeye  davet            

ed�lm�şt�r.   
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S�nema  alanında  �se  başlarda  s�steml�  b�r  çalışma  yapılmamış,  bu  alandak�           

faal�yetler  Hollywood  tarafından  yürütülmüştür.  1914-  1916  yılları  arası  dönem          

çek�len  f�lmler  �se  savaşa  katılmanın  tartışıldığı  b�r  dönem�n  �zler�n�  taşımıştır.           

Propaganda  alanında  çek�len  ve  etk�l�  olan  �lk  yapım  �se  1915  tar�hl�  “The  Battle  Cry               

of  Peace”  (  Barışın  Savaş  Çığlığı)  �s�ml�  f�lm  olmuştur.  F�lmde  Almanların  New             

York’a  saldırdığı  ve  kent�  harabeye  döndürdükler�  b�r  h�kaye  yansıtılırken;  savaşa           

g�r�len  1917  yılı  sonrasında  Alman  aleyhtarı  yapımların  sayısı  artmaya  başlamıştır.           

(İnceoğlu,   2015,   s.   80)  

1918  yılında  savaşın  sona  ermes�n�  tak�ben  faal�yetler�ne  son  ver�len  Creel           

Kom�syonu’  nda  görev  alan  üyeler�n  özel  sektörde  faal�yet  göstermeye  başlamasıyla           

b�rl�kte  �se  savaş  dönem�nde  elde  ed�len  tecrübe  ve  b�lg�ler  özel  sektöre  taşınmıştır.             

(Uluçeçen,  2020,  s.  13)  Ayrıca  benzer  şek�lde  Amer�kan  yönet�m�ne  bu  dönemde            

destek  veren  �s�mlerden  b�r�  olan  gazetec�  Walter  L�ppmann,  Edward  Bernays  �le            

b�rl�kte  propaganda  metotlarını  b�l�msel  b�r  şek�lde  tasarlayarak  modern  anlamda          

propaganda   tekn�kler�n�n   temel�n�   oluşturmuştur.   (Apak,   2018,   s.   23)  

 

 

2.2   İk�nc�   Dünya   Savaşında   Propaganda   Faal�yetler�  

 

I.  Dünya  Savaşı  süres�nce  devletler�n  �lk  kez  resm�  b�r  mücadele  aracı  olarak             

ele  alıp  kullandıkları  propaganda  bu  dönemde  sağlanan  tecrübe  ve  b�r�k�mler�n  de            

etk�s�  �le  II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  çok  daha  kapsamlı  ve  s�steml�  b�r  şek�lde              

kullanılmıştır.  Öte  yandan  �k�  savaş  arası  dönemde  k�tle  �let�ş�m  araçlarında  meydana            

gelen  gel�şmelere  propagandacılarda  uyum  sağlamakta  gec�kmem�şt�r.  Özell�kle        

Goebbels’  �n  propagandanın  k�tlesel  boyutu  �le  �lg�l�  düşünceler�n�  prat�ğe  geç�ren           

H�tler,  II.  Dünya  Savaşı  önces�nde  ve  savaş  süres�nce  faş�st  �deoloj�y�  dönem�n  önde             

gelen  k�tle  �let�ş�m  araçlarını  etk�n  b�r  şek�lde  kullanarak  yaymıştır.  (Akarcalı,  2003,            

s.  32,51)  Bu  bakımdan  propaganda  II.  Dünya  Savaşında  süres�nce  savaşın           
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paydaşlarınca  kullanılan  öneml�  b�r  mücadele  aracı  olduğu  kadar  savaşa  g�den           

süreçte   de   rol   oynayan   etk�n   b�r   unsur   olarak   karşımıza   çıkmaktadır.  

Dünya  tar�h�n�n  en  kanlı  savaşlarından  b�r�  olduğu  �fade  ed�len  II.  Dünya            

Savaşı,  (Çeleb�,  2016)  Almanya’nın  1939  yılında  Polonya’yı  �şgal  etmes�  �le           

başlayarak  1945  yılında  Japonya’nın  tesl�m  olması  �le  sona  erm�ş,  bu  süre  zarfında             

40-50  m�lyon  arası  �nsanın  savaş  neden�  �le  hayatını  kaybett�ğ�  bel�rt�lm�şt�r.           

(W�k�ped�a,  2020)  K�m�  kaynaklarda  �se  bu  sayının  65  m�lyona  kadar  vardığı  �fade             

ed�lm�şt�r.   (Derel�,   2018,   s.   204)   

M�lyonlarca  �nsanın  hayatını  kaybetmes�n�n  yanında  m�lyonlarca  �nsanın        

yaşantısını  da  der�nden  etk�leyen  ve  dönüştüren  bu  savaş,  b�r  yandan  da  b�l�m,             

teknoloj�  ve  ekonom�  alanlarında  çeş�tl�  atılımlara  yol  açmıştır.  Örneğ�n  Chr�s           

B�shop’un  “The  Encycloped�a  of  Weapons  of  World  War  II”  adlı  çalışmasında            

sunulan  ver�ler  süreç  �ç�nde  savaşın  paydaşı  olan  ülkelere  a�t  asker�  teknoloj�de            

meydana  gelen  gel�şmeler�  karşılaştırmalı  olarak  göstermekted�r.  (B�shop,  2002)         

Ayrıca  bu  durumun  sadece  teknoloj�  �le  sınırlı  kalmamış  bahsed�ld�ğ�  üzere  aynı            

atılımlar  endüstr�,  tıp  ve  �let�ş�m  g�b�  alanlarda  da  meydana  gelm�şt�r.  (Boyraz,  2015,             

s.   101)   

Ülkeler  bu  bağlamda  savaşa  g�den  süreç  �ç�nde  ve  savaş  sürec�nde  gerek  �ç             

desteğ�  sağlamak  adına  gerekse  uluslararası  alanda  meşru�yet  kazanmak  ve  düşman           

ülkeler�  zayıflatmak  adına  propaganda  tekn�kler�  üzer�nde  daha  çok  durmuş,  bu           

dönemde  I.  Dünya  Savaşına  nazaran  çok  daha  s�steml�  olarak  ele  alınan  çalışmalar             

özell�kle   Naz�   Almanya’sının   etk�s�   �le   g�derek   kapsamlı   b�r   d�s�pl�n   hal�n�   almıştır.  

 

 

2.2.1   İtalya  

 

Ben�to  Mussol�n�  1922  yılında  İtalya’  da  Başbakanlık  görev�ne  gelm�şt�r.          

Aynı  zamanda  Ulusal  Faş�st  Part�’  n�n  l�der�  de  olan  Mussol�n�  tak�p  eden  süreç              
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�ç�nde  faş�zm  �deoloj�s�n�  yaymak  �ç�n  yoğun  b�r  propaganda  faal�yet�ne  g�r�şm�şt�r.           

Bu  doğrultuda  bu  yen�  dönemde  yapılan  �lk  �şlerden  b�r�s�  Mussol�n�  üzer�nde  “kült             

l�der”  �majını  oluşturma  çalışmalarına  başlamak  olmuş  ve  bu  amaçla  Mussol�n�’ye  “�l            

Duce”  (l�der)  unvanı  ver�lm�şt�r.  (Karaca,  2018,  s.  1203)  İtalya’  da  Mussol�n�            

üzer�nden  yürütülen  kült  l�der  �nşası  �se  yalnızca  İtalya’  ya  özgü  b�r  durum  değ�ld�r.              

Bu  durum  dönem�n  d�ğer  devletler�nde  de  sık  kullanılan  b�r  metod  olarak  karşımıza             

çıkmaktadır.  Örneğ�n  İspanya’da  Franco,  Almanya’da  H�tler,  Rusya’da  Len�n,  Ç�n’de          

Mao  üzer�ne  benzer  şek�llerde  “kült  l�der”  olgusu  �nşa  ed�lm�şt�r.  İtalyan’lar           

Mussol�n�  üzer�nde  oluşturulan  bu  �maj  üzer�nden  sıklıkla  Roma  İmparatorluğu          

dönem�ne  atıflarda  bulunarak  Mussol�n�  �le  o  esk�  ama  büyük  ve  �ht�şamlı  günlere             

dönüşün  mümkün  olduğu  mesajını  verm�şt�r.  Mussol�n�’n�n  bu  süreçte  İtalyan          

halkına  “Yen�  Sezar”  olarak  lanse  ed�lerken,  oluşturulan  bu  �maj  üzer�nden  �se            

İtalyan  halkının  tar�h�  duygularını  ve  özlemler�n�  uyararak  k�tleler�n  desteğ�n�  almak           

amaçlanmıştır.   (Karaca,   2018,   s.   1204-1208)   

Mussol�n�,  Başbakanlığa  gel�ş�n�  tak�p  eden  5.  yılda  (1927)  medya          

yönet�m�ne  hâk�m  hale  gelm�ş  ve  böylece  propaganda  faal�yetler�n�  kolayca  yürütüp           

halka  �sted�ğ�  mesajları  rahatlıkla  vereb�lecek  b�r  konum  elde  etm�şt�r.  (Derel�,  2018,            

s.  216)  Mussol�n�’n�n  �kt�dara  gelmes�n�  tak�p  eden  yıllarda  g�r�şt�ğ�  bu  propaganda            

faal�yetler�  �se  “faş�st  propaganda”  kavramını  l�teratüre  eklem�şt�r.  (Stratej�  Düşünce          

ve  Anal�z  Merkez�,  2018,  s.  23)  Basın,  radyo  ve  eğ�t�m  g�b�  b�rçok  araçtan  yararlanan               

Mussol�n�  ve  ek�b�  k�tlelere  faş�zm�  y�rm�nc�  yüzyılın  �deoloj�s�  olarak  sunmuş  ve            

l�beral�zm  �le  demokras�n�n  yer�n�  faş�zm�n  aldığı  mesajını  verm�şt�r.  (Derel�,  2018,  s.            

217)  Mussol�n�’n�n  “Yen�  �nsan  şaşılacak  kadar  çabuk  �nanıyor”  (Domenach,  1969,  s.            

43)  ve  “B�r  efsanen�n  mutlaka  doğru  olması  gerekmez”(Kayabalı  &  Arslanoğlu,            

1983,  s.  14)  sözler�  �se  onun  propagandanın  �nsanlar  üzer�ndek�  etk�ler�ne  da�r            

düşünceler�n�   ve   propagandaya   bakış   açısınıda   gösterm�şt�r.   

İlk  olarak  Mussol�n�  İtalyası’  nda  ortaya  çıkan  “Faş�st  Propaganda”          

kavramının  özell�kler�  �se  şu  şek�lde  sıralanmıştır.  (Stratej�  Düşünce  ve  Anal�z           

Merkez�,   2018,   s.   23,24)  
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1. Faş�st  Propagandada  en  çok  kara  propaganda  �le  karşı  propaganda  yöntemler�           

uygulanmaktadır.  

2. Propaganda  yapıcılar  kend�ler�n�  amaçlarına  ulaştıracak  her  türlü  aracı         

(s�nema,   gazete,   radyo,   sanat   g�b�)   ustalıkla   kullanırlar.  

3. Propaganda   sürec�   tek   merkezden   �dare   ed�l�r.  

4. Propaganda   süreçler�   kes�nt�ye   uğratılmadan   her   alanda   devam   ett�r�l�r.  

5. İnsan  ps�koloj�s�n�n  özell�kler�  anal�z  ed�lerek  propaganda  sürec�nde        

kullanılır.  

6. L�derler�n   konuşmaları   özel   olarak   hazırlanır   ve   k�tleler�   man�püle   eder.  

7. Mesajlar  rasyonell�kten  daha  çok  �rrasyonel  özell�kler  taşır.  Mantıktan  çok          

duygulara   h�tap   eder.  

8. Propaganda  süreçler�  l�der  odaklı  olduğundan  l�derlere  kutsallık  atfed�l�r  ve          

böylece   k�tleler�n   ona   karşı   savunma   refleksler�n�n   önüne   geç�lmeye   çalışılır.  

Ayrıca  bu  özell�kler�n  uygulamalarına  �l�şk�n  olarak  Mussol�n�’  n�n  af�ş          

çalışmalarında  kullanılmasını  �sted�ğ�  sloganlar  �ncelend�ğ�nde  bu  çalışmaların  faş�st         

propagandanın  özell�kler�n�  taşıdığı  görülmekted�r.  Bu  sloganlardan  bazıları  �se         

şöyled�r;   (Mac�t,   2007,   s.   108)  

● İnan,   �taat   et   ve   savaş.  

● Mussol�n�   her   zaman   haklıdır.  

● Tar�hte   h�çb�r   şey   savaşsız   kazanılmadı.  

Mussol�n�  eğ�t�m�  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanmaya  �se  göreve  gel�r           

gelmez  başlamıştır.  Göreve  geld�kten  sonra  G�ovann�  Gent�le’  y�  eğ�t�mden  sorumlu           

bakan  olarak  görevlend�rm�ş  ve  okullara  bu  doğrultuda  faş�st  yurttaş  yet�şt�rme           

görev�n�  verm�şt�r.  Okullarda  gençlere  Roma  tar�h�  ve  coğrafyası  �le  �lg�l�  dersler            

ver�lm�ş,  yürütülen  propaganda  perspekt�f�yle  uyumlu  b�r  müfredat  hazırlanmıştır.         

Sabahları  okullarda  eğ�t�m  G�ov�  Nezza  (Gençl�k  Marşı)  söylenmes�  ve  Roma  selamı            

ver�lerek  yapılan  bayrak  törenler�  �le  başlarken,  sporun  f�z�ksel  gel�ş�me  olan           

katkısının  b�l�nc�  �le  futbol,  atlet�zm,  yüzme  g�b�  spor  tes�sler�n  kurulumuna  önem            

ver�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   140)  
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1937  yılına  gel�nd�ğ�nde  �se  Almanya’da  k�  propaganda  bakanlığına  benzer          

n�tel�ktek�  Popüler  Kültür  Bakanlığı  kurulmuş;  propaganda  faal�yetler�  tek         

merkezden  yürütülmeye  başlamıştır.  Bakanlık  yen�  dönemle  b�rl�kte  sansür         

uygulamalarında  daha  esnek  davranmaya  başlamış  ancak  faş�st  düşüncey�  toplumun          

her  alanına  aşılamak  �ç�n  çalışmalarını  aksatmadan  devam  ett�rm�şt�r.  Ancak  her  ne            

kadar  Almanya’  dak�  Propaganda  Bakanlığı’  na  benzer  n�tel�kler  serg�lese  de           

bakanlığın  faal�yetler�  Goebbels’  �n  başarılarının  ger�s�nde  kalmıştır.  (Akarcalı,  2003,          

s.145)   

Mussol�n�  yönet�m�ndek�  faş�st  �kt�darın  propaganda  araçlarından  b�r�s�  de         

s�nema  olmuştur.  Bu  doğrultuda  1925  yılında  “L’Un�one  C�nematograf�ca  Educat�va”          

(Eğ�t�c�  S�nema  B�rl�ğ�)  kurulmuş  ve  b�r�mde  faş�st  �deoloj�y�  destekleyen  hükümet           

yanlısı  belgesel  f�lmler  hazırlanmıştır.  (Lülec�,  2018,  s.  224)  1935  yılına  gel�nd�ğ�nde            

�se  “Centro  Sper�mentale  d�  C�nematograf�a”  (İtalyan  S�nema  Okulu)  kurulurken,          

1936  yılında  �se  Avrupa’dak�  en  modern  f�lm  stüdyosu  olma  özell�ğ�n�  taşıyan            

“C�nec�tta”  kurulmuştur.  Savaşın  �lk  yıllarında  genell�kle  propaganda  amaçlı  belgesel          

f�lm  yapımına  önem  ver�l�rken  1940  yılında  70,  1941  yılında  90,  1942  yılında  �se              

119   yapım   sahnelenm�şt�r.   (Stratej�   Düşünce   ve   Anal�z   Merkez�,   2018,   s.   26)  

Dönem�n  önde  gelen  k�tle  �let�ş�m  aracı  olan  radyo  �se  Mussol�n�  İtalyası’  nın             

önde  gelen  propaganda  araçlarından  b�r�  olmuştur.  1928  yılından  �t�baren  faş�st           

yönet�m�n  denet�m�ne  g�ren  “Ente  Ital�ano  Aud�z�on�  Rad�ofon�che”  (E.I.A.R)         

adındak�  devlet  radyosu  bu  alandak�  propaganda  çalışmalarının  merkez�         

oluşturmaktadır.Ancak  bu  merkez�  radyo  �stasyonu  har�c�nde  her  kent�n  kend�ne  a�t           

radyo  �stasyonu  da  bulunmaktadır.  (Macc�occh�,  2000,  s.  145,215)  Ayrıca  radyo           

yayınları  �le  daha  gen�ş  k�tlelere  ulaşmak  �ç�n  radyo  yayınlarının  topluca           

d�nleneb�leceğ�  alanlar  oluşturulmuştur.  (Ulutaş,  2009,  s.  12)  Bununla  b�rl�kte  1932’           

de  305.120  olan  radyo  alıcısı  sayısı  1938  yılında  1.000.000  ulaşırken  toplam  radyo             

d�nley�c�s�   sayısı   5.000.000   olmuştur.   (Macc�occh�,   2000,   s.   215)  

D�ğer  ülkelerde  olduğu  g�b�  Mussol�n�  İtalyası’  nda  af�ş  çalışmalarıda  öneml�           

b�r  propaganda  aracı  olmuş;  af�şler  faş�st  propagandanın  ana  temaları  doğrultusunda           

özenle   hazırlanmıştır.  
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Görsel   10:   Mussol�n�’n�n   halk,   ordu   ve   sömürge   temalı   propaganda   af�şler�  

 

Kaynak:   (Karaca,   2018,   s.   1211-1214)  

 

Dönem�n  af�ş  çalışmalarına  örnek  olarak  sunulan  görseller  anal�z  ed�ld�ğ�nde          

çalışmaların  propagand�stler  tarafından  özenle  hazırlandığı  görülmekted�r.  Örneğ�n        

�lk  görselde  yer  alan  halk  temalı  çalışmada  Mussol�n�’n�n  vücudu  üzer�ne  İtalyan            

halkının  res�mler�  �şlenm�şt�r.  Bu  çalışma  �le  b�r  yandan  halka  Mussol�n�’n�n  b�r            

parçası  oldukları  düşünces�  aşılanırken  b�r  yandanda  Mussol�n�  onlara  tepeden  ve           

gururlu  b�r  şek�lde  bakar  halde  resmed�lerek  halka  onun  yüksek  b�r  k�ş�l�k  olduğu             

mesajı  ver�lm�şt�r.  Öte  yandan  görsel�n  sol  üst  köşes�nde  Roma  rakamı  �le  yazılan  12              

rakamı  �le  b�r  yandan  Mussol�n�’n�n  �kt�dardak�  12.yılına  �şaret  ed�l�rken  d�ğer           

yandan  Roma  İmparatorluğu  dönem�ne  atıf  yapılarak  tar�h�  bağ  kurulmuştur.  Af�ş�n           

sağ  alt  kısmına  büyük  b�r  şek�lde  yazılan  “s�/evet”  yazısıyla  �se  halkın  Mussol�ne’  ye              

verd�ğ�  destek  vurgulanmıştır.  Ordu  temalı  olan  �k�nc�  res�mde  �se  Mussol�n�  İtalyan            

ordusunun  önünde  resmed�lerek  onların  l�derl�ğ�ne  d�kkat  çek�lm�şt�r.  “Bütün         

zaferler�n  l�der�”  sloganı  �le  �se  Habeş�stan  ve  L�bya’da  elde  ed�len  kazanımlara            

gönderme  yapılmış;  bu  mesajlar  üzer�nden  Mussol�n�  komutasındak�  ordunun  yen�          

zaferler  kazanacağı  mesajı  ver�lm�şt�r.  Son  af�şe  geld�ğ�m�zde  �se  Mussol�n�,  Afr�ka           

kıtası  üzer�nde  konuşur  halde  resmed�lerek  “  İtalya  n�hayet  �mparatorluğuna  kavuştu”           

sloganı  ver�lm�şt�r.  Bu  görsel  �le  hem  Afr�ka’dak�  İtalyan  sömürgeler�ne  vurgu           
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yapılmış  hem  de  Mussol�n�  �le  İtalya’nın  yen�den  b�r  İmparatorluk  hal�ne  geld�ğ�            

mesajı   ver�lm�şt�r.  

Mussol�n�  dönem�  propaganda  faal�yetler�n�  detaylı  ve  karşılaştırmalı  olarak         

�nceleyen  b�r  çalışmada  �se  Mussol�n�  dönem�  İtalyan  propagandasının  ülke  �ç�nde           

etk�l�  olduğu  ancak  d�ğer  ülkelere  karşı  yapılan  propaganda  faal�yetler�n�n  bas�t,  aynı            

zamanda  da  kom�k  olacak  kadar  yanlış  b�lg�ler�  barındırdığı  yorumları  yapılmış,           

n�tek�m  Mussol�n�  sonrası  dönemde  �se  bu  nedenlerle  halkın  faş�st  propagandaya           

karşı   �lg�s�zleşt�ğ�   �fade   ed�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   156)  

 

 

2.2.2   Japonya  

 

Japonya  Eğ�t�m  Bakanlığı’nda  1932  yılı  �t�bar�  �le  propaganda  amacı  �le           

“Düşünce  İdares�  Bürosu”  kurulmuştur.  Başbakanlık  bünyes�nde  �se  “Hükümet         

Danışma  Bürosu”  faal�yete  geç�r�lm�şt�r.  Bu  �k�  b�r�m  har�c�nde  ordu  ayrı  b�r            

propaganda  b�r�  kurarken  donanma  �se  kend�  bünyes�nde  ayrı  b�r  propaganda  b�r�m�            

kurmuştur.  D�ğer  ülkelerde  k�  çalışmalara  benzer  şek�lde  yaygın  propaganda  araçları           

olan  gazete,  s�nema,  m�t�ng  ve  radyo,  af�ş  g�b�  unsurlar  aracılığı  �le  propaganda             

faal�yetler�n�  yürüten  Japonya’  nın  propaganda  çalışmalarında  özell�kle  F�l�p�nler  �le          

Ç�n  üzer�nde  yoğunlaşılmış,  Amer�kan  ve  İng�l�z  karşıtlığı  üzer�ne  kurgulanmıştır          

(Derel�,   2018,   s.   219,220)   

Öte  yandan  1930'lu  yılların  ortalarından  �t�baren  Japonya’da  ordu  hükümet�          

etk�s�  altına  almıştır.  Japon  Generaller�  yalnızca  İmparatora  hesap  veren,  yasama  �le            

yürütme  kuvvetler�n�  el�nde  tutan  b�r  güce  sah�p  konuma  gelm�şt�r.  Eğ�t�m  s�stem�  �se             

tıpkı  İtalya  ve  Almanya’dak�  g�b�  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanılmış  böylece            

nes�ller  propaganda  yapıcı  asker�  yönet�c�ler�n  �sted�kler�  düşünce  yapısı  �le          

yet�şt�r�lmeye  çalışılmıştır.  Bu  doğrultuda  General  Tojo  tarafından  1935  yılında          

Eğ�t�m  Bakanlığına  General  Sadao  Arak�  atanmış  ve  gençler  m�l�tar�st  anlayışla           

yet�şt�r�lmeye  başlanmıştır.  Okullar  İtalya’dak�ne  benzer  şek�lde  sabah  yapılan         
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bayrak  tören�  ve  m�ll�  marş  �le  açılmış;  sabah  saatler�nde  yapılan  radyo  yayınlarıyla             

�se   halk   beden   eğ�t�m�ne   teşv�k   ed�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   160,161)  

Japon  propagandasının  etk�l�  araçlarından  b�r�s�  de  savaşın  d�ğer         

paydaşlarınca  da  etk�n  b�r  b�ç�mde  kullanılan  radyo  olmuştur.  Bu  dönemde  “Tokyo            

Rose”  adı  ver�len  ve  çok  �y�  �ng�l�zce  konuşan  kadın  sp�kerler  aracılığıyla  ABD             

ordusuna  karşı  propaganda  amaçlı  radyo  yayınları  gerçekleşt�r�lm�ş,  bu  yolla          

Amer�kan  ordusunun  moral�n�n  bozularak  savunma  mekan�zmalarının  kırılması        

amaçlanmıştır.  (Çalışkan,  2020,  s.  184)  Ayrıca  derg�,  broşür  vb.  yayınların  Amer�ka’            

ya  sokulması  engellend�ğ�nden  dolayı  radyo  yayınlarına  dahada  önem  veren          

Japonlar,  ABD’  n�n  kend�ler�  aleyh�nde  oluşturduğu  nefret  algısını  kırmak  �ç�nde           

radyo  yayınlarını  kullanmıştır.  Bu  amaçla  ABD  ordusuna  yönel�k  yapılan  bu           

yayınlarda  Japonların  aslında  savaşmak  �stemed�ğ�,  savaşın  b�ran  önce  son  bulması           

gerekt�ğ�,  Japonların  kend�ler�n�  savunmak  �ç�n  savaşmak  zorunda  kaldığı  g�b�          

söylemlere   yer   ver�lm�şt�r.   (Yılmaz,   2020,   s.   550,551)  

 

 

Görsel   11:   İk�nc�   Dünya   Savaşı   Japon   propaganda   af�ş   örnekler�  

 

Kaynak:   (F�lm�nspector,   2016)  
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Savaş  dönem�  Japon  propagandasının  öne  çıkan  araçlarından  bazıları  af�ş  ve           

slogan  çalışmaları  olmuştur.  Bu  duruma  örnek  olarak  sunulan  af�ş  çalışmalarının           

�lk�nde  “Anavatanı  savunmak  �ç�n  tüm  Japonlar  yer  alıyor”  sloganı  terc�h  ed�l�rken,            

�k�nc�  af�şte  �se  “Asya’nın  yüksel�ş�”  sloganı  kullanılmıştır.  (Derel�,  2018,  s.  220)  İlk             

görselde  Japon  halkını  tems�len  b�rçok  karaktere  yer  ver�lm�şt�r.  Detaylı  olarak           

�ncelend�ğ�nde  köylü  f�gürler�n�n  tırpan  ve  kürekle,  asker  f�gürünün  �se  s�lahla  saf            

tuttuğu  resmed�lm�şt�r.  Böylece  tüm  halkın  �mkanları  ölçüsünde  Japonya  �ç�n  aynı           

safta  yer  alan  askerler  olduğuna  vurgu  yapılmıştır.  İk�nc�  görselde  �se  düşman            

bayraklarının  yere  düştüğü  zem�n  üzer�nde  z�nc�rler�  kıran  dev  Japon  asker�           

resmed�lerek  Japonların  öncülüğünde  Asya’nın  batı  ezberler�n�  bozduğu  ve  z�nc�rler�          

kırdığı,  bu  güç  karşısında  düşman  devletler�n  �se  çares�z  kaldığı  mesajı  ver�lm�şt�r.            

Son  af�ş  çalışmasında  �se  Japonlarla  aynı  safta  yer  alan  M�hver  bloğu  ülkeler�             

Almanya  ve  İtalya  �le  olan  b�rl�ktel�k  yansıtılmıştır.  Bu  çalışmada  üç  ülken�n            

l�derler�ne  a�t  res�mlere  yer  ver�l�rken  bu  res�mler�n  altında  neşeyle  oynayan  ve            

ülkeler�ne  a�t  bayrakları  taşıyan  İtalyan,  Japon  ve  Alman  çocukları  b�r  arada            

resmed�lm�şt�r.  Böylece  çalışmada  bayrak  taşıyan  mutlu  çocuklara  yer  ver�lerek          

savaşın  bu  ülkeler�n  gençl�ğ�  ve  mutlu  b�r  geleceğ�  olması  adına  yapıldığı  mesajı             

�şlenm�şt�r.  

Japon  Savaş  Bakanlığı  tarafından  1938  yılında  yaptırılan  ve  batının          

emperyal�st  yayılmacılığını  konu  alan  “Ac�l  durumlar  da  Japonya”  �s�ml�  s�nema           

f�lm�  �se  bu  dönem  çek�len  öneml�  b�r  propaganda  s�neması  örneğ�d�r.  Pearl  Harbor’             

da  yaşananları  anlatan  “Ölüme  Koşanlar”  ve  b�r  Amer�kan  gem�s�n�n  batırılışını           

anlatan  “Torp�do  F�losu  Yola  Çıkıyor”  g�b�  f�lmler  �se  öne  çıkan  d�ğer  Japon             

propaganda   s�neması   örnekler�   olmuştur.   (Derel�,   2018,   s.   219)   

Japon  propagandasının  gücünü  kıran  ana  faktörlerden  b�r�  �se  propagandanın          

tek  elden  yürütülmemes�  olmuştur.  Başbakanlığın  ayrı  donanmanın  ayrı  ordunun  ayrı           

propaganda  b�r�mler�n�n  olması  k�m�  zaman  uygulamada  aksaklıklara  neden  olmuş          

ve  farklı  kaynaklardan  gelen  tal�matlar  propagand�stler�n  �ş�n�  zorlaştırarak  yürütülen          

propaganda  faal�yetler�  etk�nl�ğ�n�  azaltmıştır.  Ayrıca  asker�  başarısızlıkların        

propaganda  �le  g�zlenmeye  çalışmasıda  gerçekler�n  ortaya  çıkmasıyla  beraber  tıpkı          
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Almanya  ve  İtalya’  da  olduğu  g�b�  ters  yönlü  etk�  meydana  get�rm�ş,  devlete  olan              

güven�   azaltıcı   b�r   etk�   gösterm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   178,184)  

 

 

2.2.3   Rusya  

 

1917  yılında  gerçekleşen  Ek�m  Devr�m�  sonrasında  Rusya'da  propaganda         

faal�yetler�  yen�  düzen�  yerleşt�rmek  ve  yaymak  üzere  yoğunlaştırılmıştır.  Sovyetler          

bu  doğrultuda  hem  f�k�rler�n�  yaymak  hem  de  k�tleler�  �sted�kler�  doğrultuda  hareket            

ett�rmek  �ç�n  propagandayı  her  alanda  etk�n  şek�lde  kullanmışlardır.  Komün�st          

yönet�m  1928  yılına  gel�nd�ğ�nde  �se  devr�me  ver�len  desteğ�  büyütmek  ve  sanatı            

emekç�  sınıfa  yaymak  �ç�n  Kültürel  Devr�m  hareket�n�  başlatmıştır.  Stal�n�st  yönet�m           

tarafından  kabul  ed�len  “sosyal�st  gerçekç�l�k”  �se  devlet�n  resm�  sanat  anlayışı  olarak            

kabul  ed�lm�şt�r.  Bu  anlayışın  eser�  olarak  hazırlanan  af�şlerde  Stal�n’e,  emekç�lere,           

çalışan  öğrenc�lere  ve  kızıl  ordu  mensupları  g�b�  Sovyet  propagandası  �le  uyumlu            

ögelere   yer   ver�lm�şt�r.   (Akan,   2017,   s.   77,81,83)  

 

 

Görsel   12:   İk�nc�   Dünya   Savaşı   Rusya   propaganda   af�ş   örnekler�  

 

Kaynak:   (www.allworldwars.com,   t.y)  
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Dönem�n  af�ş  çalışmalarına  örnek  olarak  sunulan  görseller�n  �lk�nde  Stal�n          

kızıl  ordunun  üzer�nde  onların  l�der�  olarak  resmed�lm�ş  ve  “Alman  �şgalc�ler�  yok            

edel�m,  onları  anavatanımızdan  atalım  !”  sloganlarına  yer  ver�lm�şt�r.  İk�nc�  görselde           

�se  kucağında  bebekle  b�r  sovyet  kadını,  ucundan  kan  damlayan  b�r  Naz�  süngüsü             

önünde  resmed�lm�şt�r.  Bu  çalışmayla  b�r  yandan  Naz�ler�n  acımasızlığı  vurgulanmış          

b�r  yandanda  “  Kızıl  ordu  kurtar  b�z�  !”  sloganıyla  Sovyet  ordusunun  masumların             

sığınacağı  adres  olduğu  mesajı  ver�lm�şt�r.  Son  görselde  �se  tar�h�  öğelere  yer            

ver�lerek  H�tler’�n  gölges�  Napolyon  olarak  resmed�lerek  “  Napolyon  yen�ld�,  H�tler’           

de   yen�lecek”   mesajı   ver�lm�şt�r.  

Naz�ler�n  Slav  devletler�  ele  geç�rme  planları  üzer�ne  �se  Sovyetler  dış           

pol�t�kada  Slav  vurgusu  yapıp  Slavların  koruyuculuğunu  üstlenm�şt�r.  Bu  doğrultuda          

b�r  “  Slav  Kom�tes�”  kurularak  savaşın  sürdüğü  1941  ve  1943  yılları  arasında             

kongreler  düzenlenm�şt�r.  Başlangıçta  Sovyet  m�ll�yetç�l�ğ�  olarak  ortaya  çıkan  bu          

ortak  k�ml�k  oluşturma  çalışmalarında  başarı  sağlanamayarak  bu  durum  zamanla  Rus           

m�ll�yetç�l�ğ�ne  evr�lm�ş,  “Tek  ülkede  sosyal�zm”  f�kr�  tek  ülkede  rus  m�ll�yetç�l�ğ�           

pol�t�kalarına  dönüşmüştür.  (Özel,  2014,  s.  113,119)  Bu  pol�t�kayla  b�rl�kte  savaş           

dönem�  Sovyet  propagandası  Stal�n’�n  k�ş�l�ğ�  ve  Naz�  karşıtlığı  temaları  üzer�ne           

yoğunlaşarak  bu  üç  tema  üzer�nden  propaganda  faal�yetler�  yürütülmüştür.  (Derel�,          

2018,   s.   205,206)  

D�ğer  taraftan  önceden  de  değ�n�ld�ğ�  üzere  Sovyetlerde  tıpkı  Naz�ler  g�b�           

savaş  önces�  dönemde  propaganda  faal�yetler�nde  bulunmuş,  s�nema  ve  radyo  g�b�           

teknoloj�n�n  sunduğu  çeş�tl�  �mkanlardan  propaganda  çalışmalarında  yararlanmıştır.        

Goebbels  propaganda  tar�h�ndek�  yer�n�  almadan  çok  daha  önceler�  1902  yılında           

Len�n  propagandanın  değer�ne  �l�şk�n  söylemlerde  bulunduğu,  Stal�n’�n  �se  1910          

yılına  kadar  propaganda  bürosunu  �dare  ett�g�  bel�rt�lm�şt�r.  (Kesk�n  Yılmaz,  2007,  s.            

14)  1917  devr�m�  sonrasında  kurulan  Aj�tasyon  ve  Propaganda  Departmanıyla          

b�rl�kte  �se  �let�ş�m  araçları  kontrol  altınarak  çalışmalara  daha  düzenl�  b�r  hal            

kazandırılmıştır.  (Kesk�n  Yılmaz,  2007,  s.  14)  Ayrıca  tıpkı  Almanya  ve  İtalya’da            

olduğu  g�b�  Rusya’da  da  propaganda  faal�yetler�  tek  merkezden  yürütülerek  yapılan           

çalışmalara   hız   ve   esnekl�k   kazandırılmıştır.  
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S�nemanın  b�r  propaganda  vasıtası  olarak  kullanımına  da  benzer  şek�lde  savaş           

önces�  dönemde  başlanılmıştır.  Rusya’nın  s�nema  endüstr�s�  başlangıçta  f�lm  �thal          

ederek  başlamış;  1908  yılından  �t�baren  �se  yerl�  yapımlara  �mza  atılmıştır.           

Propaganda  amacı  �le  çek�len  ve  “Ag�tk�”  adı  �le  anılan  bu  f�lmler  �se  eğ�t�ml�              

olmayan  k�ş�ler�n  de  rahatlıkla  anlayab�leceğ�  tarzda  ve  yarım  saat�  geçmeyecek           

şek�lde  hazırlanmıştır.  Böylece  t�yatro  �le  ulaşılamayan  en  uzak  yerlere  s�nema  �le            

ulaşmak  ve  k�tleler�  propagandanın  etk�s�ne  almak  amaçlanmıştır.  B�r  süre  sonra  �se            

Sovyetler�n  s�nemaya  verd�ğ�  önem�n  artarak  s�nema  ş�rketler�n�n  devletleşt�r�lm�şt�r.         

(Stratej�  Düşünce  ve  Anal�z  Merkez�,  2018,  s.  28)  Sovyet  s�nemasının  teor�syen�            

olarak  anılan  Serg�e  E�senste�n  �se  Sovyet  s�nemasında  tekn�k  açıdan  düzenlemeler           

yapmış  ve  “Potemk�n  Zırhlısı”  g�b�  başarılı  b�r  eser�  kazandırmıştır.  Bu  dönemde            

uzun  metrajlı  çek�len  “Volachayevsk  Days”,  “Alexandre  Newsk�”  g�b�  yapımlar  �se           

Sovyetler�n  uluslararası  alandak�  tutumlarını  yansıtmış,  böylel�kle  Sovyet        

s�nemasının  d�kkat  çeken  yapımları  arasında  yer�n�  almıştır.  Ayrıca  doğrudan  savaşı           

konu  alan  Len�ngrad,  Stal�ngrad  ve  Moskova  savunmaları  üzer�ne  �se  çeş�tl�  s�nema            

ve   belgesel   f�lmler�   çek�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   204-205)  

 

 

Görsel   13:   Potemk�n   Zırhlısı,   Moskova   Savunması   ve   Alexandre   Newsk�   f�lm   af�şler�  

 

Kaynak:   (www.amazon.com,   2013),   (W�k�ped�a,   2020),   (F�daner,   2017)  
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Yukarıdak�  �lk  görselde  yer  alan  “Potemk�n  Zırhlısı”  f�lm�  Goebbles’  �n  de            

takd�r�n�  kazanmıştır.  Goebbles’  �n  bu  f�lm�:  “Eş�  benzer�  olmayan  b�r  şaheser.  Bu             

f�lm�  �zleyen  �nsan  Bolşev�k  olab�l�r.”  sözler�yle  övdüğü  bel�rt�lm�şt�r.  (Alagöz,  2012,           

s.  279)  Öte  yandan  bu  eserler�n  ortaya  çıktığı  dönem�n  propagandası  �ç�n  İtalya'  dak�              

“Faş�st  propaganda”  ter�m�ne  benzer  şek�lde  “Sosyal�st  propaganda”  ter�m�         

kullanılmıştır.  Sosyal�st  propagandaya  Rusya  öncülük  ederken  elde  ed�len  başarılar          

net�ces�nde  Ç�n  ve  Küba  g�b�  ülkelercede  bu  çalışmalar  örnek  alınmıştır.  (Stratej�            

Düşünce   ve   Anal�z   Merkez�,   2018,   s.   27,28)   

Çağın  önde  gelen  propaganda  araçlarından  olan  radyo  �se  Sovyet  Rusya’nın           

propaganda  çalışmalarında  da  öne  çıkmıştır.  O  dönem  dünyadak�  en  güçlü  radyo            

ver�c�s�  olan  Nog�nsk  �stasyonunun  Rusya’  da  bulunurken,  Sovyetler  tarafından          

Yugoslavya,  Bulgar�stan  ve  Slovenya’ya  dönük  yayın  yapan  ver�c�lerde  kurulmuştur.          

(Akarcalı,  2003,  s.  214-215)  Sovyetler  radyo  aracılığı  �le  daha  çok  komün�zm            

propagandası  yaparken  farklı  etn�k  kökenler�  bünyes�nde  barındırması  �se  bu          

yayınların  farklı  d�llerde  yapılmasını  beraber�nde  get�rm�şt�r.  (Çakı  G.  ,  2020,  s.  254)             

Radyo  yayınlarının  Almanya’  ya  kadar  uzanması  avantajı  �se  Ruslar  tarafından           

ustalık  �le  kullanmıştır.  Buna  göre  savaş  es�rler�n�n  l�steler�n�  radyolar  aracılığıyla           

yayınlayan  Ruslar,  yakınları  hakkında  b�lg�  almak  �steyen  Almanların  bu  konudak�           

tek  b�lg�  kaynağı  olmuştur.  Bu  durum  �se  Ruslara  yayınların  arasında  Alman  halkına             

kend�   propagandalarını   yapma   �mkanı   tanımıştır.   (Akarcalı,   2003,   s.   215)  

Ayrıca  dönem�n  Sovyet  propagandasının  düşman  unsurunu  tek  başına  Naz�ler          

oluştururken,  Stal�n  konuşmalarında  tar�h�  atıflardan  ve  Len�n  kültündende  sıklıkla          

yararlanmıştır.  Bununla  b�rl�kte  savaş  �ç�n  daha  çok  askere  �ht�yaç  duyulduğundan           

Naz�lerde  olduğu  g�b�  Sovyetlerde  de  savaş  sürec�nde  toplum  tekt�pleşt�r�lmeye          

çalışılmıştır.   (Pehl�vanoğlu,   2020)  
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2.2.4   Amer�ka   B�rleş�k   Devletler�  

 

Amer�ka  B�rleş�k  Devletler�  savaşın  başlangıcında  resm�  olarak  tarafsız         

kalmıştır.  Ancak  resm�  olan  bu  tarafsızlığa  rağmen  İng�ltere  ve  Fransa’ya  asker�            

yardımlarda  bulunmuştur.  ABD’  n�n  bu  çel�şk�l�  tutumunun  nedenler�nden  b�r�s�  �se           

Amer�kan  toplumundak�  savaş  karşıtlığı  olmuştur.  Japonya’nın  Amer�ka’ya  saldırısı         

ve  bunu  tak�ben  Naz�ler�n  Amer�ka’ya  savaş  �lanında  bulunmasıyla  �se  Amer�ka’da           

savaşın  paydaşlarından  b�r�  hal�ne  gelm�şt�r.  Amer�ka  savaşa  resmen  bu  olaylardan           

sonra  g�rm�ş  olsa  da  M�hverlere  karşı  propaganda  faal�yetler�ne  daha  önce           

başlamıştır.  Örneğ�n  1940  yılında  çek�len  ve  Charl�e  Chapl�n’�n  rol  aldığı  “Büyük            

D�ktatör”  f�lm�  �le  Naz�  Almanyası  ve  Faş�st  İtalya  c�dd�  b�r  şek�lde  eleşt�r�lm�şt�r.             

(Karaca   &   Yüzüncüyıl,   2018,   s.   99,100)   

D�ğer  taraftan  bu  dönemde  Roosevelt  hükümet�  savaş  �ç�n  gerekl�  olan  �ş            

gücü  ve  f�nansal  desteğ�  propaganda  aracılığı  �le  ülke  �ç�nden  tem�n  etmeye  çalışmış;             

bu  bakımdan  dönem�n  propaganda  faal�yetler�  daha  çok  hükümet�n  pol�t�kalarına          

destek  toplamak  amacıyla  yürütülmüştür.  Ayrıca  b�r�nc�  Dünya  Savaşı  yıllarında  daha           

s�stemat�k  hale  gelen  propaganda  faal�yetler�  �k�nc�  Dünya  Savaşından  �t�baren  �se           

ABD’de   b�r   d�s�pl�n   hal�nde   ele   alınmıştır.   (Boyraz   &   Cantürk,   2014,   s.   496,499)  

Bu  kapsamda  Başkan  Roosevelt’�n  tal�matı  �le  Avrupa’ya  g�den  ve          

İng�ltere’n�n  propaganda  faal�yetler�n�  �nceleyerek  bu  konuda  rapor  hazırlayan  Albay          

Donovan  önce  Başkan  tarafından  Enformasyon  Savunma  Koord�natörlüğüne        

atanmış,  sonrasında  �se  Donovan  tarafından  Pol�t�k  Savaş  Departmanı  kurulmuştur.          

(Akarcalı,   2003,   s.   242)  

1942  yılına  gel�nd�ğ�nde  �se  Roosevelt  tarafından  “Off�ce  War  İnformat�on”          

(Savaş  B�lg�  Of�s�)  kurulmuştur.(Culbert,  1986)  Of�s  savaş  önces�  dönemde  halkı           

savaşa  �kna  etmek  �ç�n  çalışmalarda  bulunurken,  savaşın  başlaması  sonrasında  �se           

b�rl�k  beraberl�k  ve  vatanseverl�k  temalı  propaganda  çalışmalarıyla  öne  çıkmıştır.          

(Doğan,  2020,  s.  1147)  Öte  yandan  hem  ülke  �ç�nde  hem  de  ülke  dışında  faal�yet               

gösteren  of�s,  bünyes�nde  bulundurduğu  reklamcı,  fotoğrafçı  ve  davranış  b�l�mler�          
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uzmanlarıyla  propaganda  çalışmalarını  s�steml�  olarak  yürütmüştür.  Hatta  bu         

çalışmalar  kapsamında  Amer�kan  s�nemasının  önde  gelen  markalarından  olan         

Hollywood’da   b�rde   of�s   açmıştır.   (Boyraz   &   Cantürk,   2014,   s.   499)   

Ancak  tüm  bu  düzenl�  gayretlere  karşın  k�m�  zaman  düşmandan  çok           

b�rb�rler�yle  mücadele  eden  çok  sayıda  propaganda  b�r�m�n�n  varlığı  yapılan          

çalışmaların  etk�nl�ğ�n�  azaltmıştır.  Bu  doğrultuda  “Savaş  Enformasyon  Departmanı”         

ve  “Stratej�k  Savaş  Departmanı”  olarak  �k�  ayrı  b�r�m  ps�koloj�k  harp  alanında            

faal�yet  yürütürken  bunlardan  �lk�  beyaz,  �k�nc�s�  �se  kara  propaganda  faal�yetler�n�           

yürütmüştür.  Başlarda  k�m�  s�yasetç�ler�n  propagandaya  şüphel�  yaklaşması,  ç�rk�n  ve          

gereks�z  olarak  görmes�  g�b�  nedenlerle  ülkede  çokça  eleşt�r�ye  tab�  tutulan  Amer�kan            

propagandası,  genel  manada  Goebbels  �dares�nde  k�  Naz�  propagandası  kadar  başarı           

olmasa  da  özell�kle  broşür  çalışmaları  ve  ülke  �ç�ne  yönel�k  yapılan  s�nema            

çalışmalarında  tüm  ülkeler�  ger�de  bırakacak  b�r  başarı  elde  etm�şt�r.  (Akarcalı,  2003,            

s.   243,244)   

Söz  konusu  broşür  çalışmaları  kapsamında  savaşın  son  dönemler�nde         

Amer�kan  uçakları  tarafından  Avrupa  kentler�  üzer�ne  haftalık  7  m�lyon  broşür           

atılırken  bu  sayı  I.  Dünya  Savaşı  toplamında  3  m�lyonda  sınırlı  kalmıştır.  (Boehm,             

1989,  s.  110)  Bu  broşür  çalışmalarının  �çer�ğ�  de  oldukça  �lg�nç  ve  etk�l�  olmuştur.              

Örneğ�n  cephe  hattına  atılan  bazı  broşürlerde  Alman  askerlere  ordudan  nasıl           

kaçab�lecekler�,  nasıl  hasta  numarası  yapmaları  gerekt�ğ�,  anlatılırken  bazı         

çalışmalarda  da  broşürler�n  yanında  sahte  geç�ş  belgeler�  ve  sahte  paralar           

gönder�lm�şt�r.  (Akarcalı,  2003,  s.  246)  Üstel�k  Amer�kan  Hava  Kuvvetler�  bu           

yöntem�   yalnızca   broşür   dağıtımında   kullanmamıştır.   

Bu  yöntemle  gazetelerde  Almanya,  İtalya,  Norveç,  İrlanda  g�b�  pek  çok           

Avrupa  ülkes�ne  havadan  ulaştırılmıştır.  Örneğ�n  Normand�ya  çıkarması  önces�nde         

y�ne  bu  yöntemle  bölgeye  b�r  haftada  sayısı  7  m�lyona  varan  gazeteler�n  ulaştırıldığı             

bel�rt�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   246)   

II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  her  türlü  vasıtayı  propaganda  amaçlı  kullanan           

taraflar  bu  bağlamda  oldukça  masumca  görünen  ve  eğlence  amaçlı  yapılan  ç�zg�            

f�lmler�de  etk�n  b�r  propaganda  aracı  olarak  kullanmıştır.  Özell�kle  Amer�kan          
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yönet�m�  tarafından  ünlü  ç�zg�  f�lm  karakterler�nden  olan  M�ckey  Mouse,  Temel           

Re�s,  Donald  Duck  g�b�  karakterler  üzer�nden  yoğun  b�r  propaganda  çalışmasına           

g�r�ş�lm�şt�r.  Bu  yolla  b�r  yandan  düşman  aleyh�nde  propaganda  yapılırken  b�r  yandan            

�se  halktan  savaş  �ç�n  madd�  destek  toplanmaya  çalışılmıştır.  Örneğ�n  Normand�ya           

çıkarması  önces�nde  halktan  destek  toplamak  �ç�n  1943  yılında  Donald  Duck           

karakter�  �le  ekranlara  yansıyan  “43  Ruhu”  adlı  ç�zg�  f�lm  o  kadar  başarılı  olmuştur  k�               

bu  çalışmaya  karşı  Naz�ler,  Fransız  halkının  desteğ�n�  sağlamak  ve  ABD           

kışkırtmalarını  önlemek  amacı  �le  “N�mbus  L�bere”  (N�mbus  Kurtarıldı)  adlı  b�r           

ç�zg�   f�lm   hazırlatmıştır.   (Çakı,   2018,   s.   53,57)  

 

 

Görsel  14:  İk�nc�  Dünya  Savaşı  yıllarında  propaganda  amaçlı  kullanılan  Donald  Duck  ç�zg�  f�lmler�             

 

Kaynak:   (Beyde,   2017)  

 

Propaganda  amacı  �le  kullanılan  ç�zg�  f�lmlere  benzer  şek�lde  ç�zg�          

romanlarda  y�ne  propaganda  amacı  �le  bu  süreçte  kullanılmıştır.  Süper  Man,  Captan            

Amer�ca  g�b�  karakterler�n  mücadeles�  suçlular  ya  da  doğaüstü  g�zeml�  güçlerle           

sürerken  bu  dönemde  kahramanlar  �deal  Amer�kan  asker�  olarak  resmed�lerek          

M�hver  devletlere  karşı  mücadele  ett�r�lm�şt�r.  Böylel�kle  bu  karakterler�n  cephe          

hattında  gerçekleşt�rd�kler�  kahramanlıklarla  Almanların  “yen�lmezl�k”  algısı  da        

yıkılmaya   çalışılmıştır.   (Karaca   &   Yüzüncüyıl,   2018,   s.   13,16)  
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Görsel   15:   İk�nc�   Dünya   Savaşı   Dönem�   Amer�kan   ç�zg�   roman   örnekler�  

 

Kaynak:   (Karaca   &   Yüzüncüyıl,   2018,   s.   16)  

 

Dönem�n  önde  gelen  propaganda  araçlarından  b�r�  olan  radyoda  Amer�kan          

yönet�m�nce  sürekl�  kullanılan  vasıtalardan  b�r�  olmuştur.  Özell�kle  Başkan  Roosevelt          

“Ocakbaşı  Sohbetler�”  adı  ver�len  radyo  konuşmalarıyla  Amer�kan  halkını  etk�lemey�          

başarmış  ayrıca  bu  çalışmasıyla  radyoyu  s�yas�  amaçla  kullanan  �lk  l�der  olarak  tar�he             

geçm�şt�r.  (Işık,  2012,  s.  23)  Bu  çalışmalar  d�ğer  ülkelerde  de  olduğu  g�b�  yalnızca              

ülke  �ç�  �le  sınırlı  kalmamış  radyo  propagandaları  �le  ülke  dışında  da  c�dd�  başarılar              

sağlanmıştır.  Örneğ�n  radyolardan  İtalyan  donanmasına  sıklıkla  yapılan  tesl�m  olun          

çağrılarının  �şe  yaramış;  Amer�kan  donanmasına  mensup  b�r  Am�ral  bu  durumu:  “            

Radyo  propagandacıları  b�z�m  üç  yılda  başaramadığımız  �ş�,  b�r  günde  başardılar”           

sözüyle   �fade   etm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   249)   

Amer�kan  yönet�m�n�n  savaş  sürec�ndek�  en  öneml�  propaganda  aygıtlarından         

b�r�  de  s�nema  olmuştur.  Bu  alandak�  çalışmalarda  Hollywood  markası  öne  çıkarken;            

Hollywood  sadece  sanatsal  faal�yetler  yürütmekle  kalmamış  aynı  zamanda  Amer�kan          

kültür  ve  �deoloj�s�n�n  yayılmasında  etk�n  b�r  aygıt  olmuştur.  (Sayıcı,  2019,  s.  189)             

Yapımlarında  Amer�kan  Savunma  Bakanlığı’  nın  ç�zd�ğ�  sınırları  pek  fazla  aşmayan           

Hollywood  bu  yönüyle  Amer�kan  savunmasının  b�r  unsuru  g�b�  hareket  etm�şt�r.           

Ç�zg�  f�lm  yapım  ş�rket�  olan  Walt  D�sney’  dede  durum  bundan  pek  farklı  değ�ld�r.              
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D�sney’de  Amer�kan  pol�t�kalarına  ortaya  koyduğu  yapımlarla  destek  verm�şt�r.         

(Kesk�n   Yılmaz,   2007,   s.   69)   

Savaşın  başlaması  �le  b�rl�kte  savaş  temalı  çok  sayıda  f�lm  çek�lm�şt�r.  Buna            

göre  1943  yılı  sonrasında  Hollywood  yapımlarının  %30’unda  savaş  teması          

�şlenm�şt�r.  “  L�ghts  out  �n  Europe”  (Avrupa’da  Işıklar  Söndü),  “  S�ege”  (Kuşatma),  “              

The  Moon  �s  Down”  (Ay  Düştü)  ve  “  The  Battle  of  Russ�a”  (Rusya  Savaşı)  g�b�                

b�rçok  f�lm  savaş  dönem�n�n  propaganda  amaçlı  yapımları  arasında  yer�n�  almıştır.           

(Akarcalı,   2003,   s.   256)  

Amer�kan  propagandasının  yaygın  araçlarından  b�r  d�ğer�  de  d�ğer  ülkelerde          

de  olduğu  g�b�  af�ş  çalışmaları  olmuştur.  Amer�kan  yönet�m�n�n  af�şler�n  �lg�  çek�c�            

olması  �ç�n  renk  uyumu,  vurgu,  duygusallık  ögeler�ne  özell�kle  d�kkat  etm�şt�r.  Savaş            

dönem�nde  propaganda  amacı  �le  kullanılan  af�şler  genelde  vatanseverl�k,         

duygusallık,  düşmanlara  karşı  alaycı  m�zah  ve  başarılı  olunmadığı  takd�rde          

yaşanab�lecek  felaketler  olmak  üzere  dört  tema  üzer�nde  kurgulanmıştır.  (Doğan,          

2020,   s.   1138)  

 

 

Görsel   16:   İk�nc�   Dünya   Savaşı   Dönem�   Amer�kan   af�ş   örnekler�  

 

Kaynak:   (Doğan,   2020)  
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II.  Dünya  Savaşı  Amer�kan  af�ş  çalışmalarına  örnek  olarak  sunulan  �lk           

çalışmada  Amer�ka’nın  semboller�nden  b�r�  hal�ne  gelen  Özgürlük  Anıtı  z�nc�rlenm�ş          

olarak  ç�z�lm�ş,  Amer�kan  halkının  özgürlüğünün  tehl�kede  olduğu  mesajı  ver�lm�şt�r.          

Arka  planda  yükselen  dumanlarla  �se  Amer�ka’nın  bombalanma  �ht�mal�  z�h�nlerde          

canlandırılmıştır.  Böylel�kle  yaşanab�lecek  felaketler  resmed�lerek  halkın  Amer�kan        

yönet�me  verd�ğ�  destek  arttırılmak  �stenm�şt�r.  İk�nc�  çalışmada  �se  orduya  katılımı           

arttırmak  �ç�n  Amer�kalıların  ünlü  “Sam  Amca”  f�gürü  “  Sen�  �st�yorum”  sloganıyla            

b�rl�kte  kullanılmıştır.  Son  görselde  �se  H�tler  ve  H�roh�to  korkunç  b�r  şek�lde            

resmed�lerek  �lk  çalışmaya  benzer  şek�lde  korku  öğes�  üzer�nden  halkın  yönet�me           

olan   desteğ�n�   artırmak   amaçlanmıştır.   

 

 

2.2.5   İng�ltere  

 

II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  İng�l�z  propagandası  b�r  öncek�  Dünya  Savaşında           

da  İng�l�z  propagandasının  �dare  ed�ld�ğ�  Enformasyon  Bakanlığı’nca  �dare  ed�lm�şt�r.          

Bakanlık  bu  dönemde  savaş  sırasında  uygulanacak  �lkeler  ve  amaçları  �çeren  b�r            

belge  hazırlamış  böylel�kle  de  yürütülecek  olan  propaganda  faal�yetler�n�n  s�steml�          

b�r   çerçevede   �şlet�lmes�   amaçlanmıştır.   (Derel�,   2018,   s.   209)   

1939  yılına  gel�nd�ğ�nde  daha  çok  ülke  �ç�ne  yönel�k  faal�yetlerde  bulunduğu           

bel�rt�len  Enformasyon  Bakanlığı’na  ek  olarak  “Dış  Ülkelere  Propaganda  Da�res�”  (           

S�yasal  Savaş  Da�res�)  kurulmuştur.  Da�re  �lk  yıllarda  başarısız  b�r  sey�r  �zlerken  bu             

durumun  neden�  bakanlık  �le  savaş  da�res�  arasında  k�  uyumsuzluk  ve  çek�şmeler            

olmuştur.  Öte  yandan  Church�ll’  de  propagandaya  yeter�  kadar  �lg�  göstermezken           

propaganda  amaçlı  broşürler�n  cephe  hattına  havadan  atılması  �le  görevl�  f�lo           

komutanı  Harr�s’  de  “kırıntı”  olarak  n�telend�rd�ğ�  bu  eylemler  �ç�n  askerler�n  ve            

uçakların  r�ske  atılmasından  duyduğu  rahatsızlığı  d�le  get�rm�ş  ancak  Almanların          

cephede  kaybetmeye  başlaması  �le  bu  olumsuz  durum  değ�şerek  S�yasal  Savaş           

Da�res�   daha   etk�n   konuma   gelmeye   başlamıştır.   (Akarcalı,   2003,   s.   220-221)   
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Savaş  sürec�nde  İng�l�z  yönet�m�n�n  etk�n  b�r  b�ç�mde  kullandığı  araçlardan          

b�r�  radyo  olmuştur.  Bu  noktada  Enformasyon  Bakanlığı  radyo  yayınlarından  �st�fade           

ederken  bu  çalışmalarında  BBC’  den  özell�kle  faydalanmıştır.        

(www.h�storyextra.com,  2016)  1938  yılında  Arapça  ve  İspanyolca  olmak  üzere  �k�           

farklı  yabancı  d�lde  yayın  yapan  BBC  savaşın  başlangıcından  �t�baren  �se  yed�  farklı             

d�lde  uluslararası  yayınlar  yapmaya  başlamıştır.  Savaş  sürec�nde  İng�l�zler�n         

kazanımlarının  yanı  sıra  kayıplarını  da  şeffaf  b�r  şek�lde  sunan  BBC  bu  özell�ğ�  �le              

d�nley�c�ler  tarafından  güven�l�r  olan  kaynaklar  arasına  g�rm�şt�r.  (www.bbc.co.uk,         

2007)  Bu  çalışmaların  yanında  İng�l�zler  radyoyu  kara  ve  gr�  propaganda  faal�yetler�            

�ç�nde  kullanmıştır.  İng�l�zler  bu  süreçte  g�zl�  radyo  ver�c�ler�  �le  Alman  radyolarını            

takl�t  etm�ş;  Alman  kanallarından  ver�len  resm�  b�lg�ler�  yayınlamış,  Alman          

marşlarını  çalmış  ancak  bu  kamuflaj  arasında  düşmanın  moral�n�  bozacak  ve  onları            

end�şeye  sevk  edecek  haberlerden  ustalıkla  yararlanmışlardır..  Örneğ�n  bombalanan         

kentler  ve  buralarda  yaşayan  halka  yapılacak  yardımlar  b�ld�r�l�rken,  b�r  yandan  da            

bu  kentler�n  bombalandığı  b�lg�s�  �le  ordudak�  askerler�n  a�leler�  �ç�n  end�şeye           

kapılmalarını  sağlayarak  moraller�n�  bozucu  yönde  çalışmalar  yapılmıştır.  (Akarcalı,         

2003,   s.   226)   

Savaş  sürec�nde  d�kkat  çek�len  b�r  çalışma  �se  V�ctory  (V)  “Zafer  İşaret�”            

sembolünün  kullanımı  olmuştur.  1941’de  BBC  kanalı  tarafından  başlatılan  bu          

kampanyayla  halktan  Naz�  �şgal�  altındak�  bölgelerde  müttef�klere  olan  desteğ�n          

göster�lmes�   �ç�n   her   yere   bu   sembolün   yazılması   �stenm�şt�r.   (Macdonald,   2016)  

Y�ne  af�ş  çalışmaları  da  d�ğer  devletler  g�b�  İng�ltere’n�n  de  üzer�nden           

propaganda   faal�yetler�n�   yürüttüğü   araçlardan   b�r�   olmuştur.  
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Görsel   17:   İk�nc�   Dünya   Savaşı   İng�ltere   Propaganda   af�ş   örnekler� 

  

Kaynak:   (Taylor,   2012)   (W�k�ped�a,   2020)  

 

Bu  kapsamda  örnek  olarak  ver�len  af�ş  çalışmalarının  �lk�nde  İng�l�z  ve           

Sovyet  bayrakları  taşıyan  süngüler  üzer�nde  H�tler’�  tems�len  b�r  kuru  kafa  “B�rl�kte”            

sloganı  �le  resmed�l�rken;  �k�nc�  çalışmada  �se  y�ne  İng�l�z  ve  Sovyet  bayrakları            

H�tler’�n  boynuna  dolanarak  H�tler  boğulmuş  b�r  şek�lde  resmed�lm�ş  ve  y�ne           

“B�rl�kte”  sloganı  kullanılmıştır..  Her  �k�  af�şte  de  b�rl�kte  (together)  sloganı  terc�h            

ed�lerek  İng�l�z  ve  Sovyet  müttef�kl�ğ�ne  vurgu  yapılmış,  ayrıca  Naz�lere  karşı  arzu            

ett�kler�  zafere  olan  �nanç  vurgulanmıştır.  Son  görselde  �se  Kral�yet  tacının  altında            

“Sak�n  olun  ve  devam  ed�n”  sloganına  yer  ver�lerek  topluma  güven  ve  �nanç             

aşılamaya  çalışılmıştır.  Ayrıca  bu  görsel  II.  Dünya  Savaşının  en  b�l�nen  af�şler�nden            

b�r�   olarak   öne   çıkmıştır.  

İng�l�zler  bu  süreçte  s�nema  vasıtası  �le  yapılan  propaganda  çalışmalarında  �se           

özell�kle  belgesel  f�lmlerde  başarı  gösterm�şt�r.  Bu  kapsamda  savaşın  İng�ltere’dek�          

etk�ler�n�  gösteren  kısa  f�lm  “Can  Take  It”  (Londra  Kazanab�l�r),  Kral�yet  hava            

kuvvetler�n�n  mücadeles�n�  konu  alan  “Target  for  Ton�ght”  (Bu  gecek�  Hedef�m�z)  ve            

Bakanlık  tarafından  hazırlatılıp  İng�l�zler�n  Kuzey  Afr�ka’dak�  savaşını  anlatan         

“Desert  V�ctory”  (Çöl  Zafer�)  (1943)  g�b�  belgeseller  dönem�n  öne  çıkan  yapımları            

olmuştur.   (Akkaya,   2019,   s.   22)   
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Tüm  bu  örneklerde  görüldüğü  üzere  I.  ve  II.  Dünya  Savaşları  dönem�nde            

savaşın  paydaşı  olan  ülkelerce  propaganda  faal�yetler�  çeş�tl�  şek�llerde  kullanılmıştır.          

Bu  faal�yetler  süreç  �ç�nde  g�derek  daha  kurumsal  ve  kapsayıcı  b�r  hal  alırken             

propagandanın  k�tleler�  etk�leme  ve  yönlend�rmedek�  etk�s�  taraflarca  kavranması         

propaganda  faal�yetler�n�  esk�ye  nazaran  çok  daha  öneml�  b�r  s�yas�  araç  hal�ne            

get�rm�şt�r.  
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ÜÇÜNCÜ   BÖLÜM  

NAZİ   ALMANYASINDA   PROPAGANDA   FAALİYETLERİ  

 

 

3.1   Nasyonel   Sosyal�stler�n   İkt�dara   Gel�ş�  

 

1929  yılında  yaşanan  küresel  ekonom�k  kr�z  Alman  s�yaset�  üzer�nde  öneml�           

kırılmalara  neden  olmuştur.  Mart  1930’da  Sosyal  Demokratların  ılımlı  tutum          

serg�leyen  part�lerle  yaptığı  �tt�fağın  dağılması  sonrasında,  Katol�k  Merkez  Part�s�ne          

hükümet�  kurma  görev�  ver�lm�ş;  ancak  yen�  kurulan  hükümet�n  mecl�se  gönderd�ğ�           

tasarıların  sürekl�  redded�lmes�yle  Temmuz  1930’dan  �t�baren  ülke  olağanüstü         

kararnamelerle   yönet�lmeye   başlamıştır.   (Yücel,   2018,   s.   44,45)  

Bu  dönem  yaşanan  ekonom�k  kr�z  m�lyonlarca  Almanın  �ş�n�  kaybetmes�ne          

yol  açmış,  yaşanan  bu  sürece  pol�t�k  kr�zlerde  eklen�nce  bu  durum  Alman  halkının             

We�mar  Cumhur�yet�n�n  zayıf  hükümetler�ne  olan  güven�n�  y�t�rmes�ne  neden         

olmuştur.  Bunlarla  beraber  I.Dünya  Savaşı’nın  ağır  ve  onur  kırıcı  yen�lg�s�n�n  Alman            

halkının  hafızalarında  yer�n�  koruması  �se  sert  söylemlere  sah�p  Nasyonel          

Sosyal�stler�n  �kt�dara  yürüyüşü  �ç�n  b�r  fırsat  sağlamıştır.        

(www.encycloped�a.ushmm.org,   t.y)  

H�tler’�n  �kt�dara  geld�ğ�  1933  yılına  kadar  geçen  3  yıllık  depresyon  sürec�            

devr�mc�  n�tel�kl�  söylemlerde  bulunan  Nasyonal  Sosyal�st  Alman  İşç�  Part�s�’ne          

(Naz�  Part�s�)  ve  komün�stlere  güç  kazanmıştır.  1933  seç�mler�ne  gel�nd�ğ�nde  �se           

Naz�  Part�s�’n�n  çoğunluğa  sah�p  olmamasına  rağmen  devlet  başkanı  H�ndenburg’  un           

öner�s�yle  H�tler  Şansölye  olmuştur.  H�tler  1923’dek�  başarısız  darbe  g�r�ş�m�nden          

aldığı  ders  �le  bu  kez  �kt�dara  gelene  kadar  yasalara  uygun  b�r  şek�lde  hareket  etm�ş               
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buda  kend�s�ne  yönel�k  geleb�lecek  tepk�ler�n  kırılmasına  neden  olmuştur.  Ancak          

�kt�dara  geld�kten  hemen  sonra  yen�  seç�mler  �ç�n  Re�chstag’  ı  dağıtmış  ve  yapılan             

seç�mlerde  gücünü  arttırmıştır.  Bu  aşama  sonrasında  �se  d�ğer  part�ler�  kapatarak           

s�yas�  faal�yetler�  yasaklamıştır.  (Sander,  1989,  s.43,44)  1934  yılında  H�ndenburg’  un           

ölümü  üzer�ne  �se  yapılan  referandum  �le  hükümet  başkanlığı  ve  devlet  başkanlığını            

b�rleşt�r�lm�ş   böylece   H�tler,   Almanya’nın   Führer�   olmuştur.   (Yücel,   2018,   s.   52)  

 

 

3.2   Naz�   Propagandasına   Yön   Veren   Unsurlar  

 

Almanya’da  kökler�  ondokuzuncu  yüzyıla  kadar  uzanan  ant�sem�t�k  hareket         

ve  y�rm�nc�  yüzyıl  başlarında  g�derek  güçlenen  ırkçı  görüşler  b�r  araya  gelerek  Naz�             

Part�s�n�n  de  �ç�nde  yer  aldığı  sağ  part�lerde  kend�n�  gösterm�şt�r.  Bu  kapsamda  1920             

yılında  Naz�  Part�s�n�n  kabul  ett�ğ�  25  maddel�k  program  Naz�  �deoloj�s�n�n  temel�n�            

oluşturmuş;  bu  programın  4.  maddes�nde  geçen  “  Sadece  Alman  kanından  olanlar            

Yurttaş  olab�l�r.  Bu  nedenle  Yahud�ler  Yurttaş  olamazlar”  �fades�  ant�-sem�t�k  ve           

Germen   ırkçılığı   görüşler�n�n   açık   �fades�   olmuştur.   (Asker,   2012,   s.   80)  

Bu  görüşler  H�tler’�n  düşünceler�n�n  de  temel�n�  oluştururken  Naz�  doktr�n�n�          

şek�llend�ren  �k�nc�  unsur  I.Dünya  Savaşı  dönem�nde  s�perlerde  yaşanan  dayanışma          

ve  dostluk  olmuştur.  Naz�ler  bu  noktadan  hareketle  part�ler�ne  asker�  b�r  hava  vererek             

ün�forma  g�ym�ş,  asker�  yürüyüşler  ve  selamlaşmalara  önem  verm�ş,  fırsat          

buldukçada  komün�stlerle  sokak  kavgalarına  g�r�şm�şt�r.  Bu  �k�  unsura  Yahud�          

karşıtlığının  da  eklenmes�yle  b�rl�kte  �se  Naz�ler,  zaten  ekonom�k  sıkıntılar  �ç�nde           

olan  ve  benl�ğ�n�  esk�,  güçlü  Almanya’da  arayan  orta  ve  alt  sınıf  üzer�nde  etk�  alanı               

bulmuş,  bu  durumu  ustalıkla  kullanarak  kısa  sürede  güçlenm�şt�r.  (Sander,  1989,           

s.44)  

H�tler,  Ar�  ırkının  üstünlüğü,  Yahud�  düşmanlığı,  Bolşev�k  karşıtlığı         

düşünceler�n�  yaymak  �ç�n  propagandadan  yararlanılmasını  savunduğu  ve  Naz�         

doktr�n�n  öneml�  b�r  bölümünü  barındıran  “Kavgam”  adlı  k�tabında  propaganda  �le           
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�lg�l�  görüşler�n�  de  d�le  get�rm�şt�r.  H�tler  “  Propagandanın  ne  kadar  har�ka  sonuçlar             

yaratab�leceğ�ne  �lk  defa  savaş  dönem�nde  şah�t  oldum…  Propaganda  b�r  araçtır…           

H�zmet  etm�ş  olduğu  amaca  destek  vermek  �ç�n  uygun  b�r  şekle  sokulmuş  olması             

gerekl�d�r…  Propaganda  da�ma  k�tleye  yönel�k  olmalıdır…  Halkın  anlayacağı         

şek�lde  olmalıdır…  Propaganda  kend�ne  uygun  olan  gerçeğ�  aramakla  sorumludur…          

Öneml�  olan  Nasyonal  Sosyal�st  f�kr�  mümkün  olduğu  kadar  çok  k�ş�ye           

duyurab�lmekt�r.  Propaganda  teşk�lattan  çok  daha  öneml�d�r.”  g�b�  sözlerle         

propagandaya  bakış  açısını  �fade  etm�şt�r.  (H�tler,  2002)  Ayrıca  bu  k�tap  savaş  önces�             

dönemde  yen�  evl�  ç�ftlere  hed�ye  olarak  dağıtılarak  tamda  H�tler’�n  �sted�ğ�  şek�lde            

Naz�   doktr�nler�   halka   ben�mset�lmeye   çalışılmıştır.   (Tarhan,   2013,   s.   19)   

I.  Dünya  Savaşı  sonrasında  Naz�  Part�s�  ve  onun  L�der�  olan  H�tler’�n  genel             

programı  b�rb�r�n�  tak�p  eden  beş  noktada  toplanmıştır.  İlk  �ş  olarak  s�yasal  gücün  ele              

geç�r�l�p  d�ğer  s�yas�  unsurların  saf  dışı  ed�lmes�  amaçlanmıştır.  İk�nc�  olarak  �se            

Versa�lles  düzen�  ortadan  kaldırılarak  Almanların  Orta  Avrupa'nın  başat  gücü  olması           

hedeflenm�şt�r.  Üçüncü  aşamaya  gel�nd�ğ�nde  �se  savaşa  g�r�lerek  Sovyetler  B�rl�ğ�          

yok  ed�lecek  ve  bu  dönemde  Yahud�lerden  de  kurtulunacaktır.  Dördüncü  aşamada           

Afr�ka’da  büyük  b�r  sömürge  �mparatorluğunun  kurulması  hedeflen�rken  bununla         

b�rl�kte  ABD,  İng�ltere  ve  Japonya’nın  yanında  dört  büyük  den�z  gücünden  b�r�            

olunacaktır.  Son  aşamada  �se  H�tler  sonrası  yen�  nes�l  ABD  �le  dünya  gücü  olma              

rekabet�ne   g�recekt�r.   (Sander,   1989,   s.44)   

Naz�  Part�s�  propagandayı  H�tler  ve  Goebbels’�n  d�rekt�fler�  doğrultusunda  bu          

beş  amaca  ulaşmak  �ç�n  etk�n  b�r  araç  olarak  savaşın  son  gününe  kadar  kullanmıştır.              

Dolayısıyla  bu  beş  amaç  Naz�  propagandasının  ana  hedefler�  olmuş,  yapılan  tüm            

çalışmalar  bu  doğrultuda  şek�llenm�şt�r.  Ancak  Naz�ler�n  gerekt�ğ�nde  pragmat�k         

davranarak  (1936  Ol�mp�yat  Oyunları  kapsamında  ülkeler�  adına  Yahud�  sporcu          

Helena  Mayer’  e  yer  vermeler�  g�b�)  genel  pol�t�kalarına  kısa  sürel�  ara  verd�kler�  de              

gözlemlenm�şt�r.   

Ayrıca  Jules  Monnerot’un  dönem�n  propaganda  unsurlarına  �l�şk�n  �fade  ett�ğ�          

bel�rt�len  :  “H�tlerc�ler  Almanyada  kullanılab�lecek  ne  kadar  unsur  varsa,  heps�n�           

kullandılar.  Zooloj�k  materyal�zm,  pancerman�zm,  jeopolot�k,  yahud�  aleyhtarlığı,        

73  



Asya  bolşev�kl�ğ�ne  ve  batı  kap�tal�zm�ne  karşı  Alman  sosyal�zm�,  zeka  ve  paraya            

karşı  toprak  ve  kan,  Fransa'nın  kokuşmuşluğuna  karşı  kuzeyl�ler�n  �deal�zm�,  gerçek           

demokras�  vb”  sözler�de  benzer  şek�lde  Naz�  propagandasına  yön  veren  unsurları           

ortaya   koymuştur.   (Daver,   1969   ,   s.   289)  

 

 

3.3   Propaganda   Yönet�m�  

 

H�tler,  Naz�  Part�s�  saflarına  katıldığında  part�  �ç�ndek�  �lk  görev�  propaganda           

teşk�latının  l�derl�ğ�  olmuştur.  (Yücel,  2018,  s.  149)  1933  yılında  �kt�dara  gel�ş�n�n            

hemen  ardından  �se  propaganda  faal�yetler�n�n  tek  merkezden  ve  s�stemat�k  olarak           

yönet�lmes�  amacıyla  Joseph  Goebbels'�n  başkanlığında  “  Propaganda  ve  Halkı          

Aydınlatma   Bakanlığı”   nı   kurmuştur   .   (Derel�,   2018,   s.   212)  

Bakanlık  yed�  bölüm  hal�nde  organ�ze  ed�lerek  çalışmalarını  yürütürken  bu          

bölümler   aşağıdak�   başlıklar   altında   toplanmıştır.   (Erdem,   2017,   s.   93)  

● Yönet�m   ve   Hukuk  

● Toplu   M�t�ngler,   Halk   Sağlığı,   Gençl�k   ve   Irk  

● Radyo  

● Ulusal   ve   Yabancı   Basın   

● F�lmler   ve   F�lm   Sansürü  

● Sanat,   Müz�k   ve   T�yatro  

● Yurt�ç�   ve   Yurtdışı   karşı   propagandaya   karşı   savunma  

 

Kuruluş  yasasında  bakanlığın  amacı  “  Re�ch  Hükümet�’n�n  s�yaset�  ve          

Almanya’nın  yen�den  yapılanması  hakkında  halkı  aydınlatma  ve  propaganda  yapma”          

olarak  bel�rt�l�rken  buna  ek  olarak  “  Propaganda  ve  Halkı  Aydınlatmadan  sorumlu            

Re�ch  Bakanı  ulusun  ruhsal  etk�lenmes�ne  �l�şk�n  tüm  görevlerden,  devlet,  kültür  ve            

ekonom�k  reklamlardan,  yurt�ç�  ve  dışındak�  kamuoyunun  bunlar  hakkındak�         
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b�lg�lend�r�lmes�nden  sorumludur”  den�lerek  doğrudan  Bakanın  görev  ve  yetk�ler�  de          

tanımlanmıştır.  (Akarcalı,  2003,  s.  90)  Atılan  bu  resm�  adımla  b�rl�kte  daha  önce             

benzer�  görülmem�ş  şek�lde  propagandaya  kurumsal  anlamda  en  üst  düzeyde  yer           

ver�lerek  çalışmalara  resm�yet  ve  düzen  kazandırılmıştır.  (B�ber  &  Turancı,  2014,  s.            

35)  

Bakanlığın  kuruluşunu  �zleyen  süreç  �ç�nde  1  Temmuz  1934  tar�h�nde          

H�tler’�n  emr�yle  meydana  gelen  ve  tar�he  “  Uzun  Bıçaklar  Geces�”  olarak  geçen             

pol�t�k  tasf�ye  su�kastler�  sonrasında  �se  Adolf  H�tler  aralarında  esk�  dostlarının  da            

bulunduğu  s�yas�  rak�pler�n�  ve  asker�  muhal�fler�n�  yok  ederek  Almanya'da  kontrolü           

tamamen  ele  almış,  part�-  devlet  bütünleşmes�n�  bu  olay  sonrasında  sağlamıştır.  Bu            

olay  aynı  zamanda  da  Naz�  propaganda  mak�nasının  başarısını  ortaya  koymuştur.           

(Yücel,  2018,  s.  148)  Operasyon  sonrasında  propaganda  bakanı  Goebbels,  H�tler’�n           

“yüzündek�  traj�k  yalnızlığı  vurgulayan”  b�r  resm�n�  yayınlatarak  H�tler’�         

Almanya’nın  geleceğ�  �ç�n  esk�  arkadaşlarının  ölüm  emr�n�  vermen�n  üzüntüsünü          

yaşayan,  bu  zor  duruma  rağmen  ülkes�n�  koruma  yükünü  omuzlarında  taşıyan  gerçek            

b�r   koruyucu   l�der   olarak   halka   sunmuştur.   (Akarcalı,   2003,   s.   99)  

Ancak  bu  olay  sonrasında  Naz�  Part�s�n�n  yönet�m�  tamamen  ele  geç�rmes�           

hal�yle  k�tle  �let�ş�m  araçlarının  kontrülününde  tamamen  Propaganda  Bakanlığı’nın         

denet�m�ne  g�rmes�n�n  yolunu  açmıştır.  Böylel�kle  Naz�ler  tüm  propaganda         

faal�yetler�n�  denet�mler�  altında  tutup  k�tlelere  tek  merkezden  �sted�kler�  zaman,          

�sted�kler�   şek�lde   rahatça   ulaşab�lme   �mkanına   kavuşmuştur.  

 

 

3.3.1   Propaganda   Yönet�m�n�n   İlkeler�  

 

Naz�  propagandasının  temel  �lkeler�n�n  şek�llenmes�nde  �k�  öneml�  �s�m  ön          

plana  çıkmıştır.  Bunlar  Naz�  Part�s�  l�der�  Adolf  H�tler  ve  Propaganda  Bakanı  Joseph             

Goebbels  d�r.  Daha  önce  bahsed�ld�ğ�  üzere  H�tler,  Kavgam  adlı  k�tabında           
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propagandaya  bakışını  ve  başarılı  b�r  propaganda  �ç�n  �zlenmes�  gereken  yöntemler�           

anlatmıştır.  

Propaganda  Bakanı  Joseph  Goebbels  �se  1925  yılında  Naz�  Part�s�ne  katılmış,           

1930  yılında  part�n�n  yönet�m�ne  g�rerek  ülke  çapında  propagandadan  sorumlu  k�ş�           

olmuştur.  Naz�ler�n  �kt�dara  gelmes�nden  hemen  sonra  �se  Propaganda  Bakanlığı          

görev�ne  get�r�lm�şt�r.  (Yücel,  2018,  s.  152-154)  Doğuştan  �t�baren  sağ  ayağındak�           

kısalık  neden�  �le  yürüyüşünde  aksaklık  olan  Goebbels  bu  sebeple  I.  Dünya            

Savaşında  askerl�k  görev�n�  yer�ne  get�remem�şt�r.  (Erdem,  2017,  s.  73,74)  Ancak           

propaganda  alanındak�  başarısı  Goebbels’  �n  bu  f�z�k�  durumunu  gölgede  bırakarak           

onun   önde   gelen   Naz�   yönet�c�ler�nden   b�r�   olmasını   sağlamıştır.  

H�tler’e  karşı  der�n  b�r  bağlılık  ve  sadakat  �ç�nde  olan  Goebbels  göreve            

gel�ş�n�  tak�p  eden  süreçte  �lk  �ş  olarak  H�tler’�  ve  Naz�  part�s�n�  güçlend�recek             

efsanev�  “Führer”  �majını  oluşturma  çalışmalarına  başlamıştır.  Goebbels  bu  noktada          

özell�kle  İtalya'da  Mussol�n�  �ç�n  yapılan  �maj  çalışmalarını  anal�z  ed�p  bu  metotları            

H�tler  �ç�n  kullanmıştır.  Bu  çalışmalarda  Goebbels,  H�tler’�  halktan,  mantıklı,  z�rvede           

ama  yalnız,  �nsanlarla  kaynaşmaya  hazır  olan  b�r  k�ş�  olarak  lanse  etm�şt�r.  K�m�             

makaleler�nde  H�tler’�  normal  b�r  �nsandan  çok  daha  dayanıklı  ve  �rade  sah�b�,  k�m�             

makaleler�nde  �se  sevecen  ve  �nsan  canlısı  olarak  k�tlelere  tanıtmıştır.  (Akarcalı,           

2003,   s.   97)  

Naz�  Propagandasının  başındak�  �s�m  olan  Goebbels’  e  propaganda  alanındak�          

şöhret�  get�ren  faktörlerden  b�r�  de  onun  başarılı  b�r  propaganda  �ç�n  gerekl�l�ğ�n�  �ler�             

sürdüğü  temel  �lkeler  olmuştur.  1945  yılında  ABD  makamları  tarafından  Berl�n’  de            

ele  geç�r�len  Naz�  belgeler�  arasında  bulunan  ve  Goebbels  tarafından  kaleme  aldırılan            

6800  sayfalık  nottan  hareketle  Goebbels’�n  propaganda  �lkeler�  19  madde  altında           

toplanmıştır.  Bu  kapsamda  propaganda  alanında  teor�ler�n  etk�n  şek�lde  uygulamaya          

geçt�ğ�  ve  uluslararası  propaganda  alanında  b�r  dönüşümün  yaşandığı  II.  Dünya           

Savaşı  yıllarında  bu  dönüşümün  baş  m�marı  olan  Goebbels’�n  propaganda  alanında           

k�  uygulamaları  ve  düşünceler�  sonrak�  dönemlerde  sınanarak  doğruluğu  tey�t          

ed�lm�şt�r.  Gooebles’  �n  bahse  konu  olan  propaganda  �lkeler�  �se  aşağıdak�  şek�lde            

sıralanmıştır.   (Doob,   1968)   
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1) Propaganda  sadece  b�r  tek  merkez  tarafından  planlanmalı  ve  o  merkez           

tarafından   uygulanmalıdır.  

2) B�r  eylem�n  propaganda  sonuçları  eylem�n  planlanma  aşamasında  hesaba         

katılmış   olmalıdır.  

3) Propaganda   düşmanın   pol�t�ka   ve   eylemler�n�   etk�lemel�d�r.  

4) B�r  propaganda  kampanyasının  tam  uygulanması  �ç�n  sınıflandırılmamış,        

operasyonel   enformasyonun   da   el   altında   bulundurulması   gerek�r.  

5) Algılanması  �ç�n,  propaganda  d�nley�c�n�n  d�kkat�n�  uyandırmalı  ve  d�kkat         

çeken   b�r   komün�kasyon   aracı   �le   yayınlanmalıdır.  

6) Propaganda  çıktısının  gerçek  veya  yalan  oluşu  sadece  kaynağı  güven�l�rl�ğ�ne          

bağlıdır.  

7) Düşman  propagandasının  amaç,  muhteva  ve  etkenl�ğ�;  b�r  mesaj  sunumunun          

kuvvet�  ve  etk�ler�;  ve  o  andak�  propaganda  kampanyasının  doğası  düşman           

propagandasının  görmezl�kten  m�  gel�neceğ�n�,  yoksa  red  m�  ed�leceğ�n�         

bel�rler.  

8) B�ld�r�c�n�n  güven�l�rl�ğ�,  z�hn�  yetenekl�l�ğ�  ve  mümkün  etk�ler�  propaganda         

materyaller�n�n   sansür   ed�l�p   ed�lmemeler�n�   bel�rler.  

9) Düşman’ın  prest�j�n�  kıracağı  zaman  veya  propagandacının  kend�  amaçlarını         

�ç�n  yararlı  b�r  destek  olacağı  zaman  düşman  propagandasından  elde  ed�len           

materyaller   kullanılab�l�rler.  

10) Kaynağı  daha  az  güven�l�rl�k  taşıyan  veya  �stenmeyen  etk�ler  yaratacağa          

benzeyen   “beyaz”   propaganda   yer�ne   “s�yah”   propaganda   kullanılmalıdır.  

11) Prest�j   sah�b�   l�derler   propagandanın   �ş�n�   kolaylaştırab�l�rler.  

12) Propagandanın   uygulama   zamanı   d�kkatle   seç�lmel�d�r.  

13) Propaganda  her  olaya  ve  her  k�ş�ye  bel�rl�  b�r  �fade  veya  slogan  takarak             

�şlemel�d�r.  

14) Yurt�ç�  cepheye  yönelt�len  propagandanın  sonradan  ortaya  çıkacak  olaylar  �le          

yalanlanacak   olan   sahte   umutlara   meydan   vermemes�   gerek�r.  

15) Yurt�ç�  cepheye  yönelt�len  propagandanın  yaratacağı  end�şe  opt�mum        

düzeyde   tutulmalıdır.  
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16) Yurt�ç�ne  yönelt�lecek  olan  propaganda,  hayal  ve  umut  kırıklığı  �le  karşılaşan           

k�tlelerde,   hayal   kırıklığının   etk�ler�n�   azaltmalıdır.  

17) Propaganda,  nefret  hedefler�n�n  yerler�n�  bel�rleyerek  saldırıların  yer        

değ�şt�rmeler�n�   sağlamalıdır.  

18) Propaganda  kuvvetl�  karşı  eğ�l�mler�  hemen  etk�leyemez;  bunun  yer�ne  bazı          

çeş�t  eylem  veya  değ�ş�k  anlatımlar  sunmalıdır,  veya  her  �k�s�  b�rden           

denenmel�d�r.   

Naz�  Propagandasının  başındak�  �s�m  olan  Goebbels’�n  bu  �lkeler�  tab��          

olarak,  H�tler�n  propaganda  hakkındak�  görüşler�  �le  b�rl�kte  Naz�  propaganda          

yönet�m�n   temel   prens�pler�   hal�n�   almıştır.  

İnceoğlu  �se  pek  çoğunun  Goebbels  tarafından  uygulandığını  bel�rtt�ğ�  temel          

propaganda  kurallarını  aşağıdak�  on  b�r  başlık  altında  toplamıştır.(İnceoğlu,  1985,  s.           
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1) Sempat�  Kuralı:  Propagandanın  h�tap  ett�ğ�  k�tle  �le  arasında  b�r  bağ           

kurmadıkça   başarılı   olamaz.  

2) Sentez  Kuralı:  Propagandanın  sunumunda  sentez  öneml�d�r.  Bazen  anaf�k�r         

b�rkaç  kel�me  �le  �fade  ed�l�rken  söylenecek  şeyler�n  çok  olması  hal�nde           

bunlar   ayrı   ayrı   �fade   ed�lmel�d�r.  

3) Sürpr�z  Kuralı:  Ver�lmek  �stenen  mesaj  �çer�ğ�  �lg�nç  ve  d�kkat  çek�c�  hale            

get�r�lmel�d�r.  Ver�len  mesajlar  �le  k�tle  üzer�nde  süpr�z  b�r  etk�  oluşturmak           

başarı   şansını   arttıracaktır.  

4) Y�neleme  Kuralı:  Propaganda  uygun  aralıklarla  tekrar  ed�lmel�d�r.  B�r  f�kr�n          

kuvvetl�   b�r   tutum   hal�ne   gelmes�n�n   etk�l�   yollarından   b�r�   budur.  

5) Orkestrasyon  Kuralı:  Propaganda  faal�yetler�  tek  b�r  merkezden  planlanmalı         

ve   b�rb�r�   �le   uyum   �ç�nde   yürütülmel�d�r.  

6) Zamanlama  Kuralı:  Propaganda  kampanyası  en  uygun  zamanda        

başlatılmalıdır.  Propaganda  b�rey�  en  uygun  zamanda  eyleme  �teb�l�rse         

propaganda   başarılı   olacaktır.  
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7) Abartma  ve  Çarpıtma  Kuralı:  K�tle  üzer�nde  beklenen  etk�n�n         

oluşturulab�lmes�  �ç�n  mesajlar  çarpıtılıp  abartılab�l�r.  Bu  nedenle  yüksek         

saygınlığı  olan  l�derler  bu  metodu  etk�l�  olarak  kullanab�l�r.  Çünkü  saygınlığı           

söyled�kler�ne   olan   �nancı   arttıracaktır.  

8) Bas�tleşt�rme  ve  Tek  Hedef  Kuralı:  Propaganda  tek  hedef  üzer�ne  ve  bas�t            

şek�lde   yoğunlaştırılmalıdır.  

9) Uyumlaştırma  Kuralı:  Toplumun  genel  kanısının  ters�ne  düşüldüğünde  bunun         

hoşgörüsüzlükle  karşılanmasını  sağlamak  yeterl�d�r.  Böylel�kle  b�reyler       

dışlanmamak   �ç�n   çoğunluğun   ne   söyled�ğ�ne   kulak   ver�r.  

10) Yayılma  Kuralı:  Propaganda  toplamda  olan  m�tler,  efsaneler  ve  önyargılar          

üzer�nden   hareket   eder   böylel�kle   yayılması   daha   kolay   hale   gel�r.  

11) Devamlılık  ve  Sürekl�l�k  Kuralı:  Devamlılık  propagandanın  b�reyler�n  her         

anını  kapsamasını,  sürekl�l�k  �se  uzun  süreler  �ç�nde  �şlev�n�  korumasını  �fade           

eder.   Bu   n�tel�kler   propagandanın   başarısı   arttırır.  

Ayrıca  Naz�  propagandasını  �dare  edenler�n  tak�p  ett�ğ�  b�r  metodda          

örgütlenmey�  tepeden  aşağıya  değ�l  tıpkı  komün�st  örgütlenme  model�nde  olduğu          

g�b�  tabandan  yukarıya  doğru  kurarak  faş�zm�  �kt�dara  taşımalarıdır.  Bunu  yaparken           

Naz�lere  başarıya  götüren  faktör  �se  propaganda  mesajlarındak�  bas�tl�k  olmuştur.          

Naz�ler  mesajlarını  herkesce  kolaylıkla  anlaşılab�l�r  şek�lde  vermeye  d�kkat         

etm�şlerd�r.   (Çoban,   2014)  

  

  

3.4   Kullanılan    Araçlar  

 

Naz�  part�s�nce  k�tle  �let�ş�m  araçları  �kt�dara  gelme  süreçler�nde  ve  �kt�darda           

kaldıkları  süre  boyunca  etk�n  şek�lde  kullanılmıştır.  Bu  kapsamda  propaganda          

faal�yetler�nde  göster�şl�  m�t�nglerden,  gazete  ve  derg�lere,  radyoya,  s�nemaya,         

m�mar�ye,  res�m  ve  af�ş  çalışmalarına  kadar  gen�ş  b�r  araç  yelpazes�nden           

yararlanılmıştır.  Tüm  bu  araçların  denet�m�n�  tek  elde  tutulması  ve  s�steml�  b�r            
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şek�lde  önceden  bel�rlenen  amaçlara  yönel�k  çalışmalar  yapılması  �se  Naz�          

propagandasının   gücünü   arttıran   temel   unsurlardan   olmuştur.  

H�tler’�n  propaganda  model�nde  tüm  araçlar  gerçek  b�r  ps�koloj�k  batarya          

olarak  k�tle  üzer�nde  şok  etk�s�  yaratacak  b�ç�mde  kullanmış,  öznel  f�k�rlere  yer            

bırakmayacak  şek�lde  kel�meler  ve  sloganlar  k�tle  üzer�ne  yağdırılmıştır.(Daver,         

1969   ,   s.   289)  

 

 

3.4.1   M�t�ng  

 

1933  ve  1945  yılları  arasında  �kt�darda  kalan  Naz�  yönet�m�  modern  anlamda            

�lk  s�yas�  m�t�ng  örnekler�n�  düzenled�kler�  Nürnberg  m�t�ngler�  �le  verm�şt�r.  Bu           

m�t�ngler  Naz�  part�  üyeler�n�n  her  yıl  Naz�zm  �deoloj�s�  ve  H�tler’�  yüceltmek  �ç�n             

düzenled�kler�  k�tlesel  göster�ler  şekl�nde  meydana  gelm�şt�r.  Naz�ler�n  1923  yılında          

düzenled�kler�  B�rahane  Darbes�  dönem�nde  başlayan  Nürnberg  m�t�ngler�  II.  Dünya          

Savaşının  başladığı  1939  yılına  kadar  aralıksız  olarak  devam  etm�şt�r.  (Çakı,  2018,  s.             

61)  

Düzenlenen  bu  büyük  m�t�nglerde  ses  s�stemler�nden  yararlanılmış,        

radyolardan  yayınlar  yapılmış  ve  m�t�ngler  f�lme  alınarak  s�nemalarda  göster�lm�şt�r.          

Tasarımlarıyla  f�lm  setler�n�  aratmayan  ve  stadyum  m�mar�s�nden  de  yararlanılarak          

oluşturulan  heybetl�  yapılar  özenle  d�zayn  ed�lm�şt�r.  Bu  tasarımlarda  �se          

Gesamtkunstwerk  adı  ver�len  ve  t�yatro,  koreograf�  �le  müz�k  ve  m�mar�n�n  b�r  arada             

kullanıldığı  bütünsel  sanat  düşünces�nden  faydalanılmıştır.  Böylel�kle  Naz�ler  kend�         

estet�kler�n�  meydana  get�rerek  k�tleler�  bu  görkeml�  törenlerle  etk�  altına  almıştır.           

(Çoban,   2014)  
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Görsel   18:   Naz�   m�t�ngler�  

 

Kaynak:   (www.tar�h�olaylar.com)  

 

Goebbels  b�reyler�n  bu  büyük  m�t�nglerde  kend�  �fades�yle  “Küçük  b�r          

solucandan  büyük  b�r  ejderhanın  parçası  hal�ne”  geld�ğ�n�  fark  ederek  bu  atmosferde            

oluşan  duygusal  yoğunluktan  ustaca  yararlanma  yoluna  g�tm�şt�r.  (Akarcalı,  2003,  s.           

100)  Bu  devasa  m�t�ngler�n  her  ayrıntısı  yapılan  propagandanın  etk�s�n�  en  üst  düzeye             

çıkaracak  şek�lde  özenle  d�zayn  ed�lm�şt�r.  Buna  göre  örneğ�n  m�t�ngler  genelde           

aksam  saatler�nde  düzenlenm�ş  böylece  k�tleler�n  günün  yorgunluğu  �le  d�renme          

sev�yeler�n�n  düşük  olduğu  zamanlar  seç�lm�şt�r.  Gece  saatler�nde  yapılan  bu          

m�t�ngler�n  çok  daha  etk�ley�c�  b�r  atmosfere  sah�p  olması  �ç�n  �se  H�tler’�n  m�marı             

olan  Albert  Speer  tarafından  m�t�ng  alanına  130  adet  uçak  savar  projektörü            

yerleşt�rerek  bu  projektörler�n  yaydığı  d�key  ışıklar  �le  “Işık  kadetral�”  adı  ver�len            

görsel   şölen   tasarlanmıştır.   (Akarcalı,   2003,   s.   100)  

Ayrıca  m�t�ngler�n  atmosfer�  kadar  konuşmacılar  ve  konuşma  met�nler�  de          

özenle  hazırlanmıştır.  H�tler  ve  Goebbels  bu  konuşmalar  önces�nde  ayna  karşısında           

hazırlık  yaparken  konuşma  alanına  g�r�ş  anları  dah�  duygusal  yoğunluğun  en  fazla            

olacağı  zamanlara  göre  ayarlanmıştır.  Ancak  tüm  bu  hazırlıkların  aks�ne  konuşmalar           

doğaçlama  olarak  gerçekleş�yormuş  g�b�  sunulmaya  çalışarak  k�tlelerle  doğal  b�r  bağ           

kurmaya   özen   göster�lm�şt�r.   (Erdem,   2017,   s.   82)  

Naz�ler�n  bu  ünlü  m�t�ngler�  marşlar,  bayraklar  ve  H�tler�n  uzun  konuşmaları           

�le  hem  kend�  halklarına  dönük  etk�n  b�r  propaganda  vasıtası  olarak  kullanılırken            
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hemde  düşmanlara  karşı  caydırıcı  b�r  propaganda  faal�yet�  olarak  ç�ft  taraflı  etk�            

gösterm�şt�r.  Başarıyla  planlanan  bu  m�t�ngler�n  şöhret�  �se  günümüze  kadar          

ulaşmıştır.  

 

 

3.4.2   Gazete   ve   Derg�  

 

Naz�ler  1933  yılında  �kt�dara  geld�kler�nde  Almanya’da  gel�şm�ş  b�r  �let�ş�m          

ağı  mevcuttur.  Bu  dönemde  Almanya’da  yıllık  4700  gazete  yayınlanırken  Naz�ler  bu            

gazeteler�n  %3’ünden  daha  azını  kontrol  ett�kler�  b�r  dönemde  �kt�dara  gelm�şt�r.           

Ancak  kısa  süre  �ç�nde  k�m�  gazeteler  kapatılırken  k�m�ler�de  Naz�lere  devred�lm�ş  ve            

yazılı  basın  bu  süreçte  Naz�ler�n  denet�m�ne  g�rm�şt�r.        

(www.encycloped�a.ushmm.org,  t.y)  Bu  bağlamda  1939  yılına  gel�nd�ğ�nde        

Almanya’da  yayınlanan  gazete  sayısı  4000’  lerden  heps�  Naz�ler�n  kontrolünde  olan           

1000   c�varı   gazeteye   ger�lem�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   120)  

Naz�  Part�s�n�n  en  önde  gelen  gazeteler�nden  olan Der  Stürmer  (Forvet)           

gazetes�  �se  yayın  hayatına  Naz�ler�n  �kt�dara  geld�ğ�  1933  yılından  çok  önceler�  olan             

1923  yılında  başlayarak  savaşın  sona  erd�ğ�  1945  yılına  kadar  yayın  hayatını            

sürdürmüştür.  Gazete  Naz�ler�n  öneml�  propaganda  araçlarından  b�r�  olarak  öne          

çıkarken  özell�kle  ş�ddetl�  yahud�  karşıtı  yayınlarıyla  Alman  propagandasındak�         

yer�n�  almıştır.  (Koonz,  2003)  1930  yılına  gel�nd�ğ�nde  �se  daha  sonra  Propaganda            

Bakanı  olacak  olan  ve  gazetec�l�k  geçm�ş�  bulunan  Goebbels’  e  part�n�n  ulusal            

gazetes�  Völk�scher  Beobachter’  �n  (Halkın  Gözlemc�s�)  ve  tüm  Naz�  gazeteler�n�n           

kontrolü   ver�lm�şt�r.    (Erdem,   2017,   s.   86)  

Bahse  konu Völk�scher  Beobachter  gazetes�  �se  1920  yılında  satın  alınmış  ve            

sonrasında  Naz�  propagandasında  çok  öneml�  b�r  �şlev�  yer�ne  get�rerek  part�n�n           

mesajlarını  s�yas�  toplantıların  ötes�ne  taşımıştır.  Etk�  alanı  Naz�ler�n  başarılarıyla          

beraber  yükselen  gazete  1931  yılında  120.000  olan  t�rajını  1944  yılında  1.7  m�lyona             

yükseltm�şt�r.  Bu  süreçte  yayınlarında  yahud�  ve  bolşev�k  karşıtlığının  yanında          
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We�mar  parlamentar�zm�n�  ve Versa�lles  düzen�n�  eleşt�rm�ş,  Naz�ler�n        

vatanseverl�ğ�ne   vurgu   yapmıştır.   (www.encycloped�a.ushmm.org,   t.y)  

Ayrıca  bu  dönemde  gazeteler  çok  sıkı  denet�m  altında  tutularak  Propaganda           

Bakanlığı  tarafından  günlük  olarak  dağıtılan  “Sprachregelungen”  (D�l        

Düzenlemeler�)  kurallarına  bağlı  olarak  yayın  yapmışlardır.  Bakanlık  el�yle         

gerçekleşen  bu  uygulama  1939  yılına  kadar  g�derek  artmış  bu  dönemde  yayınlanan            

gazeteler  b�rb�r�n�n  benzer�  b�r  hal  almıştır.  Örneğ�n  gazetelerde  Thomass  Man  ve            

Charl�e  Chapl�n  g�b�  �s�mler  hakkında  h�ç  haber  yapılmaz  ve  bu  k�ş�ler  unutturulmak             

�sten�rken  Greto  Garbo  ve  W�ndsor  Dükü  dostça  b�r  üslupla  ele  alınarak  gazetelerde             

sadece   �sten�len   k�ş�lere   yer   ver�lm�şt�r.   (Akarcalı,   2003,   s.   119)  

Naz�  yönet�m�  y�ne  aynı  doğrultuda  b�r  d�ğer  yazılı  propaganda  aracı  olan            

derg�c�l�ğ�  de  çok  �y�  kullanmıştır.  Örneğ�n  her  sayısının  2,5  m�lyon  adet  basılan             

“S�gnal”  (İşaret)  derg�s�  tam  25  d�lde  yayın  yaparken  Naz�ler  bunun  yet�nmeyerek            

erkek  çocuklara  özel  “  Der  P�mpf”  (Muhabbet  Tellalı),  kız  çocuklara  özel  “Das             

deutsche  Mädel”  (Alman  Kız),  kadınlara  özel  “The  Frauen  Warte”  (Kadınlar  Bekler),            

tüm  a�le  �ç�n  �se  “Der  Schulungsbr�ef”  (Eğ�t�m  Mektubu)  �s�ml�  derg�  çıkarılmıştır.            

(Derel�,   2018,   s.   213,214)  

 

 

3.4.3   Radyo  

 

Naz�ler�n  �kt�dara  gelmes�  Almanya’da  yapılan  radyo  yayınlarının  da         

dönüşüme  uğramasına  neden  olmuştur.  Bu  yıldan  �t�baren  tüm  radyo  ş�rketler�           

Goebbels’�n  başkanlığında  kurulan  Propaganda  Bakanlığına  bağlanmış  ve  yayınlar         

Naz�  denet�m�ne  alınmıştır.  Naz�ler  propaganda  alanındak�  en  öneml�  başarılara          

radyo  sayes�nde  ulaşmış,  bu  bakımdan  radyo  Naz�  propagandasının  temel  aracı  hal�n�            

almıştır.   (Kasım,   2013,   s.   66,70)   
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Ülke  genel�ndek�  tüm  radyo  yayınlarının  denet�m�n�  ele  alan  Goebbels’�n  bu           

konuda  sarf  ett�ğ�  bel�rt�len  “ “ Radyo  ve  basın  artık  b�z�m  emr�m�zded�r.  Paramız  da             

var.  Tek  güçlük  radyo  örgütünü  kurab�lmekt�r.  Ama  bunu  başaracağız.  Führer’  �n            

hergün  radyosu  olan  b�r  kente  konuşmasına  karar  verd�k.  Başkanın  mesajını  bütün            

halka  duyuracağız.  Herkes  toplantılarımızın  nasıl  geçt�ğ�n�  radyolardan  öğrenecek.         

Radyo  propaganda  araçlarının  en  güçlüsüdür.  20.  yüzyılda  radyo  geçen  yüzyılda           

basının  oynadığı  kadar  öneml�  rol  oynayacaktır.”  sözler�  onun  Naz�  propagandası  �ç�n            

radyo   yayınlarına   verd�ğ�   önem�n   açık   şek�lde   gösterges�   olmuştur.   (Çoban,   2014)  

Goebbels  bu  düşüncelerle  halka  radyo  aracılığıyla  ulaşmak  �ç�n  gen�ş  b�r  ağ            

kurmuş  halkın  çok  ucuz  ve  taks�tle  alab�leceğ�  Volksempfänger  (  Halk  Alıcısı)  �s�ml�             

radyo  alıcısını  üret�m�n�  başlatmıştır.  1933  yılında  tanıtımı  yapılan  bu  radyo  alıcısı            

Naz�  propagandasına  Alman  halkının  evler�ne  g�rme  yolunu  açmıştır.  Naz�          

yönet�c�ler�  bu  �mkanla  düzenl�  olarak  radyo  aracılığı  �le  halka  seslenm�ş,  özell�kle            

H�tler’�n  konuşmalarından  öne  çıkarılmak  �stenen  noktalar  sloganlaştırılarak  bu         

sloganlara   gazete,   derg�   ve   af�ş   çalışmalarında   yer   ver�lm�şt�r.   (Yücel,   2018,   s.   155)   

1938  yılına  gel�nd�ğ�nde  �se  üret�len  radyo  alıcıları  10  m�lyon  eve  g�rmey�            

başarırken  bunun  yanında  kamusal  alanlara,  fabr�kalara  ve  okullara  yerleşt�r�len          

hoparlörler  �le  yayınların  tüm  Almanlara  canlı  olarak  ulaşması  sağlanmıştır.  1939           

yılında  savaşın  başlamasıyla  b�rl�kte  �se  yabancı  radyo  yayınlarının  d�lenmes�          

yasaklanarak  bu  yasağı  �hlal  edenlere  ölüm  cezası  ver�leceğ�  duyurulmuştur.  (Erdem,           

2017,   s.   94,95)  

Bu  süreçte  radyo  aracılığı  �le  yapılan  propaganda  faal�yetler�nden  en  d�kkat           

çekenler�nden  b�r�  �se  Saar  Referandumu  sürec�nde  görülmüştür.  Buna  göre  I.  Dünya            

Savaşı  sonrasında  Fransa  �şgal�nde  bulunan  bu  bölgen�n  hang�  ülkede  kalacağı  �le            

�lg�l�  1935  yılında  referandum  yapılması  kararlaştırılmıştır.  Goebbels  bu  durum          

neden�  �le  referandumdan  b�r  yıl  önce  Saar  bölges�nde  radyo  yayınları  yaptırmaya            

başlamış  ve  bölgeye  4000  kadar  radyo  alıcısı  dağıtılmıştır.  Referanduma  kadar  süren            

Alman  propagandası  meyveler�n�  referandum  sonuçlarında  gösterm�ş  ve  Almanlar  %          

90   üzer�nde   oy   oranı   �le   başarı   sağlamıştır.   (Akarcalı,   2003,   s.   116,117)  
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II.  Dünya  Savaşını  f��len  başlatan  olayda  b�r  radyo  �stasyonundan  ver�len           

yalan  haber  olmuştur.  Naz�  askerler�  Gle�w�tz  radyosunu  s�v�l  kıyafetlerle  ele           

geç�rerek  Almanca  ve  Polonyaca  olarak  serv�s  ett�kler�  haberle  radyonun  Polonya           

tarafından  ele  geç�r�ld�ğ�  ve  Polonya’nın  Almanya’nın  sınırlarını  �hlal  ett�ğ�  b�lg�s�n�           

verm�şlerd�r.  Baştan  �t�baren  planlı  olan  bu  organ�zasyonun  son  adımı  �se  H�tler            

Polonya’ya   karşı   savaş   �lan   etmes�   olmuştur.   (Kasım,   2013,   s.   66)   

Savaş  dönem�nde  �se  radyolar  aracılığıyla  askerlere  moral  ver�lmek  �ç�n          

“İstek  konserler�  yapılmış”,  mektuplar  okunmuş  ve  askerlere  doğan  bebekler�n�n          

haberler�  radyolar  aracılığı  �le  ver�lm�şt�r.  Ayrıca  Alman  askerler�n�n  �şgal  �ç�n  değ�l            

ülkeler�n�  savunmak  �ç�n  kahramanca  savaştıkları  anlatılmıştır.  Yayınlarda  “Güçlü         

küçük  asker  karısı”,  “Bundan  dünya  batmaz  ya”  g�b�  halkın  moral�n�  yüksek  tutacak             

şarkılara  yer  ver�lm�ş,  halkın  zafere  olan  �nancını  arttırmak  �ç�n  “Kazanacağız”  g�b�            

zafer   yem�nler�   ed�lm�şt�r.   (Kasım,   2013,   s.   66)   

 

 

3.4.4   Af�ş  

 

1933  yılında  Goebbels  yönet�m�nde  Propaganda  Bakanlığının  kurulmasını        

tak�ben  Re�ch  Kültür  Odası  kurularak  basın  yanında  kültür  ve  sanat  etk�nl�kler�  de             

Naz�  denet�m�ne  alınmıştır.  Dolayısıyla  Naz�ler�n  �kt�dara  gelmes�yle  b�rl�kte  sanat          

anlayışı  değ�şerek  s�nema,  af�ş,  fotoğraf  g�b�  eserler  Naz�  �deoloj�s�ne  göre           

şek�llenmeye   başlamıştır.   (Akgül,   2017)  

Bu  dönemde  Naz�  propagandacıları  af�şlerle  görsel  olarak  ver�len  mesajların          

bas�t,  anlaşılır  olması  ve  sık  sık  halk  tarafından  görülmes�  hal�nde  kalıcı  etk�             

göstermes�nden  hareketle  af�ş  çalışmalarının  üzer�nde  önemle  durmuştur.  Üstel�k  af�ş          

çalışmaları  bu  etk�s�n�n  yanında  gazete,  radyo,  m�t�ng  g�b�  k�ş�ler�n  kolayca           

kaçınab�lecekler�  propaganda  araçlarından  ayrılır  b�r  n�tel�kle  tüm  sokaklara  asılıp          
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b�reyler�n  kaçınmalarının  pek  mümkün  olmayacağı  şek�lde  etk�  göstereb�lmes�         

açısından   öne   çıkmıştır.    (Akarcalı,   2003,   s.   109)  

Naz�ler  bu  doğrultuda  �kt�dara  gelmeden  önce  ve  �kt�darda  kaldıkları  süre           

boyunca  af�ş  çalışmalarından  yararlanmış,  özell�kle  halkın  desteğ�n�  almak  �ç�n          

görsel  propagandayı  kullanmıştır.  İkt�dara  geld�kler�  1933  yılından  1945  yılına  kadar           

af�ş  çalışmalarına  c�dd�  b�r  bütçe  ayrılırken  halkın  m�ll�  k�ml�ğ�n�n  der�nleşt�r�lerek           

kend�ler�n�   vatanın   b�r   parçası   olarak   görmeler�ne   önem   ver�lm�şt�r.   (Akgül,   2017)  

 

 

Görsel   19:   Naz�   Almanyası   af�ş   çalışması   örnekler�  

 

Kaynak:(www.haberself.com,   2013)  

 

Dönem�n  af�ş  çalışmalarına  örnek  olarak  ver�len  görseller�n  �lk�nde  kararlı  ve           

kend�nden  em�n  b�r  şek�lde  resmed�len  H�tler’e  “E�n  Volk,  e�n  Re�ch,  e�n  Führer!”  (              

Tek  Halk,  Tek  Devlet,  Tek  L�der)  sloganı  eşl�k  etm�ş  ve  H�tler  üzer�nde  oluşturulmak              

�stenen  l�der  kültüne  yönel�k  b�r  çalışma  yapılmıştır.  İk�nc�  görselde  �se  Naz�            

propagandasının  önde  gelen  temalarından  olan  yahud�  karşıtlığı  kapsamında  halk          

Yahud�ler�  boykot  etmeye  çağırılmış,  yahud�lerle  alışver�ş  yapılmaması  telk�n         

ed�lm�şt�r.  Son  çalışmada  �se  Naz�  L�der�  Almanya  har�tası  üzer�nde  “  Özgür            
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Almanya!  “  sloganı  �le  resmed�lerek  Naz�ler�n  H�tler  öncülüğünde  Almanya’nın          

bağımsızlığı   �ç�n   mücadele   ett�ğ�   mesajı   ver�lm�şt�r.  

 

 

3.4.5   S�nema  

 

Naz�ler�n  �kt�dara  gel�ş�n�  �zleyen  Haz�ran  1933  yılında  f�lm  endüstr�s�nde          

faal�yet  gösteren  tüm  kuruluşların  katılacağı  Re�ch  F�lm  odası  kurulmuştur.          

Propaganda  Bakanı  Goebbels  bu  sayede  b�r  yandan  sektörü  denet�m  altına  alırken  b�r             

yandanda  Naz�  propagandası  doğrultusunda  açık  ve  b�l�nçaltı  mesajlar  �çeren          

f�lmler�n   çek�lmes�   ve   gel�şt�r�lmes�n�   amaçlamıştır.   (Erdem,   2017,   s.   93)  

Goebbels'�n  s�nemayı  kontrol  altına  almak  �ç�n  attığı  d�ğer  adımlar  �se           

ekonom�k  zorluk  çeken  yapımcıları  devlete  bağlı  kılmak  �ç�n  F�lm  Kred�  Bankasının            

kurulması  ve  Naz�  �deoloj�s�ne  uyumlu  olmayan  f�lmler�n  henüz  senaryo  aşamasında           

yasaklanması  �ç�n  Re�ch  F�lm  Yasası’nın  çıkarılması  olmuştur.  (Gönülşen,  2017,          

s.16)  

H�tler’�n  1932  seç�mler�nde  yaptığı  seyahatler�  anlatan  “H�tlers  Flug  Über          

Deutschland”  (  H�tler’�n  Almanya  Üzer�nde  Uçuşu)  �s�ml�  belgesel  n�tel�kl�  f�lm  �se            

Naz�  part�s�n�n  sponsorluğunu  yaptığı  �lk  yapım  olurken  bunu  benzer  n�tel�kl�  d�ğer            

seç�m  propagandası  f�lmler�  �zlem�şt�r.  Y�ne  benzer  şek�lde  yapılan  göster�ler  ve           

törenlerde  kayda  alınarak  bu  f�lmlerle  Almanya'nın  b�rl�ğ�  ve  Naz�ler�n  gücü           

arttırılmaya   çalışılmıştır.   (Akarcalı,   2003,   s.   103)  

Naz�ler�n  �kt�dara  gel�p  s�nema  alanında  denet�m�  sağlaması  sonrasında  �se          

savaş  önces�  dönem  olan  1933  yılında  Len�  R�effestahl’ın  yönetmenl�ğ�n�  üstlend�ğ�           

Naz�  m�t�ngler�n�  konu  alan  belgesel  n�tel�kl�  “Der  S�eg  des  Glaubens”  (İnancın            

Zafer�)  ,  1935  yılında  başarılı  b�r  propaganda  f�lm�  olan  ve  Naz�  L�der�  H�tler  �le               

Naz�zm�n  övüldüğü  “Tr�umph  des  W�llens”(İraden�n  Zafer�)  g�b�  propaganda  amaçlı          

f�lmler  hazırlatılmıştır.  Savaş  dönem�nde  �se  1940  yılında  ant�  sem�t�k  b�r  yapım  olan             
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“Jud  Süß”,  1941’de  savaşı  ve  Naz�  p�lotlarını  konu  alan  “Stukas”,  1943’de  �se             

“T�tan�c”  �s�ml�  s�nema  f�lm�  �le  1912  yılında  İng�ltere’den  ABD’ye  g�derken  batan            

gem�ye  kurgusal  olarak  b�r  Alman  subayı  eklenerek  Almanların  İng�l�zlerden  çok           

daha   güçlü   ve   cesur   olduğuna   dönük   propaganda   yapılmıştır.   (Derel�,   2018,   s.   213)  

Savaşın  başladığı  1939  yılından  �t�baren  �se  halkın  s�nemalara  �lg�s�  c�dd�           

oranda  artmıştır.  Buna  göre  1939  yılında  624  m�lyon  olan  s�nema  b�let�  satışı  1943              

yılında  1  m�lyarın  üzer�ne  çıkmış,  ayrıca  ülke  genel�nde  5500  olan  s�nema  salonu             

sayısı  �se  �şgal  bölgeler�ndek�  salonlarla  b�rl�kte  8600’  e  ulaşmıştır.  Naz�ler           

dönem�nde  ortaya  çıkan  yapımların  %27’s�  c�dd�  konuları  �çer�rken,  %11’�  aks�yon,           

%50’  ye  yakını  �se  eğlence  türünde  olmuştur.  Doğrudan  propaganda  amacı  taşıyan            

f�lmler  �se  %14  oranında  kalmıştır.  Eğlence  f�lmler�n  sayısının  yarıya  yakın  olması            

�se  Goebbels'�n  bu  konuda  �y�mser  b�r  tema  üzer�nden  örtük  propagandayı  terc�h            

etmes�nden   kaynaklanmıştır.   (Gönülşen,   2017,   s.17)  

Dönem  boyunca  Naz�  s�neması  Naz�  �deoloj�s�n�  halka  ben�msetme,  halkı          

�sten�len  doğrultuda  sevk  ve  �dare  etme,  savaşın  toplum  üzer�ndek�  yansımalarını           

haf�fletme  amaçlarıyla  yapımlar  ortaya  koymuştur.  Bu  dönemde  s�nema  b�r  amaç           

olarak  değ�l  etk�l�  b�r  propaganda  aracı  olarak  ele  alınmış  ve  s�nemanın  toplumlar             

üzer�ndek�   etk�s�n�   ortaya   koymuştur.   (Gönülşen,   2017,   s.19)  

 

 

3.4.6   M�mar�   

 

M�mar�n�n  toplumun  düşünceler�  üzer�nde  etk�l�  olmakla  b�rl�kte  d�kkatler�         

b�r  yöne  çekme  konusundada  etk�n  b�r  araç  olduğunun  b�l�nc�nde  olan  Naz�ler  bu             

doğrultuda  �deoloj�ler�n�  yansıtmak  ve  güç  göster�s�nde  bulunmak  �ç�n  m�mar�den          

yararlanmışlardır.  
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Bu  doğrultuda  Naz�ler  kurdukları  yen�  düzen�  m�mar�  �le  desteklemek  �ç�n  6            

farklı  eğ�l�m  üzere  yapılar  �nşa  etmeye  başlamıştır.  Bu  eğ�l�mler  �se  aşağıdak�  şek�lde             

sıralanmıştır.   (Karabaş,   2018)  

● Propaganda,   Devlet   ve   part�   b�naları   �ç�n   :   Nasyonal   Sosyal�st   Klas�s�zm  

● Ordu    �ç�n:   Ulusal   Güvenl�k   M�mar�s�  

● Konut   ve   İdar�   B�nalar   İç�n:   Modern  

● Spor   Yapıları   �ç�n:   Fonks�yonel  

● Endüstr�   Yapıları   İç�n:   Yen�   Nesnel  

M�mar�n�n  Naz�  L�der�  H�tler  tarafından  etk�n  b�r  s�yas�  araç  olarak           

kavranması,  propaganda  faal�yetler�  �le  zeng�nleşen  Naz�  m�mar�n�n,  tar�hte  emsal�          

görülmem�ş  b�r  hızla  yükselmes�n�  sağlamıştır.  Naz�ler  bu  doğrultuda  sosyal  ve           

kültürel  organ�zasyonlara  m�mar�y�  entegre  ederek  yürütülen  propaganda        

çalışmalarında   m�mar�   etk�den   yararlanmışlardır.   (Vel�beyoğlu,   2018,   s.   71)  

Naz�  m�mar�s�nde  öne  çıkan  �s�m  �se  dönem�n  en  ünlü  m�mar�  ve  S�lahlanma             

Bakanı  olan  Albert  Speer  olmuştur.  1931  yılında  Naz�  Part�s�’ne  katılan  Speer  kısa             

zamanda  H�tler’�n  d�kkat�n�  çekerek  Bakanlık  görev�ne  get�r�lm�ş  ayrıca  Re�ch          

Şansölye  B�nası  ve  Zeppel�nfeld  Stadyumu  g�b�  Naz�ler�n  öne  çıkan  yapılarına  a�t            

tasarımlardan   sorumlu   tutulmuştur.   (Vel�beyoğlu,   2018,   s.   69)  

Bu  yen�  dönemde  kamu  b�naları  şeh�rlerde  bell�  amaçlara  göre          

konumlandırılırken  bu  kent  planlamalarının  �şgal  ed�len  topraklarda  da  uygulanması          

planlanmıştır.  Böylel�kle  Naz�  m�marlığı  b�r  açıdan  da  fet�h  gösterges�  olarak  ele            

alınmıştır.  Bu  noktada  Naz�  m�mar�s�n�n  başındak�  �s�m  olan  Albert  Speer’  ında            

“Ben�m  m�marlığım,  gücün  korkutucu  b�r  gösterges�yd�.”  sözler�yle  bu  etk�y�          

vurguladığı   �fade   ed�lm�şt�r.   (Karabaş,   2018)  

Ayrıca  bu  dönemde  meydana  get�r�len  dev  eserlerle  H�tler’�n  vermek  �sted�ğ�           

mesajlardan  b�r�de  bu  büyük  yapılar  �ç�nde  küçük  kalarak  kaybolan  �nsanların           

Naz�ler�n  gücü  karşısında  ne  kadar  zayıf  ve  savunmasız  oldukları  mesajı  olmuştur.            

Bununla  b�rl�kte  tasarlanan  büyük  yapılar  halkı  b�r  araya  get�rmen�n  aracı  sahneler�            
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olurken  büyük  ve  etk�ley�c�  mekanlarla  ver�len  mesajların  etk�s�n�n  büyütülmes�  de           

amaçlanmıştır.   (Karabaş,   2018)  

 

 

3.4.7   Eğ�t�m  

 

Eğ�t�m  Naz�  l�der�  H�tler’�n  üzer�nde  en  çok  durduğu  konulardan  b�r�           

olmuştur.  H�tler  eğ�t�m  üzer�ne  f�k�rler�ne  de  yer  verd�ğ�  Kavgam  adlı  eser�nde  “             

Öğret�m,  ırkçı  devlete  m�ll�  gururu  gel�şt�rmek  �mkanı  sağlamalıdır…  Her  büyük           

harekete  karşı  beslenen  hayranlık,  onu  meydana  get�ren  ırkın  baht�yar  çocuğu  �ç�n            

gurur  ve  �ft�har  hal�ne  dönüşmel�d�r…  Eğ�t�m,  bu  hususları  d�kkate  alan  b�r  s�stem             

dah�l�nde  teşk�lâta  tab�  tutulmalıdır…  Bu  �şlem  o  şek�lde  yapılmalıdır  k�,  b�r  genç,             

okulunu  b�t�rd�kten  sonra  yarım  b�r  barışçı  veya  yarım  b�r  demokrat  veyahut  bunlara             

benzer  herhang�  b�r  yaratık  olmamalı,  tam  b�r  Alman  olarak  yet�şmel�d�r…  Irkçı            

devlet,  kend�  el�ne  tesl�m  ed�len  gençl�ğ�n  kalb�ne  "ırk  ruhunu"  ve  "ırk  h�ss�n�"             

sokab�ld�ğ�  gün  öğretmen  ve  eğ�t�mc�  olarak,  üstüne  düşen  görev�  yer�ne  get�rm�ş  ve             

en  büyük  gayeler�nden  b�r�ne  ulaşmış  demekt�r.  H�çb�r  genç,  kanın  hal�sl�ğ�n�  ve            

bunun  m�llet�m�z�n  bekası  �ç�n  gerekl�  ve  zarur�  olduğunu  tam  manasıyla  anlamadan            

okuldan  çıkmamalıdır…”  sözler�  �le  eğ�t�me  olan  bakış  açısını  yansıtmıştır.  (H�tler,           

2002)   

Naz�  Almanya’sında  merkez�  b�r  eğ�t�m  s�stem�n�n  kurulması  �se  1934  yılında           

kurulan  Eğ�t�m  Bakanlığı  �le  gerçekleşm�şt�r.  (Ortmeyer,  2010,  s.  31)  Bakanlık           

görev�ne  atanan  Bernhard  Rust’  ın  ders  k�taplarıyla  �lg�l�  olarak  söyled�ğ�  bel�rt�len            

“Bu  k�taplar,  genç  Alman  halkının  �deoloj�k  eğ�t�m�n�  sağlamalı,  onları  ulusal           

topluluğa  h�zmet  etmeye  ve  fedakarlığa  hazır  hale  get�rmey�  amaçlamalıdır.”          

(Soydan,  2018)  �fadeler�  �se  yen�  döneme  a�t  eğ�t�m  s�stem�n�n  tamda  H�tler�n            

görüşler�n�   doğrultusunda   şek�llend�rmek   �sten�ld�ğ�n�   gösterm�şt�r.  
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N�tek�m  bu  doğrultuda  bakanlıktan,  okul  yönet�mler�ne  ve  Nasyonal  Sosyal�st          

Öğretmenler  B�rl�ğ�’ne  kadar  eğ�t�m  s�stem�n�n  tüm  unsurları  H�tler’�n  görüşler�          

doğrultusunda   çalışmalar   yürütmüştür.   (Ortmeyer,   2010,   s.   22)  

1937  yılından  �t�baren  Bakanlık  tarafından  oluşturulan  yen�  müfredat         

�şlenmeye  başlarken  Naz�ler  eğ�t�m�  �lkokul,  ortaokul  ve  l�se  olarak  3  kısma            

ayırmıştır.  (Karasoy,  2018,  s.  212)  Ancak  bunun  b�rl�kte  okul  önces�  eğ�t�me  de  çok              

önem  ver�lerek  bu  kurumlara  aşağıdak�  şartlara  uyma  zorunluluğu  get�r�lm�şt�r.          

(Karasoy,   2018,   s.   210)  

● Gamalı   Haçlı   Naz�   bayrağı   her   zaman   göndere   çek�lm�ş   olmalıdır.  

● Sınıflarda   H�tler’�n   resm�   en   görünür   yere   asılmalıdır.  

● Okuldak�   herkes   H�tler   selamı   vermel�d�r.  

● Çocukların  kayıt  olurken  safkan  ve  sağlıklı  olduklarına  da�r  belge  get�rmeler�           

gerekl�d�r.  

● Kurumlarda   ün�forma   g�y�lmes�   zorunlu   tutulmuştur.  

Eğ�t�m  kurumları  har�c�nde  müfredat  dışı  etk�nl�klerde  gençler�  Naz�         

�deoloj�s�ne  kazandırmak  �ç�n  etk�n  olarak  kullanılmıştır.  Bu  bağlamda  1933  yılında           

50.000  üyes�  olan  H�tler  Gençl�ğ�  yapılanmasının  üye  sayısı  1936  yılına  gel�nd�ğ�nde            

5,5  m�lyona  yaklaşmış,  topluluğun  temel  amacı  �se  gençler�  geleceğ�n  s�lahlı  Naz�            

güçler�  olarak  mücadeleye  hazırlamak  olmuştur.  1936  yılında  �se  10  �la  17  yaş             

arasındak�  tüm  gençlere  H�tler  Gençl�ğ�  ve  Alman  Kızlar  B�rl�ğ�’ne  üye  olma            

zorunluluğu  get�r�lerek  gençler  Naz�l  �deoloj�s�ne  sadık  ve  Aryan  ırkı  �ç�n           

b�reysell�kten   vazgeçecek   şek�lde   eğ�t�lm�şt�r.   (www.encycloped�a.ushmm.org,   t.y)  

Bu  kapsamda  Naz�ler  b�r  yandan  gençl�ğ�  eğ�t�rken  b�r  yandanda  eğ�t�m�           

kend�  �deoloj�ler�  doğrultusunda  organ�ze  etm�ş,  ayrıca  We�mar  Hükümet�nce  �hmal          

ed�len  gençl�ğ�n  duygularına  h�tap  ed�lerek  onların  �nanma  ve  �taat  etme  arzularından            

ustalıkla   yararlanmışlardır.   (Akarcalı,   2003,   s.   107-108)  
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SONUÇ  

 

Propaganda,  b�l�nçl�  b�r  kaynak  tarafından  bel�rl�  b�r  veya  b�rden  çok  amaca  ulaşmak             

�ç�n  yapılan,  sözlü,  yazılı,  görsel  vb.  her  türlü  aracı  kullanab�len,  hedefle  tek  yönlü              

�l�şk�  kuran,  �y�  veya  kötü  olarak  n�telend�r�leb�lmes�  �nançlara,  ahlak�  normlara,           

kullanıcıya,  kullanılış  şekl�ne  ve  kullanılış  amacına  göre  değ�ş�kl�k  göstereb�len          

düşünce   yayma   sürec�   olarak   tanımlanab�lmekted�r.  

Öte  yandan  propagandanın  planlayıcısının  el�nde  şek�llenen  b�r  faal�yet  olması          

neden�  �le  �y�  ya  da  kötü  olanın  propaganda  değ�l,  propagandanın  �çer�k  ve  amacı              

olduğu  anlaşılmaktadır.  Propaganda  faal�yetler�n�n  bu  bakımdan  �çer�ğ�nden,        

amacından  ve  propagandacılardan  bağımsız  olarak  ele  alınmaması  �se  bu  kavramla           

�l�şk�l�  olarak  öne  çıkan  bazı  kötü  örnekler  üzer�nden  kavramın  olumsuz  olarak            

algılanmasına  neden  olmaktadır.  Bu  olumsuz  algılama  sürec�  �se  örneğ�n  II.  Dünya            

Savaşı  dönem�nde  ABD’  de  görüldüğü  g�b�  bazı  zamanlarda  �ht�yaç  duyulan  s�steml�            

propaganda   çalışmalarını   sekteye   uğratmıştır.   

I.  Dünya  Savaşı  dönem�  savaş  tar�h�n�n  olduğu  kadar  propaganda  tar�h�n�n  de  kırılma             

noktalarından  b�r�  olmuştur.  Bu  dönemde  savaşın  yıkıcı  etk�ler�n�n  cephe  ger�s�ndek�           

s�v�llerede  yansıması  ve  savaşın  uzun  sürmes�  g�b�  nedenler  devletler�n  halkın           

desteğ�ne  olan  �ht�yacını  öncek�  dönemlere  nazaran  çok  daha  arttırmıştır.  Bu  noktada            

uzun  savaşlar  �ç�n  �ht�yaç  duyulan  ekonom�k  destek  ve  cephe  �ç�n  �ht�yaç  duyulan             

�nsan  gücünün  yanında,  yönet�mlerce  bu  süreçte  �kt�darda  kalmak  ve  savaştan  gal�p            

olarak   ayrılmak   �ç�n   halkın   manev�   desteğ�ne   duyulan   �ht�yaç   da   artmıştır.  

Bu  durumlar  net�ces�nde  I.  Dünya  Savaşı  yıllarında  k�tleler�n  desteğ�ne  olan  �ht�yaç,            

k�tle  �knasına  yönel�k  çalışmaları  hızlandırmış,  Fransa,  Almanya,  Osmanlı         

İmparatorluğu,  İng�ltere,  Rusya  ve  ABD  g�b�  savaşın  paydaşı  olan  ülkelerde,           
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arzulanan  kısa  ve  uzun  vadel�  hedeflere  ulaşmak  �ç�n  k�tle  �knasının  b�r  aracı  olarak              

propaganda   faal�yetler�   önem   kazanmıştır.  

Yaşanan  tüm  bu  gel�şmeler  bu  dönemden  �t�baren  savaşın  cepheler�ne  ps�koloj�k           

savaş  cephes�n�nde  eklenmes�ne  yol  açarak,  çalışmaların  bell�  b�r  düzen  �ç�nde  ve            

uzun  vadel�  olarak  sürdürülmes�n�  gerekl�  kılmıştır.  Bu  kapsamda  örneğ�n  savaşın  b�r            

çok  paydaşının  olması,  farklı  coğrafyalarda  yaşayan,  farklı  d�llerde  konuşan,  farklı           

kültürlere  sah�p  �nsanlara  ulaşma  �ht�yacını  doğurmuştur.  Ayrıca  savaşın         

ekonom�den,  sosyoloj�ye  b�r  çok  farklı  b�l�m  dalını  kapsaması  ve  propaganda           

faal�yetler�nde  b�r  çok  araçtan  yararlanma  �ht�yacı,  bu  faal�yetler�n  bel�rl�  kurumlar           

aracılığı   �le   uzmanlaşma   esasına   göre   yürütülmes�n�   gerekl�   kılmıştır.  

N�tek�m  bu  doğrultuda  örneğ�n  savaşın  paydaşı  olan  ülkelerden  İng�ltere          

çalışmalarında  Well�ngton  Ev�  aracılığı  �le  d�l  b�l�mc�lerden,  akadem�syen  ve          

edeb�yatçılardan  yararlanılırken,  Fransa’da  benzer  şek�lde  Basın  Ev�  aracılığı  �le          

yazar,  d�plomat  ve  d�l  b�l�mc�lerden  yararlanmıştır.  Osmanlı  İmparatorluğu  �se          

Teşk�lat-  ı  Mahsusa  aracılığı  �le  benzer  şek�lde  d�l  b�l�mc�lerden  yararlanırken  farklı            

coğrafyalarda  yürütülecek  çalışmalara  �l�şk�n  bölgeler  bazında  masalar  kurarak         

uzmanlaşma   yoluna   g�tm�şt�r.  

Y�ne  bu  dönemde  Rusya  örneğ�nde  görüldüğü  üzere  propaganda  faal�yetler�n�n  tek           

merkez  yer�ne  farklı  bakanlıklarda  kurulan  b�r�mler  tarafından  �dare  ed�lmes�n�n          

koord�nasyon  eks�kl�ğ�ne  yol  açması,  propaganda  faal�yetler�n�n  gücünü  azaltmış;         

Almanya  örneğ�nde  görülen  yerel  ordu  komutanlarına  mevcut  görevler�n�n  yanında          

propaganda  faal�yet�  görevler�n�n  ver�lmes�n�n  get�rd�ğ�  olumsuz  sonuçlar  �se         

propaganda  çalışmalarının  tek  merkezden  ve  uzmanlık  esası  üzer�ne  yürütülmes�          

gerekl�l�ğ�n�   ortaya   çıkarmıştır.  

I.  Dünya  Savaşı’  nda  taraflarca  yaşanan  bu  deney�m  �se  �k�  savaş  arası  dönemde              

Harold  Laswell’�n  “Dünya  Savaşında  Propaganda  Tekn�kler�”  ve  Leonardo  Doob’un          

“Propaganda  Ps�koloj�s�  ve  Tekn�ğ�”  g�b�  çalışmalarla  detaylı  olarak  anal�z  ed�lerek           

II.  Dünya  Savaşına  g�den  süreçte  propaganda  çalışmalarının  b�r  s�stem  hal�ne           

gelmes�nde  etk�l�  olmuştur.  Ayrıca  bu  dönemlerde  propaganda  faal�yetler�ne  katılan          

farklı  meslek  gruplarına  mensup  deney�m  kazanmış  k�ş�ler,  savaşın  b�t�m�  �le  beraber            
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tekrar  özel  sektöre  dönerek  savaş  dönem�  propagandasında  elde  ett�kler�  deney�mler�           

özel   sektöre   taşımıştır.   

II.  Dünya  Savaşı  yıllarına  gel�nd�ğ�nde  �se  b�r  öncek�  savaşın  deney�m�  �le  taraflar             

propaganda  faal�yetler�n�  daha  c�dd�,  planlı  ve  kurumsal  olarak  ele  almaya           

başlamıştır.  Ayrıca  İtalya’da  Faş�zm,  Almanya’da  Naz�zm  ve  Rusya’da  Sosyal�zm          

�deoloj�ler�n  ön  plana  çıkması  ve  Japonya’da  m�l�tar�st  b�r  anlayışın  hak�m  olması  �le             

beraber  propaganda  faal�yetler�  sosyal  yaşamın  her  alanını  kapsayacak  şek�lde          

örgütlenmeye  başlamıştır.  Çalışmalar  bu  ülke  örnekler�nde  görüldüğü  üzere  halka          

henüz  okul  çağlarından  �t�baren  yönelt�lerek  sosyal  yaşamda  eğ�t�mden,  sanata          

varıncaya  değ�n  her  alanda  sıkı  b�r  denet�m  �ç�nde  sürdürülmüştür.  Bu  durum  tab�             

olarak  propaganda  faal�yetler�ne  farklı  alanlardan  b�r  çok  bakanlığın  katılımını  da           

zorunlu  kılmıştır.  Örneğ�n  Japonya,  Almanya  ve  İtalya’  nın  propaganda  amaçlı           

eğ�t�me   verd�ğ�   önem   eğ�t�m   müfredat   ve   yapılanmalarında   da   kend�n�   gösterm�şt�r.  

Öte  yandan  propaganda  çalışmalarının  öncek�  savaşa  nazaran  çok  daha  gen�ş  b�r            

alanda,  çok  daha  kurumsal  bazda  ve  çok  daha  kapsayıcı  b�r  b�ç�mde  sürdürülmes�  �se              

bu  döneme  kadar  s�steml�  b�r  halde  yürütülmeye  başlayan  propaganda  faal�yetler�n�n           

çok  daha  gel�şmes�n�  sağlamış,  propaganda  çalışmaları  g�derek  b�r  d�s�pl�n  hal�n�           

almıştır.  

I.  Dünya  Savaşı  yıllarındak�  olumsuz  örnekler�ne  rağmen  bu  dönemde  örneğ�n           

Japonya  ve  ABD'  de  propaganda  faal�yetler�n�n  kurumsal  anlamda  tek  merkezden           

yürütülmemes�  propaganda  çalışmalarının  başarısını  etk�leyen  b�r  unsur  olarak  ortaya          

çıkmıştır.  Ayrıca  yapılacak  propaganda  çalışmaları  kadar  maruz  kalınacak  düşman          

propagandasını  engellemek  �ç�n  gerekl�  olan  sansürün  sıkı  b�r  b�ç�mde  uygulanması,           

yönet�me   tamamen   hak�m   olunmasını   gerekl�   kılmıştır.  

II.  Dünya  Savaşı  önces�  ve  sürec�nde  b�l�m  ve  teknoloj�  alanında  meydana  gelen             

gel�şmeler  �se  propaganda  faal�yetler�n�n  de  daha  etk�n  b�r  şek�lde  yürütülmes�ne           

katkıda  bulunmuştur.  Örneğ�n  bu  dönemde  radyonun  etk�n  olarak  kullanılması          

yönet�mler�n  k�tlelere  ulaşmasını  kolaylaştırmış,  propaganda  faal�yetler�n�n  önem�n�        

arttırmıştır.  İng�ltere,  ABD,  Japonya,  İtalya  ve  Almanya  bu  bakımdan  radyonun           

kullanımına  çok  önem  ver�rken  yapılacak  yayınların  �çer�ğ�  ülkelerce  büyük  t�t�zl�kle           
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hazırlanmıştır.  Bu  durum  �se  propaganda  amacı  �le  kullanılan  araçlar  bazında  da            

uzmanlaşmaya   g�d�ld�ğ�n�   gösterm�şt�r.   

Etk�s�  günümüze  kadar  sürecek  şek�lde  propaganda  çalışmalarına  en  üst  düzeyde           

kurumsal  k�ml�k  kazandırmasının  yanında,  en  temel  prens�pler�n�n  oluşmasında  da          

başat   rol   oynayan   ülke   �se   Naz�   Almanya’   sı   olmuştur.   

Özell�kle  Naz�  L�der�  Adolf  H�tler’  �n  I.  Dünya  Savaşı  yıllarından  çıkardığı  dersler             

�le  propaganda  faal�yetler�n�n  önem�n�  erken  dönemde  kavraması,  Naz�         

propagandasına  hız  kazandıran  faktörlerden  olmuştur.  Propaganda  çalışmalarının  tüm         

ülkelerde  s�steml�  hale  get�r�lmes�n�  gerekl�  kılan  ülke  �ç�nde  �ht�yaç  duyulan  madd�            

ve  manev�  desteğ�n  sağlanması,  düşman  ülkeler�n  asker  ve  halklarının  zayıflatılması           

g�b�  savaş  sürec�ne  a�t  genel  hedefler�n  yanında  Naz�  �deoloj�s�n�n,  saf  Alman  ırkı  �le              

uzun  vadede  emperyal  güç  olma  g�b�  hedeflere  de  sah�p  olması  yürütülecek            

çalışmaların  mutlaka  kurumsal  düzeyde  örgütlenerek  uzun  vadel�  ve  s�stemsel  b�r           

şek�lde   yürütülmes�n�   zorunlu   hale   get�rm�şt�r.   

Bu  kapsamda  H�tler,  özell�kle  propaganda  faal�yetler�n�n  tek  merkezden  ve  s�steml�           

olarak  sürdürülmes�  gerekt�ğ�n�n  b�l�nc�nde  olarak  gerek  �kt�dara  gel�ş  sürec�nde  part�           

�ç�nde,  gerekse  �kt�dara  geld�kten  hemen  sonra  ülke  genel�nde  propaganda          

faal�yetler�n�  tek  merkezden  ve  s�steml�  olarak  d�zayn  etm�şt�r.  Ayrıca  Naz�  part�s�n�n            

asker�  b�r  b�ç�mde  örgütlenmes�  ve  asker�  dayanışmaya  önem  vermes�  yürütülecek           

propaganda  çalışmaları  �ç�n  gerekl�  düzen  ve  d�s�pl�n�  sağlayan  faktörlerden          

olmuştur.  

Bu  kapsamda  �kt�dara  geld�kten  hemen  sonra  kurduğu  Propaganda  Bakanlığı,          

propaganda  faal�yetler�n�n  o  güne  kadark�  en  üst  düzeyde  örgütlenmes�  olarak  d�ğer            

ülkelere  göre  Naz�ler�  bu  alanda  öne  çıkaran  faktörlerden  olmuştur.  Propaganda           

Bakanı  Goebbles’  �n  öncek�  yıllarda  bu  alanda  deney�mlere  sah�p  olması  ve  bu             

alanda  özgün  �lkelere  sah�p  olması  �se  Naz�  propagandasını  güçlü  kılan  b�r  d�ğer             

etken  olarak  öne  çıkmıştır.  Ülke  genel�nde  kontrolü  tamamen  elde  tutan  Naz�ler�n,            

Propaganda  Bakanlığı  bünyes�nde  kurulan  alt  b�r�mler  �le  uzmanlaşma  yoluna          

g�tmes�   �se   tek   merkezden   yürütülen   çalışmaların   etk�nl�ğ�n�   arttırmıştır.   
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Öte  yandan  Naz�  propagandasının  yalnızca  savaşa  değ�l  �deoloj�ler�n�n  doğrultusunda          

bel�rlenen  uzun  vadel�  hedeflere  de  yönelmes�,  Naz�ler�n  �kt�dara  geld�ğ�  1933           

yılından  �t�baren  toplumsal  yaşamın  her  alanının  denet�m  altında  tutulup,  her  aracın            

b�r  propaganda  unsuru  olarak  kullanılmasını  da  beraber�nde  get�rm�şt�r.  Toplumsal          

alanda  h�ç  boşluk  bırakmayacak  şek�lde  okul  önces�  eğ�t�m  dönem�nden  �t�baren  Naz�            

söylemler�ne  muhatap  olan  k�tleler�n  dış  propagandadan  etk�lenmemeler�  �ç�n  �se          

sansür  mekan�zması  kurumsal  bazda  uygulanarak  Naz�  söylemler�n�n  tek  yönlü  etk�s�           

arttırılmıştır.  

İtalya’  dak�ne  benzer  şek�lde  ancak  ondan  çok  daha  güçlü  b�r  b�ç�mde  oluşturulan             

l�der  kültü  �se  H�tler’  e  duyulan  güven�  artırarak  sorgulanmasını  azaltmıştır.  Bu            

durum  �se  Naz�  l�der�n�n  genel  pol�t�kalarında  zaman  zaman  esnekl�k  göstermes�ne           

�mkan  tanımıştır.  Bununla  b�rl�kte  k�tlelere  yönelt�len  propaganda  mesajlarının  çok          

bas�t  ve  herkes�n  anlayab�leceğ�  şek�lde  tasarlanması  �se  Naz�  propagandasına          

başarıyı   get�ren   temel   faktörlerden   olmuştur.  

Ayrıca  Naz�  �deoloj�s�n�n  halkın  temel  problemler�ne  b�r  çözüm  olarak  sunulması  ve            

propaganda  faal�yetler�n�n  bu  doğrultuda  şek�llend�r�lmes�  �se  �ht�yaç  duyulan  halk          

desteğ�n�n  kısa  sürede  elde  ed�lmes�n�  sağlamıştır.  Hedefler�n  önceden  bell�  olması           

ve  planlamalarının  önceden  yapılmış  olması  �se  propaganda  çalışmalarının         

örgütlenmes�nde  ve  yürütülmes�nde  Naz�lere  hız  kazandırarak  d�ğer  ülkelere  nazaran          

öne   geçmeler�n�   sağlamıştır.  

Propaganda  Bakanı  Joseph  Goebbels’  �n  bu  faal�yetler�n  yürütülmes�  aşamasında          

bel�rtt�ğ�  temel  �lkeler  �se  propagandanın  geçerl�l�ğ�n�  bugünde  sürdüren  temel          

�lkeler�  hal�n�  alarak  Naz�  propagandasını  bu  alandak�  başat  konuma  taşıyan  başlıca            

faktör  olmuştur.  Bu  dönemde  en  üst  düzeyde  kurumsallaşan  propaganda  çalışmaları           

bu  �lkelerle  b�rl�kte  temellend�r�lerek  propagandanın  b�r  d�s�pl�n  hal�n�  almasındak�          

en   öneml�   faktörlerden   olmuştur.  

Ancak  propaganda  alanındak�  tüm  bu  başarılı  kurumsallaşma  ve  uygulamalara          

rağmen  bu  çalışmalar  cephedek�  durumu  değ�şt�rmey�p  sadece  mevcut  durumun          

algılanmasını  değ�şt�reb�ld�ğ�nden,  propaganda  alanındak�  bu  başarılar  Naz�ler�n  tar�h         
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sahnes�nden  s�l�nmes�n�  engelleyemem�ş  ancak  bu  alanda  yapılacak  çalışmalar  �ç�n          

�ncelenmes�   gereken   öneml�   b�r   dönem   olmuştur.  

Özell�kle  II.  Dünya  Savaşı  yıllarında  otor�ter  s�stemler�n  yerleşt�r�lmes�nde  ve          

m�lyonlarca  �nsanın  hayatını  kaybetmes�ne  neden  olacak  adımların  atılmasına         

�nsanların  rıza  göstermes�,  yoğun  ve  s�steml�  olarak  sürdürülen  propaganda          

çalışmalarıyla  sağlanmıştır.  Bu  durum  �se  propagandanın  doğru  veya  yanlış          

olmasından  bağımsız  olarak  k�tleler�  etk�lemedek�  önem�n�  ortaya  koyarak  kurumsal          

bazda  ve  s�steml�  olarak  sürdürülen  propaganda  çalışmalarının  d�kkat  ed�lmes�          

gereken   b�r   güç   unsuru   olduğunu   ortaya   çıkarmıştır.  
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