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OZET

Sosyal bir varlik olan insanin ¢evresiyle ve diger insanlarla etkilesime baglamasi
muhatabint ikna etme, onlara kendi disiincelerini benimsetme, onlar1 ihtiyaglar
dogrultusunda sevk ve idare etme yahut onlardan yardim alma gibi siirecleri de
kaciilmaz olarak baslatmaktadir. Propaganda ise bu noktada tarih boyunca kitleleri
ikna etmek i¢in kullanilan baglica araglardan biri olmustur. 1. Diinya Savasi yillarinda
savasin cephe gerisine yansimasi ve yonetimlerin uzun siiren savaslarda halk destegine
daha cok ihtiya¢ duymas1 gibi unsurlar propaganda alanindaki ¢aligmalart arttirmistir.
Propaganda alanindaki caligmalarinin sistemli hale getirilme siirecini ve bu siirecte
uygulanan propaganda faaliyetlerini incelemek amaciyla yapilan bu ¢alisma, I. Diinya
Savasindan itibaren sistemli halde yiiriitiilmeye baslayan propaganda calismalarinin II.
Diinya Savasi yillarinda daha kapsamli olarak ele alindigini, kavramin bir disiplin halini
almasinda ise Nazi Almanyasinin basat rol oynadigini ileri siirmektedir. Calismada
tarthsel bir perspektifle I. ve II. Diinya Savaslarindaki aktorlerin propaganda calismalari
ve Nazi Almanyasindaki siyasi tutum ve otoritenin propaganda caligmalarini bu

orneklerden de hareketle nasil sistemli bir halde yiirtittiigli gosterilmistir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Savas Propagandasi, Nazi Propagandasi, Propaganda

Caligsmalar1



ABSTRACT

When a human being, as a social entity, starts interacting with their environment
and other people, they also inevitably initiate processes such as persuading their
interlocutors, making them adopt their thoughts, directing and managing them in line
with their needs or getting compliance from them. Propaganda has been one of the
primary tools used to persuade the masses throughout history. In the years of the World
War I, elements such as the spread of war outside the front-line and the governments
needed greater support from the public the longer the wars went on have increased the
work in the field of propaganda. This study, which has been carried out to examine the
process of systematization of the propaganda activities and the applications of this
process, has argued that the propaganda activities, which started to be systematic since
the World War I, showed an increase in the years of the World War II, and that Nazi
Germany played a key role in the propaganda concept becoming a discipline. In the
study, the propaganda activities of the major players in World War I and World War II,
and the political attitude in Nazi Germany and how the authority carried out its

propaganda activities systematically, is shown from historical perspective and examples.

Keywords: Propaganda, War Propaganda, Nazi Propaganda, Propaganda Studies
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GIRIS

Sosyal bir varlik olan insanin ¢evresiyle ve diger insanlarla etkilesime
baslamasi sonucu muhatabini ikna etme, onlara kendi diislincelerini benimsetme,
onlar1 ihtiyaglar dogrultusunda sevk ve idare etme yahut onlardan yardim alma gibi
siirecleri de kacginilmaz olarak baslatmaktadir. Bu bakimdan insanlar1 ikna etmenin
bir metodu olan propaganda faaliyetlerinin yasi insanlik tarihi kadar eskilere

dayanmaktadir.

Tarih boyunca iyi ve kétii birgok uygulamasi ve uygulayicisi olan propaganda
faaliyetlerinin, gerek olumlu manada kullanimi gerekse olumsuz etkilerine kars1 bir
savunma olusturulabilmesi adina bu alanda incelemeler yapilmasi ise dnemli bir
nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica kullandig: araglarin ¢esitliligi ve kullanim
alanlarinin c¢oklugu nedeni ile giinlik yasantimizin bir pargasina haline gelen bu
faaliyetlerin, yasantimizdaki yeri diisiiniildiiglinde propagandanin 6nemi daha iyi

anlasilmakta, haliyle de bu alanda ¢aligmalar yapilmasini gerekli kilmaktadir.

Bu bakimdan propagandanin Oneminin kavranarak bu alanda diizenli
caligmalara baslanmasi ise 1. Diinya Savasi yillarinda olmustur. Bu dénemde elde
edilen sonuglar neticesinde dnemi giderek artan propaganda ¢aligmalarinin devletler
tarafindan daha ciddi olarak ele alinmaya baslamasi ve bu kapsamda kurumsal bir

disiplin halini almasi ise II. Dlinya Savast doneminde gergeklesmistir.

Bu donemde propagandanin gerek kurumsallasmasi, gerekse gecerliligini
giiniimiize kadar siirdiiren temel prensiplerinin ortaya ¢ikmasinda basat rol iistlenen
iilke ise Nazi Almanyas: olmustur. Bu donemde Adolf Hitler’in liderligi ve Joseph

Goebbels’in sorumlulugunda organize edilen propaganda faaliyetleri kurumsal bir



hiiviyete biirlinmiis, Hitler ve Goebbels’in propaganda ilkeleri ise tiim propaganda

faaliyetlerini kapsayacak sekilde bu alandaki ¢calismalara yon kazandirmastir.

Bu bakimdan propaganda kavrami ile propaganda faaliyetlerinin
sistematiginin, kurumsallasma ve disiplinlesme siirecinin incelenmesi amaci ile
yapilan bu c¢alisma ii¢ béliimden olugsmaktadir. Calismada literatiir taramasi yapilmais,
bu kapsamda daha 6nce bu alanda yapilmis calismalar incelenmistir. {1k bdliimde
propaganda kavraminin tarihgesi, tilirleri, araclari gibi bu alanin temel konularina
deginilmis, ikinci boliimde ise propaganda faaliyetlerinin modern anlamda
temellendigi I. ve II. Diinya Savaglar1 doneminde bu savaslarin paydaslarinca
gerceklestirilen ve propaganda alaninda One ¢ikan ayrica Nazi Almanyasindaki
propaganda ¢alismalarinada etki eden bazi siire¢ ve 6rnekler incelenmistir. Uciincii
boliimde ise kavramin disiplinlesmesinde bagat rol oynayan Nazi Almayasi
doneminde gergeklestirilen propaganda faaliyetleri ve propaganda yonetimi Nazilerin

iktidara geldikleri donemden itibaren ele alinarak detayli sekilde incelenmistir.



BIRINCI BOLUM
PROPAGANDA KAVRAMININ TARIHSEL SURECI VE
OZELLIKLERI

1.1 Propaganda Kavram

Propaganda faaliyetlerinin tarihi insanlik tarihi kadar gegmise uzanmaktadir.
(Akarcali, 2013, s. 1) Giiniimiizde adin1 duydugumuzda genellikle bizlere olumsuz
cagrisimlar yapan ve ¢ogu zamanda bilerek ya da bilmeyerek halk arasinda da
olumsuz bir kavram olarak kullanilan propagandanin bu kotii sohreti onu en etkin
kullananlardan olan Nazilere dayanir. Sahibinin elinde bir baris giivercinine yahut bir
silaha doniisebilen bu kavram Nazilerin kotii sohretleri ile dylesine i¢ ige gecmistir ki
bu kotii sohretten payini almistir. Ayrica medyanin 6zellikle terdr eyleminde bulunan
orgiitlerin iletisimsel faaliyetlerini propaganda kavrami ile ifade etmesinin de bu koti

sOhrette katkis1 olmustur. (Caki, 2018, s. 13)

Latince propagare sozciligiinden gelen ve “Yeni fidanlar elde etmek icin
topragl ekmek” anlamini tasiyan propaganda (Cigek, 2012, s. 97) bununla beraber
diistince ve fikirleri yaymak anlaminda da kullanilir. (Caki, 2018, s. 14) Propaganda
daha fonksiyonel olarak ise kaynagina yani propagandaciya fayda saglama amaci
giiden, toplulugun duygu ve diisiincelerini bu noktada kontrol altinda tutmay1 ya da

degistirmeyi amaglayan goriisler olarak tanimlanmistir. (Tarhan, 2013, s. 34)

Sozliikte 1se propaganda kavrami “Bir ogreti, diisiince veya inanci
bagkalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla sdz, yazi vb. yollarla

gerceklestirilen calisma” olarak tanimlanmistir. (Tiirk Dil Kurumu Soézligii, 2020)



Yine benzer sekilde propaganda toplumun giidiimiinii etkilemek amaciyla yapilan,
tek tarafli olan ve menfaat elde etme amaciyla yapilan faaliyetler olarak da ifade

edilmistir. (Seyyar & 0z,2007,s. 318,319)

Bu tanimlardan da yola ¢ikarak propaganda faaliyetlerinin ¢ok eski tarihlere
kadar uzandigini sdylemek miimkiindiir. Ornegin Eski Yunan’da filozoflarm girdigi
felsefi arayislar sonucu elde ettikleri diisiinceleri ¢evrelerine aktarmaya caligsmalari
ya da birbirleriyle girdikleri tartigmalar1 da propaganda oOrnekleri olarak ele
aliabilecegi gibi benzer sekilde Eski Roma’da Sezar doneminde halki etkilemek icin
yapilan resmi yaymlar ya da Cinli komutan Suntzu’ nun 6gretileri de eski donem
propaganda ornekleri olarak gosterilebilmektedir. (Hosab, 2019, s. 150,151) Tim
bunlardan hareketle propagandanin giincel bir konu olmadiginin ve insanlik tarihiyle
baslayip siire¢ i¢cinde gelisen kimi zaman olumlu kimi zamanda olumsuz sonuglara
yol agan yani sahibinin elinde hiiviyet kazanan bir iletim ve yoneltim araci oldugunu

s0ylemek miimkiindiir.

Terimsel olarak ise propaganda kavrami ilk olarak 1622 yilinda Roma
Katolik kilisesi tarafindan kullanilmis ve papa XV. Gregory “Imanin Propagandas1”
toplulugunu kurmugstur. Kurumsal manada ilk kez dini alanda uygulanmaya baglayan
propaganda 17.yy sonrasinda ise yavas yavas kendini siyasal alanda sistematik olarak
gdstermeye baslayacaktir. Bu hususta kirilma noktas: ise 1789 Fransiz Ihtilalinde
olacaktir. Bu noktada bireylerin bilingli/bilinglendirilmis olarak kendi siyasi
geleceklerine miidahale edebileceklerinin ortaya ¢ikisi propagandayi bundan sonraki
yiizyillarda da siyasetin ana araclarindan biri haline getirecek 6nemli bir doniim

noktas1 olmustur. (Akarcali, 2003, s. 13,14)

Propaganda kavrami hakkinda deginilmesi gereken oOnemli bir hususta
propagandanin yapisidir. Propaganda yapisal olarak tek yonlii bildirimi igerir yani

karsilikli bir iletisim s6z konusu degildir.

Bu durum ise iletilmek istenen mesajin sorgulanmamasini ve dogrudan
kaynaktan geldigi sekliyle kabul edilmesini, bu etki sonucunda da istenilen tepkilerin
verilmesini amaglamakla birlikte, bu siire¢ icinde propaganda yapicisinin gonderdigi

mesajin bir anlam farklilasmasima ugramamasi ¢ok 6nemlidir. Cilinki belirtildigi



iizere propagandanin mesaji nettir, hedefi bellidir ve siire¢ i¢inde herhangi bir
yorumlamaya yer vermez. Bu siire¢ karsilikl bir iletisim seklini alirsa artik tek yonlii
olan propaganda yerine ¢ift yonlii olan algi yonetimi siireci baslamis olmaktadir.

(Apak, 2018, s. 13)

Tim bu 6zelliklerden hareketle propaganday: bilingli bir kaynak tarafindan
belirli bir veya birden ¢ok amaca ulagmak i¢in yapilan, sdzel, yazili, gorsel vb. her
tiurlii aract kullanabilen, hedefle tek yonlii iliski kuran, iyi veya kotii olarak
nitelendirilebilmesi inanglara, ahlaki normlara, kullaniciya, kullanilis sekline ve
kullanilis amacina gore degisiklik gosterebilen bir diisiince yayma siireci olarak

tanimlamak mumkiindir.

1.2 Kaynagina Gore Propaganda Tiirleri

Propagandanin tarihi seyri iginde sistemsel manada bir¢ok alanda
kullanilmas1 haliyle propaganda tiirlerinin olusumunu da beraberinde getirmistir.
Insanlik tarihiyle yasit olarak belirttigimiz propagandanin yapisal olarak tanimina
uyan her tiirlii iliskinin oldugu sahada bir propaganda tiiriinden bahsetmekte

miumkindiir.

Ornegin dini alanda yapilan ve insanliga ¢agrida bulunan propaganda tiiriiniin
dini propaganda olarak tanimlandigi gibi iktisadi alanda yapilan bir propaganda
faaliyeti de iktisadi propaganda olarak tanimlanmaktadir. (Hosab, 2019, s. 155,156)
Buradan hareketle dini, ticari, kiltiirel, askeri, mali, ekonomik, hukuki vb.
propaganda tiirleri olmakla beraber hangi alanda ve tiirde olursa olsun kaynagi
incelendiginde propaganda tiirlerini beyaz propaganda, gri propaganda ve kara

propaganda olarak {i¢ ana kisimda tanimlanabildigi belirtilmistir. (Avei, 2018, s. 77)



1.2.1 Beyaz Propaganda

Seffafligin temel alindig1 ve sadece dogrularin sdylendigi ayrica da kaynagin
bilindigi propaganda tiirtidiir. (Tarhan, 2013, s. 35) Buradan hareketle bu propaganda
tirlinde yalmzca dogrulara vurgu yapilarak gercekler karsisinda hedef zayif
diisiiriilmek istenmekte bdylece giiven duyulabilecek tek giiciin kendinin/kendilerinin
oldugunu mesaji verilmektedir. (Tutar, 2004, s. 108) Ayrica beyaz propagandanin bir
ozelligide kaynagin ulasilabilir, teyit edilebilir olmas1 yani kaynak hakkinda kusku
uyandiracak hicbir emarenin olmamasidir. (Erkis & Summak, 2014, s. 301) Bu
ozellikleri ile gayet masum oldugu izlenimi uyandiran beyaz propaganda hedefi ikna
etme yolandaki en temel yontemlerden biri olarak 6ne ¢ikarken ayrica bu 6zellikleri
ile sistematik olarak kullanima elverisli bir propaganda tiiriidiir. (Cetin, 2014, s. 242)
Tim bu yonleri ile 6zellikle kamu diplomasi alaninda en cok tercih edilen
propaganda tiirii olan beyaz propagandadan siyasal diplomasi alaninda da siklikla

yararlanilmaktadir. (Alan, 2015, s. 88)

Ornegin I1.Diinya Savasi yillarinda yaym yapan BBC kanalinin yayinlar1 bu
kapsamda One c¢ikan beyaz propaganda Orneklerinden olmustur. Hatta o donem
diisman {ilkenin lideri olan Hitler’in bile BBC’nin haberleri ile ilgili olarak “Bu
istedigini sOyler ama dogruyu sodyler” dedigi belirtilmistir. (Avel, 2018, s. 77,78)
2019 yilinda Amerika Birlesik Devletleri(ABD) Baskan1 Donald Trump tarafindan
Kuzey Atlantik Antlasmasi Orgiiti(NATO) iiyesi Avrupa iilkelerinin giivenlik
alaninda {tizerlerine diisen ekonomik sorumluluklar1 yerine getirmedikleri ve bunun
ABD agisindan olumsuzluklarina degindigi konusmast da bir baska beyaz

propaganda ornegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (www.haberturk.com, 2019)



1.2.2 Gri Propaganda

Gri propaganda beyaz propagandanin aksine kaynagin net olarak belli
olmadig1 ve mesajlarin dogrulugu ve giivenilirligi hakkinda da belirsizligin hakim
oldugu propaganda tiiriidiir. (Ozsoy, 1998, s. 22) Ayrica verilen dogru bilgilerin
yaninda amaca uygun yanlis bilgilerde propagandaci tarafindan servis edilir ve dogru
ile gercek ayirt edilemeyecek hale getirilir. Kimi zaman ise gercekler kasitli olarak
carpitilir. Hedef kitlenin manipiile edilmesi i¢in ¢ok sik kullanilan bir propaganda
yontemidir ve hemen her llkede Ozellikle politik meseleler hakkinda sik sik

kullanilir. (Ozer, 2019, s. 17)

Ote yandan dogrunun ve yalanlarin homojenize olarak sunulmasi ile beraber
kaynaginin da bulanik olmasi, gri propagandayir bazi durumlarda en tehlikeli
propaganda tiitli olarak ortaya ¢ikarmaktadir. (Yaman, 2007, s. 40) Gri
propagandanin dikkat ¢eken bir oOzelligide rivayetler ve sdOylentiler iizerinden
yayilabilmesidir. Bu 6zellik sonucu gonderilen mesajlar hedef tarafindan propaganda
olarak algilanmamakta ve daha kolay kabul gorebilmektedir. Bu durum ise gri
propagandanin etkisini arttiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Giines, 2018,

s. 177)

Omegin 1. Diinya Savasi yillarinda Amerika’da faaliyet gosteren Halki
Aydimlatma Komitesi’ nin dogru ve yalan olan bilgileri kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
yorumlayarak, halki ABD’ nin hakli nedenlerle savasa girdigi konusunda ikna etmek
icin yaptig1 ¢aligmalar1 bir gri propaganda Ornegi olarak gostermek miimkiindiir.
(Avci, 2018, s. 81,82) Yine benzer sekilde II. Diinya Savasi yillarinda Ingilizlerin,
Nazi radyolarin1 taklit ederek gercek ve yalan haberleri kendi ¢ikarlarina olacak
sekilde servis etmeleride bir bagka gri propaganda Ornegidir. (Akarcali, 2003, s.
226,227)



1.2.3 Kara Propaganda

Kara Propaganda da mesajin geldigi kaynak bellidir ancak bu kaynak gercek
kaynak degildir yani ger¢ek kaynak gizli tutulur. Goriinen kaynak aslinda gergek
kaynak olmadigindan bdylelikle gercek kaynak gizlenerek daha rahat (daha
sorumsuz) sekilde hedefe mesajlar gonderebilmek de, boylelik de hedef kolaylikla
etki altina alinabilmektedir. (Denecli & Denecli, 2014, s. 38) Her tiirlii yalan,
asagilayict bilgi, iftira gibi unsurlara kara propagandanin araglarindandir. (Avci,
2018, s. 86) Kara propaganda oOrneklerine genellikle savas, darbe gibi toplumun
genelini etkileyen ve sinir uglarina dokunmanin s6z konusu oldugu hallerde sikc¢a

basgvuruldugu goriilmektedir.

Kara propaganda ahlaki ve etik degerlerle bagdagmayan bir propaganda tiirii
olmakla beraber amaca ulagtiracak her tiirlii yontem ahlaki kaygilar tasimaksizin bu
propaganda tiirlinde kullanilir. (Tarhan, 2013, s. 39) Gri propaganda ile beraber
olumsuz etkilerine maruz kalinmamak adina en dikkat edilmesi gereken propaganda

tiiri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ornegin Osmanli Imparatorlugu’nun son dénemlerine rastlayan I. Diinya
Savast yillarinda ¢ikarilan “Tehcir Kanunu” sonucu yasanan olaylar Ingiltere, Fransa
ve Ermeni Kiliseleri gibi gesitli taraflarca ¢esitli amag ve ¢ikarlar dogrultusunda tek
tarafli olarak lanse edilerek gercekler carpitilmis, Tirklerin Ermenilere karst bir
zulim ve katliam programi uyguladigina dair birgok yalan haber yayilmistir.

(Talipoglu, 2014, s. 33,36,51)

Bir baska 6rnek olarak ise II. Diinya Savasi doneminde Nazi yonetiminin
Ingiliz ve Amerikan isgalinde bulunan bélge halklarina, bu devletlerin kendilerini
zorla askere alacagi seklinde yalan bilgiler verilmesini saglayarak o bdolgedeki
halklar1 Almanya’ya ¢ekmek i¢in yaptig1 ¢calismalarr géstermek miimkiindiir. (Avci,
2018, s. 87) Ote yandan Naziler Almanlarm “ari rk” oldugu diisiincesi ile Yahudi,
Slav ve Siyahileri “ ari irka diisman™ olarak nitelendirmesi ve bu topluluklar aleyhine

nefret sOylemi igerikli propaganda faaliyetlerinde bulunduguda bilinmektedir. (Caki



& Gazi, 2018, s. 24) Bu sdylemler iizerinden yiiriitilmeye baglayan kitlesel imha
caligmalarin1  Ortbas etmek i¢inde yine yalan haberler iizerinden propaganda

calismalarinda bulunulmustur. (Erdem, 2017, s. 9)

Bu olumsuz yonleriyle birlikte igerigi bakimindan konusu sug¢ teskil
edebilecek yalan, iftira, halki kin ve diigmanliga tahrik gibi unsurlara yer verdigi
takdirde ise hukuksal sinirlamalara tabi olmakta ve idarelerce bu faaliyetlere karsi

tedbir alinmaya calisilmaktadir.

Kara propaganda bu ozellikleri ile Nazilerce gerek yapacaklarn Kkitlesel
imhalarin altyapisinin hazirlanmasinda gerek bunlarin uygulanisinda gerekse
olaylarin Ortbas edilmesinde en ¢ok kullanilan propaganda tiirii olarak 6n plana

cikmustir.

1.3 Propaganda Araclar

Propaganda yapicilari mesajlarin1 kitlelere aktarmak icin c¢agin biitiin
imkanlarin1 kullanmaktadirlar. S6zli, yazili, gorsel, isitsel tiim araclar propagandanin
kitlelere ulagsmasi1 i¢in bir yontem olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Teknolojinin
ilerlemesi ve iletisim olanaklarinin artis1 propaganda araglarinin artigint da dogal
olarak beraberinde getirmektedir. Ote yandan teknolojinin siirece bir diger katkisi da

propagandanin erigebildigi kisi sayisini arttirmasi olmustur.

Kitle iletisim araglarinin bu siirece etkisi ge¢mis yillarin iletisim imkanlari
ile giiniimiiz karsilastirildiginda agiktir. Ornegin 1789 Fransiz Ihtilali siirecinde
giiniimiiziin internet ve haberlesme imkanlari olsa siire¢ nasil olacaktir? Ya da tersten
bir okuma yaparsak bugiin herhangi bir iilkede baslayan bir ayaklanma kimi zaman
medya destegi, olusturulan kamuoyu algis1 ve sert miidahaleler ile bastirilmakta iken
giiniimiiziin kitle iletisim imkanlar1 ve teknolojik araglart olmasaydi siire¢ ayni

sekilde mi isleyecektir? Basindan sonuna kadar ¢ok degiskenli bir yapiya sahip olan



propaganda siirecinin daha iyi anlasilmasi i¢in propaganda araglarinin incelenmesi

Onem arz etmektedir.

1.3.1 Sozlii Araclar

S6z tarih boyunca her donem en etkili propaganda araclarindan biri olmustur.
S6z hatibin kisisel donanimiyla ¢ok daha giiclii hale gelebilen, kitleleri kolayca etki
altina alabilen bir aragtir. Bu kapsamda propaganda tekniklerinden oldukca ¢ok
yararlanan Hitler’de s0ziin etkisinden bilincinde olarak 6zellikle insanlarin
yorgunluk sebebi ile fiziksel ve ruhsal olarak direncglerinin azaldig: vakit olan aksam
saatlerinde yaptig1 konusmalarla sozlii propagandanin etkisini arttirmak istemistir.

(Hosab, 2019, s. 165)

Ote yandan arastirmalar sonucunda elde edilen verilere gore insanlarin
giindelik hayatlarinin 2/3” liik kismini iletisim siireci ile gegirdikleri ifade edilmistir.

(Mestav, 2013)

Tablo 5: Tletisim modiilii

Iletisim Tiirii (Oransal) Iletisim Tiirii (Saat)
e Yazma %9 ® Yazma 1, 5 saat
e (Okuma %16 e Okuma 3 saat
e Konusma %30 e Konusma 4, 5 saat
e Dinleme %45 e Dinleme 7 Saat

Kaynak: (Mestav, 2013)
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Tabloda goriildiigii iizere sozlii iletisim siirecinde yer alan konusma ve
dinlemenin toplam iletisim i¢inde ki %75°dir. Bu veriler bize sozli iletisimin
kitlelere ulagsma siirecinde ki 6nemini agikca gostermektedir. Ve yine buna gore
propaganday1 genis kitlelere aktarmanin ve sikc¢a tekrarlanmasinin en kolay yolu

olarak da sozlii iletisim goriilmektedir.

Bu bilgileri destekler nitelikte olan baska bir caligmaya gore ise idari
pozisyonlarda goérev alan kisilerin zamanlarinin yaklagik %80’in de ¢evreleri ile
s0zlii iletisim kurdugu ve bu siirecin cogunlukla da ikna etme odakli bildirilmektedir.

(Pratkins & Aronson, 2018, s. 21)

Sozlii iletisimde mesajin igeriginin 6nemi kadar mesaji aktaran hatibin
ozellikleri de onem arz etmektedir. Bu konuda Osman Mestav “iletisim” baslikli
caligmasinda Mahrebian ve Ferris tarafindan 1967 yilinda yapilan bir calismaya
deginerek sozlii iletisim siirecinde sozlerin %7, sesin %38, beden dilinin ise %55
orani ile iletisimin etkinligine etki eden faktorler oldugunu aktarmistir. (Mestav,

2013)

Propaganda ile verilecek olan mesajlarin kitlelere aktarilmasinda bu denli
Ooneme sahip olan s6z ile mesajlar propaganda yapicilart ya da onlar adina hareket
edenler tarafindan yiiz yiize hedefe aktarilabilecegi gibi cagin imkanlarindan
yararlanmak suretiyle 6rnegin televizyon, radyo, telefon, internet yayinlari, video,
gibi ¢ok cesitli araclardan faydalanilarak da kullanilabilmekte iistelik bu araglarla

cok daha genis kitlelere ulasim saglanabilmektedir.

Ornegin radyonun etkin bir sdzlii iletisim araci oldugu II. Diinya Savas
donemini incelemek hem sozlii iletisimin hem de sozlii iletisim araglarinin 6neminin
kavranmasimna katkida bulunacaktir. II. Diinya Savasi yillarinda radyo Nazi

propagandasinin 6nde gelen araglarindan biri olmustur.

Hatta Goebbels’in radyo araciligiyla kitlelere hitap etmenin iizerinde 6nemle
durarak “19.yy da gazete ne ise 20.yy dada radyo odur” demek suretiyle bu yeni
iletisim aracinin O6nemine vurgu yaptigi ifade edilmistir. (Akarcali, 2003, s. 114)

Hitler’ de sik sik radyo yaymnlarina katilmis, ilerleyen siiregte ise her evde bir radyo
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olmas1 i¢in Almanlar tarafindan radyo alicilari iiretilmis, bunlarin temin edilebilmesi
icin ise halka maddi destekte bulunulmustur. Daha sonralari ise Naziler bununla da
yetinmeyerek radyo alicist olmayan kisilerde goz 6niinde bulundurulmus, sokaklara,
is yerlerine, lokantalara degin bircok alana radyo alicilar1 yerlestirilerek sozli
propagandanin giiciinden en iist diizeyde verim almak amaclanmistir. (Akarcali,
2003, s. 114-115) ABD’de benzer sekilde sozlii propagandanin bir araci olarak
radyonun O0nemini kavramis kurdugu “Amerika’nin Sesi” (VoA) radyo yayini ile 37
dilde Amerikan yagsam tarzinin propagandasini yapmustir. (Pratkins & Aronson,

2018, s. 20)

Giiniimiizde radyonun etkinligine dair 2017 yilinda Ozgiir Se¢im tarafindan
iiniversite Ogrencilerinin katilimi ile gergeklestirilen bir arastirma sonucunda ise
katilimeilarin %70,3’1lik ciddi bir oraninin radyoyu miizik dinlemek i¢in kullandig1
goriiliirken, %18’inin radyoyu bir haber alma araci olarak kullandig1 goriilmekte,
katilmcilarin ~ %46’sinin - ise  haber alma araci olarak interneti kullandig1
belirtilmektedir. (Secim, 2017, s. 314) ilerleyen boliimlerde daha detayli olarak
deginildigi iizere giinimiizde elektronik ortamlarin ve sosyal paylasim
platformlarinin so6zlii iletisim alaninda klasik manada radyo yayinlarinin yerini aldig:

goriilmektedir.

1.3.2 Yazili Araclar

Iletisimin baslica araglarindan olan yazida tipki séz gibi propaganda
siirecinde sik sik basvurulan temel Ggelerden biri olmustur. Kimi zaman soz ile
ulagilamayan bolgelere ve insanlara yaziyla 6rnegin mektuplarla ulasmak miimkiin
olmustur. Ustelik yazinin meshur bir Latin atasdziinde: “Verba volant, scripta
mament” yani “S6z ugar, yazi kalir” (www.tureng.com, 2020) sekliyle ifade edildigi

iizere bir kayit tutma islevi de bulunmaktadir.
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Yazinin propaganda araci olarak iktidarlar tarafindan kullanimi ise ¢ok eski
tarihlere dayanmaktadir. M.O 131 yilinda Roma’da ¢ikarilan gazeteden Sezar’in ¢ok
etkin bir sekilde faydalandigi ve kitleleri gazeteler {izerinden bilgilendirdigi ifade
edilmistir. (Hosab, 2019, s. 167) Ayn1 zamanda 1450 yi1linda matbaanin icat edilmesi
ile propaganda agisindan ¢ok daha 6nemli hale gelen yazi1 bu dénemden sonra savas
ve siddetle ulasilan bazi amaglarin basin yoluyla yani propaganda ile elde
edilebilecegini gostererek psikolojik savasta etkin bir cephe agmistir. (Tarhan, 2013,
s. 19)

Hitler’in de yazinin 6nemine vurgu yaparak bir diisiincenin 6ziiniin sadece
yaziyla korunabilecegini diisiincesini benimsedigi belirtmistir. (Hosab, 2019, s. 166)
Bu diisiinceden hareketle ise Hitler savas 6ncesi donemde evlenen ciftlere “Kavgam”
isimli kitabin1 hediye ederek Nazizm doktrinini topluma yaymayi amaclamistir.
(Tarhan, 2013, s. 19) Kitap, gazete, dergi, brosiir, bildiri, tekit, mektup, makale gibi
birgok arag lizerinden kitlelere ulagma imkani1 olan yazi donemin ve propagandacinin
imkanlar1  Olciisiinde ¢ok ¢esitli  sekillerde kullamlmustir. Ornegin  Nazi
Almanya’sinda gazete haberlerine ¢ok 6nem verilmis hatta igerik hakkinda ¢ok siki
denetimler uygulanmistir. Yine ayni donemde yani II. Diinya savasinin siirdiigii
yillarda Ingilizler, italyan halkina havadan attiklar1 brosiir ve kitapgiklarda Italyanlar
tarafindan sevilen Garibaldi’ nin sdzlerine yer vererek Italyan halki ile Almanlar

arasinda ki ittifak1 bozmay1 amacglamistir. (Akarcali, 2003, s. 119,154)

Giuinimiizde ise gerek klasik gazeteciligin gerek ise internet gazeteciligin
kitleleri etkilemede ki Onemini korudugu goriilmektedir. Ancak burada dikkat
edilmesi gereken bir hususta genellikle bu yayin organlarmin sermaye elitleri
tarafindan tekellesme egilimi ile kontrol altina alindigidir. (Kislali, 1995, s. 25) Bu
noktadan hareketle Ozellikle siyasilerin politik gii¢ elde etmek adina gazete
sahiplerini ve yazarlar1 etki altina alma cabasina giristikleri belirtilmektedir.

(Bayram, 2010, s. 54)

Sagladig1 gii¢ bakimindan gazetelerin 6nemini giinlimiizden ¢ok dnceleri fark

eden Napolyon’un “Dort diisman gazete, yiiz bin kisilik bir ordudan daha ¢ok zarar
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verebilir” sozleri yazili propagandanin bir araci olan gazetelerin 6nemini en agik

sekilde ifade etmektedir. (Hosab, 2019, s. 168)

1.3.3 Sanatsal Araclar

Arapga sana’a kokiinden gelen ve “yapmak, iiretmek” manalart tasiyan
(Akdogan, 2001, s. 214) sanat her donemde insanlarin duygularina hitap etme
yoOniiyle onlar1 etkileyen, yonlendiren, kimi zamanda 6greten bir ara¢ olmustur.
Sanatin bu 6zellikleri dolayisi ile bir propaganda araci olarak kullanimi da yine ¢ok
eski tarihlere dayanmaktadir. Antik Yunan doneminde retorik sonrasinda tiyatro ve
sahne performanslar1 propaganda amaciyla etkin kullanilan araglar olmustur.
Propagandanin sanat alanma tasinmasi ise tabii olarak sanatcilar vasitasi ile
gerceklestiginden sanatgilarinda propaganda siireglerinde rol aldiklart belli
diisiinceleri topluma asilamaya calistiklar1 veya onlar1 belirli davranislar sergilemeye
ittikleri sdylenmektedir. (Hosab, 2019, s. 172) Ancak bu Ogretme siireci ve
yonlendirme siirecinin daha 6ncede bahsettigimiz lizere propagandacinin amaglari
dogrultusunda iyiye ve dogruya olabilecegi gibi kotii ve yanlisa da olabilecegi

unutulmamalidir.

Sahne sanatlarindan, edebiyata, sinemaya, miizige, resme varana kadar ¢ok
genis bir alana yayili olan sanatin insanlar etkilemedeki giicii dikkate alindiginda
propaganda icin vazge¢ilmez bir alan oldugu acgiktir. Sanatin insanlar1 etkilemede ki
bu giicii ise sanatin insanin ruhuna hitap edip, duygularini ydnlendirmesinden
kaynaklanmaktadir. (Ayaydin, 2020, s. 8-12) Bu yoniiyle bir gii¢ olarak ortaya ¢ikan
sanat kadar sanatc¢ilardanda propaganda amaca ile yararlanilmakta 6rnegin sanatsal
faaliyetlere 6nem veren, diinyaca iinlii sanatgilara sahip olan {ilkeler bu giicli gayet
etkin bir sekilde kendi propagandalarini yapmak icin kullanmaktadir. (Akdogan,
2001, s. 215,220)
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Bir propaganda araci olarak sanatin ele alindigi bu boéliimde o6zellikle
deginilmesi gereken bir unsurda sinemadir. Sinema 1. ve II. Diinya Savasi
donemlerinde yogun olarak kullanilmistir. Savasin taraflarinda yer alan iilkeler
imkanlar1 Slgiisiinde sinema filmleri ¢ekmistir. Devletlerin sinemay1 bir propaganda
aract olarak kullanmaya baslamasiyla ozellikle yirminci ylizyilin ilk ¢eyreginde
gelismeye baslayan sinema endiistrisi ise etkinligini bugiin de siirdliren ve sinema
denildiginde akla ilk gelen markalardan olan Hollywood’un temellerinin atilmasini
da saglamistir. (Kurt S. U.,, 2018, s. 162) (Dereli, 2018, s. 197-222) Ozellikle
Hollywood markasi iizerinden sinemay1 en etkili kullanan iilkelerden biride ABD
olmustur. ABD bu kapsamda sinemay1 bir propaganda araci olarak kullanarak
iilkesinin degerlerini ve yasam tarzini tiim diinyaya yaymaya caligmaktadir. (Hosab,

2019, s. 173)

II. Diinya Savasi yillarinda c¢ekilen “The Battle of Midway” (Midway
Muharebesi) filminde Amerikan askerlerinin iilkelerine dondiiklerinde sahip
olacaklar1 hayata vurgu yapilarak, askerlerin ve toplumun moralinin yiikseltilmesi
amaglanmis, ayrica bu filmin yalan bilgilere yer vermemesi nedeni ile de bir beyaz
propaganda araci olarak one ¢ikmistir. (Cetin, 2014, s. 256) Soguk Savasin stirdiigi
1986 yilinda cekilen ve bas roliinde {inlii aktér Tom Cruise’ un yer aldig1 “Top Gun”
(Stiper Silah) filmi ise ABD ordusuna pilotluk basvurularinin azaldigi bir donemde
cekilerek genclere pilot olma istegi asilanmaya ¢alisilmis, benzer sekilde Amerikan
militarizminin 6ne ¢ikarildigi ve adeta “siiper amerikan askeri” kavraminin
olusturuldugu ayrica yine iinlii bir aktér Sylvester Stallone’ nin basroliinde oynadigi
“Rambo” filmlerinde ise Amerikalilar tarafindan kaybettikleri savaslar/askeri

operasyonlar dahi kazanmisgasina anlatilmistir. (Sen, 2017)

Amerikalilar sinema iizerinden propaganda yapma konusunda o kadar basaril
olmustur ki Sovyetler Birliginde (SSCB) dahi Carli Caplin filmleri begeniyle takip
edilmistir. Hitler ise iilkesini bu etkiden izole etmek adina Amerikan filmlerinin
gosterimini llkesinde yasaklamistir. (Hosab, 2019, s. 173) Nazi Lideri Hitler ve
Nazizmin &viildiigii “Iradenin Zaferi” adli yapim ise Nazi sinemasinin 6ne ¢ikan

propaganda yapimlarindan olmustur. (Dereli, 2018, s. 213)
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Siirler, destanlar, romanlar vb. eserlerde hem dogdugu kiiltiiriin 6zelliklerini
tasimast hem de duygulara hitap etmesi bakimindan insanlar iizerinde etkili olan
diger sanatsal araclar olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ornegin Istiklal Mars1 sairi
Mehmet Akif Ersoy basta olmak Mehmet Emin Yurdakul gibi bir¢ok taninan saire ait
siirler savas yillarinda askerlere ve halka dagitilmis ayrica “Asker Sarkilar1” adinda
bir ilan Tasfir-i Efkar gazetesinde yayinlanmistir.(Aydogan, 2019) Mehmet Akif’in
kaleme aldig1 ve 12 Mart 1921 tarihinde Birinci Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi
tarafindan kabul edilen (T.B.M.M Zabit Ceridesi, 1921) Istiklal Mars1 ise her
dizesiyle milli miicadelede halka inang veren, dirayetini kuvvetlendiren ve psikolojik
acidan halkin miicadeleye hazir hale gelmesinde rol oynayan bir eser olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Propaganda amaci ile kullanilan araglardan olan Mimarinin ise giinliik
yasantimizda stlirekli etkilesim halinde oldugumuz bir sanat oldugu ifade
edilmektedir.(Irapoglu, 2019, s. 735) Bu bakimdan mimari eski ¢aglardan itibaren
toplumun adalet, 6zgiirliik, gii¢, ihtisam, gelismislik diizeyi gibi pek ¢ok o6zellik ve
unsurunu sembolize etmenin bir aract olmustur. Ornegin Rénesans dénemi ile
beraber klasik mitolojinin fenomenlestigi, yillarda eski Yunan ve Roma mitolojisine
ait 6gelerin mimari yapilarda kullanildig: belirtilmekte; bu duruma Floransa ve Pisa
arasinda siliren savas sirasinda Santa Maria del Fiore Kadetrali’ nin bir boliimiine
islenen Herakles ( Yunan Mitolojisinde Herkiil olarak adlandirilir. Bu c¢alismada
hirsizlara karsi adaleti temsil eder.) figiirii 6rnek verilebilmektedir.(Sahin, 2019, s.

268-280)

Yine bu donemde matematik, geometri, fizik gibi bilimlere olan ilginin
artmast ve bu bilim kollarinda yasanan gelismeler kendini mimari alanda da
gostermis, bu donemin mimari eserlerinde 6zellikle “Tanri’nin kusursuzlugunu”
simgeleyen daire, kare ve baz1 geometrik sekillerin kullaniomi 6n plana
cikmustir..(Kopar, 2014) Benzer sekilde Roma mimarisinde 6ne ¢ikan zafer taklarinin
izerlerine yazilan yazilar ve semboller yoneticilerin otoritesine katki saglamakta ve
mevcut siyasal yapinin propagandasina yardimei olan eserler olarak ortaya ¢ikmistir.

Napolyon’ un ise mimari yapilart bu sembolist 6zelliklerinin yaninda bazi askeri
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basarisizliklar1 ve toplumsal sorunlar1 6rtmek adina kullandigi, yaptirdigi altyapi
caligmalar1 ve mimari yapilarla bu problemlerin istiinii maskelemeye calistigi

belirtilmistir.(Velibeyoglu, 2018, s. 43)

Giliniimiizde ise mimarinin bir propaganda araci olarak cesitli lilkelerce bir
glic ve zenginlik gostergesi olarak kullanimina devam edildigi goriillmektedir.
Ornegin modern, biiyiik ve yiiksek binalar yapmanin iilkeler arasinda bir yaris halini
aldigi, Dubai’de Burj Khalifa (2010), Sangay’da Sangay Kulesi (2014), Mekke’de
Abraj Al Bait (2012), New York’ da One World Trade Center (2014), Chicago’ daki
Trump International Hotel&Tower (2009) gibi 6rnekler {izerinden goriilebilmektedir.

(www.cnnturk.com, 2014)

Propaganda alaninda sik kullanilan bir baska sanatsal ara¢ ise karikatiir
caligmalaridir. Bu noktada karikatiirlerin 6nemli propaganda araclarindan biri oldugu
ifade edilmektedir. (Tekinsoy, 2016, s. 1007) Ote yandan karikatiir aracihg ile
propaganda yapicilarin toplumsal algiy1 sekillendirmeye ¢alistiklar1 da bilinmektedir.
(Ozgaglayan & Apak, 2017, s. 125) Ornegin Sovyetler Birligi’nin (SSCB) dogu blok
iilkelerine yonelik yapilan radyo yarinlarina ABD’ nin Merkezi Istihbarat Teskilat:
(CIA) araciligr ile miidahale ettigine yonelik algi olusturmak i¢in karikatiirlerden

faydalandig bilinmektedir. (Sahan, 2020, s. 280)

Gorsel 1:CIA’nin Dogu blogu iilkelerine yapilan radyo yayinlarina miidahale ettigine yonelik

karikatiir ¢alismasi.

Kaynak:(Sahan, 2020, s. 280)
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Gorselde yer alan bahsa konu Sovyet karikatiir caligmasinda dogu blogu
iilkelerine yonelik yapilan radyo yayinlarinin CIA tarafindan idare edildigi, CIA’ nin
bu iilkelerde kargasa c¢ikarmayr amagladigt ve bu sebeple bu yaymlara

giivenilmemesi gerektigi mesajiar1 verilmistir.

1.3.4 Bilimsel Araclar

Bilim her dénemde insanlarin aklina ve mantiga hitap etmistir. Bu yoniiyle de
ikna hususunda en 6nemli atif noktalarindan birini olusturan bilim ¢esitli sekillerde
propaganda siirecinde etkin bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Propagandanin hem inga
edilme hem de yayilma asamasinda yogun olarak yararlanilan bilimden aym
zamanda tipki sanat-sanatc¢i ikilisinin birlikte ve ayr1 ayr1 olarak propaganda
stirecinde kullanilmas1 gibi hem bilimsel ogretiler lizerinden hem de bilim
insanlarmin sayginlik ve giivenilirlik imajlar1 tizerinden etkin bir propaganda araci

olarak istifade edilmektedir.

Propagandanin temel prensipleri psikoloji, psikiyatri, fizyoloji gibi ¢esitli
bilim kollarina dayanmaktadir. (Daver, 1969 , s. 283) Ideolojilerde yine tezlerini
bilimsel temellere dayandirarak yaymaya caligmaktadir. Bu durumun bir 6rnegi
Friedrich Engels’in marksist 6gretiyl tanimlarken kullandigi “bilimsel sosyalizm”
ifadesinde goriilmektedir. (Engels, 1974) Hosab bu durumun devaminda on
dokuzuncu ylizyilda bazi disiinilirlere ait teorilerinin bilimsel gergeklik olarak
sunularak kitlelere asilandigin1 belirtmekte;. Marks’in ekonomide, Darwin’in
biyolojide, Freud’un psikolojide, Durkheim’ 1n ise psikolojideki goriislerinin
materyalist diisiincenin temelini olusturdugunu ifade etmektedir. (Hosab, 2019, s.

170)
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Fen bilimlerinin yaninda sosyal bilimlerde propagandanin hem olusum hem
de yayilma asamasinda siklikla bagvurulan bir arag olarak kullanilmaktadir. Ozellikle
tarih bilimi devletlerin kimi zaman iilke i¢inde birlik ve beraberligi saglamak kimi
zaman ise atilacak adimlara tarihten referanslar gostererek mesruiyet saglamak bazen
de iilke lehine ya da bagka tilkelerin aleyhine uluslararast arenada sdylemler tiretmek

i¢in basvurduklar1 bir ara¢ olmustur.

Ornegin {inlii ingiliz tarih¢i Arnold Toynbee’nin hazirladigi “Mavi Kitap”
(Toynbee, 1916) sézde Ermeni soykirim yalani iizerinden menfaat saglamaya calisan

lobilerin iddialarina dayanak gosterdigi temel kitaplardan olmustur.

Oysaki Toynbee’nin iligkileri ve gorevleri incelendiginde kendisinin salt bir
tarihci olmak yaninda Ingiliz propaganda &rgiitii olarak bilinen Wellington House’ta
Osmanli, Mezopotamya, Misir ve Arabistan cografyalarindan sorumlu bir
propaganda gorevlisi oldugu goriilmektedir. Kaynak olarak daha ¢ok ikinci ve
ticilincii el bilgileri iceren Ermenice kaynaklara atif yapan, nesnellik ve tarafsizliktan
uzak olan bu kitabin ilk metnide Ingiltere ve Amerika’da yaymlanmustir. Ingilizler bu
caligma 1ile bir yandan I. Diinya Savasinda karsi safta yer alan Osmanlh
Imparatorlugu’nu uluslararasi camiada zorba ve barbar bir iilke olarak gostererek zor
durumda birakmak istemis, bir yandan olusturmaya galistiklar1 bu alg1 {izerinden
Osmanlinin dogu vilayetlerine yapilmak istenen askeri miidahaleye mesruiyet
kazandirmay1 arzulamis, bir yandan da tarafsiz olan Amerika Birlesik Devletleri’ ni
insani degerler iizerinden Ingiltere’nin yanina cekmeyi amaglamistir. Giiniimiizde de
sik sik Ermeni soykirimi yalani iizerinden ¢esitli menfaatler saglama pesinde kosan
kesimlerce kullanilan bu ¢alisma Arnold Toynbee nin Ingiliz propagandasina yaptig

en biiyiik katki olarak nitelendirilmistir. (Bayrakdar, 2017, s. 135-143)

Ote yandan Naziler yogun sekilde propagandasii yaptiklari ideolojilerinin
hayata gecirilmesi asamasinda da bilim adamlarindan yararlanma yoluna gitmislerdir.
Bu kapsamda Nazilerin 1rki ideolojilerinin yayginlastirmak icin siirdiiriilen deney
caligmalarinda Josef Mengele, ozellikle ikizler iizerinde yaptig1 ve insan haklarina
aykirt olan diger deneylerle one ¢ikarken Werner Fischer, bulasici hastaliklarin

“irklar” tizerindeki etkisine yonelik c¢alismalarda bulunmustur. August Hirt ise
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“Yahudilerin 1rksal olarak asagilik” oldugu diisiincesini kanitlamaya ¢alismis, ayrica
bu donemde Nazi propagandast dogrultusunda istenmeyen topluluklara doniik

kisirlagtirma ¢aligmalarida yiiriitiilmiistiir.(www.encyclopedia.ushmm.org, t,y)

1.3.5 Dijital Araclar

Dijital kelimesi sozliikte “ Verilerin bir ekran iizerinde elektronik olarak
gosterilmesi” seklinde tanimlanmistir. (Tirk Dil Kurumu Soézligi, 2020). Dijital
araclarin meydana gelmesini saglayan teknoloji ise bireylerin gilindelik yasantilarini
hem etkilemekte hem de déniistiirmektedir. Ozellikle internet teknolojisinin gelisimi
ve bir internet {iriinii olan sosyal medyanin yayginlasmasi giinliikk yasamdaki yerini
hizla almis, yasamin ayrilmaz bir parcast haline gelmistir. “Teknolojik paradigma”
olarak ifade edilen bu durum neticesinde sosyal, ekonomik, siyasal iligkilerde
yasanan donilisiim ise “ag toplumunun” ortaya ¢ikisini saglamistir. (Yetkin, 2018, s.

52)

Dijital propagandanin enformasyon cagi olarak nitelendirilen yirmibirinci
yluzyilda ortaya ciktigi ve dijitallesmesinin artisina paralel olarak gelistigi
sOylenmektedir. (Giiz, Yegen, & Aydin, 2019, s. 1463) 2020 yilinda We Are Social
ve Hootsuite’in yaymmladigi “2020 Diinya internet Kullanimi ve Sosyal Medya
Istatistikleri” raporu incelendiginde internet ortaminin etki alani ve buna bagl olarak
da dijital ortamlarin propaganda agisindan kitlelere ulasma noktasinda sundugu
avantajlar daha iyi anlasilabilmektedir. Rapora gore Diinya niifusunun %59 u internet
kullanicisi, %49 u sosyal medya kullanicisi, % 67 si ise mobil kullanicisidir.
(www.wearesocial.com, 2020) Raporda ayrica internet kullanicilarinin giinliik
ortalama yedi saat internet kullandigi belirtilmektedir. Internete erisim araglari
incelendiginde ise bilgisayar ve tabletlerin yerine giderek mobil telefonlarin aldigi
goriilmektedir. internet ortaminda en ¢ok ziyaret edilen siteler siralamasinda Google

ilk siray1 alirken onu video paylasim sitesi Youtube izlemekte, sosyal paylasim sitesi
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Facebook ise arastirmada dordiincii siray1 almaktadir. Ayrica internet kullanicilarinin
%90 gibi yiiksek bir oraninin internette video izledigine dikkat ¢ekilmek ile birlikte
en ¢ok kullanilan ilk {i¢ sosyal medya platformu ise sirasiyla Facebook, Youtube ve

Whatsapp olarak 6ne ¢ikmistir. (www.wearesocial.com, 2020)

Arastirmada elde edilen veriler Diinya niifusunun yarisindan c¢ogunun
dogrudan dijital ortamlarla etkilesim halinde oldugunu goéstermektedir. Buda tabii
olarak dijital ortamlarin ve sosyal medyanin propaganda acisindan énemini ortaya

koymaktadir.

Internet ortam goriildiigii iizere giiniimiiziin en énemli bilgi kaynaklarindan
biri haline gelmistir. Bu 6zelliginin yani1 sira karsilikl etkilesime imkan saglamasiyla
karar alma siireclerini dogrudan etkilemekte, 6te yandan modernizmin artik dijital
teknolojiler tlizerinden ilerledigi sOylenmektedir. (Giiz, Yegen, & Aydin, 2019, s.
1466) Modernizmin dijital teknolojiler lizerinden ilerleyisine drnek olarak devletler
tarafindan  dijital  ortamlarda  sunulmaya  baslayan kamu  hizmetleri
gosterilebilmektedir. Ornegin Tiirkiye’de 2008 yilinda faaliyete gecen “E-Devlet
Kapisi Projesi” kamu hizmetlerinin dijital ortamda ve tek merkezden yiirtitiilmesinin
temelini atmigti. Bu uygulamayla hizmetlerin daha hizli daha verimli ve daha

erisilebilir olmasi amaglanmistir. (Carike1, 2010, s. 97)

Ote yandan her donem teknolojinin imkanlar1 ger¢evesinde bir medyanin
olustugu bilinmektedir. Kitleleri harekete gegirmek isteyen propaganda yapicilar ise
teknolojinin imkanlariyla kitlelere erisim imkani sunan medyadan bu kapsamda
faydalandig1 goriilmektedir. (Karagdz, 2013, s. 142) Bu baglamda medyanin en 6nde
gelen araclarindan olan gazetecilikte giintimiizde dijital doniisiim siirecinden payimni
almigtir. On yedinci yiizyildan itibaren devam ettigi ifade edilen gazete basma
faaliyeti artik yerini dijital gazetecilige birakmaktadir. Tiirkiye’de bu dogrultuda
kagit ortamin1 terk ederek yayinmma devam eden ilk gazete Dogan Holding
biinyesindeki Radikal Gazetesi olmustur. Radikal Gazetesinin bu adimini ise Ciner
Holding’e ait Habertiirk gazetesi izlemistir.. Diinya’da ise internet gazeteciliginin ilk
olarak Amerika’da ortaya ¢ikarken The Washington Post ve New York Times gibi

onde gelen gazeteler bu alana onciiliik etmistir. (Kilig, 2019, s. 120,122)
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Yeni donemde sosyal medya platformlarinin kitlelerin davraniglar1 ve karar
verme siireclerine etkisini gosteren en onemli Orneklerden biri ise Arap Bahari
olaylar siirecinde yasanmistir. 2010 yilinda Tunus’da bagslayan ve kisa siirede Arap
iilkelerinde hizla yayginlasan, mevcut yonetimlere karsi diizenlenen kitlesel gosteri
ve eylemler Arap Bahari olarak isimlendirilmistir. (Kirik, 2014, s. 89) Olaylar
Muhammed Bouazizi isimli seyyar saticilik yapan bir gencin arabasina zabitalar
tarafindan el konulmasi ve yasanan arbede sonucu gencin kameralar dniinde kendini
atese vermesi ile baslamis, kisa siirede tepkisel eylemlere doniismiistiir. Bu asamada
yetkililerin orantisiz miidahaleleri halk tarafindan video kayitlarina alinarak sosyal
medya platformlarinda paylasilmis, boylelikle eylemler kisa siirede kitlesel bir hal
almistir. Siire¢ icinde gosteriler hem sosyal medyadan paylasilmis hemde sosyal
medya eylemlerin Orgiitlenme alani haline gelmistir. Arap Bahar1 olarak
nitelendirilen bu kitlesel gosterilerde sosyal medyanin biiyiik rol oynamasi nedeni ile
siire¢ “Facebook ve Twitter Devrimi” gibi isimlerle de anilmistir. (Aktas, 2018, s.

200)

Tim bu 6zellikler dikkate alindiginda dijital araglarin gelisimin en onemli
onciileri arasina girdigi sOylenebilmektedir. Devletlerden, politikacilara ve medya
organlarina varincaya degin hemen her alan dijjital doniisiim siirecine ayak
uydurmaktadir. Bu donilisimiin  hizmet yada iriinlerin sunum maliyetlerini
diisiirmesi, siireci hizlandirmasi, daha ¢ok insana ulagim imkani sunmasi gibi verimli
yanlarinin oldugu agiktir. Propaganda agisindan da propagandanin yayim maliyetini
diisiirmesi, daha hizli bir yol sunmasi ve genis kitlelere ulasim imkani vermesi
bakimindan benzer etkileri mevcuttur. Dijital doniisiim siireci ile giinliik yasamdaki
iletisimin kademeli olarak bu mecraya tasindig1 ve dijital ortamin ilerleyen siirecte

insan yasantisinda ¢ok daha biiylik bir yer kaplayacagi goriilmektedir.
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1.3.6 Sosyo-Kiiltiirel Faaliyetler ve Spor

Propaganda yapicilarinin siklikla kullandigi araglardan bazilari da sosyo
kiiltiirel faaliyetler ve spordur. Devletler kimi zaman diger {ilkelere yaptiklari
yardimlarla iilkelerinin olumlu imajina katki saglamak isterken kimi zamanda spor

faaliyetlerinde ki basarilari ile adlarin1 Diinya’ya duyurmaktadir.

Sosyo-Kiiltiirel faaliyetlerin maddi yardimlar, turistik faaliyetler, sergi ve
panayirlar, lobi faaliyetleri, kamuoyu arastirmalari, ayni yardimlar ve 6diil térenleri
gibi pek cok sekilde olabilecegi ifade edilmistir. (Hosab, 2019) Ornegin maddi yada
ayni yardimlarin insanlarda minnettarlik hissi uyandirirken ayni zamanda yardimi
yapanin iyi niyetli ve sefkatli oldugu diisiincesini asilamaktadir. Bunun neticesinde
insanlarda olusan vefa duygusu kimi zaman mantiga galip gelmekte ve ayirt etme

giiciinii ortadan kaldirarak kisileri telkin ve propagandaya agik hale getirmektedir.

Bu baglamda 6rnegin 1915 yilinda Kizilhag teskilatinda hemsire olarak gérev
yapan bazi personellerin “Tehcir Kanunu” kapsaminda meydana gelen olaylari
“Hristiyanligin ~ Anadoludan  silinmesi” seklinde adlandirarak  propaganda
faaliyetlerinde bulundugu bilinmektedir.(Colak, 2004, s. 9) Yine benzer sekilde
bagka bir kaynakta da Kizilhag teskilatinin yardim faaliyetleri altinda misyonerlik

caligmalar yuriittiigii belirtilmistir.(Sezer, 1999, s. 171)

Turistik faaliyetlerde kimi zaman devletler tarafindan bir propaganda araci
olarak kullanilmaktadir.. Erol Evcin bu konu iizerine yaptig1 1957 ve 1963 yillarini
kapsayan bir ¢alismasinda donemin Basin-Yayin ve Turizm Bakanliginin 6nde gelen
vazifelerinden birinin turistik tamitim ve propaganda ¢aligmalart oldugunu
belirtmistir.(Evcin, 2017, s. 41) Turizm aracilig1 ile devletlerin birbirine c¢esitli
amaclarla (ajanlik, misyonerlik vb.) gorevliler gonderdigi de bilinmektedir. Bu
duruma bir 6rnek olarak ise Tiirkiye’nin dogu ve glineydogu bolgesine yapilan kimi
turistik ziyaretlerin aslinda propaganda amagli yapilan ajanlik faaliyetleri olmasi
verilmektedir.(Hosab, 2019, s. 178) Misyonerlik ve ajanlik faaliyetleri kapsaminda

gergeklesen bu tip ziyaretlere iliskin somut birkag Ornege Kadir Misiroglu’ nun
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“Benden Tarihe Haberler” adli hatirat kitabinda rastlaniimaktadir. Misiroglu bu
kitapta 1970° 1i yillarda Anadolu' ya gelen “Baris Goniilliilleri” ekibinden bazi
yabancilarin Anadolu koylerini Hristiyanlastirmak {izere ¢esitli propaganda
faaliyetlerinde bulunduklarina dair bilgiler vererek o donem “Barig Goniilliileri” ad1
ile Tiirkiye’ye gelen grubun calismalarinin kapsamli olarak arastirilmasi gerektigini

belirtmistir. (Misiroglu, 2016, s. 552,553)

Kamuoyu arastirmalar1 da propaganda amaci ile kullanilan 6nemli bir arag
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fahri Hosab bu arastirmalarin kimi zaman dogru ve
seffaf olarak agiklandigi belirtirken kimi zamanlarda ise propaganda amacli olarak
sonuglarin farkli sunuldugu kaydetmis; bu yola bagvuranlarin 6zellikle toplum
tarafindan ¢ok iyi bilinen konularda manipiilasyonun fark edilecek kadar agik sekilde

yapilmamasina dikkat ettiklerini soylemistir. (Hosab, 2019, s. 179)

Sosyo-Kiiltiirel araglar i¢cinde yer alan lobicilik faaliyetleri de 6zellikle iilke
i¢ci yonetimsel iligkilerde ve devletler arasi miinasebetlerde siklikla karsilasilan bir
durumdur. Bu kapsamda en kokli lobicilik faaliyetleri ABD’ de gergeklesirken;
Diinya’da lobi faaliyetlerinden en ¢ok yararlanan iilkelerin basinda ise Israil ve
Ermenistan gelmektedir. (Yilmaz T. , 2009) Ornegin Ermenistan kurdugu lobi ag1
sayesinde sozde Ermeni Soykirim propagandasini uluslararasi diizeyde yayarak 2019
yil1 itibari ile bu iddialar1 taniyan iilke sayisinin 31’ e yiikselmesinde rol oynamuistir.

(www.euronews.com, 2019)

Bunun yaninda 6nemle deginilmesi gereken bir diger konuda sivil toplum
kuruluglarinin da (STK) kimi zaman propaganda araci olarak kullanildigidir. Bazi
faaliyetleri nedeni ile kimi zaman baski ve c¢ikar gruplari arasinda sayilan sivil
toplum kuruluslarinin propaganda agisindan 6nemi biiyiiktiir. Hem {ilke bazinda
hemde uluslararas1 alanda faaliyet gosteren bu olusumlarin toplumda ki dini
inanglarin, ideolojilerin, kdltiirlerin, ekonomik c¢evrelerin  propagandasini
iistlenebilmektedir. Bununla beraber amacglarin1 bazen gayet seffaf bir sekilde ilan
eden bu olusumlarin bazende bazi kavramlar lizerinden amaglarini gizleme yoluna

gidebilmektedir. (Hosab, 2019, s. 180)

24



Son olarak ise deginilmesi gereken bir diger propaganda araci ise spor
faaliyetleridir. Ulkeler sporun bir propaganda araci olarak kullanimma &nem
vermekte bu amagla kimi zaman adlarin1 duyurmak ve propagandalarini yapmak i¢in
baska iilkenin vatandasi olan basarili sporcular1 kendi vatandasliklarina alarak

iilkeleri adina yaristirmaktadir. (Hiirmeri¢ Altins6z & Kogak, 2017, s. 116)

Ote yandan en popiiler spor dali olan futbol hem i¢ hemde dis siyasette
propagandanin onemli bir araci olarak kullanilmaktadir. Diinyaca iinlii bazi spor
kuliiplerinin bu baglamda siyasi ve tarihi kimlikler ifade etmekte;. Ornegin
Ispanya’da Real Madrid kuliibii Franco’nun takimi olarak bilinirken, Barcelona’nin
Katalan, Athletic Bilbao’nun ise Bask milliyet¢iliginin sembollerinden oldugu
soylenmektedir. (Hosab, 2019, s. 176) Futbolun sporun ¢ok daha otesinde bagka
amaglarla kullanimina bir baska 6rnek ise SSCB’ de kurulan ve isimlerinde
“Dinamo” bulunan kuliiplerin Rus gizli servisi olarak bilinen Sovyetler Birligi
Devlet Gilivenlik Komitesi (KGB) tarafindan orgiitlenmesidir. (Aykurt & Yildiz,
2016)

Futbolun propaganda i¢in ne denli 6nemli bir ara¢ oldugunun agik bir
ifadeside Portekizli diktator Salazar’ in iilkeyi 41 yil tek basmna nasil yonettigi ile
ilgili soruya verdigi yanitta goriilmektedir. Salazar bu soruya: “Tres F ( Ug F) yani
Fado (Miizik), Fatima(Din), Football (Futbol)” olarak cevap vermistir.

(www.haberler.com, 2015)

1936 yilinda Berlin’de gerceklesen ve Nazi Olimpiyatlar1 olarak da anilan
Olimpiyat oyunlar1 ise bir ¢ok propaganda faaliyetine sahne olmustur. Naziler bu
olimpiyat oyunlarmi iilkeleri i¢in olumlu ve giiclii bir imaj olusturma amaci ile ele
almig; bu diisiincenin bir sonucu olarak da yapilacak olan propaganda faaliyetinin
cok daha etkili ve kalic1 olmas1 amaciyla yonetmen Leni Riefenstahl ile anlasilarak

Olimpiyat oyunlarimi filme aldirmistir. (Giilada, 2019, s. 328)

Olimpiyat oyunlar1 ger¢ektende ilging propaganda faaliyetlerine sembol
olmustur. Bu faaliyetlerden birinin basroliinde ise Helene Mayer isimli Yahudi
eskrimci vardir. Olimpiyatlarin Almanya’da diizenlemesine karar verilmesi ardindan

bunu bir imaj ve propaganda araci olarak ele alan Almanya bu dogrultuda Olimpiyat
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takimma Yahudi sporcu almaya karar vermistir. Bu kararin hayata gecmesi sonrasi
ise Yahudi karsithig: ile bilinen Nazi Almanya’si adina miisabakalara katilan Mayer
basarili olmus ve giimiis madalya kazanmstir. (Akinci, 2015) Odiil treninde verdigi
Nazi selami ise sporun bir propaganda araci olarak kullanimina en somut 6rneklerden

biri olmustur.

Gorsel 2: 1936 Berlin Olimpiyatlari: Helena Mayer’in Nazi selam1

Kaynak: (www.rarchistoricalphotos.com, 2019)

Benzer sekilde 1938 yilinda Almanya ile Ingiltere arasinda oynanan futbol
mac1 Oncesi selamlama anina ait olan fotografta bu alanda dikkat cekici baska bir
ornektir. Alman futbolcularla birlikte tiim Ingiliz futbolcularinda Nazi selam1 verdigi
gorlilen gorsel bu boyutuyla bir propaganda aracit olarak futbolun Onemini

gostermektedir.
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Gorsel 3: 1938 Almanya-Ingiltere futbol mag1 selamlama toreni
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Kaynak: (Smith, 2018)

Orneklerden goriilecegi iizere propagandanin sosyo-kiiltiirel dgelerden spora
her alanda kendine yer buldugu agiktir. Bu yoniiyle yasamin her alaninin ve her

faaliyetin bir propaganda araci olarak da kullanilabilecegini soylemek miimkiindiir.

1.4 Algy, ikna ve Algl Yonetimi Kavramlarinin Propaganda ile iliskisi

Propagandada temel amag¢ hedef kitleyi propagandacinin amaci
dogrultusunda harekete gegirmek ya da tam tersi sekilde hareketsiz kalmasini
saglamaktir. Bu noktada hedef kitlenin kendine gelen iletiye goniillii uyum saglamasi
icin ikna olmasi gerekliligi aciktir. Bireyin ya da kitlenin ikna olmasina giden siire¢
ise alg1 ile baslamaktadir. Algi sozliikte “Bir tasarin veya algi iceriginin bilingli
olarak kavranmasi.” (Tirk Dil Kurumu Sozligi, 2020) olarak tanimlanmistir. Bir
bagka tanima gore ise duyu organlarinca elde edilen verilerin yorumlanip uyaranlarin
anlamlandirilma siireci olarak tanimlanmistir. (Bakan & Kefe, 2012, s. 21) 1879
yilinda Wielheim Wund tarafindan algi iizerine yapildigi belirtilen calismalar
sonucunda alginin kisiden kisiye degistigi insanlarin ayni uyaranlari aym sekilde
yorumlayip anlamlandirmadigi sonucuna varildigr belirtilmektedir. (Apak, 2018, s.

15) Ayrica bireysel olarak gecerli olan bu durumun kendini toplumsal diizeyde de
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gosterdigi, boylece toplumlarin olaylar1 stereotipler (toplumda var olan deger
yargilar1 ve On kabuller) lizerinden algilayip degerlendirdigi bdylelikle de farkl
sekillerde yorumlayabildigi ifade edilmistir. (Akarcali, 2003, s. 28)

Arapca kelime kokenine sahip olan ikna ise “kani kilma, kanaat getirme” gibi
anlamlara gelmektedir. (www.etimolojiturkce.com, 2020) Brembeck ve Howell
iknanin tanmmmmi  “ Planli  bir sekilde, bilingli olarak, insan diirtiilerinin
manipiilasyonu yoluyla niyet ve hareketlerin degistirilmesi” olarak yaparken;
Reardon ise “Kendine inandirmak isteyen bir bireyin tiirlii duygusal ve biligsel
teknikler araciligiyla baska bir bireyin belirli bir davranis, inan¢ ya da tutumu kabul
etmesini saglamak” olarak tanimlamistir. (Ulagl, 2018, s. 33) Baska bir kaynakta ise
ikna “Kisinin, tutum ya da davranisin1 zorlama olmaksizin etkilemeyi hedefleyen

iletisim siireci” olarak ifade edilmistir. (Yiiksel, 2005, s. 29)

Iletisim ve ikna arasindaki farklilik ise niyettir. ikna niyeti olmadan iletisim
kurmak miimkiindiir ancak i¢inde niyet barindiran iletisimlerde ikna amacinin oldugu
sOylenmektedir. (Tiirk, 2020, s. 1) Bu noktada propagandanin ikna odakli olduguna
iligkin yapilan bir tanimda; propagandanin bir program dahilinde istenilen hedeflerin
elde edilmesi amacini tastyan bir ikna ¢abasi oldugu dile getirilmektedir. (Ulger,

2015, s.31)

Propagandanin tek yonli iletisiminin etkisiz kaldigi alanlarda ise hedef
kitlenin 6zelliklerini daha detayli olarak dikkate alan ve hedef kitlenin gonderilen
mesajlar karsisindaki tutumunu da goz ardi etmeyen algi yonetimi ¢alismalarinin

basladig1 belirtilmektedir. (Apak, 2018, s. 13)

Buna gore alg1 yonetimi kavrami ilk kez ABD Savunma Bakanlig1 tarafindan
kullanilmis; propagandadan farkli olarak tek yonlii ve dikey siire¢ yerine ¢cok yonlii
ve yatay siiregler lizerinden calisilarak secilmis bilgilerin kitlelerin duygu, diislince
ve faaliyetlerinin etkilenme siireci olarak tanimlanmustir. (Erol & Ozan, 2014) Ancak
gerek propaganda gerekse daha kapsamli bir etkileme metodu olarak ele alinan algi
yonetimi c¢alismalarinin odak noktasini ise algi olusturmaktadir ve bir mesajin
istenilen tepkilere yol agabilmesi igin dncelikle algilanmasi1 gerekmektedir. insanlar

dis diinyay1 algilarken farkli tiirden birgok uyaranla karsilasmakta ve bunlarin
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arasindan eleme yaparak belirli uyaranlar se¢gmektedir. Algida segicilik olarak
tanimlanan bu durum ayni zamanda belirli oranda bilgi kaybina da yol agmakta
secilmeyen uyaranlar yok sayilmaktadir. (Apak, 2018, s. 16) Gonderilecek mesajin
bu noktanin 6zellikle dikkate alinarak dikkat ¢ekici tarzda hazirlanmasi propaganda

ve alg1 yonetimini slirecinin en 6nemli asamalarindan birini teskil etmektedir.

Ote yandan algilarrmizin duyu organlarimizla edindigimiz bilgilerin yani sira
gecmis deneyimlerimizin, karakter 6zelliklerimizin, ailemizin, yasadigimiz ¢evrenin
ve daha birgok etkenin sekillendirdiginden yola ¢ikarak bu degiskenlerde meydana
gelecek degismelerin algilarimizi da etkileyecegini yani alginin yonetilebilecek bir

siire¢ oldugu goriilmektedir. (Apak, 2018, s. 18-19)

Bu dogrultuda ideolojilerini, algi ve ikna yontemleri {izerinden biiyiik oranda
propaganda vasitasi ile toplum iizerinde insa etmeyi basaran Nazi yOnetimi, daha
sonra yapacag kitlesel katliamlara ve biiyiik trajedilere bu araglardan yararlanarak
diisiinsel zemin hazirlamistir. Ornegin bu dogrultuda oncelikle “iistiin k> fikri
Alman toplumuna benimsetilmis ve iistiin irka yonelik tehdit olarak topluma sunulan
Yahudiler, Slavlar, Cingeneler, Siyahiler gibi cesitli gruplar Otekilestirilmistir.
Boylelikle bu gruplara kars: yiiriitiilecek programlar i¢in halk sistemli olarak ikna

edilmis, Nazilerce atilacak adimlarin arkasina halk destegini almak amaclanmustir.
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IKINCi BOLUM

20.YUZYIL SAVASLARINDA PROPAGANDA UYGULAMALARI

2.1 Birinci Diinya Savasinda Propaganda Faaliyetleri

I. Diinya Savasi savas tarihinde o gline kadar goériilmemis bir hiiviyetle tarih
sahnesine ¢ikmistir. O giine kadar goriilmemis sayida insanin hayatini kaybetmesine
yol acan bu biiylik savasta asker- sivil, cephe- cephe gerisi gibi ayrimlar biiyiik
oranda ortadan kalkmistir. (Uslu & Aytekin, 2015, s. 92) Savasin gegtigi her
cografyada insanlar oliim, hastalik, hayat pahalilig1, aglik gibi ¢esitli sorunlarla
miicadele etmek zorunda kalirken bu zor sartlar toplumsal degerlerin erozyona
ugramasina da neden olmus, yasam insanlar i¢in gittikce zor bir hal almistir. (Gozcii,

2016, s. 133)

Bu donemde savasin yikici etkisinin cephe gerisindeki sivillerede yonelmesi,
savaslarin uzun siirmesi, bu yikict miicadelede yonetimlerin halkin maddi ve manevi
destegine ihtiyagc duymast gibi nedenler propagandanin O6neminin taraflarca
kavranmasina neden olmus, I. Diinya Savasindan itibaren propaganda faaliyetleri

diizenli olarak ele alinmaya baslamistr.

Ote yandan bu dénemde propaganda bir¢ok farkl1 bigimde kullanilmis; halkin
orduya katilmimi saglamak, orduya gida, kiyafet gibi ihtiyaclarin malzemelerini
tedarik etmek. savas tahvilleri satmak, halki savasa seferber etmek ve diisman
algisin1 yerlestirmek gibi ¢ok ¢esitli amagclarla kullanilmistir. (Evans, 2014, s. 1)
Ayrica bu donemde kitle iletisim araglarmin gelisimi ile beraber propaganda

caligmalar1 ¢cok daha etkin ve farkli bir boyutta ele alinmaya baslamis, siire¢ iginde
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haberler kitlelere ¢ok daha hizli bir bigcimde aktarilmaya baslarken, bu haberlere ait
icerikler yoneticiler tarafindan olusturuldugu veya onlarin ¢ikarlar1 dogrultusunda

aktarildig1 belirtilmistir.(Unalan, 2016)

Diger taraftan bu gelismelere paralel olarak I. Diinya Savaginda savas
propagandasi yalniz cephe hattina yoneltilmemis, cephe gerisinde kalan sivil halka
doniik ¢aligmalara da 6nem verilmistir. Bu kapsamda 6zellikle sivillerin, ordunun
ithtiyaglarim1 gidermesi istenerek bu tip katilimlar1 6zendirici propaganda faaliyetleri
yiiriitiilmiistiir. (Evans, 2014, s. 2) Ulke icine yoneltilen bu tip calismalarin yaninda
iilke disina yonelik olarak da tarafsiz kalan iilkeleri safa ¢cekmek, ortak diisman algisi
olusturmak, dost iilkeleri ortak diismana kars1 seferber etmek, iilke aleyhine
yuriitiilen ¢alismalara kars1 propaganda ile yanit vermek amaciyla ¢esitli propaganda

calismalarinda bulunulmustur. (Kurt S. U., 2018, s. 161)

Tiim bu ortak 6zelliklerden hareketle birinci Diinya Savasina katilan tilkelerin
temelde dort temel amac {izerine propaganda faaliyetleri yaptig1 goriilmektedir. Bu

amaclar asagidaki sekilde siralanmistir. (Unalan, 2016, s. 85)

e Diismanlarin manevi ¢okiintiiye ugratilmasi
e Tarafsiz olan iilkelerin etkilenmesi
e Halkta zafere olan inang ve istegin uyandirilmasi

e (Canavar diigman algisinin olusturulmasi

Donemin okuma yazma oraninin diisiik olmasi nedeni ile propaganda amacl
mesajlarin yalnizca gazete araciligiyla iletilmesi yeterli gériilmeyerek radyo, poster,
pul, vb. bir¢ok farkli ara¢ bahsedilen askeri ve politik amaclar1 gergeklestirmek i¢in
seferber edilmistir. Ayrica benzer amagl propaganda faaliyetlerinin bu dénemden
onceki savaslarda da oldugu bilinmekle birlikte bu donemi onciilerinden ayiran
ozellik ise propaganda faaliyetlerinin ilk kez sistemsel olarak ele alinmasi ve I.
Diinya Savasi ile birlikte halka yonelik olarak kullanimina baglanmasi olmustur.

(Kurt S. U., 2018, s. 160,162)

Savasin paydaslar1 imkanlar1 Slcilisiinde cesitli araglarla propagandalarini

kitlelere ulastirmaya c¢alisirken tiim bu calismalarda dikkat edilmesi gereken
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noktalardan biri ise fisiltt gazetesinin yerini kitle iletisim araglarinin almasi,
boylelikle de iletisim araclarini ellerinde tutanlara yapacaklari haberleri amaglari
dogrultusunda kurgulayarak dogru ya da yanlis olarak servis etme imkanini

sunmasidir.

I. Diinya Savasmin paydasi olan iilkelerden olan Almanya diger llkelere
nazaran kurumsal ve askeri olarak savasa en hazir {ilke olmustur. Bu dogrultuda
savas siirecinde askeri ve politik manada alg1 yonetimi ve propaganda faaliyetlerine

girigen ilk iilkede Almanya olmustur. (Welch, 2014, s. 1)

I. Diinya Savas1 sonrasi yayimlanan ancak savas donemini konu alan Harold
Lasswell’ in “Diinya Savasinda Propaganda Teknikleri” isimli calismasi ise
propaganda alaninda ki etkili eserlerden biri olmustur. (Lasswell, 1938) Bu
calismanin etki alaninin Leonardo Doob’ un “Propaganda Psikolojisi ve Teknigi”
caligmasiyla beraber Joseph Goebbels’ e kadar uzandigi ve II. Diinya Savasi
yillarinda Nazi Almanyas1 tarafindan yiiriitiilen propaganda ¢aligmalarinda 6nemli

bir yer tuttugu belirtilmistir. (Apak, 2018, s. 24)

2.1.1 ingiltere

Ingiltere bu donem de genel olarak mevcut durumunu korumak, giivenlik
endiselerini azaltmak ve stratejik amaglarint gerceklestirecek bir giic dengelemesi
fikirleri ile hareket etmistir. Bununla birlikte Ingiltere’nin savas &ncesi propaganda
faaliyetlerine iliskin ciddi manada kayitlara ise rastlanmamaktadir. 1914 yilinda
savagin baglamasiyla beraber Almanlarin etkili propaganda faaliyetleri yliriitmesi ve
ABD’yi etkileme c¢alismalar1 Ingilizler iizerinde ciddi rahatsizliklar olusturmaya
baslamis bununla beraber Ingilizler bu ilk dénemde ABD’ nin destegini kazanmaya
bu olmazsa da ABD’nin kars1 cepheye katilimini engellemeye yonelik caligmalara

baslamstir. (Kurt S. U., 2018, s. 162-164)
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Ancak savasin beklenenden zor gececegi ve uzun siireceginin anlagilmasi,
ayrica diger devletlerin tarafsizlar1 kendi yanlarina ¢ekme girisimleri goz Oniine
alindiginda artik disa doniikk propaganda faaliyetlerinin de gerekliligi ortaya
cikmistir. Bunun iizerine 1914 Agustos sonunda Lloyd George dis kamuoyunun
bilgilendirilmesi i¢in Ingiliz Savas Propaganda Biirosu’ nun kurulmasma karar
vermistir. Bu kararin geregi olarak ise Masterman ilki edebi ikincisi ise basin
mensuplarina doniik olarak 2 konferans diizenlemis, sonrasinda ise Wellington Evi
olarak bilinen yerde Savas Propaganda Biirosu” nu kurmustur. Biironun kurulusuyla
beraber Ingilizlerin hem iilke i¢i hem de iilke disinda propaganda faaliyetlerini
sistemli olarak yiiriitecek bir kuruma sahip oldugu belirtilmistir. Bu yeni dénemin ilk
sistemsel propaganda faaliyeti ise sivillerin orduya katilimi i¢in olmus ve Lord
Kitchener’ in “’Ulkenin sana ihtiyaci var” yazil afisleri beklenen etkiyi gdsterip
orduya giinliik 30.000’e ulasan katilm saglanmasi ile sonuglanmistir. (Kurt S. U.,
2018, s. 162-168)

Gorsel 4: Lord Kitchener orduya davet temali afis

|

1° LONDON OPINION 1°

Kaynak: (www.loc.gov, tarih yok)
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Wellington Evi ¢alisma semasi olarak ise dil temelinde farkli bolgelerle ilgili
calisan birimler kurmus ayrica ekibe akademisyen ve edebiyatcilar alinarak hem
teknik caligsmalar yapilmasi saglanmis hem de bunlarin etkili olarak aktarilmasi igin
edebiyat¢ilardan yararlanmilmigtir. Bu 6zellikleri ile Wellington Evi’nin kisa siirede
uzmanlik esasina dayali olarak orgiitlenip faaliyet siirdiirdiigii de goriilmektedir.

(Sanders, 1975)

Charles Masterman adindaki bir gazeteci baskanliginda kurulan Wellington
Evi’ nin 6nemli bir faaliyeti de dis tlilkelere gonderilmek {izere basilan “propaganda
gazeteleri” olmustur. Ornegin Londra’da basilan el-Hakika isimli gazete dogu
iilkelerine gonderilmis ve Miisliiman halklar iizerinde Ingilizlerin kendilerine dost
oldugu mesaji verilmeye calisiimistir. (Apak, 2018, s. 24) Ote yandan Ingilizlerin
ajan Lawrence aracilig1 ile Miisliiman Araplar ile Osmanli arasinda ki bag1 koparma
calismalar1 da dikkat cekicidir. Lawrence’in bu amacla siire¢ i¢inde bircok kez
yalana bagvurdugu bilinirken bu ¢alismalarin Almanya ve miittefiklerine genel olarak
zarar vermekten ¢ok Tiirklere kars1 yiiriitiilen bir psikolojik faaliyet siireci seklinde

oldugu ifade edilmistir. (Fawcett, 2011)

Ingilizler 6zellikle sinemay1 bir propaganda araci olarak kullanmaya ise
Amerika ve Fransa’dan daha 6nce baglamistir. Bu alanda yaptiklari ilk film ¢aligmasi
ise savas donemi yapilan askeri hazirliklart anlatan 1915 tarihli “Britain Prepared”
(Ingiltere Hazir) isimli film olmustur. (inceoglu, 2015, s. 74,75) Film propaganda ve
egitsel yoniiyle bir ¢ok 6vgii alirken Mc Kernan sinema elestirmeni Faulkner’in bu
film hakkinda “ Diinyanin tarafsiz olan her iilkesinde gdsterilmesi gerektigi... Baska
higbir propagandaya ihtiya¢ olmadigi...” yorumlarinda bulundugunu sdylemistir.

(McKernan, 2013)

Savasin devam ettigi 1916 yilinda Ingiltere'de gergeklesen kabine degisikligi
sonrast Lloyd George’'un Basbakan olmasi ve James Balfour’ unda Disisleri
Bakanlig1 gorevine gelmesi ise Siyonist lobinin Filistin bolgesinde kurmak istedigi
Yahudi devleti i¢in beklenen firsatin dogmasina neden olmustur. Ingiliz hiikiimeti

savas icin gerekli maddi destegi Yahudi sermayesinden bulabilecegi ve Ingiliz
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cikarlart icin stratejik olan bu bdlgede kendisine yakin bir Yahudi devletinin
saglayacagi avantajlar gibi diisiinceler tasiyarak 1917 yilinda Balfour Deklarasyonu
ile bolgede bir Yahudi Devletinin kurulmasi yoniinde ilk somut adimi atmig dolayisi
ile bu amacla yiiriitiillecek propaganda faaliyetlerinide baslatmistir. Bu kapsamda
yiiriitiilen ¢alismalarda 6rnegin “self determinasyon” gibi Ingilizlerin bu politikast ile
celisecek kavramlarin kullanimindan kaginilmis, bélgedeki Araplarin bu duruma razi
olmasi i¢in ise kurulmasi planlanan devlette azinligin ¢ogunluk olan Araplari

yOnetmesine izin verilmeyecegine yonelik soylemler kullanilmistir. (Ediz, 2015)

2.1.2 Fransa

Fransa I. Diinya Savasma girerken Ingiltere’den farkli olarak daha énce bu
tirde propaganda deneyimi yasamis bir iilke konumundadir. Fransiz Ihtilali
doneminde yasadigi deneyim Fransa’ da kitle hareketi kiiltiirinii yerlestirmistir.
1914’ te savas basladiginda ise Fransa “Cumbhuriyet’ in ordu biiltenlerini” askerlere
dagitarak ordu icinde ortak biling olusturma g¢aligmasina baglamistir. 1915 yilina
gelindiginde ise Fransa’da dagimik olarak yiiriitilen propaganda hizmetleri
Genelkurmay Baskanligina bagli olarak kurulan “Bilgi ve Propaganda Birimi”
olarak tek cati altma toplanmistir. (Kurt S. U., 2018, s. 171-172) 1916 yilmna
gelindiginde ise “La Maisonon de Presse” ( Basin Evi) adinda Disisleri Bakanligi
biinyesinde faaliyet gdsterecek olan bir propaganda orgiitii kurularak; Ingiltere
orneginden hareketle propaganda faaliyetlerinin sistemli olarak yiiriitiilmesi
amaclanmistir. (Giilada & Caki, 2019, s. 244) Yazarlar, gazeteciler, dil bilimci ve
askeri kuvvetlerde gorevli diplomatlardan olusan 400 kisilik bu orgiit, diplomatik
boliim, askeri boliim, analiz ve g¢eviri boliimli ve propaganda boliimii olarak 4 alt
birime ayrilarak caligmalarini daha sistematik halde yiiriitmiistiir. Bu kapsamda

yiiriitiilen calismalarda haftalik olarak 200 kadar gazete ve derginin cevirisi yapilarak
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bdylece propaganda faaliyetleri i¢in gerekli olan materyaller toplanmistir. (Ridel,
2017,s.4)

Bu donem Fransiz propagandasinin askeri ve politik amaglarla kullandig:
araclardan biri de sinema ve fotografcilik caligmalar1 olmustur. Bu caligsmalar
“Photographique et Cinématographique de I'Armée” (Ordunun Fotografcilik ve
Sinema Boliimii), catist altinda yiiriitiilmiistiir. Bolim savas doneminde film ve
fotograf ¢ekme alaninda tekel olarak calismalarimi siirdiirmiis; siire¢ i¢inde 60
belgesel ve haftalik olarak sinemalarda gosterimi zorunlu kilinan cesitli haber

filimleri yapmistir. (Sorlin, 2004, s. 508)

Bu c¢alismalarin dikkat ¢ekici yani ise Fransa’ nin savas Oncesi donemde
biiylik bir sinema endiistrisine sahip olmasina ragmen propaganda amacli sinema
calismalarina gec baslayan iilkelerden biri oldugudur. (Inceoglu, 2015, s. 78) Ancak
buna ragmen Fransa’ nin 1915 ve 1919 yillarim1 kapsayan donemde propaganda
amacl kullanilan 900 haber filmine imza atmas1 dikkat ¢ekicidir. (Véray, 2010, s.
409)

1916 yilinda ise propaganda amaci ile yine ordu i¢inde kurulan bir birim
“Ordu Tiyatrosu” olmus boylece sanatsal faaliyetler {izerinden yliriitiilen propaganda
faaliyetleri cesitlendirilerek daha genis kitlelere daha etkin verimli sekilde ulasilmaya
caba gosterilmistir. (Ridel, 2017, s. 5) Ayrica donemde basili propaganda araci olarak
kartpostallardan da yararlanmilmis c¢esitli savas gorselleri bu kartpostallarda yerini

almistir. (Huss, 2000)

Savag donemi Fransiz i¢ propagandasinda daha ¢ok halkin direncini artirict,
ozgliven asilayici ve Fransiz savlarimi mesrulastirici ¢alismalar 6ne ¢ikarken dig
propagandada ise daha c¢ok Alman aleyhtarlig1 {izerinden yapilan yipratici
propaganda faaliyetlerinin yaninda, tarafsiz devletlerin bu durumlarmi
siirdiirmelerine ya da basarmak miimkiin olursa onlar1 kendi yanlarinda savasa

cekilmesine yonelik calismalar 6ne ¢iknustir. (Kurt S. U., 2018, s. 172-175)
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Gorsel 5: Birinci Diinya Savasit Almanya karsit1 Fransiz afisleri
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Kaynak: (Giilada & Caki, 2019, s. 53,54)

Bahsedildigi lizere Fransiz dis propagandasinda one ¢ikan Alman aleyhtarlig
olgusuna 6rnek olarak sunulan afis caligmalarinin yer aldig1 gorsellerde baskin tema
olarak korku duygusu islenmistir. 1k afiste eli bicakli bir Alman kadmin savas
stirecinde sorunlu olan cografyalar1 diledigi gibi kesip bictigi resmedilirken, ikinci
afiste ise Alman askeri yar1 insan yar1 goril gibi korkutucu bir imajla yansitilmistir.
Boylelikle Fransiz halki iizerinde diigman algis1 “korkung ve vahsi Almanlar” olarak

temellendirilmeye calisilmistir.

2.1.3 Almanya

Savas basladiginda Almanya’y1r propaganda acgisindan savasin diger
paydaslarindan ayiran faktorlerden biri, propaganda faaliyetlerinin giiclinlin savas
oncesi donemde kavranmis olmasidir. Almanlar savas basladiginda zaten uzun
stiredir yirtttiikleri dis iilkelerin kamuoyunu etkileme ¢alismalarinin birikimi ile ¢ok

daha etkin faaliyetlerde bulunma imkanimi yakalamistir. Bu baglamda Belgika’ nin
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isgalini takip eden siiregte hizla Almanya’nin savasa girmesini mesru gosteren
nedenleri ve diisman iilkelerin bu savasla ulagsmak istedikleri amacglar1 anlatan

propaganda faaliyetlerine baglanilmistir. (Kurt S. U., 2018, s. 179)

Savasin bagladigi 1914 yilinda gazeteci Matthias Erzberger' tarafindan dis
iilkelere yonelik propaganda faaliyetlerini sistemli olarak yiiriitmek ve &zellikle
tarafsiz tlilkeleri etkilemek amaci ile “Erzberger Ofisi” olarak da isimlendirilen Dis
Hizmetler Merkez Ofisi kurulmustur. (Ozal, 2019, s. 81) Bu adimin devaminda resmi
ve yar1 resmi bir ¢ok propaganda biirosu olusturulurken, Erzberger 1914 sonu itibari
ile Almanya lehine propaganda faaliyetlerinde bulunan 27 6zel biiro ve departman
oldugunu acgiklamistir. (Vladimir & Vetrov, 2014) Benzer sekilde faaliyet yiiriiten
Wolff Telgraf Biirosu’da 6zellikle yurtdisina yonelik olarak Alman Hiikiimetince
yogun olarak kullanilmis ancak telgraf hatlarinin Ingilizlerce kesilmesi sonrasinda
uluslararas1 alanda yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinin kesintiye ugramamasi igin
donemin en giiglii verici istasyonu olma ozelligi tasiyan Nauenn istasyonunun

kullanima agirlik verilmistir. (Ozal, 2019, s. 81)

Istasyon araciligi ile dis iilkelere Ispanyolca, Ingilizce, Portekizce gibi farkli
dillerde savas konusunda haberler verilmesinin yani sira Alman yasam tarzini 6viicli
nitelikte yaymlarda yapilmustir. (Kurt S. U., 2018, s. 181) Ayrica yurt icine yonelik
ylriitilen askeri propaganda faaliyetleri kapsaminda yalnizca Alman ordusu
hakkinda bilgiler verilmemis, ittifak i¢inde olunan Avusturya-Macaristan ve Osmanli
Imparatorlugu ordularmin basarilarii da anlatan yayinlar yapilmistir. “Diinya
Savas1” ve “Savas” isimli dergilerde yer alan cesitli makaleler ve gorseller aracilig
ile ise savas atmosferi Alman propagandasinin amaclar1 dogrultusunda etkin olarak

yansitilmistir. (Steuer, s. 156)

Almanya’da halki ikna etmekten ¢ok halk i¢inde olusabilecek kirilmalara
kars1 endigse daha baskin olarak kendini géstermistir. Savasin baslamasiyla yerel ordu
komutanlar1 yerel yonetimler iizerinde yetkili kilinmistir. Bu durum tabi olarak bu
idarelere hem i¢ propaganda faaliyetlerini yerel diizeyde yiiriitmenin hem de savas

isleriyle ugragsmanin sorumlulugunu ytiklemistir. Bahsedildigi iizere Alman halkinin

! Daha sonra Maliye Bakanligi gérevini yiritecektir.
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dirayetinin kirilabilecegi diisiincesi bu yonetim birimlerini baskici tutuma siiriikklemis
bu tutumlar ve yerel yonetimlerde ortaya ¢ikan aksakliklar ise halk arasinda tepkiler

goriilmesine neden olmustur. (Kurt S. U., 2018, s. 177-178)

Bu doénemlerde Almanlarin yabanci sinemalara uyguladigi sansiir ise Alman
sinema sektorlintin ciddi olarak gelisimini saglamistir. 1913” lerde 28 olan yerli
sinema sirketlerinin sayis1 1919 yilina gelindiginde 245’e ¢ikmig ayrica Alman
sinemas1 propaganda amaci ile film yapimina savag oncesi donemde baslarken, bu

calismalarin asil nemi savas déneminde kavranmistir. (Inceoglu, 2015, s. 76)

Gorsel 6: Birinci Diinya Savast Almanya propaganda afis 6rnekleri

Ut Vferlane.
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Kaynak: (Saunders, 2017), (www.tarihvemedeniyet.org, 2009), (www.loc.gov)

Diger iilkelerde oldugu gibi Almanya’da askeri ve politik amaglar
dogrultusunda afis ¢alismalari iizerinden propaganda faaliyetlerinde bulunmustur. Bu
duruma Ornek olarak verilen gorsellerin ilkinde bir elinde tiifek diger elinde el
bombasi ile alevler oniinde resmedilen Alman askeri ve iilkenin tehlikede oldugunu
vurgulayan slogan ile seferlik ¢agrisinda bulunulmustur. Ikinci gorselde ise ittifak
devletlerini temsilen ellerinde {ilkelerinin bayraklarmi tutan ¢ocuklar resmedilerek
ittifak {ilkeleri arasindaki dostluga vurgu yapilmistir. Benzer sekilde ii¢lincii sirada ki

afis ¢alismasinda da ittifak devletleri grubunda bulunan iilke liderlerinin resimleri bir
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arada verilerek ittifakin birlikteligi temasi islenmistir. Son afis calismasinda ise
diisman askerlerini tek basina alt eden ve onlardan ¢ok daha giiclii olan bir Alman
askeri figiirii lizerinden Almanya’ nin tek basina dahi diismanlar karsisinda kolayca

zafere ulagabilecegi mesaj1 verilmistir.

2.1.4 Osmanh Imparatorlugu

I. Diinya Savasi’na ve dncesine rastlayan yillarda Osmanli imparatorlugunda
bir modernlesme, doniisiim siireciyle beraber yonetim ve halk iligkilerinin de yeniden
tanimlandig1 bir revizyon, arayist ve i¢ hakimiyet miicadelesi yasanmistir. Yaganan
modernlesme siirecinde toplumda oncelikle “Batici* ve ““ Gelenekgi” olarak iki farkl
goriise ait kitle olusmus sonrasinda ise “Baticilik” “Islamcilik” ve “Tiirkgiiliik” gibi

fikir akimlar1 dogmustur. (Tas & Goksiigukur, 2019, s. 474)

Bu fikir cereyanlarinin yogun sekilde yasanmaya basladigi 1830 yillardan
itibaren Osmanli Imparatorlugunda giderek artan bir sekilde modern propaganda
faaliyetlerinin  etkisi kavranmaya baglanmisti. O  donemlerde Osmanh
Imparatorlugunda yaym yapan Avrupal iilkelere ait gazetelerde bu etkinin
kavranmas1 da onemli rol oynamistir. Basin aracilifiyla yapilan ve aleyhte olan
propaganda faaliyetlerine Osmanli Imparatorlugu tarafindan yine ayni yontemle
cevap verilmis Ornegin Alexandre Blacque tarafindan ¢ikarilan gazete Osmanli
Imparatorlugu tarafindan desteklenerek bu tip olumsuz ¢alismalara karst Osmanli

Imparatorlugu yanlisi faaliyetlerde bulunmustur. (Istk & Esitti, 2018, s. 188,189)

I. Diinya Savasi basladiginda ise tiim {ilkelerde goriilen propaganda
faaliyetleri benzer sekilde Osmanli Imparatorlugunda da vyiiriitiilmiistiir. Ancak
Osmanli Imparatorlugunun bu donem propaganda faaliyetleri genel olarak
incelendiginde yiiriitiilen c¢aligmalarin daha c¢ok savunma oOzellikleri tasidigi
goriilmektedir. (Unalan, 2016, s. 82) Bu kapsamda 1911 yili sonrasinda Ittihat ve

Terakki Cemiyeti tarafindan Osmanli Imparatorlugu tarafindan yiiriitiilecek olan
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istthbarat, gayri nizami harp ve propaganda faaliyetlerinin tek merkezden
yuriitiilmesi i¢in daha sonra Teskilat-1 Mahsusa ismini alacak olan teskilatin kurulus

caligmalarina baglanilmistir. (Hanioglu, 2011, s. 568-569)

Savasin basladigi 1914 yilina gelindiginde ise “Teskilat-1 Mahsusa” ismini
alan teskilat Merkez-i Umumi ile birlikte Dahiliye Nazirliginin denetimine tabi
olarak Enver Pasa’nmin emir ve komutasinda faaliyetlerini ylriitmistiir.
Orgiitlenmesinde ve yonetici kadrolarinda 1908 yili dncesinin illegal komitacilarmin
yaninda Bab-1 Ali Baskini, Trablusgarp ve Balkan Savaglarina katilan ve buralarda
gayri nizami harp faaliyetinde bulanan askerlerinde yer aldigi yapilanma; i¢
giivenligin saglanmasi, istihbarat faaliyetlerinin yiiriitiilmesi, orduyu destekleyici
nitelikte calismalar yapilmasit ve gerekirse dogrudan savasilmasi, ihtiya¢ duyulan
propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesi gibi amaclarla ¢esitli faaliyetler yliriitmiistiir.

(Koseoglu, 2016)

Teskilat-1 Mahsusa c¢aligmalarin1 Misir, Tunus, Balkan Vilayetleri, Hindistan,
Kirim, Afganistan, Vilayat-1 Sarkiye gibi ¢esitli bolgelerle ilgilenen masalar kurarak
yuriitmiis ve bu ¢alismalar neticesinde farkli dillerden elde edilen istihbarat bilgileri
yiiriitiilecek olan propaganda ¢aligmalarinda kullanilmistir. (Hanioglu, 2011, s. 569)
Teskilat diigman sahalarinda ayaklanmalar ¢ikarmak, hiikiimetler aleyhine kiskirtict
caligmalar yapmak, operasyonel istihbarat toplamak, casusluk faaliyetlerinde
bulunmak, ¢ete harplerini idara etmek gibi bir¢ok aractan ayni anda diizenli olarak
faydalanmas1 bakimindan onciillerinden daha farkl bir hiiviyetle 6ne ¢ikmustir. (Safi,
2016) Ortiilii 6denek iizerinden maddi kaynagm saglayan teskilata bagl ajanlar bu
kapsamda iilke icinde ve disinda Ozelliklede halk arasinda cesitli propaganda
caligmalarinda bulunmustur. Bu ¢aligmalarda zaman zaman basili yayinlar kullanilsa
da genellikle halk arasinda sozlii propaganda faaliyetlerine agirlik verilmis; donemin
maddi imkansizliklar1 sebebiyle ise propaganda faaliyetlerinden kitlelerin ikna

edilmesinde siireklilik arz edecek sekilde faydalanilamamistir. (Koseoglu, 2016)

Teskilat yiiriitiillen propaganda faaliyetlerinde edebi araclardan ve
edebiyatgilardan da siklikla yararlanmistir. Ornegin kitlelere yonelik telkin ve ikna
faaliyetlerinde bulunmak iizere teskilata dahil edilen Istiklal Mars1 sairi Mehmet Akif
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Ersoy, bu kapsamda bir Teskilat- 1 Mahsusa gorevlisi olarak Berlin’e gonderilmistir.
Burada miisliiman esirlere konusmalar yapip Almanlar tarafindan miisliimanlara
dagitilacak olan cesitli bildirilere imza atan Akif, zaman zaman bizzat cephelere de
giderek megafonlar araciligi ile diisman saflarinda ki miisliiman askerlere
konusmalar yapmistir. Akif” in bu calismalarinin netice vermesi ve miisliiman
askerlerin taraf degistirmeye baslamasi iizerine ise Ingiltere ve Fransa miisliiman

askerlerini bu cephelerden bagka bolgelere kaydirmistir. (Yildirim, 2019)

Bu donemde edebi eserlerin propaganda giiciinden daha verimli olarak
faydalanmak i¢in ise Harbiye Nezareti tarafindan askerlerin moral ve inancinm
artiracak nitelikte edebi eserlerin tesvik edilmesi icin kampanya baslatilmistir.
Kampanya kapsaminda yazarlara kitap  siparisleri  verilmis, eserlerin
hazirlanmasindan sonra ise yazarlara yiiksek {iicretler 6denerek bu eserler satin
almmis, en kaliteli kagitlara basilarak orduya dagitilmistir. (Koseoglu, 2016) Bu
durumun bir 6rnegi bizzat Enver Paga’ nin talebi dogrultusunda Yusuf Ziya Ortag
tarafindan yazilan ve iginde ordu icin kaleme alinan 22 siirin yer aldig1 “Akindan

Akina” isimli siir kitabidir. (A.Karaca, 2007, s, 403)

Savag donemi boyunca g¢ekilen fotograflarda diger iilkelere benzer sekilde
propaganda amagli olarak kullanilmis, Miidafaa-i Milliye Cemiyetince c¢ikarilan
“Harb-i Umumi Panoramasi” baslikli yaymn bu alandaki 6rnek caligmalardan birisi
olmustur. (Ulu, 2012, s. 65) Benzer sekillerde faaliyet gdsteren “Donanma
Mecmuas1” ve “Yeni Mecmua” gibi 6rneklerle birlikte gorsel propaganda alaninda en
basarili calisma ise “Harp Mecmuast” olmustur. (Ulu, 2012, s. 66) Ayrica 6zellikle
diisman hatlarina ucgaklarla atilmak tizere hazirlatilan bildirilerde 6nce ¢ikan askeri
propaganda faaliyetlerinden biri olmustur. Enver Pasa’ min emri ile Ingilizce,
Fransizca, Urduca gibi cesitli dillerde basilan bildirilerle Tirkler aleyhine yapilan,
Tiirklerin barbar ve acimasiz oldugu seklindeki diisman propagandalarina cevaplar

verilmistir. (Kasiyugun & Colak, 2014, s 171)

Hilal-i Ahmer Cemiyeti’ de (Kizilay) bu siirecte etkin bir rol oynamuis;
haberlesme araci olan kartpostallar bu dénemde cemiyet tarafindan propaganda

amagli olarak kullanilmistir. Ornegin Ingiltere emrinde savasan miisliiman askerlere
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yonelik hazirlanan bir kartpostalda Ingiltere tarafindan bombalanan bir camiiye ait
bilgilere yer verilerek diisman safinda yer alan miisliimanlarin destegini kazanmaya

yonelik ¢aligmalarda bulunulmustur. (Polat, 2012, s. 258)

Sinemada bu siirecte diger iilkelere benzer sekilde askeri ve politik amaglarla
kullanilan propaganda araglardan biri olarak 6ne ¢ikarken, 1915 yilinda Enver Pasa
tarafindan Merkezi Ordu Sinema Dairesi kurdurulmustur. Daire tarafindan
Anafartalar Muharebesinde Itilaf Ordularinin  Piiskiirtiilmesi  (1915), Alman
Imparatorunun Dersaadete Gelisi ( 1917), Vahdettin’in Kilic Alay1 (1918) gibi
filmlerle Osmanli Ordusuna giiven saglayip haklhiligin1 ifade edecek mesajlar
verilmeye calisilmistir. (Isik & Esitti, 2018, s. 185-191) Ancak bu donemde savas
goriintiilerinin yer aldig1r filmler halki etkileyebilecek nitelikleri sahip olmakla
birlikte, giincel savas goriintiilerinin Otesine gegemeyerek siirekli bir siyasi
propaganda mekanizmasi haline doniistiiriilememistir. (Celiktemel Thomen, 2010, s.

4)

Gorsel 7: Birinci Diinya Savasi Osmanli imparatorlugu propaganda afis drnekleri
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Kaynak: (tr.pinterest.com)
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Donemde afis caligmalarida propagandanin Onemli bir araci olarak ele
almmustir. Bu kapsamda savas donemi propaganda calismalarina 6rnek olarak verilen
afis calismalarinin ilk ikisinde “Seferberlik var, Asker olanlar silah bagina” slogani
ile halkin orduya katilimi amaglanirken; son gorselde ise diismani yere seren

kahraman Tiirk subay1 ve askerleri resmedilerek ordunun giiciine vurgu yapilmistir.

2.1.5 Rusya

1914 yilinda ittifak devletlerine kars I. Diinya Savasina katilan Rusya Carlig1
bu donemde ekonomik ve siyasi c¢alkantilarla da karsi karsiya gelmistir. Savas
stirecinde {ilke icine yonelik olarak i¢c destegin saglanmasina yonelik
propapagandalar isleyen Carlik yonetimi, savasin {iclincii yili olan 1917 ye
gelindiginde Ekim Devrimi sonucu tarih sahnesinden c¢ekilirken yerini Lenin
onciiliigiinde kurulan Sosyalist yonetime birakmistir. (Caki & Giilada, 2018, s.
15-17) Bu perspektif lizerinden savas donemi Rus propagandasinin iki ayr1 donemde

ve iki ayr1 yonetim tarafindan sekillendigi goriilmektedir.

Carlik Rusya’ s1 savas basladiginda propaganda faaliyetlerini tek merkezden
koordine eden bir kuruma sahip degildir. Bunun yerine ihtiya¢ duyulan propaganda
faaliyetleri Igisleri, Savas ve Disisleri Bakanliklarinca yiiriitiilmiistiir. 1915 yilinda
Icisleri Bakanlig1 biinyesinde ¢alismalarmi yiiriiten Bilgi Biirosu, Basin Biirosu
olarak yeniden diizenlenerek basina sunulacak bilgiler konusunda caligmalarina
devam etmistir. Disisleri Bakanligi biinyesinde faaliyet gosteren Basin ve
Enformasyon Dairesi ise Ozellikle tarafsiz {lilkelere ve Slav halklara yonelik
propaganda faaliyetlerinde bulunmus, ordu biinyesinde kurulan Basin Biirosu
aracilif1 ile 1915 ve 1916 yillarinda hizlandirilan askeri propaganda faaliyetlerinden
ise caligmalardaki koordine eksikligi nedeni ile istenilen verim saglanamamuistir.

(Medyakov, 2014, s. 3)
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Bu resmi makamlarin yaninda yari resmi Skobelev Komitesi’ de savas
donemi Rus propaganda merkezlerinden biri olarak 6ne ¢ikarken, “ 1914 Dernegi”
ve “Rus yasaminda Almancilik” organizasyonu bagimsiz olarak propaganda

faaliyetlerinde bulunmustur.(Medyakov, 2014, s. 3,4)

Bu donemde Rus propagandasi genel olarak halka biitiinsel olarak savagin
nedenleri ve hedeflerini anlatmaya yonelik olarak siirdiiriilmiistiir. Ancak yazili
propaganda araglarindan diger iilkelerde oldugu kadar etkin yararlanilamamustir.
Bunun nedeni ise Rusya’ da 1913 yili itibari ile okur yazar oraninin %40
seviyelerinde olmasidir. (Kurt S. U., 2018, s. 181-182) 1890’ I1 yillarda Fransa ve
Ingiltere gibi iilkelerde okur yazar oraninin %70 ila %90, Osmanli imparatorlugunda
ise % 54° seviyelerindeyken Rusya’ da bu oranin %17 olmasida bu durumu

destekler niteliktedir. (Ekinci, 2013)

Ancak bu duruma ragmen yazili yaymlardan propaganda faaliyetleri
kapsaminda yararlanilmistir. Bu kapsamda 1915 yilinda 82 gazete ve dergi iicretsiz
olarak dagitilirken bu say1 1916 yilinda 94’ e c¢ikarilmis; benzer sekilde ordu ve
halkin vatanseverlik duygularina hitap etme amaciyla hazirlanan kitapgiklarda siire¢

icinde kullanilan yazili propaganda araglarindan olmustur. (Medyakov, 2014, s. 4)

Rusya gorsel propaganda araclarini ise basarili olarak kullanmistir ve bu
noktada siyasi igerikli ilk poster kullanimina Rusya’ da baglanmistir. Bunun yaninda
sinema, tiyatro hatta sirk gosterileri de propaganda amacgli olarak kullanilmistir.
Donemin filmlerinde savas temasi 6n plana ¢ikarken 1916 yilinda 150 milyondan
fazla sinema bileti satilmis, bu calismalarda ortak diisman algis1 dncelikle Almanlar
iizerinde kurgulanirken bunu Avusturya-Macaristan ve Osmanli Imparatorlugu

izlemistir. (Kurt S. U., 2018, s. 184-185)

1917 yilindan itibaren Bolseviklerin yonetimi ele gecirmesi sonrasinda ise
yeni yonetim halki istedigi dogrultuda sevk etmek ve yeni donemin sorunlariyla basa
cikmak i¢in propaganda faaliyetlerinden etkin olarak yararlanmistir. Sovyetler bu
donem imkanlar1 dahilindeki tiim propaganda araclarindan yararlanmis, kibrit
kutular1 ve sanat tablolarina varincaya kadar halka ulasabilecekleri tiim aracglar

kullanmaya caligmiglardir. Halkin coskusunu yiiksek tutabilmek icin resmi gegcitler
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ve gosteriler siklikla kullanilirken yeni yOnetim radyonun propaganda
calismalarindaki 6nemini fark edip ¢ok sayida radyo istasyonu kurmustur. (Unalan,
2016, s. 118,119) Diger taraftan yonetimin o donem sahip oldugu ihtilalci ruh
propaganda faaliyetlerine daha ¢ok Onem verilmesini beraberinde getirirken bu

durum propaganda alaninda uzmanlagmayida saglamistir. (Avsar, 2003, s. 92,93)

Gorsel 8: Birinci Diinya Savasi Rusya propaganda afis 6rnekleri
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Kaynak: (www.rferl.org, t.y)

I. Diinya Savas1 doneminde Rusya tarafindan yapilan propaganda afiglerine
ornek olarak sunulan gorsellerin ilkinde 1914 yilinda baslayan savas “ikinci
Vatanseverlik Savasi” olarak nitelenmis, “Ilk Vatanseverlik Savasi” olarak ise
Napolyon’un Rusya’yi iggaline atif yapilmistir. Bdylece kurulan tarihi bag {izerinden
Ruslarin  vatanseverlik duygular1 daha yogun sekilde harekete gecirilmeye
calistlmistir. ikinci afis calismasinda halk cephedeki orduya yardim etmeye davet
edilirken, son afis calismasinda ise halktan savasta yara alan askerlere yardim etmesi

istenmistir.
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Ulkenin genis bir cografyaya yayilmis olmasi, birgok farkli etnik kimligi
barindirmasi, ulus kimliginin saglanamamas1 ile birlikte okur yazar oraninin
diistikliigli ise savas donemi Rus propaganda faaliyetlerini zorlastirict etkenler olarak

karsimiza ¢ikmustir. (Kurt S. U., 2018, s. 183,184)

2.1.6 Amerika Birlesik Devletleri

ABD 1914 yilinda baslayan birinci Diinya Savasina 1917 yilinda girmis ve bu
yil  Bagkan Wilson tarafindan kurulan “Creel Komisyonu” (Halki Aydinlatma
Komitesi) halki savasa hazirlamak ve halkin destegini  saglamakla
gorevlendirilmistir. (Apak, 2018, s. 22) ABD’nin savasa katilmasindan giinler sonra
faaliyetlerine baglayan komite iletisim araglarindan uzmanlikla faydalanarak sistemli
bir sekilde ¢aligmalarini yuriitmiistiir. Farkli dillerde yayinlar yapan ve boylelikle
Amerikan propagandasinin hedef kitlesini genisleten komite bir yandan filmler,
fotograf ve poster gibi cesitli araglar1 propaganda amagli kullanirken bir yandanda
sanat, i3 ve akademi diinyasindan saygin isimleri komite catis1 altinda bir araya

getirmistir. (Ulugegen, 2020, s. 13)

Ote yandan komite kadinlar, is¢iler, azinliklar ve ciftciler gibi toplumun farkls
kesimlerini yapilacak olan propaganda calismalarinda hedef kitle olarak ele alarak
tiim kesimler ABD’ nin ortak idealleri ¢evresinde bir araya getirmeye ¢alismistir.
Amerika’nin savasin dogal cografyasi i¢inde yer almamasi ve farkli kokene sahip
vatandaglar barindirmasi gibi durumlarin savas karsiti goriisleri de beraberinde
getirmis, bu durum ise Amerika’nin i¢ propagandaya 6nem vermesini gerektiren bir

etken olmustur. (Kurt S. U., 2018, s. 190,191)

1917 yilinda ABD’nin savasa dahil olmasiyla birlikte ise Amerikan yonetimi
basina sanslir uygulamaya ve “Espionage Act”, “Sedition Act” gibi yasal
diizenlemelerle basin kontrol altina alinmaya calisilmistir. (Apak, 2018, s. 22) Creel

Komisyonunun ilk islerinden biride bu diizenlemeleri desteklemek olmustur.
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Sunumlarinda gergeklerle birlikte abartilara da yer veren komite bu dénemde 100
milyonun tizerinde poster ve brosiir, 6000 haber biilteni, ve haftalik 20.000’ i askin
materyal ile Amerikan propaganda faaliyetlerini yiiritmistiir. (Erdogan & Alemdar ,
2010, s. 55)

Gorsel 9: Birinci Diinya Savast Amerika propaganda afis rnekleri

Kaynak: (www.cnnturk.com, 2014)

I. Diinya Savas1 déoneminde ABD deki propaganda amach afis ¢alismalarina
ornek olarak verilen gorsellerin ilkinde “Keske bir erkek olup donanmaya
katilsaydim” sloganiyla bir Amerikan kadini resmedilerek donanmanin asker alimlar
yaptig1 ilan edilmis, ayrica ¢alismada kadin figiliriine yer verilerek tiim Amerikan
halkinin savasa hazir oldugu mesajinin yaninda Amerikan erkekleri orduya katilim
icin cesaretlendirilmistir. Ikinci afis calismasinda “ Denizcilere katil, onlarla birlikte
git” sloganiyla benzer sekilde donanmaya asker alimi ilani yapilarak halkin orduya
katilimi amaglanmigtir.. Son afis c¢alismasinda ise “Bayrak i¢in sadece sapka
cikarilmaz, kollarda sivanir” sloganiyla halk orduya ve savasa destek vermeye davet

edilmistir.
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Sinema alaninda ise baglarda sistemli bir ¢alisma yapilmamis, bu alandaki
faaliyetler Hollywood tarafindan yiriitilmiistiir. 1914- 1916 yillar1 arast donem
cekilen filmler ise savasa katilmanin tartisildigi bir donemin izlerini tagimistir.
Propaganda alaninda cekilen ve etkili olan ilk yapim ise 1915 tarihli “The Battle Cry
of Peace” ( Barisin Savas Cigligi) isimli film olmustur. Filmde Almanlarin New
York’a saldirdig1 ve kenti harabeye dondiirdiikleri bir hikaye yansitilirken; savasa
girilen 1917 yili sonrasinda Alman aleyhtar1 yapimlarin sayis1 artmaya baglamistir.

(Inceoglu, 2015, s. 80)

1918 yilinda savasin sona ermesini takiben faaliyetlerine son verilen Creel
Komisyonu’ nda gorev alan iiyelerin 6zel sektdrde faaliyet gdstermeye baglamasiyla
birlikte ise savas doneminde elde edilen tecriibe ve bilgiler 6zel sektore taginmustir.
(Ulugegen, 2020, s. 13) Ayrica benzer sekilde Amerikan yonetimine bu donemde
destek veren isimlerden biri olan gazeteci Walter Lippmann, Edward Bernays ile
birlikte propaganda metotlarin1 bilimsel bir sekilde tasarlayarak modern anlamda

propaganda tekniklerinin temelini olusturmustur. (Apak, 2018, s. 23)

2.2 ikinci Diinya Savasinda Propaganda Faaliyetleri

I. Diinya Savas: siiresince devletlerin ilk kez resmi bir miicadele araci olarak
ele alip kullandiklar1 propaganda bu donemde saglanan tecriibe ve birikimlerin de
etkisi ile II. Diinya Savasi yillarinda ¢ok daha kapsamli ve sistemli bir sekilde
kullanilmustir. Ote yandan iki savas aras1 dénemde kitle iletisim araclarinda meydana
gelen gelismelere propagandacilarda uyum saglamakta gecikmemistir. Ozellikle
Goebbels’ in propagandanin kitlesel boyutu ile ilgili diislincelerini pratige geciren
Hitler, II. Diinya Savas1 6ncesinde ve savas siiresince fasist ideolojiyi donemin 6nde
gelen kitle iletisim araglarini etkin bir sekilde kullanarak yaymistir. (Akarcali, 2003,

s. 32,51) Bu bakimdan propaganda II. Diinya Savasinda siiresince savagin
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paydaslarinca kullanilan 6nemli bir miicadele araci oldugu kadar savasa giden

siirecte de rol oynayan etkin bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Diinya tarihinin en kanli savaglarindan biri oldugu ifade edilen II. Diinya
Savasi, (Celebi, 2016) Almanya’nin 1939 yilinda Polonya’yr isgal etmesi ile
baslayarak 1945 yilinda Japonya’nin teslim olmasi ile sona ermis, bu siire zarfinda
40-50 milyon arasi insanin savas nedeni ile hayatin1 kaybettigi belirtilmistir.
(Wikipedia, 2020) Kimi kaynaklarda ise bu saymin 65 milyona kadar vardig: ifade
edilmistir. (Dereli, 2018, s. 204)

Milyonlarca insanin hayatini kaybetmesinin yaninda milyonlarca insanin
yasantisini da derinden etkileyen ve doniistiiren bu savas, bir yandan da bilim,
teknoloji ve ekonomi alanlarinda gesitli atilmlara yol agmistir. Ornegin Chris
Bishop’un “The Encyclopedia of Weapons of World War II” adli ¢alismasinda
sunulan veriler siire¢ icinde savasin paydasi olan lilkelere ait askeri teknolojide
meydana gelen gelismeleri karsilastirmali olarak gdstermektedir. (Bishop, 2002)
Ayrica bu durumun sadece teknoloji ile siirlt kalmamis bahsedildigi lizere ayni
atilimlar endiistri, tip ve iletisim gibi alanlarda da meydana gelmistir. (Boyraz, 2015,

s. 101)

Ulkeler bu baglamda savasa giden siire¢ i¢inde ve savas siirecinde gerek i¢
destegi saglamak adina gerekse uluslararasi alanda mesruiyet kazanmak ve diigman
iilkeleri zayiflatmak adina propaganda teknikleri lizerinde daha ¢ok durmus, bu
donemde 1. Diinya Savasina nazaran ¢ok daha sistemli olarak ele alinan ¢aligmalar

ozellikle Nazi Almanya’sinin etkisi ile giderek kapsamli bir disiplin halini almistir.

2.2.1 Italya

Benito Mussolini 1922 yilinda Italya’ da Bagbakanlik gérevine gelmistir.

Ayni zamanda Ulusal Fagist Parti’ nin lideri de olan Mussolini takip eden siire¢
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icinde fasizm ideolojisini yaymak i¢in yogun bir propaganda faaliyetine girismistir.
Bu dogrultuda bu yeni donemde yapilan ilk islerden birisi Mussolini tizerinde “kiilt
lider” imajin1 olusturma ¢aligmalarina baglamak olmus ve bu amagla Mussolini’ye “il
Duce” (lider) unvani verilmistir. (Karaca, 2018, s. 1203) Italya’ da Mussolini
lizerinden yiiriitiilen kiilt lider insas1 ise yalnizca Italya’ ya 6zgii bir durum degildir.
Bu durum dénemin diger devletlerinde de sik kullanilan bir metod olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ornegin ispanya’da Franco, Almanya’da Hitler, Rusya’da Lenin, Cin’de
Mao iizerine benzer sekillerde “kiilt lider” olgusu insa edilmistir. italyan’lar
Mussolini iizerinde olusturulan bu imaj iizerinden siklikla Roma Imparatorlugu
donemine atiflarda bulunarak Mussolini ile o eski ama biiyiik ve ihtisamli giinlere
doniisiin miimkiin oldugu mesajin1 vermistir. Mussolini’nin bu siiregte Italyan
halkina “Yeni Sezar” olarak lanse edilerken, olusturulan bu imaj iizerinden ise
Italyan halkmin tarihi duygularimni ve dzlemlerini uyararak kitlelerin destegini almak

amaclanmustir. (Karaca, 2018, s. 1204-1208)

Mussolini, Bagbakanliga gelisini takip eden 5. yilda (1927) medya
yonetimine hakim hale gelmis ve bdylece propaganda faaliyetlerini kolayca ytirtitlip
halka istedigi mesajlar1 rahatlikla verebilecek bir konum elde etmistir. (Dereli, 2018,
s. 216) Mussolini’nin iktidara gelmesini takip eden yillarda giristigi bu propaganda
faaliyetleri ise “fasist propaganda” kavramini literatiire eklemistir. (Strateji Diislince
ve Analiz Merkezi, 2018, s. 23) Basin, radyo ve egitim gibi bir¢ok aragtan yararlanan
Mussolini ve ekibi kitlelere fasizmi yirminci yiizyilin ideolojisi olarak sunmus ve
liberalizm ile demokrasinin yerini fagizmin aldig1 mesajini vermistir. (Dereli, 2018, s.
217) Mussolini’nin “Yeni insan sasilacak kadar ¢abuk inantyor” (Domenach, 1969, s.
43) ve “Bir efsanenin mutlaka dogru olmasi gerekmez”’(Kayabali & Arslanoglu,
1983, s. 14) sozleri ise onun propagandanin insanlar lizerindeki etkilerine dair

diisiincelerini ve propagandaya bakis acisinida gostermistir.

Ik olarak Mussolini Italyasr’ nda ortaya ¢ikan “Fasist Propaganda”
kavraminin ozellikleri ise su sekilde siralanmistir. (Strateji Diisiince ve Analiz

Merkezi, 2018, s. 23,24)
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1. Fasist Propagandada en ¢ok kara propaganda ile kars1 propaganda yontemleri
uygulanmaktadir.

2. Propaganda yapicilar kendilerini amaglarina ulastiracak her tiirlii aract
(sinema, gazete, radyo, sanat gibi) ustalikla kullanirlar.

3. Propaganda siireci tek merkezden idare edilir.

4. Propaganda siiregleri kesintiye ugratilmadan her alanda devam ettirilir.

5. Insan psikolojisinin 6zellikleri analiz edilerek propaganda siirecinde
kullanilir.

6. Liderlerin konugmalar1 6zel olarak hazirlanir ve kitleleri manipiile eder.

7. Mesajlar rasyonellikten daha cok irrasyonel 6zellikler tasir. Mantiktan ¢ok
duygulara hitap eder.

8. Propaganda siirecleri lider odakli oldugundan liderlere kutsallik atfedilir ve

boylece kitlelerin ona kars1 savunma reflekslerinin 6niine gegilmeye caligilir.

Ayrica bu Ozelliklerin uygulamalarina iliskin olarak Mussolini’ nin afis
caligmalarinda kullanilmasini istedigi sloganlar incelendiginde bu c¢alismalarin fasist
propagandanin Ozelliklerini tasidigr goriilmektedir. Bu sloganlardan bazilar ise

sOyledir; (Macit, 2007, s. 108)

° 1nan, itaat et ve savas.
e Mussolini her zaman haklidir.

e Tarihte higbir sey savassiz kazanilmadi.

Mussolini egitimi bir propaganda araci olarak kullanmaya ise goreve gelir
gelmez baslamistir. Goreve geldikten sonra Giovanni Gentile’ yi egitimden sorumlu
bakan olarak gorevlendirmis ve okullara bu dogrultuda fasist yurttas yetistirme
gorevini vermistir. Okullarda genglere Roma tarihi ve cografyasi ile ilgili dersler
verilmis, yiiriitiilen propaganda perspektifiyle uyumlu bir miifredat hazirlanmistir.
Sabahlar1 okullarda egitim Giovi Nezza (Genglik Marsi) sdylenmesi ve Roma selami
verilerek yapilan bayrak torenleri ile baslarken, sporun fiziksel gelisime olan
katkisinin bilinci ile futbol, atletizm, ylizme gibi spor tesislerin kurulumuna 6nem

verilmistir. (Akarcali, 2003, s. 140)
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1937 yilina gelindiginde ise Almanya’da ki propaganda bakanligina benzer
nitelikteki Popiiler Kiltiir Bakanlhi§i kurulmus; propaganda faaliyetleri tek
merkezden ylriitilmeye baslamistir. Bakanlik yeni doénemle birlikte sansiir
uygulamalarinda daha esnek davranmaya baslamis ancak fasist diisiinceyi toplumun
her alanina asilamak i¢in ¢alismalarin1 aksatmadan devam ettirmistir. Ancak her ne
kadar Almanya’ daki Propaganda Bakanligi’ na benzer nitelikler sergilese de
bakanligin faaliyetleri Goebbels’ in basarilarinin gerisinde kalmistir. (Akarcali, 2003,
s.145)

Mussolini yonetimindeki fasist iktidarin propaganda araglarindan birisi de
sinema olmustur. Bu dogrultuda 1925 yilinda “L’Unione Cinematografica Educativa”
(Egitici Sinema Birligi) kurulmus ve birimde fasist ideolojiyi destekleyen hiikiimet
yanlist belgesel filmler hazirlanmistir. (Liileci, 2018, s. 224) 1935 yilina gelindiginde
ise “Centro Sperimentale di Cinematografia” (italyan Sinema Okulu) kurulurken,
1936 yilinda ise Avrupa’daki en modern film stiidyosu olma &zelligini tagiyan
“Cinecitta” kurulmustur. Savagin ilk yillarinda genellikle propaganda amagli belgesel
film yapimina 6nem verilirken 1940 yilinda 70, 1941 yilinda 90, 1942 yilinda ise
119 yapim sahnelenmistir. (Strateji Diisiince ve Analiz Merkezi, 2018, s. 26)

Dénemin dnde gelen kitle iletisim araci olan radyo ise Mussolini Italyas1’ nin
onde gelen propaganda araglarindan biri olmustur. 1928 yilindan itibaren fasist
yonetimin denetimine giren “Ente Italiano Audizioni Radiofoniche” (E.I.A.R)
adindaki devlet radyosu bu alandaki propaganda ¢aligmalarinin merkezi
olusturmaktadir. Ancak bu merkezi radyo istasyonu haricinde her kentin kendine ait
radyo istasyonu da bulunmaktadir. (Macciocchi, 2000, s. 145,215) Ayrica radyo
yaymlar1 ile daha genis Kkitlelere ulasmak i¢in radyo yaymlarmin topluca
dinlenebilecegi alanlar olusturulmustur. (Ulutas, 2009, s. 12) Bununla birlikte 1932’
de 305.120 olan radyo alicis1 sayis1 1938 yilinda 1.000.000 ulasirken toplam radyo
dinleyicisi sayis1 5.000.000 olmustur. (Macciocchi, 2000, s. 215)

Diger iilkelerde oldugu gibi Mussolini italyasi’ nda afis calismalarida dnemli
bir propaganda araci olmus; afisler fasist propagandanin ana temalar1 dogrultusunda

0zenle hazirlanmstir.
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Gorsel 10: Mussolini’nin halk, ordu ve somiirge temali propaganda afisleri

Kaynak: (Karaca, 2018, s. 1211-1214)

Donemin afis ¢aligmalarina 6rnek olarak sunulan gorseller analiz edildiginde
caligmalarin propagandistler tarafindan 6zenle hazirlandig1 goriilmektedir. Ornegin
ilk gorselde yer alan halk temali ¢alismada Mussolini’nin viicudu iizerine Italyan
halkinin resimleri islenmistir. Bu c¢alisma ile bir yandan halka Mussolini’nin bir
parcasi olduklar1 diislincesi asilanirken bir yandanda Mussolini onlara tepeden ve
gururlu bir sekilde bakar halde resmedilerek halka onun yiiksek bir kisilik oldugu
mesaj1 verilmistir. Ote yandan gorselin sol iist kosesinde Roma rakami ile yazilan 12
rakami ile bir yandan Mussolini’nin iktidardaki 12.yilina isaret edilirken diger
yandan Roma Imparatorlugu dénemine atif yapilarak tarihi bag kurulmustur. Afisin
sag alt kismina biiylik bir sekilde yazilan “si/evet” yazistyla ise halkin Mussoline’ ye
verdigi destek vurgulanmustir. Ordu temali olan ikinci resimde ise Mussolini italyan
ordusunun Oniinde resmedilerek onlarin liderligine dikkat cekilmistir. “Biitiin
zaferlerin lideri” slogani ile ise Habesistan ve Libya’da elde edilen kazanimlara
gonderme yapilmig; bu mesajlar lizerinden Mussolini komutasindaki ordunun yeni
zaferler kazanacagi mesaj1 verilmistir. Son afise geldigimizde ise Mussolini, Afrika
kitas1 {izerinde konusur halde resmedilerek * Italya nihayet imparatorluguna kavustu”

slogam verilmistir. Bu gorsel ile hem Afrika’daki italyan sdmiirgelerine vurgu

54



yapilmis hem de Mussolini ile Italya’nin yeniden bir imparatorluk haline geldigi

mesaj1 verilmistir.

Mussolini donemi propaganda faaliyetlerini detayli ve karsilastirmali olarak
inceleyen bir ¢alismada ise Mussolini dénemi Italyan propagandasimin iilke i¢inde
etkili oldugu ancak diger tilkelere kars1 yapilan propaganda faaliyetlerinin basit, ayni
zamanda da komik olacak kadar yanlis bilgileri barindirdigi yorumlar: yapilmas,
nitekim Mussolini sonras1 donemde ise bu nedenlerle halkin fasist propagandaya

kars ilgisizlestigi ifade edilmistir. (Akarcali, 2003, s. 156)

2.2.2 Japonya

Japonya Egitim Bakanligi’nda 1932 yili itibari ile propaganda amaci ile
“Diisiince Idaresi Biirosu” kurulmustur. Basbakanlik biinyesinde ise “Hiikiimet
Danigma Biirosu” faaliyete gegirilmisti. Bu iki birim haricinde ordu ayri bir
propaganda biri kurarken donanma ise kendi biinyesinde ayr1 bir propaganda birimi
kurmustur. Diger tilkelerde ki ¢aligmalara benzer sekilde yaygin propaganda aracglari
olan gazete, sinema, miting ve radyo, afis gibi unsurlar aracilig1 ile propaganda
faaliyetlerini yiiriiten Japonya’ nin propaganda calismalarinda 6zellikle Filipinler ile
Cin iizerinde yogunlasilmis, Amerikan ve Ingiliz karsithg iizerine kurgulanmustir

(Dereli, 2018, s. 219,220)

Ote yandan 1930'lu yillarin ortalarindan itibaren Japonya’da ordu hiikiimeti
etkisi altma almistir. Japon Generalleri yalnizca imparatora hesap veren, yasama ile
yiirlitme kuvvetlerini elinde tutan bir giice sahip konuma gelmistir. Egitim sistemi ise
tipki Italya ve Almanya’daki gibi bir propaganda araci olarak kullanilmis boylece
nesiller propaganda yapici askeri yoneticilerin istedikleri diisiince yapist ile
yetistirilmeye calisilmisti. Bu dogrultuda General Tojo tarafindan 1935 yilinda
Egitim Bakanligina General Sadao Araki atanmis ve gencler militarist anlayisla

yetistirilmeye baslanmgtir. Okullar Italya’dakine benzer sekilde sabah yapilan
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bayrak toreni ve milli mars ile a¢ilmis; sabah saatlerinde yapilan radyo yaymlartyla

ise halk beden egitimine tesvik edilmistir. (Akarcali, 2003, s. 160,161)

Japon propagandasinin etkili araglarindan birisi de savasin diger
paydaslarinca da etkin bir bigimde kullanilan radyo olmustur. Bu dénemde “Tokyo
Rose” adi verilen ve ¢ok iyi ingilizce konusan kadin spikerler araciligryla ABD
ordusuna kars1 propaganda amagli radyo yayinlari gergeklestirilmis, bu yolla
Amerikan ordusunun moralinin bozularak savunma mekanizmalarinin kirilmasi
amaglanmistir. (Caliskan, 2020, s. 184) Ayrica dergi, brosiir vb. yayinlarin Amerika’
ya sokulmasi engellendiginden dolayr radyo yayinlarina dahada 6nem veren
Japonlar, ABD’ nin kendileri aleyhinde olusturdugu nefret algisini kirmak iginde
radyo yaymlarmi kullanmisti. Bu amagla ABD ordusuna ydnelik yapilan bu
yayinlarda Japonlarin aslinda savagmak istemedigi, savasin biran dnce son bulmast
gerektigi, Japonlarin kendilerini savunmak i¢in savasmak zorunda kaldigi gibi

sOylemlere yer verilmistir. (Yilmaz, 2020, s. 550,551)

Gorsel 11: Ikinci Diinya Savast Japon propaganda afis drnekleri

BRI HW CoPaes 5

Kaynak: (Filminspector, 2016)
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Savas donemi Japon propagandasinin one ¢ikan araglarindan bazilar afis ve
slogan calismalar1 olmustur. Bu duruma 6rnek olarak sunulan afis calismalarinin
ilkinde “Anavatan1 savunmak i¢in tiim Japonlar yer aliyor” slogani tercih edilirken,
ikinci afiste ise “Asya’nimn yiikselisi” slogan1 kullanilmistir. (Dereli, 2018, s. 220) ilk
gorselde Japon halkini temsilen bir¢ok karaktere yer verilmistir. Detayli olarak
incelendiginde koyli figiirlerinin tirpan ve kiirekle, asker figiiriiniin ise silahla saf
tuttugu resmedilmistir. Boylece tiim halkin imkanlar1 6l¢iisiinde Japonya igin ayni
safta yer alan askerler olduguna vurgu yapilmustir. ikinci gorselde ise diisman
bayraklarinin yere diistiigli zemin {izerinde zincirleri kiran dev Japon askeri
resmedilerek Japonlarin dnciiliiglinde Asya’nin bati ezberlerini bozdugu ve zincirleri
kirdigi, bu gii¢ karsisinda diisman devletlerin ise ¢aresiz kaldigi mesaj1 verilmistir.
Son afis ¢aligmasinda ise Japonlarla ayni safta yer alan Mihver blogu iilkeleri
Almanya ve Italya ile olan birliktelik yansitilmistir. Bu calismada ii¢ iilkenin
liderlerine ait resimlere yer verilirken bu resimlerin altinda neseyle oynayan ve
iilkelerine ait bayraklar1 tasiyan Italyan, Japon ve Alman ¢ocuklar1 bir arada
resmedilmistir. Boylece calismada bayrak tasiyan mutlu ¢ocuklara yer verilerek
savasin bu iilkelerin gencligi ve mutlu bir gelecegi olmasi adina yapildigi mesaji

islenmistir.

Japon Savas Bakanligi tarafindan 1938 yilinda yaptirilan ve batinin
emperyalist yayilmaciligini konu alan “Acil durumlar da Japonya” isimli sinema
filmi ise bu donem ¢ekilen 6nemli bir propaganda sinemas1 6rnegidir. Pearl Harbor’
da yasananlar1 anlatan “Oliime Kosanlar” ve bir Amerikan gemisinin batirilisin
anlatan “Torpido Filosu Yola Cikiyor” gibi filmler ise one ¢ikan diger Japon

propaganda sinemasi1 6rnekleri olmustur. (Dereli, 2018, s. 219)

Japon propagandasinin giiciinii kiran ana faktorlerden biri ise propagandanin
tek elden yiiriitilmemesi olmustur. Bagbakanligin ayr1 donanmanin ayr1 ordunun ayr1
propaganda birimlerinin olmasi kimi zaman uygulamada aksakliklara neden olmus
ve farkli kaynaklardan gelen talimatlar propagandistlerin isini zorlastirarak yiiriitiilen
propaganda faaliyetleri etkinligini azaltmistir. Ayrica askeri basarisizliklarin

propaganda ile gizlenmeye caligmasida gergeklerin ortaya ¢ikmasiyla beraber tipki

57



Almanya ve Italya’ da oldugu gibi ters yonlii etki meydana getirmis, devlete olan

giiveni azaltici bir etki gostermistir. (Akarcali, 2003, s. 178,184)

2.2.3 Rusya

1917 yilinda gerceklesen Ekim Devrimi sonrasinda Rusya'da propaganda
faaliyetleri yeni diizeni yerlestirmek ve yaymak {izere yogunlastirilmistir. Sovyetler
bu dogrultuda hem fikirlerini yaymak hem de kitleleri istedikleri dogrultuda hareket
ettirmek i¢in propagandayr her alanda etkin sekilde kullanmiglardir. Komiinist
yonetim 1928 yilina gelindiginde ise devrime verilen destegi biiylitmek ve sanati
emekei sinifa yaymak i¢in Kiiltiirel Devrim hareketini baglatmistir. Stalinist yonetim
tarafindan kabul edilen “sosyalist gercekeilik” ise devletin resmi sanat anlayis1 olarak
kabul edilmistir. Bu anlayisin eseri olarak hazirlanan afiglerde Stalin’e, emekgilere,
calisan Ogrencilere ve kizil ordu mensuplar1 gibi Sovyet propagandasi ile uyumlu

ogelere yer verilmistir. (Akan, 2017, s. 77,81,83)

Gorsel 12: Ikinci Diinya Savasi Rusya propaganda afis drnekleri

{I04EIH NOTERMEN NORAKEHIE.
INKEEKEET N T JISMIELN MEH
TNTHEMIN.

BNEPEQ, 30 PA3TPOM HEMEL|KHX 4
3AXBATHHKOB M H3THAHKE HX H3NE
MPENENOB HAWIEH POAWHLY [

Kaynak: (www.allworldwars.com, t.y)
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Donemin afis calismalarina 6rnek olarak sunulan gorsellerin ilkinde Stalin
kizil ordunun iizerinde onlarin lideri olarak resmedilmis ve “Alman isgalcileri yok
edelim, onlar1 anavatanimizdan atalim !” sloganlarina yer verilmistir. Ikinci gorselde
ise kucaginda bebekle bir sovyet kadini, ucundan kan damlayan bir Nazi siingiisii
ontlinde resmedilmistir. Bu calismayla bir yandan Nazilerin acimasizlig1 vurgulanmis
bir yandanda “ Kizil ordu kurtar bizi !” sloganiyla Sovyet ordusunun masumlarin
siginacagl adres oldugu mesaji verilmistir. Son gorselde ise tarihi &gelere yer
verilerek Hitler’in gblgesi Napolyon olarak resmedilerek “ Napolyon yenildi, Hitler’

de yenilecek mesaj1 verilmistir.

Nazilerin Slav devletleri ele gecirme planlar1 iizerine ise Sovyetler dis
politikada Slav vurgusu yapip Slavlarin koruyuculugunu iistlenmistir. Bu dogrultuda
bir “ Slav Komitesi” kurularak savasin siirdiigii 1941 ve 1943 yillar1 arasinda
kongreler diizenlenmistir. Baslangigta Sovyet milliyetciligi olarak ortaya ¢ikan bu
ortak kimlik olusturma ¢aligmalarinda basar1 saglanamayarak bu durum zamanla Rus
milliyetciligine evrilmis, “Tek lilkede sosyalizm” fikri tek iilkede rus milliyetgiligi
politikalarma déniismiistiir. (Ozel, 2014, s. 113,119) Bu politikayla birlikte savas
donemi Sovyet propagandasi Stalin’in kisiligi ve Nazi karsithgi temalar1 {izerine
yogunlasarak bu {i¢ tema lizerinden propaganda faaliyetleri yiiriitilmiistiir. (Dereli,

2018, s. 205,206)

Diger taraftan onceden de deginildigi lizere Sovyetlerde tipki Naziler gibi
savas oOncesi donemde propaganda faaliyetlerinde bulunmus, sinema ve radyo gibi
teknolojinin sundugu ¢esitli imkanlardan propaganda c¢alismalarinda yararlanmistir.
Goebbels propaganda tarihindeki yerini almadan ¢ok daha onceleri 1902 yilinda
Lenin propagandanin degerine iligkin sdylemlerde bulundugu, Stalin’in ise 1910
yilina kadar propaganda biirosunu idare ettigi belirtilmistir. (Keskin Y1lmaz, 2007, s.
14) 1917 devrimi sonrasinda kurulan Ajitasyon ve Propaganda Departmaniyla
birlikte ise iletisim araclart kontrol altinarak c¢alismalara daha diizenli bir hal
kazandirlmistir. (Keskin Yilmaz, 2007, s. 14) Ayrica tipki Almanya ve Italya’da
oldugu gibi Rusya’da da propaganda faaliyetleri tek merkezden yiiriitiilerek yapilan

calismalara hiz ve esneklik kazandirilmistir.
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Sinemanin bir propaganda vasitasi olarak kullanimina da benzer sekilde savas
oncesi donemde baslanilmistir. Rusya’nin sinema endiistrisi baslangicta film ithal
ederek baslamis; 1908 yilindan itibaren ise yerli yapimlara imza atilmistir.
Propaganda amaci ile cekilen ve “Agitki” adi ile anilan bu filmler ise egitimli
olmayan kisilerin de rahatlikla anlayabilecegi tarzda ve yarim saati ge¢meyecek
sekilde hazirlanmistir. Bdylece tiyatro ile ulasilamayan en uzak yerlere sinema ile
ulagsmak ve kitleleri propagandanin etkisine almak amaglanmigstir. Bir siire sonra ise
Sovyetlerin sinemaya verdigi 6nemin artarak sinema sirketlerinin devletlestirilmistir.
(Strateji Diistince ve Analiz Merkezi, 2018, s. 28) Sovyet sinemasinin teorisyeni
olarak anilan Sergie Eisenstein ise Sovyet sinemasinda teknik agidan diizenlemeler
yapmis ve “Potemkin Zirhlis1” gibi basarili bir eseri kazandirmistir. Bu donemde
uzun metrajli ¢ekilen “Volachayevsk Days”, “Alexandre Newski” gibi yapimlar ise
Sovyetlerin  uluslararast alandaki tutumlarim1  yansitmig, bdylelikle Sovyet
sinemasinin dikkat ¢eken yapimlari arasinda yerini almistir. Ayrica dogrudan savasi
konu alan Leningrad, Stalingrad ve Moskova savunmalar1 iizerine ise ¢esitli sinema

ve belgesel filmleri ¢ekilmistir. (Akarcali, 2003, s. 204-205)

Gorsel 13: Potemkin Zirhlisi, Moskova Savunmasi ve Alexandre Newski film afisleri

an_ﬁlm RecordlofithelBattlelfordMascow]

e AMEBENSTEIN SERGE PROKIIEY

Kaynak: (www.amazon.com, 2013), (Wikipedia, 2020), (Fidaner, 2017)
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Yukaridaki ilk gorselde yer alan “Potemkin Zirhlis1” filmi Goebbles’ in de
takdirini kazanmigstir. Goebbles’ in bu filmi: “Esi benzeri olmayan bir saheser. Bu
filmi izleyen insan Bolsevik olabilir.” s6zleriyle 6vdiigii belirtilmistir. (Alagdz, 2012,
s. 279) Ote yandan bu eserlerin ortaya ¢iktig1 dénemin propagandasi icin Italya' daki
“Fagist propaganda” terimine benzer sekilde “Sosyalist propaganda” terimi
kullanilmistir. Sosyalist propagandaya Rusya onciiliik ederken elde edilen basarilar
neticesinde Cin ve Kiiba gibi iilkelercede bu calismalar 6rnek alinmistir. (Strateji

Diisiince ve Analiz Merkezi, 2018, s. 27,28)

Cagi onde gelen propaganda araglarindan olan radyo ise Sovyet Rusya’nin
propaganda calismalarinda da 6ne ¢ikmisti. O donem diinyadaki en giiclii radyo
vericisi olan Noginsk istasyonunun Rusya’ da bulunurken, Sovyetler tarafindan
Yugoslavya, Bulgaristan ve Slovenya’ya doniik yayin yapan vericilerde kurulmustur.
(Akarcali, 2003, s. 214-215) Sovyetler radyo araciligi ile daha ¢ok komiinizm
propagandas1 yaparken farkli etnik kokenleri biinyesinde barindirmasi ise bu
yayilarin farkli dillerde yapilmasini beraberinde getirmistir. (Caki G. , 2020, s. 254)
Radyo yayinlarinin Almanya’ ya kadar uzanmasi avantaji ise Ruslar tarafindan
ustalik ile kullanmistir. Buna gore savas esirlerinin listelerini radyolar araciligiyla
yayinlayan Ruslar, yakinlar1 hakkinda bilgi almak isteyen Almanlarin bu konudaki
tek bilgi kaynagi olmustur. Bu durum ise Ruslara yayinlarin arasinda Alman halkina

kendi propagandalarini yapma imkani tanimistir. (Akarcali, 2003, s. 215)

Ayrica donemin Sovyet propagandasinin diisman unsurunu tek basina Naziler
olustururken, Stalin konusmalarinda tarihi atiflardan ve Lenin kiiltiindende siklikla
yararlanmistir. Bununla birlikte savas i¢in daha ¢ok askere ihtiya¢ duyuldugundan
Nazilerde oldugu gibi Sovyetlerde de savas siirecinde toplum tektiplestirilmeye

calisilmistir. (Pehlivanoglu, 2020)
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2.2.4 Amerika Birlesik Devletleri

Amerika Birlesik Devletleri savasin baslangicinda resmi olarak tarafsiz
kalmistir. Ancak resmi olan bu tarafsizlifa ragmen Ingiltere ve Fransa’ya askeri
yardimlarda bulunmustur. ABD’ nin bu ¢eliskili tutumunun nedenlerinden birisi ise
Amerikan toplumundaki savas karsitligir olmustur. Japonya’'nin Amerika’ya saldirisi
ve bunu takiben Nazilerin Amerika’ya savas ilaninda bulunmasiyla ise Amerika’da
savasin paydaslarindan biri haline gelmistir. Amerika savasa resmen bu olaylardan
sonra girmis olsa da Mihverlere karsi propaganda faaliyetlerine daha Once
baslamistir. Ornegin 1940 yilinda cekilen ve Charlie Chaplin’in rol aldig1 “Biiyiik
Diktator” filmi ile Nazi Almanyas1 ve Fasist Italya ciddi bir sekilde elestirilmistir.
(Karaca & Yiiziinciiyil, 2018, s. 99,100)

Diger taraftan bu donemde Roosevelt hiikiimeti savas i¢in gerekli olan is
giicii ve finansal destegi propaganda araciligi ile iilke icinden temin etmeye calismis;
bu bakimdan donemin propaganda faaliyetleri daha ¢ok hiikiimetin politikalarina
destek toplamak amaciyla yiiriitiilmiistiir. Ayrica birinci Diinya Savasi yillarinda daha
sistematik hale gelen propaganda faaliyetleri ikinci Diinya Savasindan itibaren ise

ABD’de bir disiplin halinde ele alinmistir. (Boyraz & Cantiirk, 2014, s. 496,499)

Bu kapsamda Bagkan Roosevelt’in talimati ile Avrupa’ya giden ve
Ingiltere’nin propaganda faaliyetlerini inceleyerek bu konuda rapor hazirlayan Albay
Donovan o6nce Baskan tarafindan Enformasyon Savunma Koordinatorliigiine
atanmis, sonrasinda ise Donovan tarafindan Politik Savas Departmani1 kurulmustur.

(Akarcali, 2003, s. 242)

1942 yilma gelindiginde ise Roosevelt tarafindan “Office War Information”
(Savag Bilgi Ofisi) kurulmustur.(Culbert, 1986) Ofis savas oncesi donemde halki
savasa ikna etmek i¢in calismalarda bulunurken, savasin baslamasi sonrasinda ise
birlik beraberlik ve vatanseverlik temali propaganda calismalariyla 6ne ¢ikmustir.
(Dogan, 2020, s. 1147) Ote yandan hem iilke iginde hem de iilke disinda faaliyet

gosteren ofis, biinyesinde bulundurdugu reklamci, fotografci ve davranis bilimleri
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uzmanlartyla propaganda c¢alismalarini sistemli olarak yiiriitmiistiir. Hatta bu
caligmalar kapsaminda Amerikan sinemasinin O6nde gelen markalarindan olan

Hollywood’da birde ofis agmistir. (Boyraz & Cantiirk, 2014, s. 499)

Ancak tim bu diizenli gayretlere karsin kimi zaman diismandan ¢ok
birbirleriyle miicadele eden c¢ok sayida propaganda biriminin varlig1 yapilan
caligmalarin etkinligini azaltmistir. Bu dogrultuda “Savas Enformasyon Departman1”
ve “Stratejik Savas Departmani” olarak iki ayri1 birim psikolojik harp alaninda
faaliyet yliriitiirken bunlardan ilki beyaz, ikincisi ise kara propaganda faaliyetlerini
yuriitmiistiir. Baslarda kimi siyasetgilerin propagandaya siipheli yaklagmasi, ¢irkin ve
gereksiz olarak gormesi gibi nedenlerle iilkede ¢cokga elestiriye tabi tutulan Amerikan
propagandasi, genel manada Goebbels idaresinde ki Nazi propagandasi kadar basari
olmasa da oOzellikle brosiir ¢alismalart ve iilke icine yonelik yapilan sinema
caligmalarinda tiim iilkeleri geride birakacak bir basar1 elde etmistir. (Akarcali, 2003,

5. 243,244)

S6z konusu brosiir calismalar1 kapsaminda savasin son donemlerinde
Amerikan ugaklar1 tarafindan Avrupa kentleri {izerine haftalik 7 milyon brosiir
atilirken bu say1 1. Diinya Savagi toplaminda 3 milyonda smirli kalmistir. (Boehm,
1989, s. 110) Bu brosiir ¢alismalarinin igerigi de oldukga ilging ve etkili olmustur.
Omegin cephe hattina atilan bazi brosiirlerde Alman askerlere ordudan nasil
kacabilecekleri, nasil hasta numarasi yapmalar1 gerektigi, anlatilirken bazi
caligmalarda da brogiirlerin yaninda sahte gecis belgeleri ve sahte paralar
gonderilmistir. (Akarcali, 2003, s. 246) Ustelik Amerikan Hava Kuvvetleri bu

yontemi yalnizca brosiir dagitiminda kullanmamustir.

Bu yontemle gazetelerde Almanya, italya, Norveg, Irlanda gibi pek ¢ok
Avrupa iilkesine havadan ulastirilmistir. Ornegin Normandiya ¢ikarmasi dncesinde
yine bu yontemle bolgeye bir haftada sayis1 7 milyona varan gazetelerin ulastirildigi

belirtilmistir. (Akarcali, 2003, s. 246)

II. Diinya Savasi yillarinda her tiirlii vasitayr propaganda amacli kullanan
taraflar bu baglamda oldukca masumca goriinen ve eglence amagl yapilan c¢izgi

filmleride etkin bir propaganda araci olarak kullanmistir. Ozellikle Amerikan
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yonetimi tarafindan {inlii ¢izgi film karakterlerinden olan Mickey Mouse, Temel
Reis, Donald Duck gibi karakterler iizerinden yogun bir propaganda c¢aligmasina
girisilmistir. Bu yolla bir yandan diisman aleyhinde propaganda yapilirken bir yandan
ise halktan savas icin maddi destek toplanmaya calisilmistir. Ornegin Normandiya
cikarmast Oncesinde halktan destek toplamak icin 1943 yilinda Donald Duck
karakteri ile ekranlara yansiyan “43 Ruhu” adli ¢izgi film o kadar bagarili olmustur ki
bu caligmaya karsi Naziler, Fransiz halkinin destegini saglamak ve ABD
kiskirtmalarini 6nlemek amaci ile “Nimbus Libere” (Nimbus Kurtarildi) adli bir

¢izgi film hazirlatmistir. (Caki, 2018, s. 53,57)

Gorsel 14: Ikinci Diinya Savast yillarinda propaganda amagli kullanilan Donald Duck ¢izgi filmleri

Kaynak: (Beyde, 2017)

Propaganda amaci ile kullanilan ¢izgi filmlere benzer sekilde cizgi
romanlarda yine propaganda amaci ile bu siiregte kullanilmigtir. Stiper Man, Captan
America gibi karakterlerin miicadelesi suglular ya da dogaiistii gizemli giiclerle
stirerken bu donemde kahramanlar ideal Amerikan askeri olarak resmedilerek
Mihver devletlere karsi miicadele ettirilmistir. Bdylelikle bu karakterlerin cephe
hattinda gergeklestirdikleri kahramanliklarla Almanlarin “yenilmezlik” algis1 da

yikilmaya ¢alisilmistir. (Karaca & Yiiziinciiyil, 2018, s. 13,16)
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Gorsel 15: Ikinci Diinya Savasi Donemi Amerikan ¢izgi roman &rnekleri

MARCH W

=mCARTAIN = N e
AMER LA AMERI[A_ Z

Kaynak: (Karaca & Yiizlinciiy1l, 2018, s. 16)

Doénemin 6nde gelen propaganda araclarindan biri olan radyoda Amerikan
yénetimince siirekli kullanilan vasitalardan biri olmustur. Ozellikle Baskan Roosevelt
“Ocakbas1 Sohbetleri” ad1 verilen radyo konusmalariyla Amerikan halkini etkilemeyi
basarmis ayrica bu ¢alismasiyla radyoyu siyasi amagla kullanan ilk lider olarak tarihe
geemistir. (Isik, 2012, s. 23) Bu ¢alismalar diger iilkelerde de oldugu gibi yalnizca
iilke i¢i ile sinirli kalmamis radyo propagandalar ile iilke disinda da ciddi basarilar
saglanmigtir. Ornegin radyolardan Italyan donanmasia siklikla yapilan teslim olun
cagrilarinin ise yaramis; Amerikan donanmasina mensup bir Amiral bu durumu: “

Radyo propagandacilar1 bizim ii¢ yilda basaramadigimiz isi, bir giinde basardilar”

sozliyle ifade etmistir. (Akarcali, 2003, s. 249)

Amerikan yonetiminin savas siirecindeki en 6nemli propaganda aygitlarindan
biri de sinema olmustur. Bu alandaki ¢alismalarda Hollywood markasi 6ne ¢ikarken;
Hollywood sadece sanatsal faaliyetler yiiriitmekle kalmamis ayn1 zamanda Amerikan
kiiltiir ve ideolojisinin yayilmasinda etkin bir aygit olmustur. (Sayici, 2019, s. 189)
Yapimlarinda Amerikan Savunma Bakanlig1’ nin ¢izdigi siirlar1 pek fazla asmayan
Hollywood bu yoniliyle Amerikan savunmasinin bir unsuru gibi hareket etmistir.

Cizgi film yapim sirketi olan Walt Disney’ dede durum bundan pek farkli degildir.
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Disney’de Amerikan politikalarina ortaya koydugu yapimlarla destek vermistir.

(Keskin Yilmaz, 2007, s. 69)

Savagin baslamasi ile birlikte savas temali ¢ok sayida film ¢ekilmistir. Buna
gore 1943 yili sonrasinda Hollywood yapimlarinin %30’unda savas temasi
islenmistir. “ Lights out in Europe” (Avrupa’da Isiklar Sondii), “ Siege” (Kusatma), “
The Moon is Down” (Ay Diistli) ve “ The Battle of Russia” (Rusya Savasi) gibi
bir¢ok film savas doneminin propaganda amagli yapimlar1 arasinda yerini almistir.

(Akarcali, 2003, s. 256)

Amerikan propagandasinin yaygin araglarindan bir digeri de diger iilkelerde
de oldugu gibi afis calismalari olmustur. Amerikan yonetiminin afislerin ilgi ¢ekici
olmasi i¢in renk uyumu, vurgu, duygusallik 6gelerine 6zellikle dikkat etmistir. Savag
doneminde propaganda amaci ile kullanilan afigler genelde vatanseverlik,
duygusallik, diismanlara karst alayci mizah ve basarili olunmadig1 takdirde
yasanabilecek felaketler olmak {iizere dort tema iizerinde kurgulanmistir. (Dogan,

2020, s. 1138)

Goérsel 16: Ikinci Diinya Savasi Donemi Amerikan afis 6rnekleri

OllR CAR[[ESSNESS
Their Secret Weapon

PREVENT FOREST FIRES

Kaynak: (Dogan, 2020)
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II. Diinya Savasi Amerikan afis ¢aligmalarina 6rnek olarak sunulan ilk
calismada Amerika’nin sembollerinden biri haline gelen Ozgiirliikk Anit1 zincirlenmis
olarak ¢izilmis, Amerikan halkinin 6zgiirliigiiniin tehlikede oldugu mesaj1 verilmistir.
Arka planda yiikselen dumanlarla ise Amerika’nin bombalanma ihtimali zihinlerde
canlandirilmistir. Boylelikle yasanabilecek felaketler resmedilerek halkin Amerikan
yonetime verdigi destek arttirilmak istenmistir. ikinci ¢alismada ise orduya katilimi
arttirmak icin Amerikalilarin iinlii “Sam Amca” figiirii “ Seni istiyorum” sloganiyla
birlikte kullanilmistir. Son gorselde ise Hitler ve Hirohito korkung bir sekilde
resmedilerek ilk ¢aligmaya benzer sekilde korku 6gesi iizerinden halkin yonetime

olan destegini artirmak amaglanmastir.

2.2.5 ingiltere

I1. Diinya Savas1 yillarinda Ingiliz propagandasi bir 6nceki Diinya Savasinda
da Ingiliz propagandasinin idare edildigi Enformasyon Bakanligi’nca idare edilmistir.
Bakanlik bu donemde savas sirasinda uygulanacak ilkeler ve amaglar igeren bir
belge hazirlamis boylelikle de yiiriitiilecek olan propaganda faaliyetlerinin sistemli

bir ¢er¢evede isletilmesi amaglanmustir. (Dereli, 2018, s. 209)

1939 yilia gelindiginde daha ¢ok iilke i¢ine yonelik faaliyetlerde bulundugu
belirtilen Enformasyon Bakanligi’na ek olarak “Dis Ulkelere Propaganda Dairesi” (
Siyasal Savas Dairesi) kurulmustur. Daire ilk yillarda basarisiz bir seyir izlerken bu
durumun nedeni bakanlik ile savas dairesi arasinda ki uyumsuzluk ve g¢ekismeler
olmustur. Ote yandan Churchill’ de propagandaya yeteri kadar ilgi gdstermezken
propaganda amacli brosiirlerin cephe hattina havadan atilmasi ile gorevli filo
komutan1 Harris’ de “kirint1” olarak nitelendirdigi bu eylemler i¢in askerlerin ve
ucaklarin riske atilmasindan duydugu rahatsizligi dile getirmis ancak Almanlarin
cephede kaybetmeye baslamasi ile bu olumsuz durum degiserek Siyasal Savas

Dairesi daha etkin konuma gelmeye baslamistir. (Akarcali, 2003, s. 220-221)
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Savas siirecinde Ingiliz yonetiminin etkin bir bicimde kullandig1 araglardan
biri radyo olmustur. Bu noktada Enformasyon Bakanligi radyo yayinlarindan istifade
ederken bu calismalarinda BBC’ den ozellikle faydalanmastir.
(www.historyextra.com, 2016) 1938 yilinda Arapga ve Ispanyolca olmak iizere iki
farkli yabanci dilde yaym yapan BBC savasin baslangicindan itibaren ise yedi farkli
dilde uluslararast yaymlar yapmaya baslamistir. Savas siirecinde Ingilizlerin
kazanimlarinin yan1 sira kayiplarimi da seffaf bir sekilde sunan BBC bu 6zelligi ile
dinleyiciler tarafindan giivenilir olan kaynaklar arasimna girmistir. (www.bbc.co.uk,
2007) Bu ¢aligmalarin yaninda Ingilizler radyoyu kara ve gri propaganda faaliyetleri
icinde kullanmistir. Ingilizler bu siirecte gizli radyo vericileri ile Alman radyolarini
taklit etmis; Alman kanallarindan verilen resmi bilgileri yaymlamis, Alman
marslarint ¢almig ancak bu kamuflaj arasinda diismanin moralini bozacak ve onlari
endiseye sevk edecek haberlerden ustalikla yararlanmislardir.. Ornegin bombalanan
kentler ve buralarda yasayan halka yapilacak yardimlar bildirilirken, bir yandan da
bu kentlerin bombalandig1 bilgisi ile ordudaki askerlerin aileleri i¢in endiseye
kapilmalarin1 saglayarak morallerini bozucu yonde ¢aligmalar yapilmistir. (Akarcal,

2003, s. 226)

Savas siirecinde dikkat cekilen bir ¢alisma ise Victory (V) “Zafer Isareti”
semboliiniin kullanimi olmustur. 1941°de BBC kanali tarafindan baslatilan bu
kampanyayla halktan Nazi iggali altindaki bolgelerde miittefiklere olan destegin

gosterilmesi i¢in her yere bu semboliin yazilmasi istenmistir. (Macdonald, 2016)

Yine afis ¢aligmalari da diger devletler gibi Ingiltere’nin de {izerinden

propaganda faaliyetlerini yliriittiigli araclardan biri olmustur.

68



Gorsel 17: Ikinci Diinya Savasi Ingiltere Propaganda afis ornekleri

Kaynak: (Taylor, 2012) (Wikipedia, 2020)

Bu kapsamda ornek olarak verilen afis caligmalarinin ilkinde Ingiliz ve
Sovyet bayraklar1 tasiyan siingiiler iizerinde Hitler’i temsilen bir kuru kafa “Birlikte”
slogam ile resmedilirken; ikinci calismada ise yine Ingiliz ve Sovyet bayraklari
Hitler’in boynuna dolanarak Hitler bogulmus bir sekilde resmedilmis ve yine
“Birlikte” slogan1 kullanilmistir.. Her iki afiste de birlikte (together) slogani tercih
edilerek Ingiliz ve Sovyet miittefikligine vurgu yapilmus, ayrica Nazilere kars1 arzu
ettikleri zafere olan inang¢ vurgulanmigtir. Son gorselde ise Kraliyet tacinin altinda
“Sakin olun ve devam edin” sloganina yer verilerek topluma giiven ve inang
astlamaya c¢alisilmistir. Ayrica bu gorsel II. Diinya Savasinin en bilinen afiglerinden

biri olarak one ¢ikmustir.

Ingilizler bu siirecte sinema vasitasi ile yapilan propaganda ¢alismalarinda ise
ozellikle belgesel filmlerde basar1 gostermistir. Bu kapsamda savasin Ingiltere’deki
etkilerini gosteren kisa film “Can Take It” (Londra Kazanabilir), Kraliyet hava
kuvvetlerinin miicadelesini konu alan “Target for Tonight” (Bu geceki Hedefimiz) ve
Bakanlik tarafindan hazirlatilip Ingilizlerin Kuzey Afrika’daki savasmi anlatan
“Desert Victory” (Co6l Zaferi) (1943) gibi belgeseller donemin 6ne ¢ikan yapimlari
olmustur. (Akkaya, 2019, s. 22)

69



Tiim bu Orneklerde goriildiigli lizere 1. ve II. Diinya Savaglar1 déoneminde
savasin paydasi olan iilkelerce propaganda faaliyetleri ¢esitli sekillerde kullanilmistir.
Bu faaliyetler siire¢ ig¢inde giderek daha kurumsal ve kapsayici bir hal alirken
propagandanin Kkitleleri etkileme ve yonlendirmedeki etkisi taraflarca kavranmasi
propaganda faaliyetlerini eskiye nazaran ¢ok daha Onemli bir siyasi arac¢ haline

getirmistir.
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UCUNCU BOLUM

NAZI ALMANYASINDA PROPAGANDA FAALIYETLERI

3.1 Nasyonel Sosyalistlerin iktidara Gelisi

1929 yilinda yasanan kiiresel ekonomik kriz Alman siyaseti lizerinde 6nemli
kirilmalara neden olmustur. Mart 1930°da Sosyal Demokratlarin 1limli tutum
sergileyen partilerle yaptig1 ittifagin dagilmasi sonrasinda, Katolik Merkez Partisine
hiikiimeti kurma gorevi verilmis; ancak yeni kurulan hiikiimetin meclise gonderdigi
tasarilarin siirekli reddedilmesiyle Temmuz 1930°dan itibaren {iilke olaganiistii

kararnamelerle yonetilmeye baslamistir. (Yiicel, 2018, s. 44,45)

Bu dénem yasanan ekonomik kriz milyonlarca Almanin isini kaybetmesine
yol agmis, yasanan bu siirece politik krizlerde eklenince bu durum Alman halkinin
Weimar Cumbhuriyetinin zayif hiikiimetlerine olan giivenini yitirmesine neden
olmustur. Bunlarla beraber I.Diinya Savasi’nin agir ve onur kirici yenilgisinin Alman
halkinin hafizalarinda yerini korumasi ise sert sOylemlere sahip Nasyonel
Sosyalistlerin iktidara yliriytlisi icin bir firsat saglamstir.

(www.encyclopedia.ushmm.org, t.y)

Hitler’in iktidara geldigi 1933 yilina kadar gecen 3 yillik depresyon siireci
devrimci nitelikli sdylemlerde bulunan Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi’ne
(Nazi Partisi) ve komiinistlere glic kazanmistir. 1933 se¢imlerine gelindiginde ise
Nazi Partisi’nin ¢ogunluga sahip olmamasina ragmen devlet baskan1 Hindenburg’ un
Onerisiyle Hitler Sansolye olmustur. Hitler 1923’deki basarisiz darbe girisiminden

aldig1 ders ile bu kez iktidara gelene kadar yasalara uygun bir sekilde hareket etmis
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buda kendisine yonelik gelebilecek tepkilerin kirilmasina neden olmustur. Ancak
iktidara geldikten hemen sonra yeni se¢imler icin Reichstag’ 1 dagitmis ve yapilan
secimlerde giiciinii arttirmistir. Bu agsama sonrasinda ise diger partileri kapatarak
siyasi faaliyetleri yasaklamistir. (Sander, 1989, 5.43,44) 1934 yilinda Hindenburg’ un
oliimii lizerine ise yapilan referandum ile hiikiimet bagkanlig1 ve devlet bagkanligini

birlestirilmis boylece Hitler, Almanya’nin Fiihreri olmustur. (Yiicel, 2018, s. 52)

3.2 Nazi Propagandasina Yon Veren Unsurlar

Almanya’da kokleri ondokuzuncu ylizyila kadar uzanan antisemitik hareket
ve yirminci yiizyil baslarinda giderek giiclenen 1rk¢1 goriisler bir araya gelerek Nazi
Partisinin de i¢inde yer aldig1 sag partilerde kendini gostermistir. Bu kapsamda 1920
yilinda Nazi Partisinin kabul ettigi 25 maddelik program Nazi ideolojisinin temelini
olusturmus; bu programin 4. maddesinde gecen ““ Sadece Alman kanindan olanlar
Yurttas olabilir. Bu nedenle Yahudiler Yurttas olamazlar” ifadesi anti-semitik ve

Germen 1rk¢ilig1 goriislerinin agik ifadesi olmustur. (Asker, 2012, s. 80)

Bu goriisler Hitler’in diisiincelerinin de temelini olustururken Nazi doktrinini
sekillendiren ikinci unsur I.Dilinya Savasi doneminde siperlerde yasanan dayanisma
ve dostluk olmustur. Naziler bu noktadan hareketle partilerine askeri bir hava vererek
iiniforma giymis, askeri ylrlyiisler ve selamlagmalara 6nem vermis, firsat
bulduk¢ada komiinistlerle sokak kavgalarina girismistir. Bu iki unsura Yahudi
karsithiginin da eklenmesiyle birlikte ise Naziler, zaten ekonomik sikintilar i¢inde
olan ve benligini eski, gii¢lii Almanya’da arayan orta ve alt sinif iizerinde etki alanm
bulmus, bu durumu ustalikla kullanarak kisa siirede giiclenmistir. (Sander, 1989,

s.44)

Hitler, Ari wkinin {stiinliigli, Yahudi diismanlhigi, Bolsevik karsithigi
diisiincelerini yaymak i¢in propagandadan yararlanilmasini savundugu ve Nazi

doktrinin dnemli bir boliimiinii barindiran “Kavgam” adli kitabinda propaganda ile
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ilgili goriislerini de dile getirmistir. Hitler *“ Propagandanin ne kadar harika sonuglar
yaratabilecegine ilk defa savas doneminde sahit oldum... Propaganda bir aractir...
Hizmet etmis oldugu amaca destek vermek icin uygun bir sekle sokulmus olmasi
gereklidir... Propaganda daima kitleye yoOnelik olmalidir... Halkin anlayacagi
sekilde olmalidir... Propaganda kendine uygun olan ger¢egi aramakla sorumludur...
Onemli olan Nasyonal Sosyalist fikri miimkiin oldugu kadar ¢ok Kkisiye
duyurabilmektir. Propaganda teskilattan ¢ok daha Onemlidir.” gibi sozlerle
propagandaya bakis acisini ifade etmistir. (Hitler, 2002) Ayrica bu kitap savas oncesi
donemde yeni evli ¢iftlere hediye olarak dagitilarak tamda Hitler’in istedigi sekilde

Nazi doktrinleri halka benimsetilmeye ¢alisilmistir. (Tarhan, 2013, s. 19)

I. Diinya Savasi1 sonrasinda Nazi Partisi ve onun Lideri olan Hitler’in genel
program birbirini takip eden bes noktada toplanmustir. ilk is olarak siyasal giiciin ele
gecirilip diger siyasi unsurlarm saf dis1 edilmesi amaglanmistir. Ikinci olarak ise
Versailles diizeni ortadan kaldirilarak Almanlarin Orta Avrupa'nin basat giicli olmasi
hedeflenmistir. Uciincii asamaya gelindiginde ise savasa girilerek Sovyetler Birligi
yok edilecek ve bu donemde Yahudilerden de kurtulunacaktir. Dordiincii asamada
Afrika’da biiyiik bir somiirge imparatorlugunun kurulmas: hedeflenirken bununla
birlikte ABD, Ingiltere ve Japonya’nin yaninda dort biiyilk deniz giiciinden biri
olunacaktir. Son asamada ise Hitler sonrasi yeni nesil ABD ile diinya giicii olma

rekabetine girecektir. (Sander, 1989, s.44)

Nazi Partisi propaganday1 Hitler ve Goebbels’in direktifleri dogrultusunda bu
bes amaca ulasmak icin etkin bir ara¢ olarak savasin son giiniine kadar kullanmaistir.
Dolayisiyla bu bes ama¢ Nazi propagandasinin ana hedefleri olmus, yapilan tim
caligmalar bu dogrultuda sekillenmistir. Ancak Nazilerin gerektiginde pragmatik
davranarak (1936 Olimpiyat Oyunlar1 kapsaminda iilkeleri adina Yahudi sporcu
Helena Mayer’ e yer vermeleri gibi) genel politikalarina kisa siireli ara verdikleri de

gozlemlenmistir.

Ayrica Jules Monnerot’un donemin propaganda unsurlarina iligkin ifade ettigi
belirtilen : “Hitlerciler Almanyada kullanilabilecek ne kadar unsur varsa, hepsini

kullandilar. Zoolojik materyalizm, pancermanizm, jeopolotik, yahudi aleyhtarligi,
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Asya bolsevikligine ve bati kapitalizmine karsi Alman sosyalizmi, zeka ve paraya
kars1 toprak ve kan, Fransa'nin kokusmusluguna kars1 kuzeylilerin idealizmi, gergek
demokrasi vb” sozleride benzer sekilde Nazi propagandasina yon veren unsurlari

ortaya koymustur. (Daver, 1969 , s. 289)

3.3 Propaganda Yonetimi

Hitler, Nazi Partisi saflarina katildiginda parti igindeki ilk gérevi propaganda
teskilatinin liderligi olmustur. (Yicel, 2018, s. 149) 1933 yilinda iktidara gelisinin
hemen ardindan ise propaganda faaliyetlerinin tek merkezden ve sistematik olarak
yonetilmesi amaciyla Joseph Goebbels'in bagkanliginda *“ Propaganda ve Halki

Aydinlatma Bakanlig1” n1 kurmustur . (Dereli, 2018, s. 212)

Bakanlik yedi boliim halinde organize edilerek caligmalarimi yiiriitiirken bu

boliimler agsagidaki bagliklar altinda toplanmistir. (Erdem, 2017, s. 93)

e Yonetim ve Hukuk

e Toplu Mitingler, Halk Sagligi, Genglik ve Irk
e Radyo

e Ulusal ve Yabanci Basin

e Filmler ve Film Sansiirii

e Sanat, Miizik ve Tiyatro

e Yurti¢i ve Yurtdisi karsi propagandaya karsi savunma

Kurulus yasasinda bakanligin amacit “ Reich Hiikiimeti’nin siyaseti ve
Almanya’nin yeniden yapilanmasi hakkinda halki aydinlatma ve propaganda yapma”
olarak belirtilirken buna ek olarak “ Propaganda ve Halki Aydinlatmadan sorumlu
Reich Bakani ulusun ruhsal etkilenmesine iliskin tiim gorevlerden, devlet, kiiltiir ve

ekonomik reklamlardan, yurtici ve disindaki kamuoyunun bunlar hakkindaki
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bilgilendirilmesinden sorumludur” denilerek dogrudan Bakanin goérev ve yetkileri de
tanimlanmustir. (Akarcali, 2003, s. 90) Atilan bu resmi adimla birlikte daha 6nce
benzeri goriilmemis sekilde propagandaya kurumsal anlamda en {ist diizeyde yer
verilerek caligmalara resmiyet ve diizen kazandirilmistir. (Biber & Turanci, 2014, s.

35)

Bakanligin kurulusunu izleyen siire¢ icinde 1 Temmuz 1934 tarihinde
Hitler’in emriyle meydana gelen ve tarthe “ Uzun Bigaklar Gecesi” olarak gegen
politik tasfiye suikastleri sonrasinda ise Adolf Hitler aralarinda eski dostlarinin da
bulundugu siyasi rakiplerini ve askeri muhaliflerini yok ederek Almanya'da kontrolii
tamamen ele almis, parti- devlet biitiinlesmesini bu olay sonrasinda saglamistir. Bu
olay aym1 zamanda da Nazi propaganda makinasinin basarisin1 ortaya koymustur.
(Yicel, 2018, s. 148) Operasyon sonrasinda propaganda bakan1 Goebbels, Hitler’in
“yiiziindeki trajik yalnizligt vurgulayan” bir resmini yaymlatarak Hitler’i
Almanya’nin gelecegi i¢in eski arkadaslarinin 6liim emrini vermenin iiziintiisiinii
yasayan, bu zor duruma ragmen iilkesini koruma yiikiinii omuzlarinda tasiyan gergek

bir koruyucu lider olarak halka sunmustur. (Akarcali, 2003, s. 99)

Ancak bu olay sonrasinda Nazi Partisinin yonetimi tamamen ele gecirmesi
haliyle kitle iletisim araglarinin kontriiliiniinde tamamen Propaganda Bakanligi’nin
denetimine girmesinin yolunu ac¢migtir. Bdylelikle Naziler tiim propaganda
faaliyetlerini denetimleri altinda tutup kitlelere tek merkezden istedikleri zaman,

istedikleri sekilde rahatga ulasabilme imkanina kavusmustur.

3.3.1 Propaganda Yonetiminin ilkeleri

Nazi propagandasinin temel ilkelerinin sekillenmesinde iki énemli isim 6n
plana ¢ikmistir. Bunlar Nazi Partisi lideri Adolf Hitler ve Propaganda Bakani Joseph
Goebbels dir. Daha once bahsedildigi tizere Hitler, Kavgam adli kitabinda
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propagandaya bakisini ve basarili bir propaganda i¢in izlenmesi gereken yontemleri

anlatmistir.

Propaganda Bakani Joseph Goebbels ise 1925 yilinda Nazi Partisine katilmus,
1930 yilinda partinin yonetimine girerek iilke ¢apinda propagandadan sorumlu kisi
olmustur. Nazilerin iktidara gelmesinden hemen sonra ise Propaganda Bakanlig
gorevine getirilmistir. (Yiicel, 2018, s. 152-154) Dogustan itibaren sag ayagindaki
kisalik nedeni ile yiirliylisiinde aksaklik olan Goebbels bu sebeple 1. Diinya
Savasinda askerlik gorevini yerine getirememistir. (Erdem, 2017, s. 73,74) Ancak
propaganda alanindaki basaris1 Goebbels’ in bu fiziki durumunu golgede birakarak

onun 6nde gelen Nazi yoneticilerinden biri olmasini saglamistir.

Hitler’e karsi derin bir baghlik ve sadakat icinde olan Goebbels goreve
gelisini takip eden siiregte ilk is olarak Hitler’i ve Nazi partisini giliclendirecek
efsanevi “Fiihrer” imajin1 olusturma ¢aligmalarina baslamistir. Goebbels bu noktada
ozellikle Italya'da Mussolini igin yapilan imaj ¢alismalarini analiz edip bu metotlart
Hitler i¢in kullanmistir. Bu ¢alismalarda Goebbels, Hitler’i halktan, mantikli, zirvede
ama yalniz, insanlarla kaynasmaya hazir olan bir kisi olarak lanse etmistir. Kimi
makalelerinde Hitler’i normal bir insandan ¢ok daha dayanikli ve irade sahibi, kimi
makalelerinde ise sevecen ve insan canlis1 olarak kitlelere tanitmistir. (Akarcali,

2003, s. 97)

Nazi Propagandasinin basindaki isim olan Goebbels’ e propaganda alanindaki
sOhreti getiren faktdrlerden biri de onun basarili bir propaganda icin gerekliligini ileri
stirdiigii temel ilkeler olmustur. 1945 yilinda ABD makamlari tarafindan Berlin’ de
ele gecirilen Nazi belgeleri arasinda bulunan ve Goebbels tarafindan kaleme aldirilan
6800 sayfalik nottan hareketle Goebbels’in propaganda ilkeleri 19 madde altinda
toplanmistir. Bu kapsamda propaganda alaninda teorilerin etkin sekilde uygulamaya
gectigi ve uluslararast propaganda alaninda bir doniisiimiin yasandigi II. Diinya
Savasi yillarinda bu doniisiimiin bag mimari1 olan Goebbels’in propaganda alaninda
ki uygulamalar1 ve diisiinceleri sonraki donemlerde sinanarak dogrulugu teyit
edilmistir. Gooebles’ in bahse konu olan propaganda ilkeleri ise asagidaki sekilde

siralanmistir. (Doob, 1968)
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1)

2)

3)
4)

5)

6)

7)

8)

9

Propaganda sadece bir tek merkez tarafindan planlanmali ve o merkez
tarafindan uygulanmalidir.

Bir eylemin propaganda sonuglar1 eylemin planlanma asamasinda hesaba
katilmis olmalidir.

Propaganda diigmanin politika ve eylemlerini etkilemelidir.

Bir propaganda kampanyasinin tam uygulanmasi ig¢in siniflandirilmamas,
operasyonel enformasyonun da el altinda bulundurulmasi gerekir.
Algilanmasi i¢in, propaganda dinleyicinin dikkatini uyandirmali ve dikkat
ceken bir komiinikasyon araci ile yaymlanmalidir.

Propaganda ¢iktisinin gercek veya yalan olusu sadece kaynagi gilivenilirligine
baghdir.

Diisman propagandasinin amag, muhteva ve etkenligi; bir mesaj sunumunun
kuvveti ve etkileri; ve o andaki propaganda kampanyasinin dogasi diisman
propagandasinin gérmezlikten mi gelinecegini, yoksa red mi edilecegini
belirler.

Bildiricinin giivenilirligi, zihni yetenekliligi ve miimkiin etkileri propaganda
materyallerinin sansiir edilip edilmemelerini belirler.

Diisman’n prestijini kiracagi zaman veya propagandacinin kendi amaglarini
icin yararl bir destek olacagi zaman diisman propagandasindan elde edilen

materyaller kullanilabilirler.

10) Kaynag1 daha az giivenilirlik tasiyan veya istenmeyen etkiler yaratacaga

benzeyen “beyaz” propaganda yerine “siyah” propaganda kullanilmalidir.

11) Prestij sahibi liderler propagandanin isini kolaylastirabilirler.

12) Propagandanin uygulama zamani dikkatle se¢ilmelidir.

13) Propaganda her olaya ve her kisiye belirli bir ifade veya slogan takarak

islemelidir.

14) Yurtici cepheye yoneltilen propagandanin sonradan ortaya ¢ikacak olaylar ile

yalanlanacak olan sahte umutlara meydan vermemesi gerekir.

15) Yurti¢i cepheye yoneltilen propagandanin yaratacagi endise optimum

diizeyde tutulmalidir.
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16) Yurticine yoOneltilecek olan propaganda, hayal ve umut kiriklig: ile karsilasan
kitlelerde, hayal kirikliginin etkilerini azaltmalidir.

17) Propaganda, nefret hedeflerinin yerlerini belirleyerek saldirilarin yer
degistirmelerini saglamalidir.

18) Propaganda kuvvetli kars1 egilimleri hemen etkileyemez; bunun yerine bazi
cesit eylem veya degisik anlatimlar sunmalidir, veya her ikisi birden

denenmelidir.

Nazi Propagandasinin bagindaki isim olan Goebbels’in bu ilkeleri tabii
olarak, Hitlerin propaganda hakkindaki goriisleri ile birlikte Nazi propaganda

yonetimin temel prensipleri halini almigtir.

Inceoglu ise pek gogunun Goebbels tarafindan uygulandigini belirttigi temel
propaganda kurallarim asagidaki on bir baslik altinda toplamustir.(Inceoglu, 1985, s.
77-80)

1) Sempati Kurali: Propagandanin hitap ettigi kitle ile arasinda bir bag
kurmadikca basarili olamaz.

2) Sentez Kurali: Propagandanin sunumunda sentez 6nemlidir. Bazen anafikir
birka¢ kelime ile ifade edilirken sdylenecek seylerin ¢ok olmasi halinde
bunlar ayr1 ayr1 ifade edilmelidir.

3) Siirpriz Kurali: Verilmek istenen mesaj igerigi ilging ve dikkat c¢ekici hale
getirilmelidir. Verilen mesajlar ile kitle {izerinde siipriz bir etki olusturmak
basar1 sansini arttiracaktir.

4) Yineleme Kurali: Propaganda uygun araliklarla tekrar edilmelidir. Bir fikrin
kuvvetli bir tutum haline gelmesinin etkili yollarindan biri budur.

5) Orkestrasyon Kurali: Propaganda faaliyetleri tek bir merkezden planlanmali
ve birbiri ile uyum icinde yiiriitiilmelidir.

6) Zamanlama Kurali: Propaganda kampanyast en wuygun zamanda
baslatilmalidir. Propaganda bireyi en uygun zamanda eyleme itebilirse

propaganda basarili olacaktir.
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7) Abartma ve Carpitma Kurali: Kitle iizerinde beklenen etkinin
olusturulabilmesi i¢in mesajlar carpitilip abartilabilir. Bu nedenle yiiksek
sayginlig1 olan liderler bu metodu etkili olarak kullanabilir. Ciinkii sayginligt
sOylediklerine olan inanci arttiracaktir.

8) Basitlestirme ve Tek Hedef Kurali: Propaganda tek hedef iizerine ve basit
sekilde yogunlastirilmalidir.

9) Uyumlagtirma Kurali: Toplumun genel kanisinin tersine diisiildiiglinde bunun
hosgoriistizliikle karsilanmasin1  saglamak yeterlidir. Boylelikle bireyler
diglanmamak i¢in cogunlugun ne sdyledigine kulak verir.

10) Yayilma Kurali: Propaganda toplamda olan mitler, efsaneler ve onyargilar
iizerinden hareket eder boylelikle yayilmasi daha kolay hale gelir.

11) Devamlilik ve Siireklilik Kurali: Devamlilik propagandanin bireylerin her
anin1 kapsamasini, siireklilik ise uzun siireler i¢cinde islevini korumasini ifade

eder. Bu nitelikler propagandanin basarisi arttirir.

Ayrica Nazi propagandasini idare edenlerin takip ettigi bir metodda
orgiitlenmeyi tepeden asagiya degil tipki komiinist orgiitlenme modelinde oldugu
gibi tabandan yukartya dogru kurarak fagizmi iktidara tasimalaridir. Bunu yaparken
Nazilere basariya gotiiren faktor ise propaganda mesajlarindaki basitlik olmustur.
Naziler mesajlari1  herkesce kolaylikla anlagilabilir sekilde vermeye dikkat

etmislerdir. (Coban, 2014)

3.4 Kullanilan Araglar

Nazi partisince kitle iletisim araclari iktidara gelme siire¢lerinde ve iktidarda
kaldiklar1 siire boyunca etkin sekilde kullanilmistir. Bu kapsamda propaganda
faaliyetlerinde gosterigli mitinglerden, gazete ve dergilere, radyoya, sinemaya,
mimariye, resim ve afis calismalarina kadar genis bir arag yelpazesinden

yararlanilmigtir. Tim bu araglarin denetimini tek elde tutulmasi ve sistemli bir
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sekilde oOnceden belirlenen amaglara yonelik calismalar yapilmasit ise Nazi

propagandasinin giiciinii arttiran temel unsurlardan olmustur.

Hitler’in propaganda modelinde tiim araglar gercek bir psikolojik batarya
olarak kitle iizerinde sok etkisi yaratacak bicimde kullanmis, Oznel fikirlere yer
birakmayacak sekilde kelimeler ve sloganlar kitle iizerine yagdirilmistir.(Daver,

1969, s. 289)

3.4.1 Miting

1933 ve 1945 yillan arasinda iktidarda kalan Nazi yonetimi modern anlamda
ilk siyasi miting Orneklerini diizenledikleri Niirnberg mitingleri ile vermistir. Bu
mitingler Nazi parti iiyelerinin her y1l Nazizm ideolojisi ve Hitler’i yiiceltmek i¢in
diizenledikleri kitlesel gosteriler seklinde meydana gelmistir. Nazilerin 1923 yilinda
diizenledikleri Birahane Darbesi doneminde baslayan Niirnberg mitingleri II. Diinya
Savasiin bagladig1 1939 yilina kadar araliksiz olarak devam etmistir. (Caki, 2018, s.
61)

Diizenlenen bu biiylik mitinglerde ses sistemlerinden yararlanilmais,
radyolardan yayinlar yapilmig ve mitingler filme alinarak sinemalarda gosterilmistir.
Tasarimlartyla film setlerini aratmayan ve stadyum mimarisinden de yararlanilarak
olusturulan heybetli yapilar 06zenle dizayn edilmistir Bu tasarimlarda ise
Gesamtkunstwerk ad1 verilen ve tiyatro, koreografi ile miizik ve mimarinin bir arada
kullanildig1 biitiinsel sanat diisiincesinden faydalanilmistir. Boylelikle Naziler kendi

estetiklerini meydana getirerek kitleleri bu gorkemli torenlerle etki altina almistir.

(Coban, 2014)
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Gorsel 18: Nazi mitingleri

Kaynak: (www.tarihiolaylar.com)

Goebbels bireylerin bu biiyilk mitinglerde kendi ifadesiyle “Kiigiik bir
solucandan biiyiik bir ejderhanin parcasi haline” geldigini fark ederek bu atmosferde
olusan duygusal yogunluktan ustaca yararlanma yoluna gitmistir. (Akarcali, 2003, s.
100) Bu devasa mitinglerin her ayrintist yapilan propagandanin etkisini en {ist diizeye
cikaracak sekilde 6zenle dizayn edilmistir. Buna gore 6rnegin mitingler genelde
aksam saatlerinde diizenlenmis bdylece Kkitlelerin gilinlin yorgunlugu ile direnme
seviyelerinin diisiik oldugu zamanlar seg¢ilmistir. Gece saatlerinde yapilan bu
mitinglerin ¢ok daha etkileyici bir atmosfere sahip olmasi i¢in ise Hitler’in mimari
olan Albert Speer tarafindan miting alanina 130 adet ugak savar projektori
yerlestirerek bu projektorlerin yaydigi dikey isiklar ile “Isik kadetrali” adi verilen
gorsel solen tasarlanmistir. (Akarcali, 2003, s. 100)

Ayrica mitinglerin atmosferi kadar konusmacilar ve konusma metinleri de
0zenle hazirlanmistir. Hitler ve Goebbels bu konugmalar 6ncesinde ayna karsisinda
hazirlik yaparken konusma alanina giris anlar1 dahi duygusal yogunlugun en fazla
olacagi zamanlara gore ayarlanmistir. Ancak tiim bu hazirliklarin aksine konusmalar
dogacglama olarak gerceklesiyormus gibi sunulmaya calisarak kitlelerle dogal bir bag

kurmaya 6zen gosterilmistir. (Erdem, 2017, s. 82)

Nazilerin bu iinlii mitingleri marslar, bayraklar ve Hitlerin uzun konusmalari

ile hem kendi halklarmma doniik etkin bir propaganda vasitasi olarak kullanilirken
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hemde diismanlara kars1 caydiricit bir propaganda faaliyeti olarak ¢ift tarafli etki
gostermistir. Basariyla planlanan bu mitinglerin séhreti ise giliniimiize kadar

ulagmustir.

3.4.2 Gazete ve Dergi

Naziler 1933 yilinda iktidara geldiklerinde Almanya’da gelismis bir iletisim
ag1 mevcuttur. Bu donemde Almanya’da yillik 4700 gazete yayinlanirken Naziler bu
gazetelerin %3’linden daha azimi kontrol ettikleri bir donemde iktidara gelmistir.
Ancak kisa siire icinde kimi gazeteler kapatilirken kimileride Nazilere devredilmis ve
yazilt basin bu stirecte Nazilerin denetimine girmistir.
(www.encyclopedia.ushmm.org, ty) Bu baglamda 1939 yilina gelindiginde
Almanya’da yayinlanan gazete sayis1 4000’ lerden hepsi Nazilerin kontroliinde olan

1000 civar1 gazeteye gerilemistir. (Akarcali, 2003, s. 120)

Nazi Partisinin en 6nde gelen gazetelerinden olan Der Stiirmer (Forvet)
gazetesi ise yayin hayatina Nazilerin iktidara geldigi 1933 yilindan ¢ok dnceleri olan
1923 yilinda baglayarak savasin sona erdigi 1945 yilina kadar yayin hayatini
stirdlirmiistiir. Gazete Nazilerin 6nemli propaganda araglarindan biri olarak One
cikarken oOzellikle siddetli yahudi karsiti yayinlariyla Alman propagandasindaki
yerini almistir. (Koonz, 2003) 1930 yilina gelindiginde ise daha sonra Propaganda
Bakani olacak olan ve gazetecilik geg¢misi bulunan Goebbels’ e partinin ulusal
gazetesi Volkischer Beobachter’ in (Halkin Gozlemcisi) ve tiim Nazi gazetelerinin

kontrolii verilmistir. (Erdem, 2017, s. 86)

Bahse konu Vélkischer Beobachter gazetesi ise 1920 yilinda satin alinmis ve
sonrasinda Nazi propagandasinda ¢ok Onemli bir islevi yerine getirerek partinin
mesajlarini siyasi toplantilarin 6tesine tagimistir. Etki alan1 Nazilerin basarilariyla
beraber yiikselen gazete 1931 yilinda 120.000 olan tirajin1 1944 yilinda 1.7 milyona

yiikseltmigtir. Bu siire¢te yayinlarinda yahudi ve bolsevik karsithiginin yaninda
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Weimar  parlamentarizmini  ve  Versailles diizenini  elestirmis, Nazilerin

vatanseverligine vurgu yapmistir. (www.encyclopedia.ushmm.org, t.y)

Ayrica bu donemde gazeteler ¢cok siki denetim altinda tutularak Propaganda
Bakanligi tarafindan  giinlik olarak dagitilan “Sprachregelungen” (Dil
Diizenlemeleri) kurallarina bagli olarak yayin yapmislardir. Bakanlik eliyle
gerceklesen bu uygulama 1939 yilina kadar giderek artmis bu donemde yayinlanan
gazeteler birbirinin benzeri bir hal almistir. Ornegin gazetelerde Thomass Man ve
Charlie Chaplin gibi isimler hakkinda hi¢ haber yapilmaz ve bu kisiler unutturulmak
istenirken Greto Garbo ve Windsor Diikii dost¢a bir iislupla ele alinarak gazetelerde

sadece istenilen kisilere yer verilmistir. (Akarcali, 2003, s. 119)

Nazi yonetimi yine ayni dogrultuda bir diger yazili propaganda araci olan
dergiciligi de c¢ok iyi kullanmistir. Ornegin her sayismin 2,5 milyon adet basilan
“Signal” (Isaret) dergisi tam 25 dilde yaym yaparken Naziler bunun yetinmeyerek
erkek cocuklara 6zel “ Der Pimpf” (Muhabbet Tellali), kiz ¢ocuklara 6zel “Das
deutsche Miadel” (Alman Kiz), kadinlara 6zel “The Frauen Warte” (Kadinlar Bekler),
tim aile icin ise “Der Schulungsbrief” (Egitim Mektubu) isimli dergi ¢ikarilmistir.

(Dereli, 2018, s. 213,214)

3.4.3 Radyo

Nazilerin iktidara gelmesi Almanya’da yapilan radyo yaymlarmin da
doniisiime ugramasimna neden olmustur. Bu yildan itibaren tiim radyo sirketleri
Goebbels’in bagkanliginda kurulan Propaganda Bakanligina baglanmis ve yayinlar
Nazi denetimine alimmustir. Naziler propaganda alanindaki en Onemli basarilara
radyo sayesinde ulasmis, bu bakimdan radyo Nazi propagandasinin temel araci halini

almistir. (Kasim, 2013, s. 66,70)
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Ulke genelindeki tiim radyo yaymlarmin denetimini ele alan Goebbels’in bu
konuda sarf ettigi belirtilen ““Radyo ve basin artik bizim emrimizdedir. Paramiz da
var. Tek giicliik radyo orgiitiinii kurabilmektir. Ama bunu basaracagiz. Fiihrer’ in
hergiin radyosu olan bir kente konugmasina karar verdik. Bagkanin mesajmn biitiin
halka duyuracagiz. Herkes toplantilarimizin nasil gegtigini radyolardan dgrenecek.
Radyo propaganda araglarinin en giigliisiidiir. 20. yiizyilda radyo gegen yiizyilda
basinin oynadig1 kadar 6nemli rol oynayacaktir.” s6zleri onun Nazi propagandasi i¢in

radyo yayinlaria verdigi 6nemin agik sekilde gostergesi olmustur. (Coban, 2014)

Goebbels bu diisiincelerle halka radyo araciligiyla ulasmak i¢in genis bir ag
kurmus halkin ¢ok ucuz ve taksitle alabilecegi Volksempfanger ( Halk Alicist) isimli
radyo alicisini iiretimini baglatmistir. 1933 yilinda tanitimi yapilan bu radyo alicisi
Nazi propagandasina Alman halkinin evlerine girme yolunu agmistir. Nazi
yoneticileri bu imkanla diizenli olarak radyo araciligi ile halka seslenmis, 6zellikle
Hitler’in konugsmalarindan One c¢ikarilmak istenen noktalar sloganlastirilarak bu

sloganlara gazete, dergi ve afis ¢alismalarinda yer verilmistir. (Yiicel, 2018, s. 155)

1938 yilina gelindiginde ise iiretilen radyo alicilar1 10 milyon eve girmeyi
basarirken bunun yaninda kamusal alanlara, fabrikalara ve okullara yerlestirilen
hoparlorler ile yaymlarin tiim Almanlara canli olarak ulasmasi saglanmistir. 1939
yilinda savasin baslamasiyla birlikte ise yabanci radyo yaymlarmin dilenmesi
yasaklanarak bu yasagi ihlal edenlere 6liim cezasi verilecegi duyurulmustur. (Erdem,

2017, s. 94,95)

Bu siirecte radyo aracilig ile yapilan propaganda faaliyetlerinden en dikkat
cekenlerinden biri ise Saar Referandumu siirecinde goriilmiistiir. Buna gore I. Diinya
Savast sonrasinda Fransa isgalinde bulunan bu bolgenin hangi iilkede kalacagi ile
ilgili 1935 yilinda referandum yapilmasi kararlastirilmistir. Goebbels bu durum
nedeni ile referandumdan bir yil dnce Saar bolgesinde radyo yayinlari yaptirmaya
baslamis ve bolgeye 4000 kadar radyo alicis1 dagitilmistir. Referanduma kadar siiren
Alman propagandasi meyvelerini referandum sonuglarinda gostermis ve Almanlar %

90 tizerinde oy orani ile basar1 saglamistir. (Akarcali, 2003, s. 116,117)
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II. Diinya Savasini fiilen baslatan olayda bir radyo istasyonundan verilen
yalan haber olmustur. Nazi askerleri Gleiwitz radyosunu sivil kiyafetlerle ele
gecirerek Almanca ve Polonyaca olarak servis ettikleri haberle radyonun Polonya
tarafindan ele geg¢irildigi ve Polonya’nin Almanya’nin smirlarini ihlal ettigi bilgisini
vermislerdir. Bastan itibaren planli olan bu organizasyonun son adimi ise Hitler

Polonya’ya karsi savas ilan etmesi olmustur. (Kasim, 2013, s. 66)

Savas doneminde ise radyolar aracilifiyla askerlere moral verilmek icin
“Istek konserleri yapilmis”, mektuplar okunmus ve askerlere dogan bebeklerinin
haberleri radyolar araciligi ile verilmistir. Ayrica Alman askerlerinin iggal i¢in degil
iilkelerini savunmak i¢in kahramanca savastiklari anlatilmistir. Yayinlarda “Giicli
kiigiik asker karis1”, “Bundan diinya batmaz ya” gibi halkin moralini yiiksek tutacak
sarkilara yer verilmis, halkin zafere olan inancini arttirmak i¢in “Kazanacagiz” gibi

zafer yeminleri edilmistir. (Kasim, 2013, s. 66)

3.4.4 Afis

1933 yilinda Goebbels yonetiminde Propaganda Bakanliginin kurulmasini
takiben Reich Kiiltliir Odas1 kurularak basin yaninda kiiltlir ve sanat etkinlikleri de
Nazi denetimine alimmistir. Dolayisiyla Nazilerin iktidara gelmesiyle birlikte sanat
anlayis1  degiserek sinema, afis, fotograf gibi eserler Nazi ideolojisine gore

sekillenmeye baslamistir. (Akgiil, 2017)

Bu donemde Nazi propagandacilar afislerle gorsel olarak verilen mesajlarin
basit, anlagilir olmasi ve sik sik halk tarafindan goriilmesi halinde kalict etki
gostermesinden hareketle afis ¢alismalarinin iizerinde Snemle durmustur. Ustelik afis
caligmalar1 bu etkisinin yaninda gazete, radyo, miting gibi kisilerin kolayca

kaciabilecekleri propaganda araglarindan ayrilir bir nitelikle tiim sokaklara asilip
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bireylerin kag¢immalarinin pek miimkiin olmayacagi sekilde etki gosterebilmesi

acisindan one ¢ikmustir. (Akarcali, 2003, s. 109)

Naziler bu dogrultuda iktidara gelmeden once ve iktidarda kaldiklar siire
boyunca afis caligmalarindan yararlanmis, 6zellikle halkin destegini almak igin
gorsel propaganday1 kullanmistir. Iktidara geldikleri 1933 yilindan 1945 yilina kadar
afis calismalarina ciddi bir biitge ayrilirken halkin milli kimliginin derinlestirilerek

kendilerini vatanin bir parcasi olarak gérmelerine 6nem verilmistir. (Akgiil, 2017)

Gorsel 19: Nazi Almanyasi afig calismasi 6rnekleri

EinVolk ein Reich,ein Fiihrer!

Kaynak:(www.haberself.com, 2013)

Donemin afis ¢aligmalarina 6rnek olarak verilen gorsellerin ilkinde kararli ve
kendinden emin bir sekilde resmedilen Hitler’e “Ein Volk, ein Reich, ein Fiihrer!” (
Tek Halk, Tek Devlet, Tek Lider) slogani eslik etmis ve Hitler {izerinde olugturulmak
istenen lider kiiltine yonelik bir c¢aliyma yapilmustir. ikinci gorselde ise Nazi
propagandasinin onde gelen temalarindan olan yahudi karsithgi kapsaminda halk
Yahudileri boykot etmeye ¢agirilmis, yahudilerle aligveris yapilmamas: telkin

[13

edilmistir. Son calismada ise Nazi Lideri Almanya haritas1 {izerinde “ Ozgiir
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Almanya! “ slogani ile resmedilerek Nazilerin Hitler onciiliigiinde Almanya’nin

bagimsizlig1 i¢in miicadele ettigi mesaj1 verilmistir.

3.4.5 Sinema

Nazilerin iktidara gelisini izleyen Haziran 1933 yilinda film endiistrisinde
faaliyet gosteren tiim kuruluslarin katilacagi Reich Film odast kurulmustur.
Propaganda Bakani Goebbels bu sayede bir yandan sektorii denetim altina alirken bir
yandanda Nazi propagandasi dogrultusunda acik ve bilingaltt mesajlar igeren

filmlerin ¢ekilmesi ve gelistirilmesini amaglamistir. (Erdem, 2017, s. 93)

Goebbels'in sinemay1 kontrol altina almak icin atti§i diger adimlar ise
ekonomik zorluk ¢eken yapimcilar1 devlete bagl kilmak i¢in Film Kredi Bankasinin
kurulmasi ve Nazi ideolojisine uyumlu olmayan filmlerin heniiz senaryo asamasinda
yasaklanmasi i¢in Reich Film Yasasi’nin ¢ikarilmasi olmustur. (Goniilsen, 2017,

s.16)

Hitler’in 1932 segimlerinde yaptig1 seyahatleri anlatan “Hitlers Flug Uber
Deutschland” ( Hitler’in Almanya Uzerinde Ugusu) isimli belgesel nitelikli film ise
Nazi partisinin sponsorlugunu yaptig1 ilk yapim olurken bunu benzer nitelikli diger
secim propagandasi filmleri izlemistir. Yine benzer sekilde yapilan gosteriler ve
torenlerde kayda alinarak bu filmlerle Almanya'nin birligi ve Nazilerin giicii

arttirllmaya ¢alisilmistir. (Akarcali, 2003, s. 103)

Nazilerin iktidara gelip sinema alaninda denetimi saglamasi sonrasinda ise
savag Oncesi donem olan 1933 yilinda Leni Rieffestahl’in yonetmenligini iistlendigi
Nazi mitinglerini konu alan belgesel nitelikli “Der Sieg des Glaubens” (Inancin
Zaferi) , 1935 yilinda basarili bir propaganda filmi olan ve Nazi Lideri Hitler ile
Nazizmin 6viildiigii “Triumph des Willens”(Iradenin Zaferi) gibi propaganda amaglh

filmler hazirlatilmistir. Savas doneminde ise 1940 yilinda anti semitik bir yapim olan
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“Jud SiB”, 1941°de savas1 ve Nazi pilotlarin1 konu alan “Stukas”, 1943°de ise
“Titanic” isimli sinema filmi ile 1912 yilinda Ingiltere’den ABD’ye giderken batan
gemiye kurgusal olarak bir Alman subay1 eklenerek Almanlarin Ingilizlerden ¢ok

daha gii¢lii ve cesur olduguna doniik propaganda yapilmistir. (Dereli, 2018, s. 213)

Savasin bagladigi 1939 yilindan itibaren ise halkin sinemalara ilgisi ciddi
oranda artmistir. Buna gore 1939 yilinda 624 milyon olan sinema bileti satis1 1943
yilinda 1 milyarin {lizerine ¢ikmis, ayrica iilke genelinde 5500 olan sinema salonu
sayist ise isgal bolgelerindeki salonlarla birlikte 8600’ e ulasmistir. Naziler
doneminde ortaya c¢ikan yapimlarin %27’si ciddi konular1 igerirken, %11°1 aksiyon,
%350’ ye yakini ise eglence tiirlinde olmustur. Dogrudan propaganda amaci tastyan
filmler ise %14 oraninda kalmistir. Eglence filmlerin sayisinin yariya yakin olmasi
ise Goebbels'in bu konuda iyimser bir tema iizerinden Ortiilk propaganday: tercih

etmesinden kaynaklanmistir. (Goniilsen, 2017, s.17)

Doénem boyunca Nazi sinemasi Nazi ideolojisini halka benimsetme, halki
istenilen dogrultuda sevk ve idare etme, savasin toplum iizerindeki yansimalarin
hafifletme amaglartyla yapimlar ortaya koymustur. Bu donemde sinema bir amag
olarak degil etkili bir propaganda araci olarak ele alinmis ve sinemanin toplumlar

iizerindeki etkisini ortaya koymustur. (Goniilsen, 2017, s.19)

3.4.6 Mimari

Mimarinin toplumun diisiinceleri {lizerinde etkili olmakla birlikte dikkatleri
bir yone ¢ekme konusundada etkin bir ara¢ oldugunun bilincinde olan Naziler bu
dogrultuda ideolojilerini yansitmak ve gii¢ gosterisinde bulunmak i¢in mimariden

yararlanmiglardir.
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Bu dogrultuda Naziler kurduklari yeni diizeni mimari ile desteklemek icin 6
farkli egilim {izere yapilar insa etmeye baglamistir. Bu egilimler ise asagidaki sekilde

siralanmistir. (Karabas, 2018)

e Propaganda, Devlet ve parti binalar1 i¢in : Nasyonal Sosyalist Klasisizm
e Ordu i¢in: Ulusal Giivenlik Mimarisi

e Konut ve Idari Binalar I¢cin: Modern

e Spor Yapilari i¢in: Fonksiyonel

e Endiistri Yapilari Igin: Yeni Nesnel

Mimarinin Nazi Lideri Hitler tarafindan etkin bir siyasi ara¢ olarak
kavranmasi, propaganda faaliyetleri ile zenginlesen Nazi mimarinin, tarihte emsali
goriilmemis bir hizla yiikselmesini saglamistir. Naziler bu dogrultuda sosyal ve
kiiltirel ~organizasyonlara mimariyi entegre ederek yiirlitilen propaganda

caligmalarinda mimari etkiden yararlanmiglardir. (Velibeyoglu, 2018, s. 71)

Nazi mimarisinde O0ne ¢ikan isim ise donemin en {inlii mimari ve Silahlanma
Bakani olan Albert Speer olmustur. 1931 yilinda Nazi Partisi’ne katilan Speer kisa
zamanda Hitler’in dikkatini g¢ekerek Bakanlik goérevine getirilmis ayrica Reich
Sansdlye Binast ve Zeppelinfeld Stadyumu gibi Nazilerin 6ne ¢ikan yapilarina ait

tasarimlardan sorumlu tutulmustur. (Velibeyoglu, 2018, s. 69)

Bu yeni donemde kamu binalar1 sehirlerde belli amaglara gore
konumlandirilirken bu kent planlamalarinin isgal edilen topraklarda da uygulanmasi
planlanmistir. Boylelikle Nazi mimarligi bir agidan da fetih gostergesi olarak ele
alimmigtir. Bu noktada Nazi mimarisinin basindaki isim olan Albert Speer’ inda
“Benim mimarligim, giiclin korkutucu bir gostergesiydi.” sozleriyle bu etkiyi

vurguladigi ifade edilmistir. (Karabas, 2018)

Ayrica bu donemde meydana getirilen dev eserlerle Hitler’in vermek istedigi
mesajlardan biride bu biiyiik yapilar i¢inde kiigiik kalarak kaybolan insanlarin
Nazilerin giicli karsisinda ne kadar zayif ve savunmasiz olduklart mesaji olmustur.

Bununla birlikte tasarlanan biiylik yapilar halki bir araya getirmenin araci sahneleri
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olurken biiyiik ve etkileyici mekanlarla verilen mesajlarin etkisinin bilylitiilmesi de

amaclanmigstir. (Karabasg, 2018)

3.4.7 Egitim

Egitim Nazi lideri Hitler’in iizerinde en ¢ok durdugu konulardan biri
olmustur. Hitler egitim iizerine fikirlerine de yer verdigi Kavgam adli eserinde
Ogretim, 1rk¢1 devlete milli gururu gelistirmek imkani saglamalidir... Her biiyiik
harekete karsi beslenen hayranlik, onu meydana getiren irkin bahtiyar ¢ocugu igin
gurur ve iftihar haline doniismelidir... Egitim, bu hususlar dikkate alan bir sistem
dahilinde teskilata tabi tutulmalidir... Bu islem o sekilde yapilmahidir ki, bir geng,
okulunu bitirdikten sonra yarim bir baris¢1 veya yarim bir demokrat veyahut bunlara
benzer herhangi bir yaratik olmamali, tam bir Alman olarak yetismelidir... Irk¢i
devlet, kendi eline teslim edilen gengligin kalbine "irk ruhunu" ve "irk hissini"
sokabildigi giin 6gretmen ve egitimci olarak, iistiine diisen gorevi yerine getirmis ve
en bliyiik gayelerinden birine ulasmis demektir. Higbir geng, kanin halisligini ve
bunun milletimizin bekasi i¢in gerekli ve zaruri oldugunu tam manasiyla anlamadan
okuldan ¢ikmamalidir...” sdzleri ile egitime olan bakis agisin1 yansitmistir. (Hitler,

2002)

Nazi Almanya’sinda merkezi bir egitim sisteminin kurulmasi ise 1934 yilinda
kurulan Egitim Bakanlig1 ile gerceklesmistir. (Ortmeyer, 2010, s. 31) Bakanlik
gorevine atanan Bernhard Rust’ i ders kitaplartyla ilgili olarak sdyledigi belirtilen
“Bu kitaplar, gen¢ Alman halkinin ideolojik egitimini saglamali, onlar1 ulusal
topluluga hizmet etmeye ve fedakarlia hazir hale getirmeyi amaglamalidir.”
(Soydan, 2018) ifadeleri ise yeni doneme ait e8itim sisteminin tamda Hitlerin

goriislerini dogrultusunda sekillendirmek istenildigini gostermistir.
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Nitekim bu dogrultuda bakanliktan, okul ydnetimlerine ve Nasyonal Sosyalist
Ogretmenler Birligi'ne kadar egitim sisteminin tiim unsurlar1 Hitler’in goriisleri

dogrultusunda ¢aligmalar yiiriitmiistiir. (Ortmeyer, 2010, s. 22)

1937 yilindan itibaren Bakanlik tarafindan olusturulan yeni miifredat
islenmeye baslarken Naziler egitimi ilkokul, ortaokul ve lise olarak 3 kisma
ayirmistir. (Karasoy, 2018, s. 212) Ancak bunun birlikte okul 6ncesi egitime de ¢ok
onem verilerek bu kurumlara asagidaki sartlara uyma zorunlulugu getirilmistir.

(Karasoy, 2018, s. 210)

e Gamali Hacli Nazi bayragi her zaman gondere ¢ekilmis olmalidir.

e Siiflarda Hitler’in resmi en goriiniir yere asilmalidir.

e Okuldaki herkes Hitler selami1 vermelidir.

e (Cocuklarin kayit olurken safkan ve saglikli olduklarina dair belge getirmeleri
gereklidir.

e Kurumlarda iiniforma giyilmesi zorunlu tutulmustur.

Egitim kurumlar1 haricinde miifredat dis1 etkinliklerde gengleri Nazi
ideolojisine kazandirmak i¢in etkin olarak kullanilmistir. Bu baglamda 1933 yilinda
50.000 tiyesi olan Hitler Gengligi yapilanmasinin iiye sayisit 1936 yilina gelindiginde
5,5 milyona yaklagmis, toplulugun temel amaci ise gengleri gelecegin silahli Nazi
giicleri olarak miicadeleye hazirlamak olmustur. 1936 yilinda ise 10 ila 17 yas
arasindaki tiim genclere Hitler Gengligi ve Alman Kizlar Birligi’ne iiye olma
zorunlulugu getirilerek gengler Nazil ideolojisine sadik ve Aryan 1rki igin

bireysellikten vazgegecek sekilde egitilmistir. (www.encyclopedia.ushmm.org, t.y)

Bu kapsamda Naziler bir yandan gencligi egitirken bir yandanda egitimi
kendi ideolojileri dogrultusunda organize etmis, ayrica Weimar Hiikiimetince ihmal
edilen gengligin duygularina hitap edilerek onlarin inanma ve itaat etme arzularindan

ustalikla yararlanmiglardir. (Akarcali, 2003, s. 107-108)
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SONUC

Propaganda, bilingli bir kaynak tarafindan belirli bir veya birden ¢ok amaca ulagmak
icin yapilan, sozlii, yazili, gérsel vb. her tiirlii araci kullanabilen, hedefle tek yonlii
iligki kuran, iyi veya kot olarak nitelendirilebilmesi inanclara, ahlaki normlara,
kullanictya, kullanilis sekline ve kullanilis amacina gore degisiklik gdsterebilen

diisiince yayma siireci olarak tanimlanabilmektedir.

Ote yandan propagandanin planlayicisinin elinde sekillenen bir faaliyet olmasi
nedeni ile iyi ya da kotli olanin propaganda degil, propagandanin icerik ve amaci
oldugu anlasilmaktadir. Propaganda faaliyetlerinin bu bakimdan igeriginden,
amacindan ve propagandacilardan bagimsiz olarak ele alinmamasi ise bu kavramla
iliskili olarak One ¢ikan bazi kotii 6rnekler iizerinden kavramin olumsuz olarak
algilanmasina neden olmaktadir. Bu olumsuz algilama siireci ise 6rnegin II. Diinya
Savast doneminde ABD’ de goriildiigii gibi baz1 zamanlarda ihtiya¢ duyulan sistemli

propaganda calismalarini sekteye ugratmistir.

I. Diinya Savas1 donemi savas tarihinin oldugu kadar propaganda tarihinin de kirilma
noktalarindan biri olmustur. Bu dénemde savasin yikici etkilerinin cephe gerisindeki
sivillerede yansimasi ve savasin uzun siirmesi gibi nedenler devletlerin halkin
destegine olan ihtiyacin1 dnceki donemlere nazaran ¢ok daha arttirmistir. Bu noktada
uzun savaslar i¢in ihtiya¢ duyulan ekonomik destek ve cephe igin ihtiya¢ duyulan
insan giiciiniin yaninda, yonetimlerce bu siirecte iktidarda kalmak ve savastan galip

olarak ayrilmak i¢in halkin manevi destegine duyulan ihtiya¢ da artmistir.

Bu durumlar neticesinde I. Diinya Savas1 yillarinda kitlelerin destegine olan ihtiyag,
kitle iknasina yonelik c¢aligmalar1 hizlandirmis, Fransa, Almanya, Osmanl

Imparatorlugu, ingiltere, Rusya ve ABD gibi savasin paydasi olan iilkelerde,
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arzulanan kisa ve uzun vadeli hedeflere ulagsmak i¢in kitle iknasinin bir araci olarak

propaganda faaliyetleri onem kazanmistir.

Yasanan tiim bu gelismeler bu dénemden itibaren savasin cephelerine psikolojik
savas cephesininde eklenmesine yol agarak, c¢alismalarin belli bir diizen i¢inde ve
uzun vadeli olarak siirdiiriilmesini gerekli kilmistir. Bu kapsamda 6rnegin savasin bir
cok paydasinin olmasi, farkli cografyalarda yasayan, farkli dillerde konusan, farkli
kiiltiirlere sahip insanlara ulasma ihtiyacint dogurmustur. Ayrica savasin
ekonomiden, sosyolojiye bir ¢ok farkli bilim dalimi kapsamasi ve propaganda
faaliyetlerinde bir ¢ok aractan yararlanma ihtiyaci, bu faaliyetlerin belirli kurumlar

aracilig1 ile uzmanlagma esasina gore yiriitiilmesini gerekli kilmistir.

Nitekim bu dogrultuda ©6rnegin savasin paydast olan iilkelerden Ingiltere
caligmalarinda Wellington Evi araciligi ile dil bilimcilerden, akademisyen ve
edebiyat¢ilardan yararlanilirken, Fransa’da benzer sekilde Basin Evi araciligi ile
yazar, diplomat ve dil bilimcilerden yararlanmistir. Osmanli Imparatorlugu ise
Teskilat- 1 Mahsusa aracilig1 ile benzer sekilde dil bilimcilerden yararlanirken farkl
cografyalarda yiiriitiilecek c¢aligsmalara iliskin bolgeler bazinda masalar kurarak

uzmanlagma yoluna gitmistir.

Yine bu donemde Rusya drneginde goriildiigii lizere propaganda faaliyetlerinin tek
merkez yerine farkli bakanliklarda kurulan birimler tarafindan idare edilmesinin
koordinasyon eksikligine yol agmasi, propaganda faaliyetlerinin giiclinii azaltmis;
Almanya 6rneginde goriilen yerel ordu komutanlarina mevcut gorevlerinin yaninda
propaganda faaliyeti gorevlerinin verilmesinin getirdigi olumsuz sonuglar ise
propaganda calismalarinin tek merkezden ve uzmanlik esasi {lizerine yliriitiilmesi

gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.

I. Diinya Savasi’ nda taraflarca yasanan bu deneyim ise iki savas arast donemde
Harold Laswell’in “Diinya Savasinda Propaganda Teknikleri” ve Leonardo Doob’un
“Propaganda Psikolojisi ve Teknigi” gibi ¢aligmalarla detayli olarak analiz edilerek
II. Diinya Savasma giden siirecte propaganda calismalarinin bir sistem haline
gelmesinde etkili olmustur. Ayrica bu dénemlerde propaganda faaliyetlerine katilan

farkli meslek gruplarina mensup deneyim kazanmus kisiler, savagin bitimi ile beraber
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tekrar 6zel sektore donerek savas donemi propagandasinda elde ettikleri deneyimleri

0zel sektore tagimistir.

II. Diinya Savasi yillarina gelindiginde ise bir dnceki savasin deneyimi ile taraflar
propaganda faaliyetlerini daha ciddi, planli ve kurumsal olarak ele almaya
baslamistir. Ayrica Italya’da Fasizm, Almanya’da Nazizm ve Rusya’da Sosyalizm
ideolojilerin 6n plana ¢ikmasi ve Japonya’da militarist bir anlayisin hakim olmasi ile
beraber propaganda faaliyetleri sosyal yasamin her alanim1 kapsayacak sekilde
orgiitlenmeye baslamistir. Calismalar bu iilke 6rneklerinde goriildiigii lizere halka
heniiz okul ¢aglarindan itibaren yoneltilerek sosyal yasamda egitimden, sanata
varmcaya degin her alanda siki bir denetim i¢inde siirdiiriilmiistiir. Bu durum tabi
olarak propaganda faaliyetlerine farkli alanlardan bir ¢ok bakanligin katilimini1 da
zorunlu kilmistir. Ornegin Japonya, Almanya ve Italya’ nin propaganda amaclh

egitime verdigi 6nem egitim miifredat ve yapilanmalarinda da kendini gostermistir.

Ote yandan propaganda ¢alismalarinin dnceki savasa nazaran ¢ok daha genis bir
alanda, ¢ok daha kurumsal bazda ve ¢ok daha kapsayic1 bir bicimde siirdiiriilmesi ise
bu déneme kadar sistemli bir halde yiiriitiilmeye baslayan propaganda faaliyetlerinin
cok daha gelismesini saglamis, propaganda ¢alismalar1 giderek bir disiplin halini

almustir.

I. Diinya Savasi yillarindaki olumsuz Orneklerine ragmen bu donemde Ornegin
Japonya ve ABD' de propaganda faaliyetlerinin kurumsal anlamda tek merkezden
yuriitiilmemesi propaganda ¢alismalarinin basarisini etkileyen bir unsur olarak ortaya
cikmistir. Ayrica yapilacak propaganda calismalari kadar maruz kalinacak diisman
propagandasini engellemek icin gerekli olan sansiiriin sik1 bir bi¢imde uygulanmasi,

yonetime tamamen hakim olunmasini gerekli kilmistir.

II. Diinya Savasi oncesi ve siirecinde bilim ve teknoloji alaninda meydana gelen
gelismeler ise propaganda faaliyetlerinin de daha etkin bir sekilde yiiriitiilmesine
katkida bulunmustur. Ornegin bu dénemde radyonun etkin olarak kullanilmas:
yonetimlerin kitlelere ulagsmasini kolaylastirmis, propaganda faaliyetlerinin 6nemini
arttirnugtir. Ingiltere, ABD, Japonya, Italya ve Almanya bu bakimdan radyonun

kullannomina ¢ok 6nem verirken yapilacak yayinlarin igerigi tilkelerce biiyiik titizlikle
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hazirlanmistir. Bu durum ise propaganda amaci ile kullanilan araglar bazinda da

uzmanlasmaya gidildigini gostermistir.

Etkisi gilinlimiize kadar silirecek sekilde propaganda caligsmalarina en iist diizeyde
kurumsal kimlik kazandirmasinin yaninda, en temel prensiplerinin olugsmasinda da

basat rol oynayan iilke ise Nazi Almanya’ s1 olmustur.

Ozellikle Nazi Lideri Adolf Hitler’ in I. Diinya Savasi yillarindan ¢ikardig: dersler
ile propaganda faaliyetlerinin Onemini erken donemde kavramasi, Nazi
propagandasina hiz kazandiran faktorlerden olmustur. Propaganda ¢aligmalarinin tiim
iilkelerde sistemli hale getirilmesini gerekli kilan {ilke i¢inde ihtiya¢ duyulan maddi
ve manevi destegin saglanmasi, diisman iilkelerin asker ve halklarinin zayiflatilmasi
gibi savas siirecine ait genel hedeflerin yaninda Nazi ideolojisinin, saf Alman 1rki ile
uzun vadede emperyal giic olma gibi hedeflere de sahip olmasi yiiriitiilecek
caligmalarin mutlaka kurumsal diizeyde oOrgiitlenerek uzun vadeli ve sistemsel bir

sekilde yiiriitiilmesini zorunlu hale getirmistir.

Bu kapsamda Hitler, 6zellikle propaganda faaliyetlerinin tek merkezden ve sistemli
olarak siirdiiriilmesi gerektiginin bilincinde olarak gerek iktidara gelis siirecinde parti
icinde, gerekse iktidara geldikten hemen sonra {llke genelinde propaganda
faaliyetlerini tek merkezden ve sistemli olarak dizayn etmistir. Ayrica Nazi partisinin
askeri bir bigimde orgiitlenmesi ve askeri dayanigsmaya 6nem vermesi yliriitiilecek
propaganda c¢alismalar1 igin gerekli diizen ve disiplini saglayan faktorlerden

olmustur.

Bu kapsamda iktidara geldikten hemen sonra kurdugu Propaganda Bakanligi,
propaganda faaliyetlerinin o giine kadarki en iist diizeyde orgiitlenmesi olarak diger
iilkelere gore Nazileri bu alanda 6ne ¢ikaran faktorlerden olmustur. Propaganda
Bakan1 Goebbles’ in dnceki yillarda bu alanda deneyimlere sahip olmasit ve bu
alanda Ozgiin ilkelere sahip olmasi ise Nazi propagandasini giiclii kilan bir diger
etken olarak 6ne ¢ikmustir. Ulke genelinde kontrolii tamamen elde tutan Nazilerin,
Propaganda Bakanligi biinyesinde kurulan alt birimler ile uzmanlagsma yoluna

gitmesi ise tek merkezden yiiriitiilen ¢aligmalarin etkinligini arttirmistir.
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Ote yandan Nazi propagandasinin yalnizca savasa degil ideolojilerinin dogrultusunda
belirlenen uzun vadeli hedeflere de yonelmesi, Nazilerin iktidara geldigi 1933
yilindan itibaren toplumsal yasamin her alaninin denetim altinda tutulup, her aracin
bir propaganda unsuru olarak kullanilmasini da beraberinde getirmistir. Toplumsal
alanda hi¢ bosluk birakmayacak sekilde okul 6ncesi egitim doneminden itibaren Nazi
sOylemlerine muhatap olan kitlelerin dis propagandadan etkilenmemeleri i¢in ise
sansiir mekanizmasi kurumsal bazda uygulanarak Nazi sdylemlerinin tek yonlii etkisi

arttirilmastir.

Italya’ dakine benzer sekilde ancak ondan ¢ok daha giiclii bir bicimde olusturulan
lider kiiltii ise Hitler’ e duyulan giiveni artirarak sorgulanmasini azaltmistir. Bu
durum ise Nazi liderinin genel politikalarinda zaman zaman esneklik gostermesine
imkan tanimistir. Bununla birlikte kitlelere yoneltilen propaganda mesajlarinin ¢ok
basit ve herkesin anlayabilecegi sekilde tasarlanmasi ise Nazi propagandasina

basariy1 getiren temel faktorlerden olmustur.

Ayrica Nazi ideolojisinin halkin temel problemlerine bir ¢éziim olarak sunulmasi ve
propaganda faaliyetlerinin bu dogrultuda sekillendirilmesi ise ihtiya¢ duyulan halk
desteginin kisa siirede elde edilmesini saglamistir. Hedeflerin 6nceden belli olmasi
ve planlamalarinin  6nceden yapilmis olmasit ise propaganda ¢alismalarinin
orgiitlenmesinde ve yiiriitiillmesinde Nazilere hiz kazandirarak diger iilkelere nazaran

one gecmelerini saglamistir.

Propaganda Bakani Joseph Goebbels’ in bu faaliyetlerin yiiriitiilmesi asamasinda
belirttigi temel ilkeler ise propagandanin gecerliligini bugiinde siirdiiren temel
ilkeleri halini alarak Nazi propagandasini bu alandaki basat konuma tasiyan baslica
faktor olmustur. Bu donemde en iist diizeyde kurumsallasan propaganda ¢aligmalari
bu ilkelerle birlikte temellendirilerek propagandanin bir disiplin halini almasindaki

en onemli faktorlerden olmustur.

Ancak propaganda alanindaki tiim bu basarili kurumsallasma ve uygulamalara
ragmen bu c¢alismalar cephedeki durumu degistirmeyip sadece mevcut durumun

algilanmasini degistirebildiginden, propaganda alanindaki bu basarilar Nazilerin tarih
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sahnesinden silinmesini engelleyememis ancak bu alanda yapilacak ¢aligmalar i¢in

incelenmesi gereken dnemli bir donem olmustur.

Ozellikle II. Diinya Savasi yillarinda otoriter sistemlerin yerlestirilmesinde ve
milyonlarca insanin hayatin1 kaybetmesine neden olacak adimlarin atilmasina
insanlarin riza gostermesi, yogun ve sistemli olarak siirdiiriilen propaganda
caligmalariyla saglanmisti. Bu durum ise propagandanin dogru veya yanlis
olmasindan bagimsiz olarak kitleleri etkilemedeki 6nemini ortaya koyarak kurumsal
bazda ve sistemli olarak siirdiiriilen propaganda caligmalarinin dikkat edilmesi

gereken bir gii¢ unsuru oldugunu ortaya ¢ikarmistir.
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