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Ozet

Yapay zeka teknolojilerinin gelismesi ve kullanim alanlarinin artmasiyla birlikte
gazetecilik de bu gelisimden etkilenmektedir. Gazetecilikte enformasyon iiretimi,
dagitimi, sunumu ve tiiketimi siireglerinin her bir noktasina dokunan bu teknolojinin
etki alanlar1 gittikce artmaktadir. Bu baglamda, yapay zekanin gazetecilikteki
kullaniminin artmasiyla birlikte, gazetecilik mesleginin bu yeni teknolojik doniisiime
nasil uyum saglayacagi, etik standartlar1 nasil koruyacagi ve haberin dogrulugunu ve
tarafsizligini  nasil giivence altina alacagi konulari, tezin problematigini
olusturmaktadir. Calismanin problematigi kapsaminda, yapay zekanin gazetecilik
alaninda kullanimimin gazetecilik pratikleri {lizerindeki etkilerini belirlemek, bu
teknolojik doniisiimiin gazetecilik meslegine olan potansiyel etki ve degisimlerini
kapsamli bir sekilde analiz ederek, gazetecilik etik ilkeleri ve mesleki standartlar
acisindan ortaya cikabilecek zorluklart ve firsatlar1 ortaya koymak c¢alismanin temel
amacidir. Bu amag dogrultusunda literatiir taramasiyla elde edilen kavramsal ve teorik
sonuclarla yari-yapilandirilmis derinlemesine goriismeler sonucu nitel igerik analizi
ile elde edilmis bulgular bir araya getirilerek sonu¢ ve Onerilere ulasilmstir.
Derinlemesine goriismeler 8 gazeteci, 7 teknoloji danismami ve 5 akademisyen
katilimciyla gerceklestirilmistir. Calismanin sonucunda yapay zeka uygulamalarinin
gazetecilik alaninda kullanimiyla beraber getirdigi firsatlar ve riskler ortaya konulmus,
risklerin ve etik kaygilarin yonetilmesine yonelik ¢6ziim 6nerileri sunulmustur. Sonug
olarak ortaya cikan yapay zekd teknolojilerinin gazetecilik i¢in kullaniminin
kaginilmaz oldugu ve bu teknolojik entegrasyonun gazetecilik mesleginde koklii bir
degisim ve doniisiime sebep olacag1 gergegi, teorik calismanin sundugu perspektifle

de uyum i¢indedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Gazetecilik, Medya, Iletisim Teknolojileri, Etik



Abstract

With the development of artificial intelligence (Al) technologies and the expansion of
their application areas, journalism is also being influenced by this progress. The impact
of Al on journalism, touching every point in the processes of information production,
distribution, presentation, and consumption, continues to grow. In this context, the
increasing use of Al in journalism raises significant questions regarding how the
profession will adapt to this new technological transformation, how it will maintain
ethical standards, and how it will ensure the accuracy and impartiality of news. These
questions form the core of the thesis. The primary aim of the study is to determine the
effects of Al usage in journalism on journalistic practices and to comprehensively
analyze the potential impacts and changes that this technological transformation may
bring to the profession, while identifying the challenges and opportunities from the
perspective of journalistic ethics and professional standards. To achieve this aim, the
conceptual and theoretical findings obtained from a literature review are combined
with the results of qualitative content analysis derived from semi-structured, in-depth
interviews. These interviews were conducted with 8 journalists, 7 technology
consultants, and 5 academic participants. The study’s findings highlight the
opportunities and risks associated with the use of Al in journalism and propose
solutions for managing these risks and ethical concerns. Ultimately, the conclusion
reached is that the use of Al technologies in journalism is inevitable, and this
technological integration will lead to a fundamental change and transformation in the

profession, which aligns with the theoretical perspectives presented in the study.

Keywords: Artificial Intelligence, Journalism, Media, Communication Technologies, Ethics
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GIRIS

Yapay zeka, algilayan, kavrayan, davranan ve 6grenen bilgi teknolojileri sistemlerini
ifade eder. Yapay zeka ses isleme ve sensor isleme gibi bilgisayarlarin diinyay1
algilamasini, dogal dil isleme veya bilgi sunumu gibi toplanan bilgileri analiz etmesini
ve anlamasini, bilingli kararlar almasini veya eylem Onermesini saglayan ¢ok sayida
teknolojiden olusur ve deneyimlerden Ogrenirler. Yapay zekanin bu Ogrenmeyi
saglayabilmesi i¢in ¢ok biiyiik hacimde veriye ihtiyaci vardir ve giiniimiizde internet
ile sosyal medyanin yogun sekilde kullanimi ile siirekli artan bilgi dagarcigi bunu
miimkiin kilmaktadir. Yapay zekaya kadar uzanan tiim yasam formlarini ve alanlarini
derinden etkileyen teknolojik siire¢, birgok meslegi oldugu gibi gazetecilik meslegini
de derinden etkilemektedir. Haber iiretim ve dagitim siireclerinde yapay zeka
kapsamina giren teknolojiler, arama gibi giinlik islevlerden metin veya video

olusturmak i¢in derin 6grenmeden yararlanan karmasik algoritmalara kadar uzanir.

Yapay zeka teknolojileri, medya iiretimi ve is modellerindeki diger radikal
degisikliklerin yani1 sira hizla gelismektedir. Yapay zekanin gelecekteki etkisi
belirsizdir, ancak gazeteciligin nasil yapildig: ve tiiketildigi konusunda genis kapsamli
ve derin bir etki potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla gazetecilikte mesleki doniisiime

sebep olacak bir degisimin habercisidir.

Yapay zeka kullanimi, dijitallesme ve sosyal medyanin bir kaynak, tliretim araci ve
gazetecilik i¢in bir dagitim ve katilim araci olarak benimsenmesiyle daha fazla etkin
hale gelmistir. Verilerin toplanmasindan, haber haline getirilmis metinlerin
yayinlanmasina kadar gegen siirecin her bir asamasinda yapay zekanin goriiniir bir
etkisi vardir ve dolayist1 ile algoritma bazli bir habercilik bi¢imi gerceklestirilmektedir.
Bu nedenle bugiin verilerin artan 6nemine bagli olarak biiyiik veri cag1 yasanmaktadir.
Biiytik veri ¢aginda, medya kuruluslar izleyicilerin medya tiiketim aligkanliklar1 ve

tercihleri hakkinda faydalanabilecekleri ve giderek artan bir veri kaynagina sahiptir.

Yapay zeka, slire¢ boyunca gazeteciligi, onimiizdeki birkag yil iginde olumlu veya
olumsuz etkileri olabilecek 6nemli sekillerde doniistiirme potansiyeline sahiptir.
Tamamen kullanima baslandiginda, yayginlastiginda ve genis Olcekte calistiginda,
izleyici katilimi, hikaye bulma ve is giicii verimliligi gibi belirli alanlarda 6nemli

oOlgtide katki saglama imkani vardir. Otomatik g¢eviri, metin ve gorsel olusturma gibi

1



olas1 kullanimlardan bazilari, gazetecinin elini kolaylastirirken farkli yaratici alanlara

kaymasina sebep olarak gazeteciligin degisim ve doniisiimiine etken olabilir.

Gazeteciligin yasadig1r diinya, ozellikle medya ve teknoloji alanlari, yapay zeka
tarafindan yeniden sekillendirilecek. Gazetecilik son teknolojide kalmak istiyorsa,
yapay zeka hakkinda bilgi sahibi olmali ve bunun haber odasi1 ve daha genis toplum

icin kullanimlarini ve sonuglarini kesfetmelidir.

Yapay zeka kullaniminin gazetecilik pratiklerine dahil olmasiyla birlikte endise olarak
karsimiza ¢ikan daha az insan giicline ihtiyag¢ olacak algisinin yerini, sosyal, kiiltiirel
ve ekonomik doniisiimlerin sonucu olarak hibrit bir yapi izleyecektir. Gazetecilerin
mesleki bilgi birikim ve yetkinliklerini daha yaratici ve kaliteli haber {iretimine
harcayacaklari, algoritmalari ve robotlar1 kendi yararina kullanarak kazandiklari
zamani en verimli sekilde kullanabilecekleri bir yapinin etkinligi 6nem arz etmektedir.

Bu da gazetecilik pratiklerinde mesleki doniistimii ifade etmektedir.

Yapay zeka teknolojilerinin gelismesi ve kullanim alanlarinin artmasiyla birlikte
gazetecilik de bu gelisimden etkilenmektedir. Gazetecilikte enformasyon iiretimi,
dagitimi, sunumu ve tiiketimi stireglerinin her bir noktasina dokunan bu teknolojinin
etki alanlar1 gittikge artmaktadir. Bu nedenledir ki, yapay zeka kullanimi1 ve olanaklari
arttikga gazetecilik mesleginin pratikleri de degisim gosterecektir. Yapay zekanin
gazetecilik alanindaki kullaniminin, haber iiretimi, sunumu ve dagitim siireglerinde
onyargi, taraflilik ve etik ihlallerine yol acabilecek potansiyeli, bu teknolojilerin
gazetecilik meslegindeki uygulamalarinin ve etkilerinin yeniden degerlendirilmesini
zorunlu kilmakta, boylece gazetecilik pratiklerinde ve mesleki doniisiimde 6nemli soru
isaretleri ve zorluklar ortaya c¢ikarmaktadir. Bu baglamda, yapay zekanin
gazetecilikteki kullaniminin artmasiyla birlikte, gazetecilik mesleginin bu yeni
teknolojik doniisiime nasil uyum saglayacagi, etik standartlar1 nasil koruyacagi ve
haberin dogrulugunu ve tarafsizligini nasil giivence altina alacagi konulari, tezin
problematigini olusturmaktadir. Bu problematikten yola ¢ikarak tezin amaci ise,
yapay zekanin gazetecilik alaninda kullaniminin gazetecilik pratikleri {izerindeki
etkilerini belirlemek, bu teknolojik doniisiimiin gazetecilik meslegine olan potansiyel
etki ve degisimlerini kapsamli bir sekilde analiz ederek, gazetecilik etik ilkeleri ve
mesleki standartlar agisindan ortaya ¢ikabilecek zorluklar1 ve firsatlari ortaya

koymaktir.



Basta ABD, Avrupa ve yani sira uzak dogu olmak lizere diinyanin bir¢ok iilkesinde
yapay zeka teknolojisinin gazetecilik alaninda genis uygulamalari mevcuttur. Bu
alanda da muhtelif akademik arastirma ve caligmalar literatiirde yer almaktadir.
Tiurkiye’de yapay zekanin gazetecilik alaninda kullannmi ve bununla birlikte
gazetecilik mesleginin doniismesi ile ilgili bu tiirde derinlemesine ¢alismalar ancak
cok yakin bir zaman dilimi i¢inde yapilmaya baslanmis ve nispeten smirli bir
diizeydedir. Tiirkiye’de gazetecilikte yapay zeka uygulamalar ile ilgili baz1 caligmalar
mevcut olsa da bu konunun hem teknolojik tarafin1 inceleyecek hem de sonuglarinin
etkileri ile gelecege yonelik perspektif olusturacak derinlemesine ¢alismaya ihtiyag
bulunmaktadir. Bu ¢alisma da bu konudaki ¢alismalara ilave olarak, gazetecilik
mesleginin donilisiimiinii meslek pratikleri baglaminda incelemek adina alana 6nemli

faydalar saglayacaktir. Calismada yanitlanmasi planlanan arastirma sorulari1 asagidaki

gibidir:

1. Yapay zeka giiniimiizde gazetecilikte enformasyon iiretimi, sunumu ve dagitimi
asamalarinda nasil ve ne etkinlikte kullanilmaktadir?

2. Yapay Zeka uygulamalarinin gazetecilik alaninda uygulanmasiyla beraber
gazetecilik meslegi pratiklerinde olumlu ve olumsuz ne sekilde degisimler
olmaktadir?

3. Yapay Zeka gazeteciliginin etik kurallar ve yayin politikas1 {izerinde olusturdugu
ve olusturabilecegi olumlu ve olumsuz etkiler nelerdir?

4. Yapay zeka gazeteciligin gelecegini nasil sekillendirecek, bir doniisiim mii yoksa

bliylime mi getirecek?

Arastirma yontemi olarak yart yapilandirilmis derinlemesine goriisme metodu
uygulanacaktir. Bu amagla {i¢ farkli segmentten 6 ila 8 kisi olmak iizere, toplamda 21
kisi ile goriisme yapilmasi planlanmaktadir. Ug segment; gazeteciler, akademisyenler
ve teknoloji uzmanlari/teknokratlar olarak belirlenmistir. Her bir gruba yonelik 6 ila 8

soru sorularak alinan cevaplarin nitel igerik analizi yapilacaktir.

Tez dort ana boliimden olugmakta olup ilk li¢ boliimde tezin ana konusunu olusturan
kavramlarin teorik olarak ele alinislar1 yer almaktadir. Bu boéliimlerde ilgili konulara
ait literatiir ¢aligmasi c¢ercevesinde konulara kavramsal agiklik getirilmeye
calisilmaktadir. Konunun temelini olusturan iletisim ve medya teknolojilerinin

gecmisten giinlimiize gelisimi ve etkilerinin ele alindigi birinci bolim  sozli
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iletisimden giinlimiiz dijital iletisim teknolojilerine kadar olan siireci kronolojik olarak
ele almaktadir. Tezin ana konusu olarak yapay zeka kavraminin taniminin yapildigi,
diinyada ve Tiirkiye’de tarihsel gelisiminin ve iletisim alanina olan etkilerinin ele
alindig1 ikinci bolim, bize yapay zekd konusunda kavramsal bir bakis agisi
sunmaktadir. Ugiincii boliimde ise yapay zekd uygulamalarinin gazetecilik alaninda
kullanimi irdelenmekte, dijital ¢agin getirdigi farkli dijital gazetecilik tiplerinin her
birinde yapay zekanin rolii ele alinmakta, haber tiretimi, dagitimi, sunumu ve tiiketimi
asamalarmin her birinde etkisi ele alinmaktadir. Ayrica bu boliimde yapay zekanin
gazetecilik alaninda yaptigi doniisiimiin teorik cergevede degerlendirmesi
yapilmaktadir. Kavramsal bu ii¢ bdliimden sonraki dordiincii boliimde yapay zeka
uygulamalarinin gazetecilik pratikleri iizerindeki etkilerine yonelik tezin arastirma

boliimii yer almaktadir. Besinci ve son boliim ise sonug ve Onerileri igermektedir.



1. ILETISIM ve MEDYA TEKNOLOJILERININ ORTAYA CIKISI VE
GELISIiM EGiLimMi

Iletisim, hayatin hemen her alaninda gergeklestirilen, basitten karmasia dogru genis
bir yelpazede yer alan birgok eylem, sOylem ve etkinliklerle ilgilidir. Giinlik
yasamdaki diyaloglar, televizyon izleme, internet medyasini takip etme ya da gazete,
dergi okuma gibi durumlarda siirekli ve kesintisiz bir sekilde ¢ok katmanli olarak
gerceklesen iletisim, hem bilissel ve duygusal hem de davranigsal yonii ile duygu,
diisiince, tutum, alg1 ve davranislar1 olusturup yonlendiren bir siirectir (Siilli, 2018).
Bu stirekli etkilesim, toplumun siirekli dontisiimiiniin ve evriminin temel tagidir, ¢iinkii

insanlar arasindaki iletisim, toplumsal yapinin sekillenmesinde kritik bir rol oynar.

fletisim alanindaki diisiiniirler, insanlarmn iletisim kurdugu ortam olan medyanin,
diisiince siireclerini ve dolayisiyla toplumun genelini onemli oOlgiide etkiledigi
konusunda hemfikirdir (Baldini, 2000, s. 3). Bu etki, medyanin toplumsal normlari,

inanglar1 ve kolektif bilinci sekillendirmedeki derin etkisinin altini ¢izmektedir.

Iletisimin zamansal ve mekansal diizenlenisi, kullanilan medya, yani iletisim
araglarmin yapisal 6zelliklerine baglidir. Ornegin, sozlii iletisim aninda geri bildirim
sunarken mekana baghdir; yazili iletisim zamani agar ama mekana baghiligin siirdiiriir;
elektronik iletisim ise zaman ve mekani asarak kiiresel bir simdiki zaman hissi yaratir
(Aydogan, 2013, s. 84). Bu evrim, zaman ve mekani algilama seklimizi temelden
degistirerek diinyay1 daha birbirine bagli ve anlik hale getirirken insan deneyiminin
siirlarini genisletir ve bireylerin kendi diinyalarinin 6tesindeki olaylar ve fikirler

hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmalarini saglar.

Rogers (1986, s. 2) iletisim teknolojisi kavramini, bireylerin bilgi toplamasini,
islemesini ve bagkalariyla bilgi aligverisinde bulunmasini saglayan donanim
ekipmanlarini, organizasyonel yapilar1 ve sosyal degerleri kapsayacak sekilde
tanimlamaktadir. Bu tanima gore iletisim teknolojisi dedigimizde sadece kullanilan
araglarin altyapisini olusturan teknolojik aygitlar degil, biitiin bunlarin kullanimim
iceren sosyal ¢evreyi ve biraktigi etkiyi de kapsayacak bir ekosistem ele alinmaktadir.
Iletisim teknolojileri dokunma, koku alma, tat alma ve dzellikle isitme ve gérme gibi
insan duyularini genisletmektedir. Bu uzantilar, bireylerin hem mekan hem de zaman

acisindan yakin g¢evrelerinin 6tesine ulagsmalarina ve aksi takdirde erisilemeyecek



bilgileri elde etmelerine olanak tanir (McLuhan, 2013, s. 98). Medya teknolojileri
"diinyaya agilan bir pencere" saglayarak, dogrudan deneyimlerimizin 6tesindeki uzak
olaylara iligkin anlayisimiz1 gelistirir. Medya teknolojileri, sosyo-tarihsel, endiistriyel,
siyasi ve cografi degisimlerle birlikte caligsarak, toplumsal degisimi sekillendirir,
toplumsal yapilarda ve anlamlarda yeniden yapilanmaya yol agar (Berry vd., 2010, s.
vii). Bilginin toplanmasindan paylasilmasina kadar her asamada teknolojik araglarin
Oonemi yadsinamaz ve dolayisiyla iletisim teknolojilerindeki gelismeler toplumlarin
bilgiye erigim bigimlerini kokten degistiren bir doniisiimii temsil etmektedir. Medya
teknolojilerinin bu evrimi, toplumsal normlar ve degerler iizerinde derin ve kalici
etkiler birakir, bireylerin diinyay1 algilama ve onunla etkilesim kurma sekillerini

temelden degistirir.

Iletisim teknolojilerinin tarihi, konusma dilinin icadi ve magara duvarlarindaki
piktograflar gibi yazili formlar da dahil olmak iizere insan iletisiminin en eski
bi¢imlerine kadar uzanmaktadir (Gleick, 2011, s. 36). Bu tarihsel bakis agisiyla,
iletisim teknolojileri tarihinin insanlik tarihi kadar eski oldugunu, insanligin iletisim

aracglarinda yaptig1 ilerlemenin ¢esitliligini ve zenginligini gorebilmekteyiz.

Kitle iletisim teknolojilerinin kokleri ise, Stimerler ve Misirlilar gibi eski uygarliklar
tarafindan kullanilan kil tabletler, parsomenler, papiriis ve benzeri araglara
dayanmaktadir (Innis, 1950, s. 7). Bu erken donem teknolojiler olarak
adlandirabilecegimiz iletisim araglarini, bugiinkii iletisim aglarmin temellerini
olusturan, bilginin depolanmas1 ve dagitilmasi konusundaki ilk adimlar olarak
nitelendirebiliriz. Ancak, Gutenberg'in hareketli tip matbaasi gibi teknolojilerin genis
kitlelere ulasmast 1830'larda Amerika Birlesik Devletleri'nde "penny press"in
kullanilmaya baslanmasiyla miimkiin olmustur (Schudson, 1981, s. 51). Bu dénem,
kitle iletisiminin ve bilgiye erisimin, sadece belirli seckin bir kitleye degil her
kesimden kisiye ulasabilme imkanindan dolayi, demokratiklesmesinde bir doniim

noktas1 olmustur.

Tek yonlii iletisimin ¢ok daha genis kitlelere ulagsmasinda bir sonraki siire¢ olarak
devreye giren sinema, radyo ve televizyon gibi elektronik medya teknolojileri
fazlasiyla etkin olmustur. Elektronik medya, kamusal ve 6zel ile global ve yerel

arasindaki smirlar1 yeniden tanimlamis ve yeni sosyal yapilar olusturmustur (Berry



vd., 2010, s. vii). Bu donem, kiiltiirel ve toplumsal normlar1 sekillendiren ve genis

kitlelerin diigiince ve algilarini etkileyen medyanin giiciiniin artisini isaret etmektedir.

Ancak 1980'lerde, bilgisayar tabanli iletisim sistemlerinin ortaya ¢ikmasi ve
bilgisayarlarin aglarla birbirine baglanmasiyla birlikte, ¢cok kisiden ¢ok kisiye bilgi
aligverisine imkan veren bir degisim meydana gelmistir (Castells, 2013, s. 473). Bu
degisim, insan iletisiminde temel bir donilislime isaret eden "yeni iletisim
teknolojileri”, "yeni medya" veya "etkilesimli iletisim“in yiikselisini isaret ediyordu
(Rogers, 1986, s. 2). Boylece, iletisimdeki interaktif ve ¢ok yonlii yapmin yiikselise
gegmesi ve bireylerin medya iceriginin olusturulmasi ve paylasilmasindaki roliiniin
artmasi mimkiin olmustur. Giiniimiize kadar devam etmekte olan bu siiregte, siirekli

inovasyon ve teknolojik gelisimin sadece iletisim sekillerimizi degil, ayn1 zamanda

toplumumuzun yapisal ve kiiltiirel yonlerini de doniistiirdiiglinii gérmekteyiz.

Baldini (2000, s. 5), tarihsel olarak, iletisimin gelisiminin {i¢ devrimsel dénemden
gecerek dort farkli kiiltiire yol agtigin1 vurgulamistir. Buna gore, yazinin icadiyla
birlikte baslayan kirografik devrimi, matbaanin icadini takiben Gutenberg devrimi
izler ve iiglincii donem ise elektrik ve elektronik devrimi olarak belirtilmistir. Bu
devrimler sozli kiiltiir, el yazmasi kiiltiirii, matbaa kiiltiirii ve elektrik-elektronik
devriminin sekillendirdigi modern kiiltiiriin ortaya ¢ikmasiyla sonuglanmistir (Baldini,
2000, s. 5). Glinlimiizde bu donemlere ek olarak iletisim araglarinin evriminde yeni bir
asamay1 temsil eden dijital iletisim donemi de eklenmistir (Siillii, 2018). Bu cag,
etkilesim kurma, bilgi paylasma ve diinyay:1 algilama bi¢imlerimizi siirekli olarak
dontistiiren, benzeri gorilmemis bir degisim ve yenilik hiziyla karakterize
edilmektedir. Dijital ¢agin bu yeni donemi, iletisim ve medya teknolojilerinin siirekli
evrimlesen dogasinin bir yansimasidir ve gelecekte nasil bir etki yaratacagi hala

kesfedilmeyi bekleyen bir alan olarak durmaktadir.

Bu boliimde iletisim ve medya teknolojilerinin tarihsel gelisim ve degisim siirecleri
s6zden yaziya gegis, yazidan baskiya gegisle makinelesme, elektrik-elektronik

medyaya geg¢is ve dijital iletisim teknolojileri seklinde siniflandirilarak irdelenecektir.



1.1. Sozden Yaziya Gegis: Chirografik Devrim

Insanlik, yiizlerce y1l boyunca bilgilerini ve deneyimlerini sozlii olarak aktarmistir.
Yazimin ortaya ¢ikmasindan dnceki eski zamanlarda s6zlii iletisim, insan toplumlarinin
temel bir yoniiydii ve bilgi, kiiltiir ve tarih aktarimi i¢in birincil ara¢ olarak hizmet
ediyordu (Couch, 1989). Sozlii kiiltiirler gergekten de yiiksek sanatsal ve insani degere
sahip giiclii ve glizel sozlii performanslar iiretir (Ong, 1982, s.10). S6zIii kiiltiir mitleri,
efsaneleri ve ahlaki kodlar1 bir nesilden digerine aktarmak icin biiyiik dlglide sozli
iletisime dayaniyordu. Hikayelerin, efsanelerin, mitlerin ve tarihi olaylarin, kusaklar
boyu sarkilar, masallar ve ritiieller araciligiyla aktarilmasi kolektif bellegin
korunmasinda ve kiiltiirel kimligin sekillenmesinde kritik bir rol oynamistir. Bu ¢agda,
hikaye anlaticilart bilginin koruyucular1 ve aktaricilart olarak énemli bir toplumsal
konuma sahipti (Korb vd., 2016). Onlarin yetenekleri ve hafizalari, bilginin kesinligini

ve kesintisiz akisini garanti etmede ¢ok dnemliydi.

Sozli iletisim, topluluklarin degerlerini, inanglarint ve geleneklerini ifade etmeleri ve
giiclendirmeleri i¢in bir ara¢ olarak hizmet etmistir. Bu nedenle, eski uygarliklarda
sOzIi iletisimin Onemi, kiiltiirel siirekliligin korunmasindaki ve Kkiiltlirel yon
degisimine izin verilmesindeki rolii ile daha da vurgulanmaktadir (Mucina, 2011). Bu
da sozli kiiltiirtin sadece bilgi aktarma araci olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal
orgiitlenme ve bireysel kimligin sekillenmesinde de Onemli bir rol oynadiginm

gostermektedir.

Bilgi ve deneyimlerin nesilden nesile aktarilabilmesi ancak gii¢lii bir hafiza ile
miimkiin olacagindan gelismis bir bellek yetenegi sozlii kiiltiirtin en belirgin 6zelligini
teskil etmektedir. Ayn1 zamanda sozlii iletisim konusmacilar ve dinleyiciler arasinda
¢ift yonlii bir siire¢ oldugundan, konusma ve anlama becerisini de icermektedir.
Bilginin dil ile aktarildigi, kulak ile duyuldugu ve bellek ile saklandig1 bir siireci ifade
etmektedir. iletisimin kurulmasi ve bilgilerin saklanmasi tamamen insan viicudu
tizerinden gerceklesir; kulak ve bellek, bu siirecte hayati 6nem tasir (Kocabay Sener,
2015, s. 94). Dolayisiyla sozlii iletisim doneminde bir iletisim teknolojisinden
bahsedemeyiz, iletisim icin kullanilan aracin insanin kendi bedeni oldugunu ifade
edebiliriz. SOzl iletisime olan giiven, erken insanlarda dilin ve bilissel yeteneklerin

gelisimini 6nemli Olclide etkilemistir. Donald (1991, s. 120) sozli kiltiirlerde dil



kullaniminin hafizay1, soyut diisiinmeyi ve karmasik sosyal aglarda gezinme becerisini

gelistirdigini vurgulamaktadir.

Sozli donemde iletisimin hem zaman hem de mekéana bagli oldugu goz Oniine
alindiginda, kisilerin iletisim kurabilmeleri i¢in eszamanli olarak ayni mekanda bir
arada bulunmalar1 zorunludur (Kocabay Sener, 2015, s. 96). Bu durum, iletisimin
dogrudan ve kisisel olmasini saglar, ancak ayni zamanda iletisimin ulasabilecegi
kitleyi ve hizin1 sinirlar. So6zlii iletisim, topluluklarin kiiltiirel degerlerini, inanglarin
ve geleneklerini yansitan ve koruyan bir aragtir, ancak bu bilgilerin zaman iginde
degisime ugrayabilecegi ve nesiller arasi aktarim sirasinda farklilagabilecegi de

gbzden ¢ikarilmamalidir.

Yazimin bulunmasi ise kulaga dayali iletisimden goze dayali iletisime gegisi simgeler.
Yazi ile gii¢, kulaktan gdze ge¢mistir. Bilgi, kulakla duyulan ve hafizada tutulmasi
gereken bir olgudan yaziyla kaydedilen ve gozle bu kaydin okunabildigi bir forma
geemistir (Aydogan, 2013, s. 85). Yazinin olusturulmasi ve kullanilmasi ile iletigim
sadece ayni zaman ve mekani paylasan kisiler arasinda gerceklesmekle sinirli
olmaktan ¢ikmis, kaydedilen ve bu sayede yayilan bir karaktere biirlinmiistiir.
Boylelikle gecmisin gelecege tasinarak aktarilmasinda yazi kilit rol oynamistir. Bu
anlamda yazi, insanlik tarihinin en biiylik icatlar1 arasinda yer alir. Ciinkii insan
deneyimlerinin aktarilmasini, tarihin yazimini, bizzat tarihi olanakli kilmistir

(Robinson, 2019, s. 53).

Yazinin icadr aym1 zamanda hiikiimetler, yasalar ve orgiitlii dinler gibi kurumlarin
gelisimini miimkiin kilmistir. Sonugta yazili kanunlar siyasi ve hukuk sistemlerinin
temel bir pargasi haline gelmis, incil ve Kuran gibi dini metinler ise tarih boyunca
say1s1z toplumun kiiltiirel inan¢ ve uygulamalarini gliniimiize kadar sekillendirmistir.
Yine ticaret ve ekonomi bu sekilde gelismistir. Yazma yayginlastik¢a insanlar ve
kiltlirler arasindaki iletisim de genisleyerek fikir ve bilgilerin daha genis capta
dolagmasina olanak saglamistir. Bu, ylizyillar boyunca el yazmalarinin yaratilmasi,
matbaanin icadi, gazete ve dergilerin ¢ogalmasi gibi bir dizi yeniligin gelismesine yol
acmistir. Dolayisiyla yazi, toplumlarin diizenlenisinde, bilimin, kiiltiiriin ve

medeniyetin gelisiminde ¢ok dnemli bir role sahiptir.



Tarih boyunca yazinin bi¢imi ve yazinin yazildigi materyaller de evrim ge¢irmistir.
Ik yazi sistemleri harflerden degil, cok ¢esitli sembol, desen ve isaretlerden
olusmaktadir (Schmandt-Besserat, 2019, s.21). Ilk yaz1 &rnekleri M.O. 3. yiizyil
dolaylarinda Mezopotamya’da ortaya ¢ikmistir. Bu donemde Siimerlerin ¢ivi yazisini,
Misirlilarin ise hiyeroglif yaziy1 gelistirdigi bilinmektedir (Robinson, 2019, s. 60).
M.O. 1500°de Cinliler, M.S. 50°de Mayalar ve M.S. 1400 yillarinda Aztekler kendi
yazi yontemlerini bulmuslardir (Baldini, 2000, S. 23). Daha sonrasinda Fenikelilerin
buldugu fonetik alfabeyi gelistiren Antik Yunanlar giinlimiizdeki harflere dayali yazi
sistemine yakin bir yazi dili olusturmuslardir (Havelock, 2019, s. 68). Yazi sistemleri
bu sekilde zaman i¢inde gorsel isaretlerden harflere dayali glintimiizdeki sekline dogru
evrilmistir. Bu tarihsel siirecler i¢inde yazi, Mezopotamya’dan farkli cografyalara
dogru, kiiltiirlerin birbirlerinden etkilenerek yeni yazi sistemleri olusturma yollarina

gitmesiyle yayilmistir.

Yazi, kagidin icadina gelmeden Once yine c¢ok ¢esitli malzemelerin {izerine
resmedilmis ya da yazilmistir. Taslar, kil tabletler, palmiye yapraklari, aga¢ kabuklari,
keten bezi, papiriis ve parsomen bu materyaller arasindadir (Glimiishan, 2018). Ancak
bu malzemelerin niteligi bugiin bildigimiz anlamda bir okuryazarligin gelismesi
oniinde engeller olusturuyordu. Malzemelerin kitligi, bu materyallere islenen yazinin
belirli el becerileri gerektirmesi ve dolayisiyla liretiminin ¢ok genis olamamast bu

sinirhiliklar arasindaydi (Havelock, 2019, s.71).

M.O. 2. yiizyilda Cin'de kagidin icads, bilginin kaydedilme ve iletilme bigiminde gok
onemli bir etki yaratmistir. Yazmak i¢in kagidin kullanim ilerleyen ytiizyillar i¢inde
baska cografyalara da yayilmistir (Goneng, 1993, s. 60). Kagit 6nceki materyallere
gore ¢ok daha kolay tiretilen ve uygun maliyetli bir malzemeydi. Ayrica hafif olmasi
sebebiyle taginmasi ve saklanmasi daha kolaydi. Dolayisiyla kagidin icadi, yazinin
daha genis Olgekte cogaltilmasina imkan saglamis; egitimin, bilimin, sanatin ve
medeniyetin ilerlemesine yol agmistir. Bilgi ve kiiltliriin yayilmasini ve de boylelikle
tiim insanlarin entelektiiel zenginlesmesini tesvik ederek insanligin evriminde temel
bir rol oynamigtir. Yazili kiiltlir uzun yiizyillar boyunca kitaplar araciligiyla kagit

tizerinden ilerlemistir.

Ancak kagidin icadi da bugiin bildigimiz anlamda okuryazarligin olugsmasina ve

kiltliriin yayilmasina hemen ve dogrudan yol agmamustir. Ciinkii matbaanin icadina
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kadar yazi, el yazmasi teknigi ile yazilmakta; kitaba deger verilmeye baglansa da kisith
bir elit kesim ve dini otorite ulasabilmekte ve de az sayida insan okuma yazma
bilmektedir (Siillii, 2018). Matbaanin icadi ise yazinin yayginlasarak sozli kiiltiiriin
hakimiyetini azaltmasina ve yazili kiiltiiriin genis halk kesimlerine ulasarak gergek

anlamda demokratiklesmesine yol agacaktir
1.2. Yazidan Baskiya Gecis: Tipografik Devrim

Matbaanin icadi, yazinin elle yazilarak ¢ogaltilmasi yerine makinelesme sayesinde
tipografik baski teknigi ile birlikte liretim zamanini ve emek yogunlugunu diisiirerek
kitaplarin ve yazili kiiltiirlin yayginlik kazanmasina yol agmistir. Bu sayede kopyalama
miimkiin olmus, el yazmasiyla yazilms eserler eski dnemini yitirmistir (Oztiirk, 2017,
S. 320). Takip eden siiregte, kitlesel basim ile kaynaklar kitlelere hizl1 ve daha ucuza
ulagsmaya baslamistir (Yasar, 2020). Matbaa her ne kadar Avrupa’dan neredeyse yiizyil
once Cin ve Kore’de icat edilmis olsa da (Mumford, 2019, s. 116) etkilerinin tiim
diinyaya yayilmas1 15. yiizyilda Avrupa’da Gutenberg tarafindan gelistirilmesinden

sonraki siiregte yasanmistir.

Matbaa ilk ¢iktiginda makinelerin ortaya ¢ikardigi yazi olarak goriilmiis ve de bu
anlamda iletisimde makinelesmeyi temsil ettigi i¢in giiniimiiziin "yapay zekasi"na
benzer sekilde "yapay yaz1" olarak adlandirilmistir. Oyle ki, kitaplarin {iretim hizinda
ve yayilmasinda biiylik bir doniistime isaret eden matbaanin bulunusu, Ronesans
déneminin baslangici olarak kabul edilmistir (Rogers, 1986, s. 27). Matbaa teknolojisi
ile kitaplarin c¢ogaltilmas: yontemi, el yazisiyla kitap iiretmenin yerini almistir.
Boylelikle kitaplarin tiretilme hizi artmis ve hizla cogaltilan kitaplarin ¢ok daha genis

sekilde dagitimi miimkiin hale gelmistir.

Bu, yazinin icadi kadar etkili bir devrim olmustur. Ciinkii matbaanin icadi, kitap ve
metinlerin seri iiretimini kolaylastirarak yalnizca yaratim siirecini degil, ayn1 zamanda
siire¢ icinde daha genis bir okuyucu kitlesinin bilgiye erisimini, yani bilginin
dolasimini da kolaylastirdi. Avrupa’da kilisenin ve ruhban smifinin otoritesine karsi
baslatilan reform siirecinin de 6nemli bir pargasiydi. Matbaanin kullanimi, inlii
reformist Martin Luther’in tezlerinin kisa siirede genis ¢apta yayilmasina da imkan
saglamustir (Graff, 2019, ss. 122-123). Matbaanin bilim, din ve politika {izerinde biiyiik

etkisi olmustur. Yeni fikirlerin ve bilimsel kesiflerin yayilmasi ¢ok daha hizli hale
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gelmis ve modern diinyanin sekillenmesine, elestirel diisiincenin ve ifade
Ozglirligliniin desteklenmesine yardimci olan dini ve siyasi metinlerin yayimlanmasi

da miimkiin hale gelmistir.

Yine de baski1 teknolojisinin etkisi ¢ok kademeli olmus ve yiizyillar iginde gelismistir.
Avrupa’da 16. yiizyilin ortalarinda ilk gazeteler yayinlanmaya baglamis, gazetecilik
zaman i¢inde doniiserek 19. yiizyilda zirve donemini yasamistir (Ozkan, 2000, s. 5).
17. yiizyilda siireli yaynlar, ilk akademik bilimsel dergiler yaymlanmaya baslamistir
(Stlld, 2018). Gazeteler 18. ve 19. yiizyillarda halkin yerel ve uluslararasi olaylardan
haberdar olmasini saglayan temel bilgi kaynaklarindan biri haline gelmistir. Ayni
zamanda siyaseti ve kiiltlirii etkileyerek kamuoyu olusumunu da tesvik etmislerdir.
Basin, Gutenberg'in icadindan neredeyse dort yiizyil sonrasinda modern anlamda bir
kitle iletisim araci haline gelmistir. 1814 yilinda Londra’da yayinina baslanan “The
Times” gazetesi, kullanilan gelismis matbaa teknolojisi sayesinde dakikada 1100 baski
yapabilen bir kapasiteye erigsmistir (Giircan ve Kumcuoglu, 2017, s. 151). Bu sekilde
tabloid gazeteler yayginlik kazanmis; 1833'te “Herkes i¢in parliyor” mottosuyla
yayina baglayan “New York Sun” 6rneginde oldugu gibi bir sente satilan ve siradan
halki kapsayarak genis bir kitleyi hedefleyen gazeteleri ifade den “penny press”
donemi baslamistir. Yiiksek hizli baski makineleri sayesinde 30.000-40.000 adetlik
bliyiik baski islemleri miimkiin olmus, bu sayede kitle iletisim devrimi yaganmistir

(Rogers, 1986, s. 28).

Ozetle matbaanin icadi, kitaplar1 daha yaygin ve uygun fiyath hale getirmis, bilginin
yayilmasini kolaylastirmistir. Bilgi tizerindeki elitlerin ve din otoritelerinin hakim
gliclinii sarsmis, genis halk kesimlerinin bilgiye erisimini saglamistir. Bu sayede
elestirel diisiince, kiiltiir, bilim, gilizel sanatlar ve edebiyat da geligmistir. Matbaanin
kullanilmaya baslamasi ve teknolojide yasanacak olan diger gelismelerle iletisimde
makinelesme dénemi baslamistir. Iletisim teknolojilerinin makinelesmesiyle beraber
iletisimin sermayelesmesi donemine girilmistir. Yine gazetelerin ve gazeteciligin
ortaya ¢ikmasinda, farkli mekanlardaki olay ve haberlerin ¢ok c¢esitli yerlerdeki

insanlara ulasmasinda matbaanin 6nemli rolii olmustur.

Gazetelerin Ortaya Cikist ve Geligimi
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Matbaanin 15. ylizyilda icat edilmesi, yazili materyallerin seri tliretimini kolaylastirmis
ve bilginin yayilmasinda yeni bir ¢ag baglatmistir. Bu donemdeki en onemli
gelismelerden biri gazetelerin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasi olmustur (Moran,
1971). Gazeteler ilk olarak 1400'li yillarda Avrupa'da ortaya ¢ikmaya baslamustir;
bilinen en eski gazete benzeri yayinlar 1605 yilinda Strasbourg'da yayinlanan Relation
Aller Fiirnemmen und Gedenckwiirdigen Historien ve 1609 yilinda Almanya'nin
Wolfenbiittel kentinde yayinlanan Avisa Relation oder Zeitung'dur (Unwin ve Tucker,
2024). Ingiltere'de 1665'te yayimlanan "Oxford Gazette", sadece bir say1 ¢ikan ilk
Amerikan gazetesi "Public Occurrences” ve 1702'de yayimlanan ilk Ingilizce giinliik
gazete "The Daily Courant" olup, gazetelerin daha genis cografyalara yayilmasi ve
daha fazla insana ulasmasi, igeriklerinin ve haber degerlerinin gelismesi ve buna
paralel olarak gazetecilik mesleginin ilerlemesi esasen Endiistri Devrimi ile birlikte

gerceklesmistir (Ozcaglayan, 2008).

Endiistri Devrimi'nin getirdigi teknolojik degisimle birlikte artan baski kalitesi ile
beraberinde diisen kagit fiyatlar1 gazete maliyetlerini azaltmis, bu durum, gazete
boyutlarinin, sayfa diizenlerinin ve fiyatlarmin diismesine neden olarak, gazetelerin
daha genis kitleler tarafindan satin alinabilmesini saglamistir (Ozgaglayan, 2008).
Gelisen 1sgiicii kalitesi ve yaratic1 gazeteci ve matbaacilarin katkilariyla, gazeteler yeni
teknolojilerin olanaklarini okuyuculara sunmaya baslamistir (Tokgoz, 2022, s.63).
Seri iliretim olanaklar1 gazetelerin daha yaygin ve halk tarafindan erisilebilir hale
gelmesini saglamustir. 17. ylizyila gelindiginde gazeteler Avrupa sehirlerinin ortak bir
ozelligi haline gelmis, Londra, Paris ve Amsterdam gibi yerlerde gazete iiretiminin ana
merkezleri ortaya ¢ikmistir. Bu gazeteler yerel haberler, sosyal olaylar ve hatta eglence
Ve spor haberlerinin ilk bi¢imleri de dahil olmak iizere daha genis bir konu yelpazesini

kapsamaktadir (Unwin ve Tucker, 2024).

Gazetelerin biiylimesi, okuryazarligin yayginlagsmasi ve yiikselen orta siniflar arasinda
artan bilgi talebiyle yakindan iligkiliydi (Stephens, 2007, s. 18). Daha fazla insan
okuma yazma 6grendikce, gazete endiistrisi de bu biiyiiyen pazar1 karsilamak igin
genislemistir. Gazeteler, fikirlerin yayilmasi ve giincel olaylarin tartisilmasi igin bir
platform sagladiklarindan, kamuoyunun ve siyasi sdylemin sekillenmesinde de 6nemli

bir rol oynamistir (Unwin ve Tucker, 2024).
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18. ve 19. yiizyillarda gazete teknolojisi ve dagitiminda daha fazla ilerleme
kaydedilmistir. Telgrafin kullanilmaya baslanmasi ve daha hizli baski makinelerinin
gelistirilmesi, haber iceriginin hizli bir sekilde iletilmesine ve iretilmesine olanak
saglamistir (Park, 1923). 19. yiizyilda telgraf, telefon, daktilo makinesi ve fotografin
icad1 ve bu teknolojilerin gazetecilikte kullanilmasi, gazeteyi yeni bir kitle iletisim
araci haline getirdi. Gazeteler daha hizli hazirlanir hale geldi ve fotograf gibi gorsel

ogelerin yaygin kullanimiyla daha ¢ekici oldu (Ozgaglayan, 2008).

20. yiizy1l, radyo, televizyon ve internet gibi yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasiyla
gazete endiistrisinde daha da dnemli degisikliklere yol agmustir (Ozgaglayan, 2008).
Geleneksel basili gazeteler dijital ¢agda zorluklarla karsilasmis olsa da, okuyuculara
ulagmak icin ¢evrimici ve multimedya platformlar1 gelistirerek uyum saglamislardir.
Bu degisikliklere ragmen, gazeteler bilginin yayilmasinda ve kamusal sdylemin

sekillenmesinde hayati bir rol oynamaya devam etmektedir.
Dergilerin Ortaya Cikisi ve Geligimi

Gazetelerin gelisiminin yani sira, dergilerin ortaya ¢ikisi ve yayginlasmasi da yazidan
basili yayia gegciste onemli bir rol oynamustir. Tipik olarak genis bir konu yelpazesini
kapsayan daha uzun bigimli, siireli yayinlar olarak tanimlanan dergiler, ilk olarak 17.
ylzyilin sonlarinda Avrupa'da ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bilinen en eski dergi
benzeri yaymn, 1663 yilinda Almanya'da yaymlanan Erbauliche Monaths-
Unterredungen'dir (Unwin ve Tucker, 2024). Bu yayin dini ve ahlaki konulara
odaklanmis ve okuyucularma egitici ve ilham verici igerik sunmay1 amacglamistir.
Bunun yami sira taninan en eski akademik dergiler ise 1665 yilinda yayimlanmaya
baslayan Fransiz Journal des Scavans ve Ingiliz Philosophical Transactions of the
Royal dergileridir (Unwin ve Tucker, 2024). Bu 6ncii dergiler, yeni bilimsel kesiflerin,
teorilerin ve tartismalarin hizli ve yaygin bir sekilde dagitilmasi icin platform gorevi
gormistiir. Basili format, el yazmalarinin sinirli dolagiminin aksine, bilimsel igerigin

kitlesel olarak cogaltilmasina ve dagitilmasina olanak saglamistir.

Modern akademik derginin kokenleri, el yazmasindan basili metne kademeli gegise
dayanmaktadir. Matbaanin ortaya ¢ikisindan once, akademik fikirlerin yayilmasi,
zaman alic1 ve dislayici bir siireg olan fiziksel olarak dolasima sokulan el yazmalartyla

sinirl kalmistir (Haveman, 2004). Akademisyenler baglangicta basili dergiye siipheyle
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yaklasmis, bu yeni mecranin hizi ve erisilebilirliginin akademik sdylemin titizligini ve
otoritesini zayiflatacagindan endise duymuslardir. Zamanla, basili derginin faydalari
daha belirgin hale geldikce, akademik topluluk i¢inde yavas yavas kabul ve mesruiyet
kazanmistir (Bazerman, 1988, s. 133).

Basili derginin 17. yiizyilda ortaya ¢ikisi, akademik bilginin paylasilma ve ilerletilme
bi¢iminde 6nemli bir degisime 6n ayak olmustur (Gross vd., 2002, ss. 48 - 67). Takip
eden yillarda, Avrupa'nin diger bolgelerinde de bilim, edebiyat ve sanat gibi daha genis
bir konu yelpazesini kapsayan benzer yayinlar ortaya ¢ikmaya baslamistir (Haveman,
2004). 18. ve 19. yiizyillar ilerledikge, ¢esitli akademik disiplinlerin giderek
uzmanlagmasini ve profesyonellesmesini yansitan akademik dergilerin sayist giderek
artmistir. Dergi, ¢cok ¢esitli alanlarda hizli fikir aligverisini ve bilginin ilerlemesini
kolaylastirarak en yeni arastirmalarin yayilmasi i¢in birincil ara¢ haline gelmistir

(Meadows, 1974, s. 66).

En etkili ilk dergilerden biri, ilk olarak 1731 yilinda Londra'da yayinlanan Gentleman's
Magazine'dir. Egitimli iist siniflara bilgi ve eglence saglamaya odaklanan bu yayin,
dergi endiistrisini karakterize edecek bir¢ok konvansiyon ve formatin olusturulmasina
yardimct olmustur. The Gentleman's Magazine, haber raporlari, denemeler, siir ve
kitap elestirileri de dahil olmak iizere ¢ok c¢esitli igeriklere sahipti ve kisa siirede

poptiler ve etkili bir yayin haline gelmistir (Haveman, 2004).

18. yiizy1l ilerledik¢e dergi endiistrisi biiylimeye ve ¢esitlenmeye devam etti. Kadinlar,
cocuklar ve uzmanlagsmis meslekler gibi belirli demografik gruplar1 hedefleyen yeni
yayinlar ortaya ¢ikmistir. Bu dergiler genellikle moda tavsiyeleri, ebeveynlik ipuclari
ve sektore 6zgl bilgiler gibi hedef kitlelerinin ilgi alanlarina ve ihtiyaglarina gore

uyarlanmis igerikler igermekteydi (Libraries, b.t.).

19. yiizyil, daha genis bir okuyucu kitlesine hitap eden kitlesel pazar yayinlarinin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte dergi endiistrisinin daha da genislemesine taniklik etmistir.
Ik kez 1850 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde yaymlanan Harper's Magazine
ve ilk kez 1881 yilinda Birlesik Krallik'ta yaymlanan Tit-Bits gibi dergiler, ¢ok daha
genis bir kitleye ulasilmasini saglayan yeni editoryal ve is modellerine Onciilikk

etmigtir (Unwin ve Tucker, 2024).
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20. yiizyil, fotografeilik, renkli baski ve dijital yayincilik gibi yeni teknolojilerin
kullanilmaya baslanmasiyla birlikte dergi endiistrisinde daha da 6nemli degisiklikleri
beraberinde getirmistir. Dergiler, gorsel ¢ekiciliklerini artirmak ve okuyucularina daha
ilgi ¢ekici ve siirtikleyici igerikler sunmak i¢in bu yeni teknolojileri bir araya
getirebilmistir. Uzmanlasmis ve nis dergilerin yiikselisi, modern okuyucularin farkli
ilgi alanlarina ve ihtiyaglarina hitap eden daha hedefli ve uzmanlagsmis iceriklerin

olusturulmasina da olanak saglamistir (Haveman, 2004).

Genel olarak el yazmasindan baskiya gecisin akademik bilimin gelisimi iizerinde de
genis kapsamli etkileri olmustur. Basili dergi yalnizca akademik bilgiye erigimi
demokratiklestirmekle kalmamis, ayni1 zamanda akademik topluluk i¢inde yeni kalite
kontrol, akran degerlendirmesi ve resmi iletisim standartlar1 getirmistir (Bazerman,
1988, s. 137). Bu gecis, akademik yayinciligin modern goriiniimiinii sekillendirmis ve
akademisyenlerin kendi alanlarinda siiregelen sdylemle iliski kurma ve bu sdyleme

katkida bulunma bigimlerini etkilemeye devam etmektedir.
1.3. Teknolojinin Sesi: Elektrikten Elektronige Medyada iletisim Devrimi

19. yiizyilda iletisim teknolojilerinde ¢ok hizli doniistimler gergeklesmis, elektrik ve
elektronik devrimi yasanmistir. Bu anlamda Krug, (2005, s. 1) iletisimdeki en biiyiik
degisimlerin 21. ylizyilda degil, 19. yiizyilda gerceklestigini savunmaktadir. Zira bu
ylzyila telgraf, telefon, fotograf ve sinema gibi 6nemli buluslar damgasini vurmustur.
20. ylizyilda bu iletisim araglari bir yandan gelisirken bir yandan da radyo, televizyon
ve bilgisayar gibi daha ileri teknolojik buluslarla birlikte ¢ok 6nemli ekonomik, politik
ve toplumsal degisimler yasanmistir (Baldini, 2000, s. 88). 1830’larla beraber fotograf
ve telgraf, 1860’larda daktilo, 1876°da telefon, 1894’te sinema, 1895°’te telsiz telgraf,
1899°da manyetik bant kaydi, 1906’da radyo ve nihayet 1923’te televizyon (Crowley
ve Heyer, 2019, s. 145) birer iletisim araci olarak insan hayatina girmistir. Bu icatlarla
uzak mesafeler arasinda hizli iletisim ve bilgi akist miimkiin hale gelmistir. Zira
“telekomiinikasyon” kavramindaki iki kok kelime olan tele ve communication,
kavramin anlamini ima eder: uzak mesafeden iletisim. Telekomiinikasyonun 6nemli
islevi, insanlar1 fikirlere tasimak yerine, fikirleri insanlara tagimak olmustur (Rogers,
1986, s. 28). Mesaj hem kisiler arasinda hem de kamusal diizeyde hizla iletilir hale

gelmistir. Asagida sirasiyla telgraf, telefon, fotograf, sinema, radyo ve televizyonun
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icadi, kitle iletisim araclarinin gelisimi ve topluma etkileri baglaminda kisaca ele

alinacaktir.
1.3.1. Telgraf ve Telefon ile Kiiresel Iletisim

Telgraf ilk olarak Fransa’da 1793 yilinda optik telgraf teknolojisi ile Claude Chappe
tarafindan icat edilmistir. 1850'lere kadar énemli bir devlet ve askeri iletisim araci
olarak hizmet vererek Fransa genelinde bilgi aktarimini doniistiiren bu optik telgraf
ag1, on dokuzuncu ylizyilin ilk yarisinda Fransa'nin biiylik boliimiinde her yerde
goriilen, kamuya acik olarak calisan ancak gizli mesajlar ileten bir goriintii haline
gelmistir (Taws, 2016). Samuel F. B. Morse'un 1837'de elektrikli telgrafi icat etmesi,
telgrafta optik sistemlerin Gtesine gegerek elektrik iletimini saglayan onemli bir
gelismeye isaret etmistir. Bu yenilik uzun mesafeli iletisimde devrim yaratmis ve
telekomiinikasyonun gelecegine zemin hazirlamistir (Press, 1996). Ilk elektronik
telekomiinikasyon vakasi, 1844'te yine Morse'un Baltimore'dan Washington DC'ye
tinli “Tanr1 ne yapt1” mesajint gondermesiyle gerceklesmistir. O tarihe kadar bilgi
ancak onu tasiyan haberciler ve ulagim araglari kadar hizli dolagima giriyorken
telgrafin icadi bu durumu degistirmistir. Telgraf telleri boyunca ilerleyen elektrik
sinyalleri, en hizli trenlerden ¢ok daha hizli ilerleyerek iki nokta arasinda mesaji
tasimaya baslamistir (Rogers, 1986, s. 29). Bagka bir deyisle telgrafla birlikte bilginin
ve iletisimin hizi, ulagimin hizin1 gegmistir. Bilginin bu sekilde hizlica tiim diinyaya

yayilabilmesi iletisimde ¢ok dnemli bir doniisiim anlamina gelmektedir.

Telgrafin icadi, birbirine ¢ok uzak cografyalar arasindaki haber akisini, gercek zamanl
bilgi edinmeyi miimkiin kilarak gazetecilik iizerinde de giiclii etkilerde bulunmustur.
Zira telgrafin icat edildigi donemde Amerikan gazeteleri, bugiin ulusal ve uluslararasi
haber olarak kabul edilen haberlerin ¢ok azini igeriyordu (Rogers, 1986, s. 29).
Telgraf, olaylarin ve gelismelerin hizli takibinin ¢ok 6nemli oldugu gazetecilikte hem
ulusal hem de uluslararasi haberlerin gercek zamanl olarak iletilebilmesini miimkiin
hale getirmistir. Bu baglamda telgraf, iletisimin kiiresellesmesine yonelik 6nemli ilk
adimlarindan biri olarak sayilmaktadir (Kocabay Sener, 2015, s. 111). Telgraf
teknolojisi ile birlikte diinya iizerindeki bilgi ve haberler ¢ok hizli sekilde toplanarak

okuyuculara sunulmaya ve boylelikle insanlara ulagtirilmaya baglanmistir.
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Telgrafin kullaniminin piyasalar ve ticaret iistiinde de onemli etkileri olmustur.
Uriinlerin farkli sehirlerde hangi iicretlere satildig1 bilgisi paylasiimaya baslanmus,
boylelikle iirlinlerin fiyatlarinin belirlenmesinde salt yereldeki arz ve talep iliskileri
degil daha genis piyasa kosullar1 da etkili olmaya baslamistir. Saticilar, elde
edindikleri bilgiler sonucu iirlinlerini baska sehirlere tagiyarak satmanin kendileri igin
karl1 olup olmadigini degerlendirmeye baglamislardir. Telgrafin sagladigi bu iletisimin
sonucunda ABD’de farkli sehirlerdeki piyasalar arasindaki fiyat farkliliklari 19.
yiizyilda azalmistir (Crowley ve Heyer, 2019, s. 151). Bu gelismeler, telgrafin
ekonomik yapi iizerinde derin ve kalict etkiler biraktigini, piyasa dinamiklerini ve
ticari stratejileri temelden degistirerek modern ekonomilerin temellerinin atilmasinda

kritik bir rol oynadigini gosterdigi sdylenebilir.

Alexander Graham Bell, 1876 yilinda ilk telefon hattini kurdugunda aslinda telgrafi
biraz daha gelistirmeye c¢alisiyordu (Fischer, 2019, s. 168). Telefonun icat
edilmesinde, telgrafta oldugu gibi yine elektrigin kullanimi esas olmustur. Telefon
teknolojisi kisa siirede gelistirilerek ilerletilmis, Ocak 1878’de iilkede ilk telefon
santralinin kurulmas: ile birlikte her bir kullanicinin istedigi bir diger kullaniciya
baglanabilecegi diizeye erismistir (Fischer, 2019, s. 169-170). Telefonun icadi, bir
tarafin diger tarafa mesajini yazili olarak tek tarafli olarak ilettigi telgraf modeline
karsilik iki tarafin da karsilikli olarak sozlii iletisimde bulunabilecegi bir teknolojik
imkan saglamistir. Bu sayede telefon, insanlarin birebir interaktif iletisim kurmalarim
miimkiin kilarak iletisim kurma stirelerini 6nemli 6lgiide kisaltmistir (Aktas, 2014, s.
40). Telefonun kullanimi zaman i¢inde yayginlasmis ve telefon araci, teknolojinin
gelismesiyle giiniimiizdeki akilli telefonlara evrilerek hayatlarimizin 6nemli bir

parcas1 haline gelmistir.

Elektrigin kullanilmasiyla hem telgraf hem de telefon diinyanin farkli yerlerini
birbirine baglayarak icat edildikleri doneme kadar benzeri goriilmemis hizda ve
Olcekte bir bilgi aligverisini miimkiin kilmis ve bu anlamda iletisimde devrim yaratmis

oldugu sonucuna ulasilabilir.
1.3.2. Gozlerin Dili Fotograf ve Sinema

1837 yilinda Louis Jacques Mande Daguerre tarafindan icat edilen ve 19. yiizyil

boyunca gelistirilerek ticari basar1 saglanan fotograf teknolojisi, insanlara daha 6nce
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tanik olmadiklar1 mekanlar1 ve kisileri gérme olanagi sunarak diinyay1 kesfetme
imkan1 vermistir (Aktas, 2014, s. 40). Farkli cografyalardaki insanlar1 birbirine daha
cok yaklastirmistir. Fotografin gelistirilmesi sinema ve televizyon gibi kitlesel iletisim
araclarina giden yolu agmistir. Bu anlamda hem medya tarihi hem de insanlik i¢in

onemli bir doniim noktas1 arz etmektedir.

Fotograf yasanan olaylarin kaydedilmesine ve belgelenmesine imkan vererek objektif
bilginin iiretilmesine katkida bulunmustur. Gazeteler, dergiler ve kitaplar haberleri ve
igerikleri desteklemek iizere fotograflara yer vermeye baslamistir. Reklamciligin
ortaya ¢ikis1 da bu siireclerle yakindan ilgilidir. Ozellikle 20. yiizyilda reklamcilar,
resimli yayinlarin popiilerliginden degerlendirmeye baslamus, tiiketicileri ikna etmede
gorselin giiciinden yararlanmislardir (Crowley ve Heyer, 2019, s 197). Bir yandan da
yillar icinde fotografcilik bir sanat dali olarak gelisimine devam etmistir. Yani fotograf

hem bir kitle iletisim araci hem de bir sanat dalidir.

Fotografeilik alaninda ilerleyen teknik ve teknoloji, fotograflarin seri halde hareket
ettirilmesi prensibine dayanan sinemanin yine 19. Yiizyilda ortaya ¢ikmasina olanak
vermistir (Sivas, 2011). Hareketli goriintiiyli kaydedip yeniden iireten sinema; eglence,
haber, egitim ve propaganda gibi ¢ok c¢esitli amaglarla kullanilmis ve genis kitlelere
ulagarak onemli bir endiistri haline gelmistir. 1892'de hareketli resim kamerasinin
gelistirilmesi ve bir sonraki yil kinetoskopun icadiyla birlikte modern anlamda film
endiistrisi ABD’de olugsmaya baglamig ve bu icat Avrupa’ya da hizli sekilde yayilmistir
(Czitrom, 2019, s. 226). 20. Yiizyila gelindiginde artik genis bir sinema izleyici kitlesi

olusmustur.

Sinema sektorii zaman i¢inde ciddi dl¢iide gelismistir. Onceleri sadece gorsellik igeren
filmler sesli hale getirilmis ve siyah-beyaz fotograftan renkli teknolojiye gecilmistir.
Sinema ile birlikte iletisime eglence faktorii katilmis ve filmler genis kitlelerin popiiler
birer eglence aract haline gelmistir. Bu anlamda insanlarin hayal diinyalarim
sekillendirerek popiiler kiiltiire etki etmistir. Film endiistrisinin gelismesiyle
yonetmenler, oyuncular, senaristler ve teknik gorevliler gibi ¢ok ¢esitli profesyonel
meslek ortaya cikmustir. Oyle ki 1920’lerde Hollywood’da yaklagik 42.000 kisi
calismaktadir ve Amerikan film endiistrisi de biitiin diinyada cekilen filmlerin
%82’sine sahip olarak endiistrinin merkezi konumundadir (Eyman, 2019, s. 241). Yine

reklamcilik, insanlar iizerindeki bu etkili aragtan da yararlanmis, reklamlar kisa
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videolar halinde filmlerden Once sinema seyircisine ulastirilmistir. Zamanla farkl
sinema tiirleri ortaya ¢ikmis, sinema salonlart acilmis ve biiyiik finansmanli sinema
festivalleri diizenlenmeye baslamistir. Ornegin 20. Yiizy1l basinda ¢izgi filmler
gosterilmeye baglamis, ¢ocuklar da bu yeni kitle iletisim aracinin bir tiiketicisi haline
getirilmistir. 1908 yilinda sadece New York sehrinde 10.000 sinema salonu
bulunmaktadir (Baldini, 2000, s. 89). Bdylelikle 20. Yiizyilda sinema endiistrisi hem

kiiltiirel olarak hem de ekonomik olarak dnemli bir gii¢ haline gelmistir.

20. ylizyilda sinema, kiiltiirel ve ekonomik bir gii¢ olarak kendini saglamlastirdiktan
sonra, 21. ylizyilda da devamliligin1 ve doniisiimiinii stirdiirmiistiir. Tarihsel siiregte,
sesin ve renkli goriintiilerin sinemaya entegrasyonu, film endiistrisinin genisleyerek
cesitlenmesini  saglamis ve bu da sinemanin kiiltiirel ve ekonomik agidan
giiclenmesine katkida bulunmustur (Eyman, 2019). Giiniimiizde, dijital teknolojilerin
ve internetin ylikselisi ile birlikte, sinema daha da evrimlesmis ve kiiresel bir fenomen
haline gelmistir. Dijital teknolojinin yiikselisi, filmlerin yapimindan dagitimina kadar
her asamasinda devrim yaratmistir. Artik sinemacilar, gelismis gorsel efektler,
bilgisayar animasyonlar1 ve sanal gerceklik deneyimleriyle hikayelerini daha etkileyici

bi¢imlerde anlatabilmektedir.

Giliniimiizde sinema, geleneksel salon goOsterimlerinin Otesine gecerek cevrimigi
platformlarda da kendini gostermektedir. Netflix, Amazon Prime ve Hulu gibi
platformlar, sinema filmlerini evlere tastyarak, izleyicilere erisim kolayligi saglamis
ve sinema deneyimini kisisellestirmistir (Lobato, 2018, s. 4). Bu platformlar, ayni
zamanda bagimsiz film yapimcilarina daha genis bir kitleye ulagsma firsati sunarak,

sinema endiistrisinin demokratiklesmesine katkida bulunduklari sdylenebilir.

Sinema, ayn1 zamanda gii¢clii bir iletisim araci olarak kalmaya devam etmektedir.
Filmler, toplumsal mesajlar verme, kiiltiirel degerleri yansitma ve hatta sosyal
degisime ilham verme giiciine sahiptir. Ornegin, ¢evresel sorunlara dikkat ceken
filmler veya toplumsal esitsizlikleri ele alan yapimlar, seyircilerin konulara bakis
acisini sekillendirebilir ve kamuoyu olusturabilir (Sorlin, 2021, s. 22). Etkin bir
iletisim araci olarak sinema, sosyal ve kiiltiirel normlart sekillendirme, toplumsal
meseleleri giindeme getirme ve farkli yasam bigimleri, deneyimler ve perspektifler
hakkinda farkindalik yaratma giiciinii korumaktadir. Filmler, hikayelestirme yoluyla

karmasik fikirleri ve duygular aktarabilir, toplumsal degisime ilham verebilir ve hatta
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politik tartismalara yon verebilir. Bu etki, diinya capinda cesitli film festivallerinde,

bagimsiz film gosterimlerinde ve ¢evrimigi platformlardaki tartismalarda goriilebilir.

Bununla birlikte, sinema endiistrisi, teknolojik yenilikler ve gorsel efektler sayesinde,
izleyicilere daha Once hi¢ yasamadiklar1 deneyimleri sunma kapasitesine sahiptir.
Ozellikle sanal gergeklik (VR) ve artirlmis gerceklik (AR) teknolojilerinin
entegrasyonu, film izleme deneyimini daha da etkileyici ve siiriikleyici hale getirerek,
sinemanin iletisimdeki roliinii yeniden sekillendirmektedir (Bozelli vd., 2019). Dijital
teknolojinin yiikselisi, filmlerin yapimindan dagitimina kadar her asamasinda devrim
yaratmistir. Artik sinemacilar, gelismis gorsel efektler, bilgisayar animasyonlar1 ve
sanal gerceklik deneyimleriyle hikayelerini daha etkileyici  bigimlerde
anlatabilmektedir. Ayrica, internetin ve akilli cihazlarin yayginlasmasiyla birlikte,
filmler artik evlerde, mobil cihazlarda ve hatta giyilebilir teknoloji araciligiyla
izlenebilmektedir, bu da sinemanin erisilebilirligini ve tiiketimini 6nemli Ol¢iide

artirmigtir.

Sonug olarak, sinema endiistrisi hem tarihi boyunca hem de bugiin, kiiltiirel, sosyal ve
ekonomik agidan 6nemli bir rol oynamaktadir. Dijital ¢cag, sinemay1 doniistlirmiis ve
genisletmis olsa da temelde insan deneyimini zenginlestiren, egiten ve ilham veren bir

sanat ve iletisim formu olarak 6ziinli korumakta oldugu sonucuna varilabilir.
1.3.3. Kiiresel Kdyiin Sesleri Radyo ve Televizyon

Medyanin kitle iletisim organ1 olarak esas giiclinli kazanmasi radyo ve televizyonun
icat edilerek genis insan gruplarinin evlerine girmesiyle olmustur. Radyo 19. Yiizyil
sonunda icat edilse de bildigimiz anlamda ilk radyo yayini, ABD’de ve Hollanda’da
1920°de gergeklestirilmistir (Baldini, 2000, s. 89). Iletisimin kitlesel olarak halka
yayilma siireci radyo yaymlart ile hizlanmistir. Basili kiiltiir doneminin 6n plana
cikarmaya basladig1 gdz, yerini bir anlamda tekrar szl kiiltiir doneminin esas duyu
organi olan kulaga birakmis, ses yeniden oOncelik kazanmistir. Radyo ozellikle
1930’larda ve 1940’larda altin ¢agin1 yasamis, kisa bir siire i¢inde oldukga etkili bir
ara¢ haline gelmistir (Kocabay Sener, 2015, s. 112). Radyo, bilgi ve eglenceyi genis
bir dinleyici kitlesine iletmek i¢in diinyanin cografi engellerini agmis, ¢ok sayida eve
girerek giinliik hayatin bir pargasi haline gelmis ve bdylece radyo dinleyici sayis1 da

hizla artmastir.
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Radyoda ¢ok cesitli yayimlar ve programlar yapilmaya baslanmistir. Haberler, miizik
dinletileri, tartismalar, spor ve eglence programlari, ¢cocuk programlari, dinleyici
katilimli programlar, durum komedileri ve radyo tiyatrosu bunlar arasinda yer
almaktadir. 1940’lara gelindiginde radyo istasyonlarinin ¢ogu giinde en az 12 saat
yayin yapmaktaydi (Sterling ve Kitross, 2019, s. 267). Radyonun taginabilir olmasi,
stirec icinde ucuzlayarak kolay erisilebilir hale gelmesi ve okur-yazarlik gerektirmeyip

evde bagla igler yapilirken dahi dinlenebilmesi yayginlasmasinda énemli olmustur.

Ciddi bir toplumsal giice sahip olan radyo iktidarlar tarafindan da fark edilerek kendi
siyasi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanilmistir. Radyonun siyasi bir ara¢ olarak ilk kez
kullanilmast ABD’de Franklin D. Roosevelt'in bagskanligi doneminde olmustur. Radyo
hem se¢im kampanyalari silireglerinde se¢menleri etkilemek i¢in kullanilmis hem de
secim siireclerinden bagimsiz olarak popiilist politik konugmalarin yapildig: bir arag
alarak islev gérmiistiir (Sterling ve Kitross, 2019, s. 274). Bu noktada radyoyu ¢ok
etkili sekilde kullanmig olan Almanya’daki Nazilere de deginmek gerekir. Hitler’in
giicinii ve iktidarmi kurmasinda, radyoyu etkili sekilde kullanmasinin biiyiik rolii
vardir (Kocabay Sener, 2015, s. 112). Ik Nazi radyo propagandasi 1933°te Gébbels
tarafindan yapilmistir. Nazi partisi bu sekilde fikirlerini ve ideolojisini genis kitlelere
duyurarak radyoyu adeta bir propaganda aracina doniistiirmiistiir. Radyo, II. Diinya
Savas1 doneminde de iktidarlar tarafindan siyasi ve askeri amaglarla kullanilmistir.
Oyle ki Nazizm donemi ve II. Diinya Savasi “radyolar savas1” olarak adlandirilmigtir
(Géneng, 2007, s. 97). iletigim araglarinin ve medyanin hem se¢im dénemlerinde hem
de genel olarak siyasi ¢ikarlara hizmet edecek sekilde kullanilmasi bugiin giintimiizde

de devam etmektedir.

20. ylizy1l basinda televizyonun icat edilmesi ve 1936 yilinda Londra’da ilk televizyon
yayminin yapilmasi iletisimi, medyayi, kiiltiirii ve toplumlar1 derinden etkileyerek
dontistiirmiistiir. Gorlintii ve seslerin bir arada gergek zamanli olarak iletilebilmesini
saglayarak kitle iletisim araglarini yeni bir diizeye tasimistir. Takip eden on yillarda
televizyon haberleri, eglenceyi ve kiiltlirii dogrudan insanlarin evlerine tastyarak
giindelik hayatin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir (Baldini, 2000, s. 90).
Televizyonun genis bir kamuoyu olusturabilme giicii ve de bu anlamda siyasi ve sosyal

etkisi bugiin hala devam etmektedir.
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Ozellikle 19501i yillarla birlikte televizyon satislar1 bilyilk hizla artmus, kitleler
radyodan ve sinema salonlarindan televizyona yonelmeye baglamistir. Televizyon
gazete, sinema ve radyonun teknolojik olanaklarini asmis, diinyanin c¢ok cesitli
yerlerindeki olaylar1 eszamanli olarak hem gorsel hem de isitsel olarak sunmaya
baslamistir (Crowley & Heyer, 2019, s. 304-306). Boylelikle kendi basma bir
televizyon kiiltiirli ortaya ¢ikmistir. Televizyon bugiin hala genis halk kesimlerinin en

cok izledigi, dolayisiyla kamuoyunu sekillendirmede en etkili iletisim araglarindandir.

Televizyon ¢ok farkli insanlara ortak bir kiiltiirel deneyim saglamis, dolayisiyla sosyal
ve kiiltiirel degerlerin sekillenmesinde 6nemli bir rol {istlenmis modadan spora bir¢cok
trendi belirleyerek toplumda yeni tutum, kiiltiirel kimlik ve davranis kaliplarinin insa
edilmesine yol a¢migtir. Ayni zamanda reklamciligin ve tiikketim kiiltliriiniin
gelismesine olanak saglamistir. insanlarin bos zamanlarin gecirmek icin kullandig1 en
yaygin eglence aracina donlismiistiir. Bu durum televizyona karsi cesitli elestirilerin
yiikseltilmesine de sebep olmustur. Televizyon igin “aptal kutusu”, onu ¢ok fazla
izleyenler, yani adeta bagimlist olanlar i¢in “koltuk patatesi” gibi ifadeler
kullanilmistir. Ayrica ¢ocuklarin gelisimindeki olasi olumsuz etkileri yaygin bigimde
tartisilmaya baglanmistir (Butsch, 2019, s. 358). Zira televizyon kisilerin aktif bir
katilim1 olmadigi, ekrandaki yayinlara bir nevi maruz kalarak salt tiiketici

pozisyonunda kaldiklar1 bir diizenleme anlamina gelmektedir.

Bu baglamda kiiltiir elestirmeni ve teorisyen Neil Postman (2005), televizyonun
elestirel diisiincenin gelistirilmesi yoniinde engeller ortaya koydugunu savunmustur.
Ona gore televizyon Oncelikle eglenceyi esas almakta, ciddiyet gerektiren toplumsal
ve siyasal konulari ise yine yiizeysel bir sekilde ele almaktadir. Bir iletisim araci olarak
meselelerin derinlikli sekilde tartisilmasina izin vermemekte, ticari kaygilarla birlikte
hizli, kolay tiiketilebilir icerikler sunmaktadir. Dolayisiyla toplumu da bu bigimde
sekillendirerek insanlar1 elestirel toplumsal aktorler yerine pasif birer tiiketiciye
dontistiirmektedir. Ancak televizyona yoneltilen elestiriler onun toplumsal giiciinde
onemli bir azalmaya sebep olmamistir. Her ne kadar yeni nesil, son donem djijital
iletisim araclarma yogun sekilde yonelse de televizyon giinlimiizde geleneksel kitle

iletisim arac1 olarak yayginligini ve giiciinii 6nemli 6l¢lide korumaktadir.
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1.4. Bilginin Smirsiz Evreni: Dijital Iletisim ve Medya Teknolojiler

Mikroelektronik alaninda transistorlerin icadi ve bunu takip eden ¢ip teknolojisindeki
ilerlemeler, iletisim teknolojilerinde koklii bir doniisiimiin Onciisii olmustur. Bu
doniisiim, bilgisayar teknolojilerinin destegiyle iletisim araglarina dijital sinyal iletimi
ve islemenin entegre edilmesiyle, iletisim teknolojilerinin biliyiikk bir gelisim

gostermesine olanak tanimistir. (Atabek, 2001, s. 100).

Bilgisayar teknolojisi ve mikrogiplerin hizli evrimi, daha kiicliik ancak daha giiglii
cihazlarin gelistirilmesine yol acarak tasinabilir elektronik cihazlarin, bilgisayarlarin
ve akilli telefonlarin ilerlemesinin 6niinii agmistir. Bu yeni kompakt ve giiclii cihazlar,
bireylerin bilgiye her zaman ve her yerden erisiminde devrim yaratarak iletisim
kanallarinin dinamiklerini ve bilginin iletildigi platformlar1 yeniden sekillendirmistir.
Bu teknolojik degisim sadece iletisim araclarini doniistiirmekle kalmamis, aym
zamanda haber ve yayincilik sektoriiniin genel dinamikleri ve toplum ile yayincilik
platformlar1 arasindaki iliski lizerinde de doniistiiriicti bir etki yaratmistir. Bilgisayar
kullanimimin yayginlagmasiyla birlikte, gazete ve dergi gibi medya tiiketim
pratiklerinde kagit temelli iki boyutlu ve kurumsal olarak desteklenen politik
kurgulardan ¢evrimigi haber portallarinin ortaya ¢gitkmasina dogru bir kayma yasanmis,
bu da haber tiiketim siire¢lerinin kisalmasina ve basitlesmesine neden olmustur. Bu
degisim, gazeteciligin ¢evrimici ortama ve modern teknolojiye entegrasyonuna da

katkida bulunmustur (Yam ve ilhan, 2020, s. 5-6).

Dijital kelimesi olaylarin sayisal degerler temelinde ifade edilmesi anlamina
gelmektedir. Bu sekilde, her bir durum agik ve kapali anlaminda 0 ve 1 rakamlart ile
ifade edilmektedir (Akyazi, 2017, s. 23). Analog teknoloji, iki deger arasindaki sonsuz
sayidaki degerlerle gercekligi temsil ederken, dijital teknoloji, iki deger arasindaki
sonlu ve belirlenmis sayida degerlerle gercekligi simiile eder (Atabek, 2001, s. 36).

Gercek diinyadaki olaylarin karmasikligini basitlestiren tasarimiyla, gazeteciligin
analog teknolojilerde yayginlasmis ayrintili ancak kati siirlarinin yaninda, dijital
teknolojinin semantik boslugu doldurma kapasitesi siirekli olarak gelisen yapay zeka
ve bilgisayar bilimlerinde 6nemli bir aragtirma alanina doniistiirmiistiir. Dijitallesme
stireci, cesitli bilgi tiirlerinin birlesik bir bilgisayar dili olarak kabul edilen sayisal

formatlara doniistiiriilmesini saglar, bu da farkli veri formlarinin tek bir gercevede
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toplanmasina olanak tanir. Bu siireg, ses, goriintii ve yaz1 gibi ¢esitli medya tiirlerinin
manipiilasyonu, entegrasyonu ve doniistliriilmesi gibi islemlere agik bir platform sunar
(Baldwin vd, 1996, s. 106’dan akt. Aktas, 2014, s. 60). Bu sonsuz sayida deger ve
farkli ifade bigimlerinin genislemesi ve farkli birlesmelere, isleme acik durum
gazeteciligin haber toplama, diizenleme, analiz etme, yayimlama, ¢apraz platform
yonetimi, yaraticilik ve arastirma gibi yapi taslarini dijital ortamda giincelleyerek,
meta baglantinin gelismesine sebep olmustur. Dijitallesme, iletisim kanallarini
genisleterek tiiketici seceneklerini artirmis ve interaktif platformlarda yeni imkanlar
sunmustur. Ayni zamanda, dijital teknolojiler ses ve video kalitesini 6nemli dl¢iide
tyilestirirken, bilgi yonetiminde zaman ve maliyet tasarrufu saglayarak ekonomik
verimliligi de yiikseltmistir (Akinc1 Vural, 2015). Bu tasarruf 1s181inda ses, goriintii ve
veri iletiminin dijital formata doniismesi iletisimde daha yiiksek kalite ve hiz
saglarken; internet, mobil iletisim ve diger dijital iletisim araclari, bireylerin ve
kurumlarin kiiresel ¢apta aninda baglantt kurmalarint mimkiin kilmistir ve veri
iletiminin dijital formata doniismesi, gazetecilik ve medya diinyasinda 6nemli bir

doniim noktasi halini almustir.

Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, iki ayr1 koldan ilerleyen bilgisayar ve medya
teknolojilerindeki tarihsel gelismelerin bir araya gelmesiyle miimkiin olmustur.
Geleneksel basili medyadaki inovasyonlarin yaninda, dijital formata gegisle birlikte
sesli ve gorsel Ogelerle zenginlesen haber igerikleri, 6zgiin perspektiflerin ortaya
¢ikmasina yeni bir firsat sunmustur. Multimedya 6geleri, video roportajlar, interaktif
gazetecilik, grafikler ve ses dosyalar1 gibi, haberleri daha albenili ve derinlestirilmis
bir bi¢imde sunarak okuyucularin ilgisini artirmistir. Bu, okuyucularin bilgiyi algilama
seklini genisletmistir. Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte dijital platformlarda artan
okuyucu katilimi, yayimcilik sektoriinde yeni tliketim aligkanliklarinin ortaya
cikmasina oOnciilik etmistir. Bu durum, haberlerin yayilma hizim1 ve erisimini
genisleterek, yayimcilar1 yeni yayin metodolojileri gelistirmeye yonlendirmistir.
Gelistirilen her yeni ara¢ toplumda kendine giderek daha ¢ok yer bulmakta ve
benimsenmektedir (Baslar, 2013, s. 3).

Yazinin icadindan matbaanin kesfine kadar uzanan bes bin yillik bir donem s6z konusu
olmasma ragmen, matbaanin ortaya ¢ikisindan itibaren elektrik ve elektronik

medyanin devreye girmesi yalnizca dort yiiz yil stirmiistiir (Akyazi, 2017, s. 27). Bu
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dijital doniisiim, iletisimde saglanan daha yiiksek kalite ve yeni bir giivenilirlik
algistyla birlikte, gazetecilerin haberleri daha etkilesimli ve bireysel iradelerini
kullanarak tercihlerini ve perspektiflerini gorlinlir bir sekilde sunma imkéani
kazandirmistir. Bu belirsiz ve yeni etkinin hemen sonrasinda dijital iletisim araclari,
bireyleri ve kurumlan kiiresel capta aninda baglanti kurma giicliyle donatmistir

Akyazi, 2017, s. 27).

Gazeteciler, haberleri sadece yerel degil, ayn1 zamanda kiiresel bir izleyici kitlesine
yonlendirme sansina sahip olduklar1 gibi, tiikketicinin kendisi anketler, yorumlar, canli
yayinlar ve okuyucu geri bildirimleri gibi durumlarin yarattig: interaktivizm olgusu,
haberin sadece bilgi veren bir igerikten Oteye gegip yasayan ve gelisen bir mecrada
kendi dinamiklerini ve prensiplerini yeniden yazmasina sebep olmustur. Okuyucular,
haberin sekillenmesine ve igerigin yonlendirilmesine katkida bulunarak daha kisisel
bir deneyim yasarlarken, bir yandan giinlimiize uzanan silirecte yapay zekanin
siiregelen sanal gergekligin tiim formiillerini i¢ine alarak yeni bir kirilma daha
yaratmistir. Bu kirilma interaktif internet medyasinin gelismesi sonrasinda, dijital
evrenin son 20 yillik siirecine bakildiginda, kendi hizin1 asan bir zamansallikta sekil

degistirmesine sebep olmustur (Akyazi, 2017, s. 27-28).

Bu siireg, gazeteciligin etik, gilivenilirlik ve gizliligin korunmasi gibi temel
prensiplerini zorlayarak, interneti yeni bir forma doniistiiren Metaverse'iin belirsizlige
sahip sanal ve analog gergekligini giindeme getirmistir. Heniiz tam olarak
tanimlanmamig bu yeni form, glinlimiizdeki ag baglantilarinin ve tarihsel gelismelerin
birlesmesiyle gazetecilik alaninda 6nemli sorular ve yeni potansiyeller ortaya

cikarmaktadir.
1.4.1. Internet ve interaktif internet Medyasimin Gelisimi

Tarihgesi 1960’11 yillara dayanan karmasik ag baglantilarinin yaratti§i internet
medyas1 hakkindaki en yaygin bilgi, Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi
tarafindan olas1 bir niikleer savasta iletisimin kesintisiz siirdiiriilebilmesi amaciyla
devlet birimleri arasinda iletisim ag1 meydana getirmeye yonelik yogun ugraslarla
gelistirilen bir silirecin sonucu oldugudur. Ancak bu gercegin sadece bir kismini
yansitmaktadir (Ozdemir & Cetinkaya, 2019, s. 4). Internetin ve medya temelli

formlarin olusumu, c¢ok ¢esitli ekonomik, politik, teknolojik ve askeri gelisme ile
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birlikte disiplinler arasi1 diisiinsel ve bilimsel kesiflerin birbirini tetiklemesinin bir

sonucudur.

Soguk savas doneminde Sovyetler Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri arasindaki
rekabetin ¢ok Oonemli bir parcasi olan uzaydaki teknolojik iistiinliik yarisi, Ruslarin
1957 yilinda Sputnik ismindeki uyduyu uzaya gonderme hamlesiyle Sovyetler
Birligi’ne gecmistir. Bu tehdide karsilik Amerika Birlesik Devletleri ise bu donemde
bilgisayar bilimlerine ve askeri alandaki aragtirma projelerine destek olmas1 amaciyla
akademik arastirmalara biiylik yatirimlar yapmaya baslamistir (Adamson, 2002, s.
259). 1969 yilinda Amerikan Savunma Bakanligi, ARPANET (Advanced Research
Projects Agency Network)’i kurarak soguk savasin rengini degistiren bir hamle
yapmistir (Ozdemir & Cetinkaya, 2019, s. 4). ARPANET calismalarinin en basinda
paket anahtarlama teknolojisinin ortaya ¢ikis iddialar1 goz 6niinde bulunduruldugunda
bu hamlenin insanlik tarihine olan etkisinin tesadiifi olarak yapilamayacagini
sOylemek miimkiindiir. Aglar olusturma becerisi 1970’lerde hem telekomiinikasyon
hem de bilgisayar aglar1 olusturma teknolojilerindeki biiyiik gelismelerden sonra

miimkiin hale gelebilmistir (Castells, 2013, s. 56).

ARPANET'In ilk basarisi, 1972 yilinda hayata gegcirilen elektronik posta sistemidir.
Bu gelisme, Ileri Diizey Arastirma Projeleri Kurumu (Defense Advanced Research
Projects Agency - DARPA) tarafindan desteklenmistir. DARPA, arastirma kurumlari
arasinda ve arastirmacilar ile askeri birimler arasinda iletisim saglamak amaciyla bir
ag gelistirmeyi amaglamistir. Bu ¢ercevede, bilgisayar aglar {lizerine ilk calismalar
gerceklestirilmistir (Aydogan ve Basaran, 2012, s. 225). Bilgisayarlar arasindaki
iletisimi miimkiin kilan protokollerin ve altyapinin olusturulmasina yonelik 6nemli bir
adim olan ilk elektronik mesajin gonderilmesi, ARPANET ’in sivil ve askeri kullanim
icin tasarlanan ilk bilgisayar ag1 olma 6zelligine sahip oldugunu goéstermis ve daha
sonraki yillarda internetin evrimine onciiliik etmistir. Bu donem, paket anahtarlamali
teknolojinin uygulanabilirligini gdstermesi agisindan kritikti ve sonrasinda modern
internet iletisiminin temel bir unsuru olan TCP/IP (Transmission Control
Protocol/Internet Protocol) Internet protokoliiniin olusturulmasima yol act1 (Rai vd.,
1998). Comer’e (2019) gére TCP/IP, yani iletim Kontrol Protokolii/Internet Protokolii,
internetin temel bir bileseni olarak, ag iizerinden veri iletimini yoneten bir dizi kurallar

biitlintidiir. Bu protokoller, farkli ag yapilar1 arasinda veri iletimini saglayarak
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internetin evrensel bir ag olarak islev gérmesini miimkiin kilar. TCP, veri iletiminin
dogrulugundan sorumlu olan, veri paketlerinin hedeflerine dogru sirada ve hatalardan
arinmis bir sekilde ulagmasini saglayan bir protokoldiir. IP ise, bu paketlerin dogru
adrese yonlendirilmesinden sorumludur. Bu iki protokoliin birlesimi, internetin diinya
capinda bilgi aligverisi yapilabilen bir platform olmasini saglamistir (Comer, 2019, s.
2). TCP/IP, aglar aras1 iletisimde bir standart olarak kabul edilerek, farkli cihazlarin
ve aglarin birbiriyle uyumlu bir sekilde iletisim kurmasina olanak tanimistir. Bu da
internetin hizli bir sekilde biiylimesini ve ¢esitlenmesini tesvik etmistir. Glintimiizde,
TCP/IP internet iizerindeki veri iletiminin omurgasini olusturmakta ve cesitli

uygulamalarin, hizmetlerin ve teknolojilerin temelini saglamaktadir.

1980’lerin ilk yillarindan itibaren internet teknolojisinin yayilmasi konusunda
calismalar yapan ve 0Ozel amacli aglara destek veren NSF (National Science
Foundation) akademik kurumlara fon dagitti ve Ulusal Arastirma ve Egitim Agi
programi araciligiyla agin omurga altyapisini destekledi, bu da NSFNET'in
kurulmasina yol acti. ABD genelinde alt1 siiper bilgisayar merkezini baslangicta
baglayan bu ag, Internet i¢in ana omurgay1 sagladi (Rai vd., 1998). Bu tarihten 1983
yilina kadarki siiregte bu aga projeye dahil iiniversiteler ve firmalarm katilimiyla
sadece savunma sanayi projelerinde yer alan kuruluslar baglanabiliyordu. 1983 yilina
gelindiginde agin askeri ve sivil olarak ayrilmasi neticesinde kurulan NSFNET
(National Science Foundation Network) {lizerinden tiim iiniversite ve diger akademik
kuruluslarin aga dahil edilmesi miimkiin olmustur. Daha sonra 1993 yilinda Beyaz
Saray ve hemen pesi sira 1994 yil1 itibariyle 6zel sirketlerin de altyapiya katilmasiyla

sistem hizla genislemeye baslamistir (Atabek, 2001, s.119).

Internetin devamli biiyiimesi ve basindan beri kendi kendini besleyen bir orgiit
modeline doniismesi, kendine ait bir protokol yaratilirken, ortaya ¢ikan enformasyon
teknolojisinin itici gilicii olan bilgisayarlar1 baglayarak insanlarin makineler
araciligiyla hem birbirleriyle hem de enformasyonla iletisime girebilmesine olanak
saglamistir (Aktas, 2014, s. 52). Tiim bu gelismelerin ortaya ¢ikardigi kavramlardan
bir tanesi olan enformasyon teknolojisi (ET), bilgisayarlar, iletisim cihazlari,
yazilimlar ve aglar gibi teknolojik araglar1 kullanarak bilgiyi toplamak, depolamak,
islemek, iletmek ve kullanmak amaciyla tasarlanmis bir disiplin olarak bilgiye dayali

sistemleri gelistirmek ve yonetmekle ilgilenmektedir (Karanfiloglu ve Nurat, 2020).
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Biiylik miktarda veriyi isleme kabiliyeti ve hesaplama giicii saglayarak bilgi isleme
sireglerini  hizlandirmig, ayn1  donemde  gergeklesen  telekomiinikasyon
teknolojilerindeki gelismeler, uzak mesafelerdeki bilgi iletisimini artirmis ve diinya
genelinde baglantilar1 giiclendirerek, iletisim temelli disiplinlerin mevcut kosullarini
degistirip  gelistirmistir. Bu  yapilandirmaci  yaklasim, bireylerin  kendi
deneyimlerinden ve diisiincelerinden yola ¢ikarak kendi bilgilerini olusturduklart yeni
bir anlayisi ortaya koymustur (Yilmaz ve Horzum 2005, s. 8). Bu baglamda,
enformasyon teknolojisinin gelisimi ve telekomiinikasyon alanindaki ilerlemeler,
bireysel ve toplumsal iletisim pratiklerinde derinlemesine bir doniisiimii tetiklemis;
insanlar aras1 etkilesimi ve bilgi erisimini radikal bir sekilde yeniden sekillendirerek,

kiiresel bir bilgi toplumu vizyonuna dogru 6nemli adimlar atmistir.

Toplumsal iligkileri ve iletisimi bir ag yapisi lizerinden gerceklestirme fikri, tam da
internet ve bilgisayar teknolojileri ile Ortiisen bir yapiya gonderme yapmaktadir.
Manuel Castells, “endiistri sonrasi” ve ‘“enformasyon toplumu” kavramlarinin
giliniimiizde, icerisinde yasadigimiz toplumsal diizeni acgiklamaya yetersiz kaldigin
belirtmektedir. Bu kavramlar yerine “ag toplumu” kavramini kullanan Castells’e gore
aglar, enformasyon veya bilgi toplumunda giderek baskin sosyal orgiitlenme bigimi
haline gelmis ve toplumun biitlin alanlarinda temel yapilarindaki stireglerin
organizasyonunda hiyerarsilerden aglara dogru yasanmaya baslamistir (Aktaran Kara,
2013, s. 40). Ag kavrami sosyolojik anlamziyla bir veya birden fazla toplumsal iligkiyle
birbirine baglanmis, dolayisiyla toplumsal bir bag olusturan bireylere gonderme
yapmaktadir (Kara, 2013, s. 39). Bu ¢er¢evede Castells'in "ag toplumu" kavrami,
teknolojinin sosyal yapilart doniistiirdiiglinii ve modern toplumlar1 anlamada yeni bir

teorik cergeve sundugunu vurgular.

1990’11 yillardan itibaren insanlarin yagaminda genis yer tutmaya baslayan internetin
yayginlik kazanmasinda en biiylik adimlardan biri kolay bir arama sistemi sunan
‘world wide web’ (Diinya Capinda Ag — www) uygulamasinin tasarlanmasi olmustur.
Bu uygulama, internet sitelerinin igeriklerini yerlerine gore degil, bilgiye gore
diizenliyor ve kullanicilara istedikleri bilgiyi bulabilmeleri i¢in kolay bir arama sistemi
sunuyordu. 1990 yilinda Cenevre’deki Avrup Niikleer Arastirma Merkezi’nde
(CERN) gorevli Tim Berners-Lee ile Robert Cailliau oOnciiliigiindeki bir grup

arastirmacit tarafindan icat edilen ‘world wide web’ yazilimmi CERN internet
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tizerinden bedava dagitt1 (Abbate, 2000, s. 214). Boylece diinyanin dort bir yaninda ilk
web siteleri onde gelen arastirma merkezleri tarafindan kuruldu (Castells, 2013, s. 65).
‘World wide web’ ile birlikte internet kullanimi ¢ok kolaylagmis, internet i¢inde
kurumlarin, igletmelerin ve bireylerin kendi sitelerini olusturabilmesi, erisimi olan
herkesin metin ve grafiklerle kendi iceriklerini liretebildikleri esnek yapida Castells’in

(2013, s. 472) “aglarin ag1” olarak tanimladigi hale gelmistir.

1993 yilinda Beyaz Saray'in ardindan 1994 yili itibariyle 6zel sirketlerin internet
altyapisina katilmasi ile e-ticaret, reklamcilik ve diger 6zel sektor faaliyetleri internet
tizerinden gergeklestirilmeye baslanmistir. Yani internet artik sadece bir bilgi aligverisi
araci olmanin 6tesinde hem iletisim hem de ticari bir platforma donlismeye baslamistir.
Bu durum interneti sadece askeri ve akademik bir ara¢ olmanin 6tesine gegirerek onu
kiiresel bir iletisim ve ticaret agina doniistirmistiir (Yaylagiil, 2018). Kamusal hizmet,
devlet iletisimi ve ticari faaliyetlerin entegrasyonu, giiniimiizdeki dijital ¢agin
temellerini atmis ve internetin hizli bir sekilde yayilmasina olanak tanimistir. Web
tizerinden islem yapmay1 saglayan Mosaic yazilimi 1994°de piyasaya siiriilmiis ve
kullanimi ¢ok kolay oldugundan bir¢ok kisi ve kurum tarafindan tercih edilmistir. Ayni
yil diinyanin en biiylik dogrudan satis sitelerinden olan Amazon.com kurulmus ve
internet {izerinden kitap satigina baslanmistir. Bugiin hemen herkesin tanidigi Yahoo
ve e-Bay gibi uygulamalar da 1994 yilinda internet iizerinden faaliyete ge¢mislerdir
(Salli, 2018). Yahoo ve eBay, kullanicilarin haberlere, e-postaya, oyunlara, ¢evrimigi
acik artirmalara ve aligverise erisimini kolaylastirarak, ticaret aliskanliklar1 ve haber
tikketim bigimlerinde degisikliklere dnciiliik etmistir. Bu platformlar, sirketlerin dijital
diinyada yer almasina imkan tantyarak, internetin is diinyas1 ve ekonomi tlizerindeki
etkisini belirginlestirmistir. Internetin bir is yiiriitme arac1 olarak gelismeye basladig1
tarih 1995 yilidir. Genis anlamda elektronik ticaret tanimi, internet ticaretine ek olarak,
0zel aligveris sistemleri ile yapilan ticari islemleri kapsami i¢ine almaktadir (Bozkurt,
2000, s. 2). internetin ticari ve iletisimsel potansiyelinin bu sekilde genislemesi, dijital
cagin is ve sosyal etkilesim iizerindeki derin etkilerini 6ngérmemize olanak tanimistir.
Bu genisleme, oOzellikle e-ticaret ve dijital reklamcilik alanlarinda yenilik¢i
dontigiimlere yol agarak, is modellerinin ve tiiketici davranislarinin yeniden

sekillenmesine Onciiliik etmistir.
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Web 1.0 olarak tanimlanan ‘world wide web’ internetin gelisim siirecinde internetin
sivil bir yapiya donlismesini saglamasi ile ilk kirilma noktasini olugturmustur. Web
1.0 asamas1 kullanicilarin interneti daha ¢ok bilgi tiikketimi i¢in kullanmasini saglarken
bu dénemde, ¢ogunlukla statik web sayfalariyla karsilasilmis ve internet kullanicilari
genellikle icerikleri tiiketmekle sinirli kalirlarken internet siteleri genel itibariyle bilgi
sunma amaci tagimistir (Latorre, 2018). Bu sebepten etkilesim diizeyi heniiz diisiik
seviyede kalmistir. Bu yeni yapinin kendini insan etkilesimi ile organik olarak yeniden
kurmasi internetin sivil bir yapiya donlismesine olanak tanimistir. Bu, bireylerin ve
topluluklarin ¢evrimigi etkilesimini artirarak, interneti daha demokratik ve katilimci
bir platforma déniistiirmiistiir. Iste bu nedenle, 'World Wide Web' (www) veya Web
1.0 agsamasi, internetin evriminde 6nemli bir kirilma noktasi olusturarak internetin
daha genis kitlelere agilmasina ve sivil bir yapiya dogru yonelmesine onciiliik etmistir.
Internet kullanimi1 1996°da 20 milyonken, 2000°de 300 milyonu asmustir (Castells,
2013, s. 8). Web 1.0'in getirdigi bu doniisiim, internetin kiiresel bir bilgi kaynagi olarak
roliinlin yani sira, toplumsal ve kiiltiirel degisimlere de zemin hazirlamistir. Statik
sayfalarin hakim oldugu bu donem, kullanicilarin bilgiye erisim seklini kokten

degistirmis ve internetin bilgi dagitimindaki merkezi roliinii pekistirmistir.

Ikinci kirilma noktasi ise etkilesim 6zelligi ile kullanicilarina katilim hakki vererek
aktif duruma gelmelerine olanak saglayan Web 2.0’ dir (Akyazi, 2017, s. 39). Tasarim,
katilim, kullanabilirlik, katkida bulunabilme gibi 6zelliklere sahip Web 2.0, internetin
statik ve dokiiman odakl1 6zelliklerini tamamen degistirmistir (Kogyigit ve Kogyigit,
2018, s. 20). 2004 yili itibariyle hayatimiza giren Web 2.0’la kullanicilar da artik
kendilerine ait bircok fikir, diisclince, tasar1 ortaya koyarak, icerik yaratarak ve
kimliklerini internet ortamina dahil ederek aktif duruma geg¢mislerdir. Web 2.0'm
bireyin hayatina girmesiyle birlikte tek yonlii paylasim yerini ¢ift ve es zamanl bilgi
paylasimina birakmistir. Zaman ve mekan sinirlamasi ortadan kalkmistir (Akyazi,
2017, s. 39). Bu akimda web sitesinin sahipleri tiim kullanicilar oldugundan kolektif
siteler ortaya c¢ikmustir (Silld, 2018). Web 2.0 ile gelen etkilesimli internet,
kullanicilarin dijital alandaki varligin1 ve etkisini artirarak, ¢evrimigi topluluklarin ve
paylasimc1 ekonomilerin gelisimine katkida bulunmustur. Kullanicilar artik sadece
bilgi tiiketicisi degil, aynm1 zamanda igerik ireticisi olarak da rol almaktadir, bu da

interneti daha demokratik ve katilimci bir platforma doniistiirmiistiir.
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“Etkilesimli ve Sosyal Web" veya Web 2.0, kullanicilarin aktif katilimini ve igerik
{iretimini tesvik eden bir internet evresidir. “Internet ortaminda kullanici tiirevli igerik
tiretimi olanakli hale gelmistir” (Binark, 2013, s. 170). Bu donem, bloglar, forumlar
ve sosyal medya gibi araclar sayesinde kullanicilarin kendi baslarma igerik
olusturmalarina imkan tanimistir. Web 2.0, ag ve is birligine dayali bir yaklasimi
benimseyerek, internet ile kullanicilar arasindaki baglantiyr giiclendirmis, bilgi
paylagimini desteklemis ve insanlarin topluluklar olusturmasina yardimer olmustur.
Bu degisim, web deneyiminde temel bir doniisiim saglayarak, genis kitlelerin internete
katthmimni 6nemli &lglide artirmustir. Internetin  kullanici sayisinda web 2.0
doniigiimiiyle 6nemli 6lglide artis olmustur. Kullanicilarin paylagimlart yogunlagmis,
toplumsal yasamlarin bir benzeri internet {izerinde yasanmaya baslamistir (Akyazi,
2017, s. 39).

Cevrimigi platformlar, haber videolarini ve belgeselleri izleyicilere ¢evrimigi olarak
sunarak ve haber uygulamalarinin mobil siirlimlerini yayginlastirarak, dijital ortamda
haber tiiketimini artirmistir. Ayrica, bagimsiz gazetecilerin kendi bakis agilarini ve
analizlerini ¢evrimi¢i olarak paylasmalari, medya alaninda haber cesitliliginin
genislemesine katkida bulunmustur. Web 2.0'in ortaya ¢ikisiyla, geleneksel medya
kuruluglar1 haber yayincilig1 ve gazetecilik uygulamalarint yeniden sekillendirerek
okuyucular pasif alici olmaktan ¢ikarip igerik {iretimine de dahil etmistir (Kalsin,
2016, s. 75). Bu interaktif katilim, tek yonlii bilgi akiginin yerini alarak, kullanicilarin
ayni anda bilgi alip verebildikleri, dinamik sosyal aglarin ortaya ¢ikmasini saglamistir.
Modern toplumda internetin artan dnemi, haber medyasi da dahil olmak tizere kitle
iletisim araglarinin, internet teknolojilerine uyum saglamasini neredeyse zorunlu hale
getirmistir. Artik haberler, basin, televizyon ve radyo gibi geleneksel medya
araglarinin teknik smirlamalarina tabi degildir; gelismis teknoloji sayesinde
zenginlestirilmis haber igerigi sunulabilmektedir (Pavlik, 2013). Teknoloji
maliyetlerinin azalmasi ve dijital becerilerin artmasiyla, haber sirketleri daha gelismis
cevrimigi igerik liretim ve dagitim modelleri gelistirerek dinamik bir dijital ortam
yaratmislardir (Marconi, 2020, s. 17). ABD Isgiicii Istatistikleri Biirosu'na gore, 2016
yilinda internet yayinciligi, gazetecilikte ilk kez daha fazla isttihdam saglayarak onceki
donemlerde goriillmemis bir sektor degisimini isaret etmektedir (U.S. Bureau of Labor
Statistics, 2017, aktaran Marconi, 2020, s. 17). Bu teknolojik evrim, medyanin

sekillenmesinde yeni bir ¢ag baslatmis ve haberlerin tiiketilme bi¢imini temelden
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degistirmistir. Dijital teknolojiler, haber yayimciligin1 daha interaktif, erisilebilir ve

cesitli hale getirerek, kullanicilarin bilgiye erisim sekillerini doniigtiirmiistiir.

Internetin gelisimi ile gazetecilik pratiklerinin bilyiik oranda degismesi, meslek
taniminda da farkli terimler karsimiza ¢ikarmistir. Ciinkii internet gazeteciligi ile
haberi iireten ve tiiketen arasinda karsilikli ve siirekli bir iletisim bulunmaktadir. Bu
da habercilik i¢in 6zellikle internetin gelisimi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir,
haberin hizi her gecen giin daha 6nem kazanmaktadir. Yazilabilir web altyapisina
sahip olan sosyal medya platformlari, her kullanicinin diger kullanicilarla iletisim ve
etkilesim halinde olmasina imkan taniyan yiiksek derecede 6l¢eklenebilir, ulasilabilir,
kolektif ve igbirlik¢i yeni iletisim teknolojileri ve teknikleri olarak ifade edilmektedir
(Blossom, 2009, s. 29). Internet ve sosyal medya, haber yapma ve tiiketme siireclerinde
devrim yaratarak, interaktif ve dinamik bir gazetecilik anlayisinin 6niinii agmistir. Bu
yeni medya diizeni, kullanicilarin haberleri alma ve paylagsma bicimlerinde koklii
degisiklikler yaratmig ve medya endiistrisindeki gili¢ dinamiklerini yeniden

sekillendirmistir.

2010’dan sonra sematik 6zelliklere sahip olan Web 3.0 dénemine ge¢ilmis ve internet
ortamindaki veriler akilli sistemler {izerinden islenmeye baslamistir (Siilld, 2018).
Web 3.0 teknolojisi, kullanicilarin eylemleri dogrultusunda, kullanicilar hakkinda
zamanla bilgi edindikge onlara yol gostererek ve tavsiyeler vererek, ihtiyaglarinin
karsilanmasini saglamaktadir (Akyazi, 2017, s. 39). Web 3.0, web belgelerine web 1.0
ve web 2.0'da olmayan makine tarafindan okunabilirlik 6zelligi eklemistir. Web 3.0
ayn1 zamanda “semantik web” olarak da bilinir. Semantik kelimesi "anlam" demek
olup, semantik web terimi "web'e anlam eklemek" olarak anlasilmaktadir (Aghaei vd.,
2012). Web 3.0 ile biitiin bu ana bilesenler ile resmi semantik verileri olusturan
semantik arama motorlar1 sayesinde ¢cok daha fazla icerige ulasilabilmektedir (Aslan
ve Kolanci, 2018, s. 210). Web 3.0 teknolojisi, gelisen isletim prensipleri sayesinde,
kullanicilarin dijital kimlikleri iizerinde daha fazla kontrol saglayacak yenilikler
getirmistir. Ozellikle blockchain gibi teknolojiler, giivenilir ve seffaf bir sekilde veri
saklama ve aktarma imkani sunmaktadir. Ayrica, bu yeni sistemler, kullanicilara
ozellestirilmis deneyimler sunan interaktif servisler araciliiyla, arama motorlarinin

daha entegre, anlaml1 ve kisiye 6zel sonuglar sunmasini miimkiin kilmaktadir.
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Tablo 1. Web 1.0, Web 2.0, ve Web 3.0 Karsilastirmasi

Web 1.0 Web 2.0 Web 3.0
Doénem 1990'lar - 2002 2002-2022 2022-2042
Kullanier Sln.ll‘ll .ku.llan1c1 . Gel.isrr}is kullanlpl A.k.llll ve
Etkilesimi etkl_leslmlne_ sahlp e‘Fklles'lmlne sa_hlp _ kisisellestirilmis
statik web siteleri. dinamik web siteleri. kullanici deneyimleri.
Baglama duyarl ve
zlrl?;ejzﬁgﬁlig!ciirﬁk Kullanicr tarafindan akillr igerik olusturma.
(PGC), cogunlukla olusturul'an ig:(_erik Kullanici taraflndar}
Icerik statik \;veb sitelerinde (UGC). d"?am'k ve olusturulan ve makine
Olusturma  gelistiriciler ve igerik ej[klles_lmh web ‘Faraflndan olusturulan
olusturucular sitelerinde (bloglama,  igerik (yapay zeka
tarafindan sosyal medya) O6ne Farafmdan olusturulan
olusturulmustur ¢ikmustir. 1g_:er1k (AIGC), akillt
) cihazlar).
HTML, temel komut Zengin internet
dosyast, sinirli 1(1\]}; %/glgz??l?rllzl h Gelismis teknolojiler
Teknoloji ~ multimedya ript, Fasn, (YZ, ML, NLP,
kullanarak sunucu g lle gy blockchain, 1oT).
290 et tarafi komut dosyast
olusturma.
_ Merkezi veri _ ' Dagitilmis ve birlikte
Veri e Pma vedliir Merkezi olmayan veri  ¢alisabilir veri
Y Onetimi B payladin paylasimi ve is birligi.  depolama ve
' paylagimi.

Kaynak: (Bandi vd., 2023)

Gilinlimiizde iizerinde konusulan ve yakin gelecekte lizerinde daha fazla durulacag:
anlasilan kavramlardan biri olan web 4.0 heniiz tam olarak oturmamis ve kavramsal
olarak gelisme asamasinda olan gelecekteki web altyapisina isaret etmektedir.
‘Simbiyotik web’ olarak da adlandirilan web 4.0, agin altinda yatan gelecek tasvirini,
daha acik bir ifadeyle insan-makine etkilesiminin de Otesinde makine-makine
arasindaki etkilesimi de ifade etmektedir (Aghaei vd., 2012). Web 4.0 ile birlikte,
gelismis yapay zeka teknolojileri sayesinde cihazlarim/makinelerin kisiyi taniyarak bir
anlamda kisiye Ozel asistan vazifesi icra etmesi beklenmektedir. Zira makinelerin
akillandig1 ve Ogrendigi bir yaklasimla calisgan web 4.0 altyapis1 makinelerin
kendilerini stirekli olarak gelistirmeleri mantigina dayanmaktadir. Mevcut durumda
Google Asistan, Amazon Alexa gibi servislerin bu anlamdaki doniisiimiin temelini
atmaya basladig1 belirtilmektedir (Yasar, 2020). Web 4.0'm evrimi, ozellikle
kisisellestirilmis ~ dijital asistanlarin  gelisimiyle birlikte, bireylerin glinliik
yasamlarinda karsilagtiklar1 zorluklar1 azaltmayir ve kullanici deneyimini 6nemli
Olgiide iyilestirmeyi vaat etmektedir. Bu yeni web asamasi, teknolojinin insan

yasamina entegrasyonunu bir adim 6teye tasiyarak, makine-makine etkilesimlerinin
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kisisel ve profesyonel faaliyetlerimizi nasil dontistiirebilecegine dair heyecan verici bir

vizyon sunmaktadir.

Nesnelerin Interneti (IoT — Internet of Things) kapsaminda yapilan saha calismalari,
ozellikle etkilesimli akilli fabrikalarin desteklenmesi konusunda olumlu sonuclar
vermeye baslamistir. Islenen veriler, karar verme siireclerinde ultra akilli Web
ozelliklerinin etkin bir sekilde rol almasin1 saglamakta ve bu nesnelerin web tabanli
teknolojilerle yonetilmesine imkan tanimaktadir. Web 4.0, her nesneye bir IP adresi
atayarak bu nesnelerin iletisim kurmasini ve veri aktarmasini miimkiin kilacak sekilde
tasarlanmigtir. Birden fazla cihazin aga bagli olmasiyla geleneksel arama
yontemlerinin kullanilmasinin zorlasacagir bir ortamda, Web 4.0'm bu zorlugu
asabilecegi ongoriilmektedir (Nath ve Iswary, 2015). 10T'nin entegrasyonuyla Web
4.0, veri yonetimi ve iletisimde devrim yaratma potansiyeline sahip olup, geleneksel
teknolojilerin 6tesinde yeni bir etkilesim diizeyi vaat etmektedir. Bu entegrasyon, her
zamankinden daha akilli ve 6zellestirilmis ¢oziimler sunarak, endiistrilerde ve giinliik
yasamda karsilasilan zorluklarin iistesinden gelmekte yeni yontemler saglamaktadir.
Ayrica, bu teknoloji, geleneksel internet arama metodolojilerinin 6tesine gegerek,
cihazlarin ve uygulamalarin siirekli olarak birbiriyle iletisim kurmasina olanak
taniyacak sekilde tasarlanmistir, bu da kullanim kolaylig1 ve verimlilik agisindan yeni

standartlar belirlemektedir.

Gelismekte olan web 4.0'm baglantilari, potansiyel olarak oldukca heyecan verici ve
bu zamanin ruhuna ait bir perspektif dogurmaktadir ancak, karar alma siireclerinde,
insan faktoriinlin ortadan kaldirilmasi ya da azaltilmasi giindemiyle birlikte yapay
zekanin varliginin ve makinelerin karar verme mekanizmalarinin gelismesi baslig
altinda, internet mecralarinin iletisimsel baglamini doniistiirme, yon verme etkisi ve
yetkisinin dogurabilecegi sonuglar halen belirsizligini korumaktadir (Choudhury,
2014). Web 4.0'in evrimi, yapay zekanin karar verme siire¢lerindeki roliinii artirarak,
teknolojik ilerlemenin etik ve toplumsal boyutlarin1 yeniden degerlendirmemizi

gerektirecek sekilde ilerlemektedir.

Web'in evrimi, Web 1.0'dan baglayarak kullanicilarin bilgiye pasif erisiminden, Web
2.0 ile interaktif ve katilimci bir platforma, ardindan Web 3.0'un akilli ve semantik
web Ozelliklerine ve nihayetinde IoT entegrasyonu ve gelismis yapay zeka

teknolojilerine sahip Web 4.0'a kadar uzanmaktadir. Bu gelisim siireci, internetin
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sadece bilgi paylagimi araci olmaktan ¢ikip, kullanicilarin igerik iirettigi, makinelerin
ogrenip kendilerini gelistirdigi ve nesnelerin birbiriyle iletisim kurabildigi dinamik bir
ekosisteme donligmesini saglamistir. Her yeni web evresi, teknolojinin ve dijital
iletisimin potansiyellerini genisleterek, insanlar ve makineler arasindaki etkilesimi
yeniden sekillendirmistir. Bu doniisiim, gelecegin internetini sekillendirecek ve bilgi
erigimi, iletisim, egitim, ticaret ve sosyal etkilesim gibi alanlarda devrim yaratacak
yenilikler vaat etmektedir. Oniimiizdeki désnemde, bu teknolojilerin etik, giivenlik ve
gizlilik konularinda nasil bir etkiye sahip olacagi ve toplum iizerindeki genis caph
etkileri, alaninda uzmanlar ve politika yapicilar tarafindan dikkatle incelenmeye

devam edecektir.
1.4.2. Multimedya ile iletisimde Yeni Boyutlar

19. Yiizyilin sonlarina dogru fotograf ve film teknolojilerinin gelisimi, ses kayitlarinin
entegrasyonu ile birlikte, goriintii ve ses odakli teknolojilerin genis kitlelere
yayllmasina ve erisilebilir hale gelmesine 6n ayak oldu. Bu donemde, bilgisayar
teknolojisindeki ilerlemeler, metin, animasyon ve diger cesitli medya tiirlerinin
teknolojiyle daha hizli ve etkili bir sekilde entegre olmasin1 miimkiin kild1. Internetin
ortaya ¢ikis1 ve yayginlagmasi, iletisim araclarinin kullanimini doniistiirerek analog
gerceklikten dijital bir devrime gecise liderlik etti. Bu doniisiim, internet temelli yeni
medyanin dogusuna zemin hazirladi (Silli, 2018). Dijital teknolojinin, telefon,
televizyon, bilgisayar veya Internet araciligiyla diinya ile iliskimize giderek daha fazla
aracilik ettigini biliyoruz. Multi medya, 1990'lardan bu yana, yeni medya dalgalarinin

en yenilerinden biri olarak tiikketim pazarinda yerini almistir.

Multimedya, teknolojik baglamda genellikle "iki veya daha fazla cesitli medya
unsurlariin kisisel bilgisayar ortaminda entegre edilmesi" olarak tanimlanir. Bu,
metin, grafik, animasyon, ses, miizik ve video gibi bilesen medya tiirlerinin bir araya
getirilmesiyle olusturulan genis kapsamli bir tanimi ifade eder (Burnett vd., 2003, s.
2). Boylelikle, insan ile makine arasindaki etkilesim, insanin duyu organlari ve temel
ihtiyaclart ile maksimum uyumluluk gosterecek bigimde tasarlanabilmektedir (Aktas,
2014, s. 71). Bu baglamda, yeni bir 6grenme metodunun yan sira, eglence ve bilgi
paylasiminin da daha verimli hale gelebilecegini sdyleyebiliriz. 20. yiizyilin
ortalarindan itibaren hayatimiza giren televizyon gibi multimedya igerikleri, gorsel

algiya sahip kitlelerin diisiinme, algilama ve 6grenme yeteneklerini geligtirmistir.
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Multimedya kullanimi, internet {izerindeki reklamcilik ve pazarlama stratejilerinde
biiyiik bir rol oynamaktadir. Video reklamlar, interaktif i¢erikler ve diger multimedya
komponentleri, ozellikle 2010 yilindan itibaren markalarin hedef Kkitleler ile
etkilesimini katlanarak artirmistir. Mobil teknolojilerin yayginlagsmasiyla, akill
telefonlar ve tabletler araciligiyla multimedya igeriklerine her zaman ve her yerden
erisim saglanabilir hale gelmistir. Bu durum, kullanicilarin mobil uygulamalar
tizerinden fotograf, video, miizik ve benzeri multimedya materyallerini kesfetmelerine
olanak tanirken, dijital ekonominin gelisimine katkida bulunmustur. Ayrica, sirketler
ve kurumsal yapilar, kitlelerin etkilesimini gliglendirmek ve sanal gerceklik gibi yeni
medya teknolojileriyle uyum saglamak amaciyla bu multimedya 6gelerini stratejik

olarak kullanmaktadirlar.

Birbirine entegre olan yeni iletisim teknolojilerinin kullanildigi multimedya
ortamlarinin hayata ge¢mesi gazeteciligin yapisinda da 6nemli degisiklikler meydana
getirmistir. Internet teknolojisi, metin, goriintii, ses, grafik ve tablolar gibi unsurlarini
biitiinlestirerek, yeni medya haberciliginde eszamanli ve entegre tasarimlar
sunmaktadir. Bu yapi, haberlerin yan1 sira ilgili kaynak ve dokiimanlara baglantilar

ekleyerek, bilgiye erisimi kolaylastirmaktadir.

Geleneksel gazeteciligin tek yonlii metin tabanli formunun sesli anlatimlar, video
formati, interaktif veri gorsellestirmeleri ile zenginlestirilmesi daha kompleks
konularin daha iyi anlagilmasina olanak saglamistir. Sosyal medya entegrasyonu ile
daha genis bir kitleye sigrayarak saglanilan hizli erisim ve haberlerin niteliginin
eszamanlilikla takip edilerek glincellenmesi multimedya unsurlarinin daha etkili bir
haberlesme ag1 olusturmasina neden olur (Savage ve Vogel, 2014, s. 3). Bu durum
geleneksel gazetecilik sinirlarini asarak okuyucularla etkilesim iginde olan, bilgiyi
cesitli formatlarda sunarak daha katilimci ve etkili bir iletisim kurabilen bir haberlesme
modelinin ortaya ¢ikmasina olanak tanirken haberler daha kapsamli, anlasilir ve
etkileyici bir sekilde iletilir, ayn1 zamanda okuyucularin ve izleyicilerin bireysel
tercihlerine daha fazla hitap eder. Web 3.0'in gelisimiyle birlikte, kullanicilarin ilgi
alanlarina gore kisisellestirilen algoritmalar sayesinde, bireylere 6zel haber akislari
sunulmaktadir. Bu durum, gazetecilik kuruluslari ve bagimsiz gazetecilerin,
algoritmalar aracilifiyla hedef kitlelerinin tercihlerini daha detayli bir sekilde

anlamalarini, platformlardaki etkilesim siirelerini ve haber kaynaklarina olan
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erisimlerini veri olarak takip edebilmelerini saglamaktadir. Sonug¢ olarak, okuyucu
sadakatini artirmak amaciyla dinamik stratejiler gelistirilmesine ve medya tiiketiminin

daha giincel ve sik bir hale gelmesine olanak tanimistir.

Internet, gazeteci ve hedef Kkitlelerin iliskilerinde sahip olduklar1 konumlarinda
degisiklikleri giindeme getirmistir. Iletisimin tek yonlii oldugu ve sahip oldugu
asimetriklik 6zelliginden, diyalojik tiirdeki gazetecilige gecisi saglamis ve haberlerin
olusum siireci bdylelikle daha ortak bir ¢aba haline gelmistir (Mitchelstein ve
Boczkowski, 2009, s. 572). Internet teknolojisinin evrimi sirasinda, ¢oklu medya
unsurlarinin igerisinde Deepfake gibi teknolojilerin kullanimiyla gercekei goriintii ve
seslerin yapay Yyollarla iiretilmesi, sahte haberlerin yayilmasina yol agmaktadir.
Ayrica, medya kuruluslar1 ve gazetecilere yonelik icerikler araciligiyla gerceklestirilen
siber zorbalik gibi problemler, gazeteciligin dogruluk, tarafsizlik ve gizlilige sayg1 gibi
temel ilkelerini sanal ortamda siirdiirmeye ¢alisirken karsilasilan zorluklardir. Bu
durum, gazeteciligin dijital alanda yeni bir faaliyet alan1 olusturmasina imkan tanirken,
cesitli sorunlarla karsilasilmasina da neden olabilmektedir. Sosyal medya, oncelikli
olarak haberlerin {ireticisi ve tiiketicisi arasindaki iligkileri degistirerek neyin haber
degeri tagidigina yonelik karar verme agisindan, gazetecilerin sahip oldugu giiciin ve
iradenin sorgulanmasina da yol agmistir (Hermida, 2012, s. 309-310). Gazetecinin
taniklik etmedigi ve haber degeri tastyan bir konuyu internet evreni lizerinden, ¢coklu
ortamin herhangi bir mecras1 aracilifiyla 6grenmesi, aslinda geleneksel medya ve
gazetecilikte keskin olan, haberin tiiketicisi ve iireticisi arasindaki yapisal olarak
gergin kurulmus smirlar1 bulanik hale getirerek birbirinden beslenen ve birbirini

besleyen yeni bir form yaratmastir.

Internet gibi aglar iizerinden iletisim yeteneklerine ve bilgi paylasimina giderek daha
fazla vurgu yapilmasiyla beraber multimedya unsurlarinin gazetecilige ve habercilige
entegre olmasiyla yeni ihtiyaglardan dogan bilgisayar teknolojilerindeki gelismelerden
en Onemlisi, 2000’lerin baslarinda ortaya cikan bulut depolama hizmetleriyle
depolama ve hizdaki artiglarin yani sira boyut ve maliyetteki azalmalar nedeniyle
multimedya giiniimiizde miimkiin ve uygun fiyath hale gelebilmis, performans ve
kullanilabilirlikte bir artig saglanmistir. Bulut tabanli depolama, gazetecilere ve haber
kuruluslarina haber igeriklerini hizli bir sekilde depolama ve paylagsma imkan

sunarken, sistemin ¢evrimici erisim 6zelligi ile herhangi bir yerden ve cihazdan bu
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depolama sistemlerine erisebilir, haber iceriklerini diizenleyebilir ve ekiplerin aym
anda ulasabilir ve giincelleyebilir olmalar1 haber tiretim siireglerini daha etkili hizli ve
giivenli hale getirir. Gliniimiizde giderek gelisen bulut sistemleri, iist diizey giivenlik
onlenmeleriyle veri yedekleme ve kurtarma agisindan giivenilirligini korurken, bulut
tabanli depolama geleneksel depolama altyapilarina gore genellikle daha etkin ve
cevre dostu ¢oziimler ortaya koymustur. Coklu ortam unsurlarinin genislemesi ile

haber endiistrisi kendine ait daha dinamik ve etkili bir etki alan1 yaratmistir.
1.4.3. Bloglarin Kendi Medyasim1 Yaratma Giicii

Web 2.0 doneminde internetin evrimlesmesiyle interaktif ve katilimer bir platform
haline gelmesiyle tarayicinin ana 6zelliklerinden biri, kullanicilarin igerik {iretimine
daha fazla katilim saglayan bloglar, wikiler ve c¢evrimici forumlar gibi araglarin
yaygimnlasmasiydi. Onceki internet donemlerinde, icerik olusturma genellikle
profesyonel yayincilarin veya sirketlerin isiyken 2.0 ile birlikte, herkesin kolayca
icerik olusturabilecegi ve paylasabilecegi bir sistem ortaya ¢ikti. Bloglar, bu degisimde
onemli bir ara¢ haline geldi ve kullanicilarin kendi seslerini duyurmalarini saglayarak
internetin demokratiklesmesine katkida bulundu ve bloglar kullanimlari, bireylerin
kendi diistincelerini, deneyimlerini ve igeriklerini paylasabilecegi bir platform olarak
bu donemde oOnemli bir rol oynadi. Blog kelimesi, "Web" (internet tarayicisi
araciligiyla ulasgtigimiz iletisim ortami) ve "log" (kayit anlaminda) kelimelerinin
birlesiminden tiiretilmistir. "Weblog" terimi zaman iginde "blog" olarak kisaltilmistir
(Dilmen, 2007, s. 117). Bloglar, teknik bilgi gerektirmeksizin kullanicilarin istedikleri
konuda, istedikleri sekilde yazan kisilerin olusturdugu, giinliik benzeri web sitelerinin
iclerinde konumlanmis sekilde, herkesin erisimine acik halde tarayicida sabit bir

sekilde giincellenmektedir.

Web giinliikleri (Weblogs) veya bloglar, web sitelerinde metinsel ve gorsel-isitsel
icerik yaymlamak i¢in 6zel bir bicim ve formattirlar. Blog igerigi, konu ve yazma stili
acisindan biiyiik farkliliklar gosterebilir, ancak tiim bloglarda ortak olan, tek tek blog
makalelerinin varsayilan olarak ters kronolojik sirayla, en son giincellemeler en iistte
olacak sekilde sunulmasidir. Makaleler genellikle blogun ana sayfasinda alinti
seklinde yer alirlar ve potansiyel okuyucularin ayri1 bir sayfada tam makaleye
tiklamasina olanak tanir. Pek ¢ok blog, okuyucularinin yorumlarin1 blog makalesine

eklemelerine ve bdylece potansiyel olarak blog yazar1 ve okuyucular arasinda bir
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diyaloga izin verir, ancak bu tiir islevlerin kullanilabilirligi genellikle blog yazar1 ve
operatOrii tarafindan kontrol edilir (Bruns, 2017). Bloglar her diisiincenin rahatca ifade
edilebildigi ve kimsenin ayricalikli olmadigi objektif bir alan olarak kabul
edilmektedir ve bu ¢izgisiyle geleneksel ve yeni medyanin bagimsizliginin saglandigi

editoryal yapilarina gére daha 6zgiir ve katilime1 bir platformdur (Karagor, 2009, s. 2).

Sik giincellemeleri kendi kendine yaymlamalarina olanak saglayan teknolojik
platform olan Web giinliiklerinin kendileri, Biilten Tahtas1 Sistemleri (Bulletin Board
Systems, BBS) ve erken Web tabanli Icerik Yénetim Sistemleri (Content Management
Systems, CMS) gibi daha onceki bilgisayar aracili iletisim teknolojileriyle ortak bir
geemisi paylasir. Bu teknolojilerin temel ilkelerinden bazilar1 yavag yavas ortaya ¢ikan
standart blog formatlarina donligsmiistiir. Bloglar, baslangigta esas olarak tek yazarli,
bagimsiz web siteleri olusturmak icin ¢erceveler saglamaya odaklanarak ve bdylece
genis bir web kullanicist kitlesinin kendi baslarina igerik yaraticilar1 ve yayincilari

olmalarini saglayarak kendilerini bu tiir bigimlerden ayirmistir (Bruns, 2017).

Sanal gerceklik perspektifinde gergeklesen yeni iletisim bi¢imlerine bakinca bloglar,
kendine ait bir kitle iletisim mecras1 ve Kkitle iletisim araci olarak sadece kisisel
perspektifte kalmayip, isletmelere, kurum ve markalara yeni firsatlar yaratarak ve
isletmeleri yeni olusumlara yoneltmeleriyle cesur bir tutumda kendilerini
giincellemelerini saglamistir. Ayrica blog tiiketici ve ireticileri i¢in olusan kolektif
ortam ve erisilebilirlik, bireylerin kendi seslerini duyurmalarina olanak tanirken bir
yandan blog yazma platformlart kullanicilarin kolayca igerik iiretebilecegi bir ortam
yaratt1 ve HTML veya diger kodlama dillerini bilmeyen kisilerin bile ¢ekici ve diizenli
bloglar olusturmasini sagladi. Blog yazarlar1 ve okuyucular arasinda etkilesim giderek
artarken okuyucularin yazilanlara yorum yapabilir, soru sorabilir olmasi, geleneksel
medya tarafindan simdiye kadar sunulmamis bir katilm ve etkilesim seviyesinin
temelini olusturdu. Hizli gilincelleme ve igerik yayinlama Ozellikleri sayesinde,
geleneksel medyadaki, haber olusturma eforunun yari zamaninda gilincelleme
yapilabilmesi, kisilerin veya kurumlarin kendi uzmanlasma ve hedef Kkitlelerine

spesifik icerikler sunma firsat1 saglamistir.

“Web 2.0” teknolojilerinin haber endiistrisi lizerindeki etkisinin bir gostergesi olarak,
bloglarin okuyucular ve izleyicilerle daha etkilesimli bir iletisim sunmasi bir dizi

profesyonel gazeteci tarafindan blog yazmanin benimsenmesine sebep olmustur. Blog
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ortam1 olarak ifade edilen “blogosfer” sahip oldugu yapisal 6zelligi ile ¢cagdas halkla
iligkiler anlayisinda, internet evreninin diyalog kavramimna en yakin iletisim
mecralarindan biri olarak tarihe gegmistir. Seffaflik, diiriistliik, iki yonlii iletisime
dayalilik, gergekler, yansitma, bilgi kaynagi olma, etik kurallara uyma gibi prensipleri
bir siireligine de olsa sivil bir yapilanma ile icerisinde tutmay1 basarmis basarili bir
mecra modelidir. Bloglar ortaya cikisiyla internet evreninde ¢esitliligin ve cok
sesliligin yayginlagsmasi, hizli ve esnek haber dagitimi, hiperbaglantilarin yarattig
daha fazla kaynak ve baglam okuyucularin sanal gergeklikte yazi ile kurduklar iliski
pratiklerini tekrar gézden gecirmelerine sebep olarak, dogruluk, tarafsizlik ve
giivenilirlik gibi gazetecilik degerlerinin goz onilinde oldugu yeni bagimsiz ve kisisel
gazetecilerin ortaya ¢ikmasini saglamis olup, alternatif haber kaynaklarinin artmasinda

biiylik katki saglamstir.

Kendi basina ayr1 bir yayincilik formati olarak blog yazmaya yonelik cosku ve popiiler
medya kapsami, 6zellikle Facebook ve X (Twitter) gibi daha yeni sosyal medya
platformlarinin ortaya ¢ikmasinin ardindan, 2000'lerin basindaki altin ¢agindan bu

yana onemli dl¢iide azalmistir.
1.4.4. Hibritlesme ile Medyada Yeni Perspektifler

Sanal ve giindelik gergekligimizin giiniimiiz diinyasindaki evrimi, internet ve bilgi
teknolojilerinin hizli gelisimiyle birlikte iletisim amaglarinin ve araglarinin yeni
medya iletisimi perspektifinde daha seffaf bir bigimde evrilmesine dayanmaktadir. Bu
evrim, teknolojik ihtiyaglar ile toplumsal ihtiyaglarin giderek birbirine daha fazla
entegre oldugu bir gergegi ortaya koymakla birlikte, iletisim araglarinin sadece bilgi
aktarimini degil ayn1 zamanda katilimi, bireysel ve toplumsal etkilesimi de kapsayacak
sekilde genisleme yoOniinde ilerlemesine sebep olmustur. Yeni medya iletisiminin
dinamikleri, bireylerin sanal ve giindelik yasamlar1 arasinda stirekli bir mobilite hali
ile etkilesim i¢inde oldugu bir donemi yansitarak bu baglamda, teknolojik ve toplumsal
ithtiyaglarin birbirine entegre olmasi, iletisim paradigmasin1 daha karmasik ve ¢ok
boyutlu hale getirmistir. iletisim bilimci Carrie Heeter, diger bilim insanlarindan farkli
olarak etkilesim kavramini, medyanin kag tane ve ne tiir 6zelliklerinin etkilesime izin
verdigi temeline dayandirarak yapmistir (Aktas, 2014, s. 63). Heeter'e gore etkilesim,
kullanicinin enformasyona ulastiktan sonra baslayan siirecte, kullaniciya cevap verme,

enformasyon etkilesiminin yakin takibi, sosyal boyutlu enformasyonun eszamanlilik
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ile kullanicinin kendi deneyimini her seferinde yeni medya teknolojilerinin giincel

tutumuyla zenginlestirme amacini tasir.

Dijital iletisim, kiiltiirel degerler ve aliskanliklarin kiiresel bir boyutta etkilesime
girmesini saglamis, farkli kiiltiirlerin birbirleriyle daha 6nce olmadigi kadar yogun bir
sekilde i¢ ice gegmesine neden olmustur. Bu durum, kiiresellesen medya araciligiyla
homojenlesme, kutuplagsma ve hibritlesme olarak ifade edilen ¢ok boyutlu etkiler
yaratmaktadir (Olgekgi, 2020). Teknolojik ilerlemeler, medya ve iletisim araglarmimn
hibritlesmesini, yani farkli teknolojik unsurlarin ve iletisim bi¢imlerinin bir araya
gelmesini tetikler. Bu birlesim, kiiltiirel iiretim alanlarini yeniden sekillendirmekte ve
kiiresellesme baglaminda, c¢esitli medya teknolojilerinin entegrasyonunu ifade
etmektedir. Bu siireg, kiiltiirel ve toplumsal yapilar1 derinden etkileyerek, yeni iletisim
paradigmasinin temellerini atmaktadir (Caycit ve Karagiille, 2016). Hibritlesme
(melezlesme), teknolojik ve iletisimsel evrimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan, eski ve
yeni medya bigimlerinin, iletisim tekniklerinin ve kiiltiirel pratiklerin entegrasyonunu
ifade eder. Bu siireg, iletisimdeki geleneksel sinirlar1 asarak, alicilarin pasif roliinden
aktif katilimcilara déniisiimiinii saglar. Ozellikle QR kodlar1 gibi teknolojik yenilikler
aracilifiyla, medya araclariin eski ve yeni formlarinin entegrasyonu gozlemlenir, bu
da iletisim pratiklerinde 6nemli bir evrimi temsil eder (Ath ve Yiicel, 2016). Dijital
iletisim ve hibritlesme, kiiltiirel sinirlarin  Gtesine gecgerek diinya capinda bir
farkindalik ve etkilesim ag1 olusturmustur. Bu yeni iletisim ekosistemi, bireylerin ve
topluluklarin kendilerini ifade etme bigimlerini yeniden sekillendirerek, kiiresel bir
diyalog ve anlayis ortaminin kapilarin1 aralamaktadir. Bu sayede kullanicilar, bilgiye
erisim siireclerini daha etkilesimli, 6zellestirilmis ve sosyal bir deneyimle birlestirerek

enformasyonla daha anlamli bir etkilesim kurabilirler.

Dijital formatta ses, gorlintii veya metin seklinde olan enformasyon, yakinsama
siirecinde beraberce harmanlanmaktadir (Pavlik, 2013). Burada bahsi gecen hibrit
iletisim modellerinden bir tanesi olan yakinsama kavrami farkli iletisim araglarinin ve
platformlarinin birlestirilerek biitiinlesik bir iletisim ortami olusturulmasi anlamina
gelir (Ath ve Yiicel, 2016). Bu modelde geleneksel medya, dijital medya, sosyal
medya ve mobil iletisim araglari ile kullanicilara gesitli ve biitlinlesmis bir iletisim

deneyimi sunulurken giliniimiizde sadece akilli telefonlar ile kalmayip, giyilebilir
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teknoloji denilen gozliik ve saat gibi cihazlar da gesitli iletisim teknolojilerini bir araya

getiren hibrit modeller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yeni medya, etkilesimli 6zellikleri sayesinde kullanicilara, mesajlarin sunumunu
kisisellestirme ve bireysellestirme imkani vererek, iletisimi daha Ozgiin bir hale
getirmekte, diger bir ifadeyle kitlesizlestirmeyi saglamaktadir. Boylece ortaya ¢ikan
yeni medyada homojen mesajlarin Gtesine gegilerek, bireysel yani bireylerin bilgi
taleplerine yonelik yayincilik anlayist 6n plana ¢gikmaktadir (Aktas, 2014, s. 68). Hibrit
iletisim siirecglerinde, bireysellesme ve kisisellestirilmis igeriklerin sunumu araciligiyla
gerceklestirilen kitlesizlestirme, dijital teknolojilerin ve veri analizinin kullanilmasiyla
her kullaniciya 6zgii bir iletisim deneyimi sunmayi amaglamaktadir. Bu yaklasim,
kisisellestirilmis yayincilik anlayisinin 6ne c¢ikmasini saglayarak, kitle iletisim
araglarindan farklilasmay1 beraberinde getirir. Iletisim siireclerinin zamansal esnekligi
ve bagimsizligi, kullanicilarin mesajlar1 istedikleri zaman gonderip alabilmelerini
miimkiin kilan asenkron iletisimle tanimlanir. Bu kavram, yeni iletisim teknolojilerinin
sundugu esneklik sayesinde, kisilerin farkli zaman dilimlerinde ve esnek bir bigimde
iletisim  kurmalarin1  kolaylastirir, bdylece ayni1 andalik gerekliligi ortadan
kalkmaktadir (Tugen, 2013). Aktif internet kullanicilari, ¢esitli iletisim araglarini
kullanarak ihtiyaclarini ayn1 anda karsilayabilen bu iletisim modeli sayesinde, metin,
ses ve gorilintiiyll igeren zengin bir iletisim deneyimi yasayabilirler. Bu model, farkli
teknolojilerin ve uygulamalarin entegrasyonunu saglayarak kullanicilarin kolektif bir

sekilde etkilesimde bulunmalarini destekler.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler geleneksel iletisim araglarinda  koklii
degisikliklere yol agmaktadir. Iletisim araclari, gelisen teknolojiyle birlikte daha
interaktif, kullanici dostu ve erisilebilir hale gelmis, bu da medya tiiketim
aliskanliklarinda énemli degisikliklere neden olmustur. Ozellikle QR kodlar1 gibi
teknolojiler, geleneksel gazeteleri ve diger basili medyayi, dijital Ogelerle
zenginlestirilmis hibrit iletisim araglarina doniistiirerek, kullanicilarin geleneksel
medyaya olan ilgisini yeniden canlandirmistir. Hibrit gazetecilik, gonderici ve alici
arasindaki sinirlar1 ortadan kaldiran, her iki tarafin da etkilesime aktif olarak katildig:
bir iletisim modeli sunmaktadir (Reese, 2022). Bu kavram, medya ekolojisi lensi
kullanilarak anlasilabilir, burada gazeteciligin ¢esitli formlar1 ve medya teknolojileri

arasindaki etkilesimler incelenir. Yeni teknolojilerin gazetecilige entegrasyonu,
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mevcut teknolojileri ortadan kaldirmaz; bunun yerine onlarla etkilesime girer. Bu
baglamda, hibrit gazetecilik, teknolojinin gazetecilik alanimi yalnizca bozan degil,
artik kabul edilen ve gazetecilerin bugiinkii islerinin temel bilesenleri olarak yerlesmis
olan degisiklikleri ifade etmektedir (Splendore ve Brambilla, 2021). Sonu¢ olarak,
hibrit gazetecilik, teknolojinin sundugu yenilikleri benimseyerek medya diinyasini
doniistiirmekte ve geleneksel ile yeni medya arasindaki kopriyii gii¢lendirerek

iletisimin gelecegini sekillendirmektedir.
1.45. QR Kodlariyla Aninda Erisim ve Etkilesim

Tek boyutlu barkodun sahip oldugu teknolojik Ozelliklerin ihtiyaglari
kargilayamamasindan dogmus bir teknoloji olan QR kod (Quick Response Code —
Hizli Yanit Veren Kod) geleneksel iletisim araglari ile dijital teknolojiler arasinda bir
koprii vazifesi gormektedir (Aktas, 2014, s. 75). 1994 yilinda Toyota'nin yan kurulusu
Denso Wave tarafindan iiretilen ara¢ parcalarinin stok takibi amaciyla icat edilen QR
kodlar1 hem yatay hem de dikey bilgi kodlayabilen, bdylece onemli miktarda veri
depolayabilen ve ¢esitli uygulamalarda islevsel hale gelen iki boyutlu kare kodlardir
(Coleman, 2011). 7089 sayisal karakter, 4296 alfaniimerik karakter kodlayabilme
yetenegiyle kare kodlar hizli okunabilirlik ve 6nemli dl¢lide daha fazla veri saklama
kapasitesi sunarak diger veri depolama kodlarindan belirgin sekilde ayrilmaktadirlar
(Liao ve Lee, 2010). Cevrimici platformlar veya QR kod iiretecleri araciligiyla
olusturulan QR kodlari, internet gerektirmeyen mobil cihazlardaki iicretsiz okuyucu
uygulamalar1 veya bu amagla tasarlanmis ¢evrimig¢i web siteleri kullanilarak kolayca
¢Oziimlenebilmektedir (Karahan ve Bilici, 2017). Bu nedenle, QR kodlarmin teknik
ozellikleri, yiksek kapasiteli veri depolama, hizli tarama yetenegi ve c¢ok yonlii
kodlama kapasitesi, onlar1 glinlimiiziin dijitallesme siirecinde kilit bir teknolojik ara¢
haline getirerek, farkli sektorlerde ve uygulamalarda yenilik¢i ¢oziimler gelistirme

potansiyelini maksimize etmektedir.

Denso Wave QR kod teknolojisi tizerindeki patent haklarini kullanmama karar1 almas,
bu da teknolojinin uluslararasi bir standart haline gelmesini ve gelistiricilerin QR
kodlart ile uyumlu yenilik¢i uygulamalar olusturmasini tesvik ederek, kodlarin yaygin
benimsenmesi ve gesitlenmesinde kilit bir faktér olmustur (Coleman, 2011). Bu
cercevede, QR kodlarinin evrimi, onlart modern teknolojik ¢oziimlerin onciisii haline

getirmistir; artik tliketici etkilesiminden lojistik yonetimine, egitimden saglik
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hizmetlerine kadar cesitli sektorlerde vazgegilmez araglar olarak kabul edilmektedir.
Denso Wave'in agik kaynak yaklasimi, bu teknolojinin hizla evrimlesmesine ve
kiiresel ¢apta kabul gérmesine, ayrica isletmelerin ve gelistiricilerin QR kodlarini1 daha
akilli, daha etkilesimli ve kullanic1 dostu hizmetler gelistirmek ic¢in nasil
kullanabileceklerini yeniden hayal etmelerine olanak tanimistir. Sonu¢ olarak, QR
kodlari, bilgi paylasimini kolaylastirmanin  6tesinde, kullanici  deneyimini
zenginlestiren ve dijitallesen diinyamizda yenilik¢i ¢ozliimler sunan dinamik bir arag

haline gelmistir.

Bu kodlar, beyaz bir arka plan iizerinde diizenlenmis siyah modiillerden olusan kare
bir kalip igerir. 11k olarak otomobil iiretiminde parcalar etiketlemek ve takip etmek
amaciyla kullanilan bu matris barkodlar, giinlimiizde ¢ok ¢esitli endiistri dallarinda
kullanilmaktadir. QR kodlari, gliniimiizde pazarlama, lojistik, saglik, egitim ve bir¢ok
farklh sektorde bilgi paylasimini kolaylastirmak i¢in yaygin olarak kullanilmaktadir.
QR kodlari, laboratuvarlardaki kan testi izlemeden hasta kimlik dogrulamasina,
miicevher sertifikasyonundan ulagtirmaya kadar ¢ok cesitli alanlarda kullanilmakta;
eczacilik ve elektronik esya sektorleri basta olmak iizere birgok iiretim ve lojistik
asamasinda iiriin takibinde temel islevi oldugu gibi, elektronik biletlemeler ve kartvizit
olusturmada kritik bir rol oynamaktadir. Uluslararasi sirketler bu kodlari, tiriin bilgileri
ve promosyon detaylarini pazarlama araci olarak sunarken, miizeler ve kiitiiphaneler
ziyaretgilerin bilgi erisimini kolaylastirmak ic¢in kullanmaktadir. Ayrica, QR kod
uygulamalarinin egitimde de 6nemli bir yeri olmakla beraber, egitim igerigiyle
artinlmis  baglantilar kurmak, 0©grenmeyi oyunlagtirmak, artirilmis gergeklik
deneyimleri gibi cesitli imkanlar saglayarak Ogrencilere etkilesimli 6grenme
materyallerine ulagim imkan1 sunmaktadir (Karahan ve Bilici, 2017). Bu da QR
kodlarmin giinliik hayattan profesyonel alanlara kadar genis bir uygulama yelpazesine

sahip oldugunu gostermektedir.

QR kodlar1, gazete, dergi, afis, poster gibi bastirilabilir iletisim araglarina ve ayni
zamanda web sayfalar1 gibi dijital medya platformlarina da entegre edilebilir (Okazaki
vd., 2013). QR kodu, miisterilere tamamen dijital bir deneyim sunarak onu daha
giivenli, daha verimli ve baz1 durumlarda daha da ucuz hale getiriyor. Her alanda
cesitli sekillerde uygulanabilen ve bir bilgi depolama ve aktarma yontemi olarak essiz

bir giice sahip bir teknoloji olarak popiilaritesi artmaya devam ediyor.
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1.4.6. Sosyal Medyanin Doniistiiriicii Giicii

Internetin gelismesiyle dogan interaktif iletisim yeni medyay1 dogurmustur. Sosyal
medya, Web 2.0 ile birlikte bireylerin birbirleri arasinda kendi istekleri dogrultusunda
topluluk merkezli sitelerde, kendi diislincelerini, fotograf ve videolarim1 eszamanl
paylasmalarini saglayan ¢evrimigi uygulamalardir (Caglar, 2017, s. 46). Carr ve Hayes
(2015) sosyal medya icin genis kapsamli olarak sdyle bir tanim kullanmiglardir:
“Sosyal medya, kullanicilarin, kullanici tarafindan olusturulan icerikten ve
baskalarwyla etkilesim algisindan deger elde eden hem genis hem de dar kitlelerle
firsat¢t bir sekilde etkilesime girmesine ve gergek zamanli veya es zamansiz olarak

secici bir sekilde kendini sunmasina izin veren Internet tabanli kanallardir.”

Genellikle diger dijital ortam bigimleri arasinda metin, resim, video ve ses gibi
kullanici tarafindan olusturulan icerigin paylasimini kolaylastiran web tabanli veya
mobil tabanli uygulamalarin kullanimini igerir. Sosyal medya platformlari,
kullanicilara profil olusturma, arkadaglarla, takipgilerle veya diger kullanicilarla
baglant1 kurma ve gonderme, begenme, paylagsma, yorum yapma ve mesajlagsma gibi

cesitli etkinliklerde bulunma olanag: saglar.

Sosyal medya, ilgilenen herkesi katki yapma ve geri doniis saglama konusunda
aciklikla cesaretlendirerek karsilikli diyaloglara ortam sunar. Ayrica topluluklarin
hizlica olusmasina ve etkili iletisime sahip olmasina olanak saglarken bir¢ok sosyal
medya sitesi diger sitelere, kaynaklara ve insanlara link vererek baglanti saglamaktadir
(Mayfield, 2008’den aktaran Caglar, 2017, s. 49). Boyd & Ellison (2007) tarafindan
tanimlandig1 sekliyle sosyal ag siteleri, bireylerin herkese acik bir profil
olusturmasina, bir baglantilar ag1 kurmasma ve bu baglantilar1 ve profilleri

"gdriintiilemesine ve bunlar arasinda gezinmesine" olanak tanir.

2000'erin baginda, bloglar ve ardindan Friendster ve MySpace gibi belirli siteler,
katilimc1 bir Web icin beklentileri sekillendiren ilk sosyal medya girisimleriydi. A¢ik
ara en popiiler ve giiclii olan1 ve aslinda diger tiim sosyal medyanin 6l¢tildiigli standart
Facebook'tur. Boylece, gilinlimiizde en yaygm kullanilan sosyal medya
platformlarindan Facebook ve X'in her ikisinin de genel kullanima acildigi 2006
yilinda, sosyal medya olarak bildigimiz fenomen ortaya g¢ikmustir (Lewis ve

Molyneux, 2018). Gilintimiizde iletisim, eglence, haber yayma, ag olusturma,
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pazarlama ve diger amaglar icin kullanilabilen sosyal medya platformlarina 6rnek
olarak en bilinenler arasinda Facebook, X, Instagram, YouTube, LinkedIn, Snapchat

ve TikTok verilebilir.

Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medyanin sahip oldugu dijitallik,
etkilesimsellik, multimedya bicimselligi, hipermetinsellik, kullanic1 tiirevli igerik
tiretimi (ire-tiiketici), yayilim ve sanallik gibi baz1 6zelliklerinden dolay1 hakimiyeti
hizla artmistir (Caglar, 2017, s. 53). Bu platformlarin katlanarak biiylimesi,
habercilerin de oradaki izleyicileri takip etmek i¢in sosyal medyaya yonelmesine sebep
olmustur. Ornegin Twitter, 2008'de birkag milyon aktif kullanicidan 2011'de 100
milyonun iizerine ¢ikt1 (Parr, 2009°dan aktaran Lewis ve Molyneux, 2018). Bu yeni
iletisim yonteminin haber dagitimini iyilestirecegi ve gazeteciler ile izleyicileri
arasinda daha giiclii baglantilar saglayacag: diisiiniilmekteydi (Lewis ve Molyneux,
2018). Bir taraftan sosyal medyanin yapisi geregi haber iireten tiiketicilerin de devreye
girmesiyle dogan “yurttas gazeteciligi” kavramiyla sosyal medya haberlerin
yaymlandig1 ve takip edildigi etkin ve 6nemli bir mecra olusturmustu. Ozellikle
Twitter lizerine yapilan aragtirmalarda bu alanin haber amach kullanildig1 ve atilan
tweetlerin biiyiilk cogunlugunun haber igerikli oldugu sonucuna varilmis olup
Twitter’in bir sosyal ag platformu olmaktan ¢ok, “haber medyas1 platformu” olarak

tanimlanabilecegi belirtilmektedir (Kiyan ve Torenli 2018).

Sosyal medya, katilimcilarina genis ifade 6zgiirliigii sunarak demokratik bir platform
vaat ederken, ayni zamanda denetimsiz yapisi nedeniyle 6zel hayatin ihlali, telif
haklarina riayet, dogrulanmamus iceriklerin yayilmasi ve asagilayici dil kullanimi gibi
cesitli etik sorunlar1 beraberinde getirmektedir (Caglar, 2017, s. 82-84). Sosyal medya,
modern donemin sinirsiz bilgi akisi saglayan bir mecrasi olarak tanimlanmaktayken,
bireylerin diisiince yapilarini sekillendirmede 6nemli bir rol oynayabilir ve kiiltiir
endiistrisi teorisinin ele aldig1 baglamda, manipiilatif amaglarla kullanilma

potansiyeline sahiptir (Tekke ve Lale, 2021, s. 46).

Sosyal medya, internetin evrimiyle birlikte ortaya c¢ikan ve etkilesimli iletisimin
merkezinde yer alan dinamik bir platform haline gelmistir. Bireylerin ve topluluklarin
kendi igeriklerini olusturdugu, paylastig1 ve genis kitlelerle etkilesime girdigi bu yeni
medya ortami, iletisim bi¢imlerimizi kokten doniistiirmiistiir. Geleneksel medyanin

sinirlarini asarak, kullanicilarin igerik iireticisi olarak aktif rol aldig1 bir yap1 sunan
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sosyal medya, haber dagitimindan pazarlamaya, ag olusturmadan eglenceye kadar
genis bir yelpazede kullanilmaktadir. Reuters Gazetecilik Caligmalar1 Enstitiisii'niin
2018 Dijital Haber Raporuna gore, 2013'ten 2016 yilina kadar sosyal medyanin haber
kaynag1 olarak kullanimi neredeyse iki katina ¢ikarak %46'ya ulagmis, ayrica
okuyucularin  %39'u giinlik haberleri fiziksel gazeteler yerine ¢evrimigi
platformlardan takip etmeye baslamistir (Levy & Radcliffe, 2018, aktaran Marconi,
2020, s. 19). Ancak bu evrim, 6zgiir ifade alaninin genislemesiyle birlikte etik, gizlilik
ve dogruluk gibi konularda yeni zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Bu ¢ercevede,
sosyal medyanin potansiyelini anlamak ve yonlendirmek hem bireylerin hem de
toplumlarin daha bilingli ve sorumlu sekilde etkilesimde bulunmalarini saglamak i¢in
kritik 6neme sahiptir. Gelecekte, sosyal medyanin bu etkilesim ve katilim odakli
dogasini daha da gelistirmesi ve ayni zamanda ortaya ¢ikan zorluklarla etkili bir

sekilde basa ¢ikmasi beklenmektedir.
1.4.7. Dronlar ile Gokyiiziinden Hikayelestirme

Haber gazeteciliginin temel taslarindan biri, o an gerceklesen olaylar1 nerede ve ne
zaman meydana geliyorsa, oradan rapor etme kosullarina sahip olabilmektir. Bir olaya
'orada bulunmusg' olarak taniklik etmek, gazetecilerin raporlarina giivenilirlik ve yetki
katmaktadir (Zelizer, 2007). Modern teknolojik cihazlar, olaylar1 canli olarak
raporlama olanag1 sunarak izleyicileri olayin taniklar1 arasina katmaktadir. Drone
teknolojisi, video cekimini insanlar i¢cin ulagilamaz ve tehlikeli olan bolgelerde
gerceklestirerek 'taniklik etmeye' savas alanlarini, dogal afet bolgelerini gozler oniine
sererek yeni bir boyut eklemistir. Taniklik etme etkisi, onceki goriilmemis onemli
konularin veya dramatik olaylarin gorsel maruziyetini artirir (Gynnild, 2014). Bir
muhabirin olay yerinde olmadigi durumlarda, stiidyo yorumculari, "kamera lensi
aracilifiyla gorebilecegimiz gibi" veya "kamera bize gosteriyor" gibi ifadeler
kullanarak 'robot taniklik't insanlastirabilir ve bu durum, izleyicilere olaya dair birinci
elden gorsel bilgi saglar, ancak bu taniklik sadece kamera aracilifiyla gerceklesir.
2004 Asya tsunamisi ve 2005 Londra saldirilar1 bu bashgin esas orneklerini
olusturmakla birlikte, kullanici tiretimi i¢in igerik haber odalarina akar vaziyette ilerler
(Uskali, 2018). Dogal olarak, olayin meydana geldigi yerde bulunan vatandaslar ve
drone meraklilari, 6nemli olaylarin ilk goriintiilerini yakalama firsatina sahiptir. Bu

haber-kamera algisini, vatandas-gazetecilerin kamera ile olan iliskisi pekistirmistir,
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ancak haber ekibi veya profesyonel bir gazeteci tarafindan c¢ekilen drone videolar
muhtemelen teknik ve gorsel agidan amatdrler tarafindan ¢ekilenlerden daha yiiksek
kalitededir ve bir haber kurulusu i¢in ¢alisan gazeteciler, raporlama giivenilirligi ve
etigi konusunda daha endiseli olma egilimindedir, ayrica glivenlik konusunda daha
objektif ve serin yaklasimda bulunabilirler. Drone'larin yayginlagsmasiyla birlikte,
belirli diizenlemelerin zorunlu hale gelmesi kaginilmazdir. Bu diizenlemeler,
genellikle yasama ve giivenlik konularinda, 6zellikle de 6zgiir ifade 6zgiirligii ile

catigabilen baglica alanlarda ortaya ¢ikmaktadir.

Drone teknolojisinin yeni medya teknolojileri igerisinde kullanilarak gelismesi ve
habercilige getirdigi yeni soluk heyecan vericidir. Temel kurallar ve kamera
dronlartyla ilgili mevzuat iilkeden iilkeye biiylik Olglide degismektedir. Mevcut
diizenlemelerin karsilastirilmasi, bu diizenlemelerin iilkelerin genel basin 6zgiirligi
durumunu yansitigmi gostermektedir. Ulkemizde ise drone kullanimi, belirli
diizenlemelere tabidir ve belirli kurallar ¢ergevesinde serbest birakilmistir. Tiirkiye'de
dronelerin kullanimini diizenleyen bir dizi mevzuat bulunmaktadir. Bu mevzuat, Sivil

Havacilik Genel Miidiirliigi (SHGM) tarafindan belirlenir ve denetlenir.

Jonas Harvard (2020), drone'larin etkisiyle ilgili erken iyimser projeksiyonlarin,
teknolojiye iyimser bir inovasyon sdylemi yansittigini savunmaktadir. "Drone'larin
Haber Raporlama Alanindaki Hype Sonras1 Kullanimlari: Alan1 Ortaya Koymak ve
Kapsami Sunmak" baslikli makalesinde, bu sdylemi teknolojinin kullanimina dair
gercek gézlemlerden ayirmak i¢in tarihsel bir teori kullanir. Harvard’in vardiga sonuca
gore drone’larin gazetecilikteki kullanimi, baglarda biiyiik bir heyecan uyandirmis
ancak zamanla bu heyecan, pratik ve etik smirlamalar 1s1ginda daha dengeli bir
kullanima evrilmistir. Artik drone'lar, haber toplamada 6zel durumlar i¢in degerli
araglar olarak kabul edilirken, asir1 kullaniminin yol actig1 sorunlar da goéz oniinde
bulundurulmaktadir. Dolayisiyla, drone'larin gazetecilikteki rolii, teknolojik yeniligin
Otesinde, medyanin mevcut uygulamalariyla uyumlu ve sorumlu bir sekilde entegre

edilmis bir hale gelmistir.
1.4.8. Metaverse ve Gelecegin Iletisimi: Sanal Diinyalarda Sosyal Baglar

Bilgisayar Bilimi yenilikleri, kisisel bilgisayarlarin, Internet'in ve mobil cihazlarin

tanitilmasiyla insan etkilesimi, iletisimi ve sosyal islemleri degistiren ii¢ biiyiik
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teknolojik dalga ile giinliik yasamda 6nemli bir rol oynamaktadir. Su anda, Sanal
Gergeklik (VR) ve Artinlmig Gergeklik (AR) gibi mekansal ve siiriikleyici
teknolojilerle dordiincii bir bilisim inovasyon dalgasi, egitim, is, uzaktan ¢alisma ve
eglenceyi doniistiirebilecek yeni bir her yerde bulunan bilisim paradigmalarini
sekillendirmektedir. Bu paradigmalarin merkezinde yer alan Metaverse, fiziksel
gerceklik ile dijital sanallig1 birlestiren siirekli ve kalict ¢ok kullanicilt bir ortam
olarak, "gergeklik sonrasi" evreni olarak tanimlanmaktadir (Mystakidis, 2022).
Metaverse, ger¢ek zamanli olarak dijital nesnelerle birlikte insanlarin birbirleriyle
etkilesim kurabilecegi bir sanal diinya olarak tanimlanan, 1994 yilinda bilim kurgu
yazart Neal Stephenson tarafindan ortaya atilmig bir terimdir (Stephenson, 1994, s.
15). Metaverse'in gelisimi, yeni teknolojilerin hizla evrim gecirmesiyle ve internetin
kiimiilatif ve totaliter tiiketim konseptiyle yakindan iliskilidir. Artirilmis gerceklik,
sanal gergeklik, yapay zeka ve Blokzinciri gibi inovatif teknolojiler, Metaverse'in
temelini olustururken, bu teknolojik gelismeler bir araya geldikce Metaverse daha da
sofistike ve ¢esitlenmis bir yapiya biiriinmektedir. Bu sayede kullanicilar, daha 6nce
hayal bile edilemeyecek deneyimlere katilabilecek ve kendi dijital varliklarini

olusturarak bu sanal evrende etkilesimde bulunabilecektir.

Son birkag¢ yildir, Metaverse kavrami teknoloji sektoriinde Meta (Facebook) ve Epic
Games gibi sirketlerin bu sanal diinyalarin gelistirilmesine ciddi yatirimlar yapmasiyla
popiiler hale gelmistir. Biiyiik ilgiye ve 30 yil 6nceye dayanan kurgusuna ragmen
Metaverse hala baslangic asamasinda olarak degerlendirilmektedir. Metaverse
gercekten olustugunda ve internetin tiim katmanlarinda giindelik ve kendiliginden bir
pratige ulastigi noktada yasanacak bir giliniin nasil olacagi, neye benzeyecegi
konusunda bilgi sahibi olmanin su an i¢in ¢ok erken oldugunu ifade eden Matthew
Ball (2022, s. 16), bu dogrultuda, ‘metaverse’i olusturan teknolojilere ve ozelliklere

odaklanma ihtiyacini vurgulamaktadir.

Latince anlami1 “Otesinde” olan "meta" ve "evren" anlamina gelen “universe”
kelimelerinin birlesimiyle meydana gelen metaverse, kurgusal evren olarak da tarif
edilebilir. Metaverse; sanal ortamlar, dijital nesneler ve insanlarla duyusal etkilesimi
mimkiin kilan teknolojilere dayanmaktadir (Mystakidis, 2022). Kullanicilarin
bilgisayar tarafindan olusturulan bir ortamda diger kullanicilarla etkilesime

girebilecegi bir sanal gerceklik alan1 olusturan metaverse, insanlarin avatarlar olarak
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gergekligi taklit ettigi, tic boyutlu bir alanda birbirleriyle etkilesime girdigi sanal bir
diinyadir (Okkay, 2023, s. 12). Hollensen vd. (2023), metaverse'i ger¢ek diinyada nasil
calistigimizin dijital bir kopyasi olarak aciklamaktadir. Bu ii¢ boyutlu alanda
kullanicilar kendilerine benzeyen avatarlar araciligiyla bir araya gelebilmektedir
(Hollensen vd., 2023). Bu kurgusal evren, ¢esitli yeni teknolojileri biitiinlestiren yeni
bir internet uygulamasi ve sosyal form tiiridiir ancak Metaverse, bugiiniin sanal
diinyalarindan daha fazlasidir. Metaverse, tamamen biitiinlesmis bir sanal ekonomiye
sahiptir, kullanicilarin dijital varliklarin1 alip satabilecegi ve diger kullanicilarla
etkilesim kurabilecegi bir platform sunar. Artirllmig gergeklik teknolojisi temelli bir
stiriikleyici deneyim sunan Metaverse, dijital ikiz teknolojisi temelli ger¢ek diinyanin
bir ayna goriintiisiinii olustururken, Blokzinciri teknolojisine dayali bir ekonomik
sistem ile sanal diinyay1 ve gercek diinyay1 siki bir sekilde ekonomik sistem, sosyal
sistem ve kimlik sistemine entegre eder. Boylece her kullanici igerik tiretebilir ve bu
kurgusal diinyay1 ekonomik ve sosyolojik olarak ‘meta’lagtirarak diizenleyebilir (Ning
vd., 2021). Metaverse sistemi, Siyaev ve Jo (2021) tarafindan tanimlanan karakteristik
ozelliklerle, kullanicilarin dijital diinyada benzersiz bir deneyim yasamalarini saglayan
kapsamli bir ¢cevrimi¢i ortami ifade eder. Bu 6zellikler arasinda, kullanicilarin gergek
kimliklerinden bagimsiz sanal kimlikler edinebilmeleri, gercek ya da yapay zeka
tarafindan olusturulan arkadaslarla sosyallesebilmeleri, Metaverse i¢indeki
etkilesimlerin ve olaylarin ger¢ek zamanli ve kesintisiz bir sekilde senkronize olmasi
bulunmaktadir. Ayrica, Metaverse, ¢esitlendirilmis igerikler sunarak kullanicilarin
farkli oyun yontemleri ve aksesuarlar arasindan se¢cim yapmalarina olanak tanir ve
cografi smirlamalardan bagimsiz olarak kullanicilarin  her yerden erisim
saglayabilmesi, her yerdelik ilkesini benimser. Ekonomik sistem, Metaverse'in,
karmasik bir ekonomiye sahip biiylik 6l¢ekli oyunlar gibi, i¢sel bir deger ekonomisi
ve ticaret sistemine sahip olmasi gerektigini vurgular. Son olarak, Metaverse,
kullanicilarin benzersiz bir sanal ve dijital medeniyet olusturabilmeleri i¢in bir araya
geldikleri bir platform olarak islev goriir. Bu 6zellikler, Metaverse'in sadece bir oyun
veya sanal gerceklik platformu olmanin 6tesinde, kendi iginde tutarli, dinamik ve

etkilesimli bir dijital evren oldugunu gostermektedir.

Metaverse'nin  mevcut durumu erken asamalarinda olmakla birlikte hizla
gelismektedir. Bu teknoloji giliniimiizde, oyun oynamak, sosyallesmek ve hatta

aligveris yapmak icin kullanilmaktadir. Ornegin, Decentraland platformunda
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kullanicilar kripto para birimini kullanarak sanal gayrimenkul alip satabilir, eserlerini
ve sanat koleksiyonlarint NFT’ye doniistiirerek dijital tokenlarla sermayelerini
genisletebilir ve Roblox'ta kullanicilar kendi oyunlarini ve deneyimlerini olusturabilir

ve bunlardan para kazanabilirler.

Metaverse ayrica egitim, saglik ve hatta gliniimiizde gazetecilik alaninda radikal
degisimlere yol agabilecek bir doniisiim potansiyeli tasimaktadir. Bu dijital diinya,
gazetecilik pratigini siiriikleyici ve etkilesimli bir seviyeye tasiyarak haber anlatimini
ve tiiketimini kokten degistirebilir. Metaverse'in gazetecilikte sundugu olanaklardan
biri, siirlikleyici haber anlatimidir, bu sayede okuyucular, sanal diinyada olaylarin
yasandig1 bir mekanda bulunarak haberin bir pargasi gibi hissedebilirler. Interaktif
haber deneyimi, Metaverse'in gazetecilik pratigine getirebilecegi bir diger yeniliktir.
Kullanicilar, sanal diinyada diger okuyucularla sohbet edebilir, goriislerini paylasabilir
ve haberle ilgili interaktif etkinliklere katilabilirler. Bu, haberin sadece tiiketilen bir
igerik olmaktan ¢ikip, bir katilim ve paylasim platformuna doniismesine olanak saglar.
Sanal haber raporlar1 ve mekanlar, Metaverse'in gazetecilikteki bir diger potansiyel
uygulama alanini olusturur. Metaverse, haber raporlarini sadece metin ve fotograflarla
sinirll kalmaktan ¢ikararak, sanal mekanlarda detayli ve etkilesimli gorsel anlatimlar
sunabilir. Haber, okuyuculara olaya dair daha derin bir anlayis gelistirmelerine olanak
tanir. Bu sekilde, Metaverse gazetecilik pratigine yepyeni bir boyut kazandirarak
kullanicilarin haberle etkilesimini artirabilir ve haber deneyimini daha zengin hale

getirebilir.

Bunun yani sira, sanallik kavrami metaverse ile birlikte hala evrimini siirdiirmektedir.
de la Pefia ve ark. (2010) ile Dominguez 'm (2017) dijital igerikte sentetik ve gergek
yonleri ayirmak i¢in ne sekilde bir fikir onerilecegi konusundaki katkilart ve ilk
tartigmalarindan, metaverse fikri gliniimiizde Benitez de Gracia ve arkadaglarinin
(2021) platformlastirmaya ve yiliksek diizeyde gorsel uyariya, eglenceye ve
sosyallesmeye dayali bir internet paradigmasi gibi yaklagimlara daha ¢ok uyum
saglamis durumdadir. Ote yandan medya ve gazeteciler, "kitlesel" iletisim
iddialarindan uzak, yiiksek sosyallesme potansiyeli ve hiper-segmente dijital baglami
nedeniyle metaverse'in sanal olanaklarin1 kesfetmeye ihtiya¢ duymaktadir. Ancak bu
olguya, su anda deneysel gazeteciligin hakim oldugu profesyonel alandan ziyade

bilimsel ag¢idan yaklagsma konusunda hala ¢ekinceler vardir.
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Teknoloji agisindan bakildiginda, metaverse, internetin Web3’e dogru bir evrimi
olarak kabul edilmekte olup, bireylerin sanal diinyalarin yaratilmasinda aktif olarak
yer aldig1 ve gili¢lendirildigi bir ortama olanak sunar. Fantezi gergeklikler, video
oyunlarindan baglayarak, zaman i¢inde, stiriikleyici bir deneyim yaratmak i¢in artik
cok sayida teknolojiyi birlestiren iic boyutlu (3D) sanal ortamlara dogru gelisti.
Multimedya platformu Second Life veya oyun platformu World of Warcraft gibi
ornekleri bu kapsama dahil edebiliriz. Metaverse, bu gelisimdeki bir sonraki ve ¢ok

daha kapsamli adim1 olusturacaktir (Madiaga vd. 2022).

Birgok teknoloji sirketi “duyularin interneti” olarak adlandirilan bu gelecek nesil
Internet iizerinde calistiklarni vurgulamaktadirlar (Analysis and Research Team,
2022). Avrupa Birligi Konseyi Genel Sekreterligi Analysis and Research Team
tarafindan olusturulan 9 Mart 2022 tarihli “Metaverse — Virtual World, Real
Challenges” baglikli raporda Metaverse’in Onlimiizdeki 10-15 yil iginde
gerceklesebilir, kademeli bir siire¢ olacagi, bilesenlerin hala entegre edilmesi ve
onemli Ol¢iide 6lgeklendirilmesi gerekmekte olup su an i¢in tam telepresence’in (farkli
veya hayali bir yerde olma etkisini yaratma) mevcut olmadigi, genisletilmis ger¢eklik
aracglarinin tam olarak yaygin olmadig: gibi gecikmenin, internet aglarinda 6énemli bir
faktor olmaya devam etmekte oldugu vurgulanmaktadir (ART, 2022). Metaverse'nin
gelisimi, sanal (VR — Virtual Reality), artirilmis (AR — Augmented Reality) ve karma
gerceklikler (MR — Mixed Reality), basa takilan ekranlar, Blokzinciri, yiiksek bant
genisligi icin 5G ile "Duyularin Interneti" icin duyurulan 6G, bulut, yapay zeka,
“nesnelerin Interneti” (IoT) ve bilgi islem giiciinde siirekli artis gibi teknolojik

gelismelere dayanmaktadir.

Sonug olarak, Metaverse'in evriminin, sadece teknolojik gelismelerle sinirlt olmayip
ayni zamanda genig bant erisiminin yayginlastirilmasi, diizenleyici g¢ercevelerin
olusturulmas1 ve kullanicilarin dijital okuryazarlik seviyelerinin artirilmast gibi ¢ok
yonlii bir yaklagimi gerektirdigi sOylenebilir. Dolayisiyla, Metaverse'in potansiyelini
tam olarak gercgeklestirebilmesi i¢in, mevcut teknolojik altyapinin Gtesinde, sosyal,
ekonomik ve politik faktorlerin de dikkate alinmasi gerekmektedir. Bu entegre
yaklasim, Metaverse'in gelecekteki gelisimini sekillendirecek ve onun gergek diinya

sorunlarina yenilik¢i ¢oziimler sunma kapasitesini belirleyecektir.
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1.4.8.1. Gergekligin Yeni Boyutlar1 Sanal ve Artirilmis Deneyimler

Genisletilmis gerceklik (XR: Extended Reality); artirllmis gerceklik (AR), sanal
gerceklik (VR) ve karma gerceklik (MR) olmak iizere siirlikleyici teknolojiler igin
kullanilan semsiye terimdir (Milgram vd., 1995). VR/AR/MR teknolojisi,

Metaverse'nin insasindaki teknik temellerden biridir.

Sanal Gergeklik (VR), kullanicilara tamamen siiriikleyici bir deneyim sunarak
kendilerini ger¢ek diinyadaymis gibi hissetmelerini saglar. Gelismis ve idealize
edilmis bir sanal gergeklik sistemidir. Alternatif, tamamen ayri, dijital olarak
olusturulmus yapay bir ortamdir. Kullanicilar, sanal gerceklikte kendilerini
kaptirdiklarini, farkl bir diinyada bulunduklarin1 ve tipki fiziksel ¢evrede oldugu gibi
benzer sekillerde calistiklarini hissederler (Slater ve Sanchez-Vives, 2016). Daldirma
kasklari, VR kulakliklar1 ve ¢ok yonlii kosu bantlar1 gibi 6zel ¢ok sensorlii
ekipmanlarin yardimiyla bu deneyim, gorme, ses, dokunma, hareket ve sanal
nesnelerle dogal etkilesim yoluyla giiclendirilir (Pellas vd., 2020). Bu baglamda, Sanal
Gergeklik teknolojisi, kullanicilarin gergekiistii bir katilim hissi yasayarak tamamen
farkli bir gergeklik algis1 gelistirmelerine olanak taniyarak, interaktif ve ¢ok boyutlu
bir ortamda kendilerini fiziksel diinyanin sinirlarimin otesine tasimalarini saglar.
Boylece, kullanicilar alisilmisin disinda bir deneyimle bulusturarak, gelismis sensorlii
ekipmanlar araciligiyla olusturulan bu kapsamli ve etkilesimli ortamlar sayesinde,
egitimden eglenceye, profesyonel simiilasyonlardan terapiye kadar genis bir kullanim

alaninda devrim yaratma potansiyeline sahiptir.

Kullaniciyr tamamen sanal bir diinyaya daldiran Sanal Gergeklik teknolojisi
gazetecilikte kullanildiginda, izleyicileri haberin gerceklestigi yere tam daldirma
yontemiyle tamamen sanal olarak gotiirebilir, bdylece olaylar1 birinci sahis
perspektifinden deneyimlemelerini saglayabilir. Ornegin, VR, kullanicilar1 bir savas
alanina, dogal afet bolgesine veya tarihi bir olayin i¢ine yerlestirebilir. Kullanicilar,
VR araciligiyla, hikayenin i¢indeymis gibi hissedebilir ve bu, 6zellikle duygusal ve
empatik baglantilar1 giiclendirir. Ayrica gazeteciler, VR igerigini tasarlarken,
kullanicilarin deneyimledigi her seyi tamamen kontrol edebilirler, bu da hikaye
anlatimin1 yonlendirme ve vurgulamak istedikleri noktalar1 belirleme konusunda

bliyiik 6zgiirlik saglar. Tam daldirma i¢in genellikle baslik gibi 6zel donanimlar
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gerektirir. Bu, kullanicilarin VR igerigine erisimini sinirlayabilir ve genellikle daha

kontrollii bir ortamda kullanilmasini gerektirir.

Artirilmig gergeklik (AR), cihaz tanima ve degerlendirme (iki boyutlu, ii¢ boyutlu,
GPS, somatosensoriyel, yiiz ve diger algilanan nesneler) yoluyla algilanan nesneye
dayali bir konumda sanal bilgileri {ist {iste bindirir ve cihazin ekraninda goriintiiler,
bdylece sanal bilgi gercek zamanli olarak etkilesimde bulunabilir (Ning vd., 2021).
Artirilmis gerceklik, fiziksel alanlara farkli bir yaklasim katar; dijital girdileri, sanal
Ogeleri fiziksel ortama, onu gelistirmek igin yerlestirir (Ibafiez ve Delgado-Kloos,
2018). Fiziksel diinya ile sanal diinyay1 mekansal olarak birlestirir (Klopfer, 2008, s.
92). Nihai sonug, 6rnegin akilli telefonlar, tabletler, gozliikler, kontakt lensler veya
diger seffaf yilizeyler gibi cihazlarin aracilik ettigi, uzamsal olarak yansitilan bir dijital
eserler katmanidir. Ayrica AR, biitiinlesmis kamera sensorlerinden gelen girdileri
gorilintiileyerek dogrudan gecis modu oOzelligine sahip VR bashiklarinda da
uygulanabilir (Mystakidis, 2022). Bu baglamda, Artirllmis Gergeklik (AR), ger¢cek
diinyay1 dijital verilerle zenginlestirerek kullanicilarin c¢evreleriyle etkilesimini
doniistiirmektedir. Bu teknolojinin sundugu imkanlar, giinliik yasamdan profesyonel
uygulamalara kadar genis bir yelpazede kendini gdstermektedir. AR'!n getirdigi
yenilikler, kullanic1 deneyimini iyilestirmekte ve etkilesim bigimlerini yeniden
sekillendirmektedir. Ogrenmeden alisverise, endiistriyel uygulamalardan saglik

hizmetlerine kadar bir¢ok alanda, AR kapsamli faydalar sunmaktadir.

Artirllmis Gergeklik (AR), gazetecilikte yenilik¢i ve etkilesimli hikaye anlatimi
yontemleri sunarak medya sektoriinii doniistlirme potansiyeline sahiptir. AR
teknolojisi, gazetecilerin haberleri daha etkileyici ve anlasilir bir sekilde sunmalarini
saglayarak, izleyicilere derinlemesine ve katilimc1 bir deneyim sunar. Bu teknoloji,
metin, gorlinti ve video igerigini zenginlestirerek, kullanicilara sanal nesneler,

grafikler ve animasyonlar araciligiyla hikayeleri kesfetme imkani tanir.

Fiziksel diinyay1 sanal objelerle zenginlestirerek, ger¢ek diinya ile dijital bilgileri
birlestiren Artinlmis Gergeklik (AR) teknolojisi gazetecilik alaninda da
kullani1ldiginda, haber hikayelerine interaktif grafikler, canli veri glincellemeleri veya
3D modeller ekleyerek, okuyucularin veya izleyicilerin hikayeleri daha derinlemesine
anlamalarinm1 saglar. Kullanicilarin gergek diinyay1 gormelerine izin verirken, ekstra

bilgilerle bu diinyay1 zenginlestirir. Gazetecilikte, bu teknoloji genellikle mobil
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cihazlar veya AR gozliikleri aracilifiyla kullanilir ve kullanicilara hikayeler iizerine
katmanlar halinde bilgi aktarir. Kullanicilarin mevcut c¢evrelerinde kalmasini
saglarken bu cevreye dijital 0geler eklemesi, 6zellikle gilincel olaylar ve yerlerle
baglantili olarak haber igerigini daha alakali ve etkilesimli hale getirir. Genellikle akilli
telefonlar veya tabletler gibi daha yaygin cihazlarla kullanilabilir olmas1 onu daha

erisgilebilir ve gilinliik kullanim i¢in uygun hale getirir.

Karma gergeklik (MR), gercek ve sanal diinyalar1 birlestiren yeni bir gorsellestirme
ortamidir. Yeni gorsellestirme ortaminda, fiziksel ve dijital nesne bir arada var olur ve
gercek zamanli olarak etkilesime girer. Karma gergeklik bazen, fiziksel ortamin
yansitilan dijital verilerle gercek zamanli olarak etkilesime girmesi anlaminda geligmis
bir artirilmis gerceklik yinelemesi olarak ifade edilir (Speicher vd., 2019). Ornegin,
bir karma ger¢eklik oyunundaki oyuncu olmayan bir karakter, fiziksel ¢evreyi tanir ve
bir masanin altina veya bir kanepenin arkasina saklanir. Sanal gerceklige benzer
sekilde, karma gergeklik de 6zel gozlik gerektirir. Artirilmis gerceklik ve sanal
gerceklik iki temel teknoloji olmaya devam ederken karma gerceklik bunlarin
birlesimi olarak konumlandirilabilir (Mystakidis, 2022). Metaverse, sanal gergeklik
veya artirilmis gerceklik ortamlarinin bir adim ilerisinde, bu ortamlarin bir arada
bulundugu genisletilmis gergeklik konseptine daha yakin gercek bir diinyay1 ifade eder
(Esen, 2023).

Gergek ve sanal diinyalar biitiinlestiren yenilik¢i bir teknoloji olarak Karma Gergeklik
(MR) kullanicilara, ger¢ek ve sanal iceriklerin ve nesnelerin bir arada oldugu,
etkilesimli bir ortam sunar. MR, bu iki diinya arasinda sorunsuz bir ge¢is ve etkilesim
imkan1 saglayarak, Artirilmis Gergeklik (AR) ve Sanal Gergeklik (VR)
teknolojilerinin Ozelliklerini entegre eder fakat her birinden farkli ve benzersiz

ozellikler ortaya koyar.

MR, ger¢ek ve sanal unsurlari i¢ ige gegiren bir deneyim sunar. Kullanicilar, gercek
zamanli olarak hem fiziksel hem de dijital nesnelerle etkilesebilirler; bu nesneler
kullanicilarla ve birbirleriyle etkilesim halindedir. Buna karsin, VR tamamen sanal bir
ortam yaratir ve kullanicilarin fiziksel diinyayla herhangi bir etkilesimi olmaz. AR ise,
gercek diinyaya sanal nesneler ekler fakat bu nesneler genellikle sabittir ve dinamik

bir etkilesim sunmazlar.

56



Etkilesim derinligi a¢isindan, MR kullanicilarin hem gergek hem de sanal nesnelerle
dogrudan etkilesime girmelerine olanak tanirken, VR yalnizca sanal ortamdaki
nesnelerle etkilesimi destekler. AR ise, kullanicilarin genellikle sinirli etkilesimde

bulundugu sanal nesnelerle ger¢ek diinyay1 zenginlestirir.

Teknolojik altyap1 bakimindan, MR cihazlar yiiksek islem giicii ve gelismis sensorler
gerektirir, bu da karmasik bir gorsellestirme ve etkilesim saglar. VR ise, kullanicilari
sanal bir diinyaya gotiiren 6zel basliklar kullanir. AR, daha erisilebilir olup, genellikle

mevcut mobil cihazlarla uyumludur ve gercek diinyaya dijital 6geler ekler.

Sonug olarak, MR, kullanicilar1 hem gergek hem de sanal diinyalarda gezinmeye davet
eden, etkilesimli ve siiriikleyici bir deneyim sunarak, teknolojik deneyimlerimizi
genisletme potansiyeline sahiptir. Bu, MR'in VR ve AR'den daha entegre ve etkilesimli
bir deneyim sundugunun altin1 ¢izer. Bu ozellikler, MR'1 essiz kilar ve kullanicilara

her iki diinyanin en 1yisini sunma potansiyeline sahiptir.

Su anda, kullanicilar i¢in oldukga etkilesimli bir sanal diinya yaratmak i¢in Metaverse
tarafindan benimsenen birincil etkilesim teknolojileri olarak kullanilan VR/AR/MR
arasindaki siir gelecekte bulaniklasacak ve bir fiizyon {iriinii haline gelecektir (Ning
vd., 2021). Bu entegre gelecek vizyonu, kullanict deneyimini derinlestirecek ve gergek
ile sanal diinyalar arasindaki sinirlari daha da asindirarak, insanlarin giinliik
yasamlarinda, calismalarinda ve sosyal etkilesimlerinde yenilik¢i ve donistiiriicii

etkilesimler sunacak bir teknolojik doniisiimii isaret etmektedir.
1.4.8.2. Blokzincir ile Medyada Giivenlik

Blokzincir, sifrelenmis verilerin bir dizi blok halinde zincirleme sekilde baglanmasina
dayanan bir teknoloji ve veri yapisidir. Bu sistem, dagitik bir ag iizerinde paylasilan
ve merkezi olmayan bir sekilde saklanan verileri igerir. Her blok, igerdigi verilerin
Ozeti olan bir "hash" ile bir dnceki bloga baglanir ve bu da verilerin geriye doniik
olarak degistirilmesini zorlastirir. Yeni medya, internet erisimine dayali bir¢ok farkl
teknolojiyi igermekte ve bu teknolojilere ulasimin yayginlastigi bolgelerde kiiltiirel,
ekonomik, siyasi ve sosyal alanlarda 6nemli degisimlere neden olmaktadir. insanlarin
giinliik rutinleri, iligki kurma tarzlari, davraniglar1 ve yasam bigimleri biiylik 6l¢iide
degismistir. Hemen hemen tiim sektorler ¢evrimigi platformlara tasinmis ve yeni
medya ekonomisi dogmustur. Bu siirecte kiiresellesme hiz kazanmis, kiiltiirel

57



etkilesim artmistir. Bilgiye erisim kolaylasmis, alternatif gruplarin, fikirlerin ve
hareketlerin gortintirliigl artmistir. Kullanicilar, artik medya iletilerini pasif bir sekilde
almadiklari, aksine tretim siireglerine dahil olduklari yeni bir "iretici-kullanic1"
donemine gecmislerdir. Gazetecilik alam1 da diger sektorler gibi yeni medya
teknolojileriyle doniismiis, ancak blokzincir teknolojisi gibi son teknolojiler,
toplumsal yagamda devrim niteliginde degisimlere kap1 aralamaktadir. Blokzincir’in
teknolojik olarak dagitik olma ozelligi onu diger baglantilardan ayirarak ag
igerisindeki bir¢cok bilgisayar arasinda paylasilan bir deftere sahip yapar ve bir blogun
icerigi degistiginde tiim zincir etkilenir ancak bu tutum verilerin giivenligini saglar.
Ayrica blokzincir teknolojisinin en ¢arpict 6zelliklerinden biri, bu sistemde yer alan
her kullanicinin merkezi bir role sahip olamamasi ve olusturulan veriyi tek basina
degistirememesidir. Bir blokzincirine katilan her iiye, yeni bloklar olusturabilir; ancak
olusturulan bu bloklarin diger kullanicilar tarafindan degistirilmesi veya silinmesi
mimkiin degildir. Ciinkii her yeni blogun bilgisi, blokzincirine dahil olan tiim
bilgisayarlar lizerinde depolanir ve her bir blok, bir dncekine ait bilgiyi igerir. Bu
nedenle, yapilan bir degisiklik sadece ilgili blogu degil, ayn1 zamanda kendisinden

sonraki bloklardaki bilgileri de degistirmeyi gerektirir.

Blokzincir, bilgileri depolamak ve islemleri giivenli bir sekilde kaydetmek igin
kullanilan merkezi olmayan bir dijital platformdur (Madiega vd., 2022) daha dogrusu
yazilimsal mimari yapidir (Giiven ve Sahindz, 2018, s. 43). Bitcoin kripto para birimi
ile giindeme gelen Blokzincir, paylasilan bir ekonomi olusturma konusundaki
benzersiz yetenegi nedeniyle popiilerlik kazanarak mevcut dijital para piyasasinin
temelini olusturmustur. Blokzincir, giivenlik ve mahremiyetin korunmasi i¢in ¢igir
acan bir teknik olarak kabul edilmektedir (Gadekallu vd., 2021). Blokzincir, ticari bir
agda dijital varlik takibini ve giivenligini saglamak icin taahhiit edilen islemleri
depolayan bir defterdir. Bu islemler veya kayitlar blok olarak saklanir ve kayitlarin
degistirilemezligini saglamak ve giivenli paylasim yeteneklerini giivence altina almak
icin sifreleme yontemleri, ya da daha kesin bir ifadeyle karma mekanizmalar
kullanilarak birbirine baglanir (Gadekallu vd., 2022). Blokzincir’in en goze ¢arpan
ozelligi, merkezi bir otorite olmadan merkezi olmayan defter icerigi iizerinde islem
yapabilmesidir (Yang vd., 2022). Bir kripto para ¢esidi olan Ethereum’un tasarimcisi
Vitalik Buterin Blokzincir tanimini su sekilde yapmaktadir (Giliven ve Sahinoz, 2018,

s. 43), s.
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“Bu oyle sihirli bir bilgisayar ki isteyen herkes program yiikleyebilir ve bu
programlart kendi baslarina ¢alismast icin birakabilir; bu bilgisayarda ayrica her
programin mevcut ve gecmis biitiin durumlart her zaman herkes tarafindan
goriilebiliv, aymi zamanda bu bilgisayar zincirdeki programlarin Blokzincir
protokoliiniin tam olarak belirttigi sekilde islemeye devam edecegini kripto-ekonomik

olarak giivenceye alinmig bir garanti tasimaktadir.”

Metaverse baglaminda, Blokzincir, dijital eko-sisteme hesap verebilirligi zorlamay1
amaclayan uygun etkinlestiricidir (Gadekallu vd., 2022). Metaverse'teki ticari
islemlerin biiyiik dl¢iide kripto para birimleri (6r. bitcoin veya ethereum) tarafindan
desteklenmesi beklenmektedir ve dijital tiriinlerin satisin1 ve miilkiyetini takip etmek
ve dogrulamalarin1 yapmak igin “Degistirilemez Token”lar (NFT: Non-Fungible
Token) kullanilmas1 6ngoriilmektedir. NFT'ler, dijital nesneler i¢in sahiplik kanitini
temsil eden Blokzincir tabanli kriptografik varliklardir. Birisi metaverse diinyasinda
bir dijital 6ge (Or. bir avatar, avatar kiyafeti veya sanal bir dekorasyon) satin aldiginda,
satin alma islemi, islem kayitlariin silinemedigi ve degistirilemedigi bir
Blokzincir’ine kaydedilir. Diinya capindaki biiyiikk markalar, miisterilerin gercek
diinyada fiziksel bir iiriin satin aldiklarinda, ayni zamanda metaverse diinyasinda
baglantili bir NFT'nin sahipligini de aldiklar1 yeni is modelleri olusturmaya
baslamiglardir (Madiega vd., 2022). Metaverse i¢inde Blokzincir, dijital varliklarin
giivenilir bir sekilde yonetilmesini saglayarak, sanal diinyadaki ticaretin temelini
olusturur. NFT'lerle birlestiginde, kullanicilara benzersiz dijital tiriinlerin miilkiyetini
ve orijinalligini garantiler. Bu sistem, metaverse'deki varliklarin, sanat eserlerinden
sanal gayrimenkullere kadar her seyin dogrulanabilir sahipligini sunar. Ozellikle
markalar, fiziksel ve sanal diinyalar arasinda koprii kurarak, tiiketicilere ¢ift yonlii bir
deger teklifi sunmaya yonelik yenilikgi stratejiler gelistirmektedir. Bu entegrasyon,
metaverse ekonomisinin biiylimesini ve ¢esitlenmesini tesvik edecek, ayni zamanda

kullanic1 deneyimini zenginlestirecek yeni firsatlar yaratmaktadir.

Yeni medya, internet erisimine dayali birgok farkli teknolojiyi igermekte ve bu
teknolojilere ulasimin yayginlastigi bolgelerde kiiltiirel, ekonomik, siyasi ve sosyal
alanlarda onemli degisimlere neden olmaktadir. Insanlarin giinliik rutinleri, iliski
kurma tarzlari, davraniglart ve yasam bigimleri biiyiik dlglide degismistir. Hemen

hemen tiim sektorler ¢evrimigi platformlara tasinmis ve yeni medya ekonomisi
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dogmustur. Bu siirecte kiiresellesme hiz kazanmus, kiiltiirel etkilesim artmistir. Bilgiye
erisim kolaylagmig, alternatif gruplarin, fikirlerin ve hareketlerin goriiniirligi
artmistir. Kullanicilar, arttk medya iletilerini pasif bir sekilde almadiklari, aksine
iiretim siireclerine dahil olduklar1 yeni bir "iiretici-tiikketici" donemine gegmislerdir.
Gazetecilik alan1 da diger sektorler gibi yeni medya teknolojileriyle doniismekte,
Blokzincir teknolojisi gibi son teknolojiler, toplumsal yasamda devrim niteliginde

degisimlere kap1 aralamaktadir.

Gazeteciligin yeni medya ¢aginda karsilastigi sorunlara odaklanarak, Blokzincir
teknolojisinin sagladig1 avantajlarini anlamak onemlidir. Yeni medya teknolojileri,
ozellikle internetin yayginlagmasi ve haber portallarinin ortaya ¢ikmasiyla gazetecilik
alanmi derinden etkilemistir. Basili gazeteler, tiraj kaybi, pazar payi diisiisii ve reklam
gelir kayb1 gibi sorunlarla kars1 karsiya kalmustir. Internet, zaman icinde haberlere
erisim konusunda basili gazetelerin 6niine ge¢gmis ve okuyucular i¢in daha kolay ve
ekonomik bir haber kaynagi haline gelmistir. Ancak, yeni medya ortaminda
gazetecilikte yogun bir rekabet yasanmakta ve bu rekabet, haberin igerigini ve
sunumunu etkilemektedir. Tiklama odakli, ilgi c¢ekici bashiklarin 6ne c¢ikmasi,
dogruluk ve tarafsizlik gibi geleneksel haber kriterlerinin 6niine gegmistir. Bu durum,
gazetelerin ve gazetecilerin, halka haber saglama amacinin 6tesinde, reklam geliri elde
etme hedeflerine odaklanmasina neden olmustur. Tik tuzaginda haberler okuyucular
bunaltmis ve yalan haberler bilgi kirliligi yaratmistir. Sonug¢ olarak yeni medya
ortaminda haber kavrami kocaman bir soru isaret olarak kalakalmistir. Rekabetin hizi
yeniden 6n plana cikardigi yeni medya dinamiklerinde, arama motorlarinda ilk
siralarda olmak i¢in yapilan 6zensiz haberler gazetecilik pratiklerinin kalitesini ve
6zenli tutumunu biraz sarsmistir. Diinya genelinde 46 pazarda yapilmis arastirmaya
dayanan 2023 yili Reuters Dijital Haber Raporu’na gore, yeni medya ortamindaki
haberlere giivenen insanlarin orani yaridan azdir (Newman, 2023). Ancak bir yandan
blokzincir teknolojisinin, gazetecili§in mevcut sorunlaria ¢6ziim olma potansiyeli,

uzun siiredir giindemde olan bir tartigma konusudur.

Blokzincirin merkezi otoriteyi devre dis1 birakan dagitik yapisi, haber iceriklerinin
sansiirlenmesini, ortadan kaldirilmasini ya da tahrif edilmesini neredeyse imkansiz
hale getirerek, gazetecilik i¢in umut verici bir gelecek sunmaktadir. Ayrica, ¢gevrimigi

gazete ve haber sitelerinin karsilastigi ekonomik zorluklarin Blokzincir araciligiyla
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coOziilebilecegi  Ongoriilmektedir. Blyiikk gazetelerin  6tesindeki  kuruluslar,
Blokzincirin sagladigi mikro 6deme sistemi sayesinde sadece reklam gelirine bagimli
olmaktan kurtulabilirler. Bu da daha siirdiiriilebilir bir gazeteciligin miimkiin hale
gelmesine olanak taniyabilir (Woolf, 2018). Blokzincir iizerinde ¢esitli gazetecilik
uygulamalar ve gazetecilik platformlar1 kurulmaya baslamistir. Gelecekte blokzincir
tizerinde gazetecilik sektdriiniin nasil bir sekle biirlinecegini anlamak, giiniimiiz
orneklerini dogru okumak onemlidir. Tiirkiye'de internet gazeteciligi, glinlimiizde
reklam gelirine bagimlilik ve bu bagimliligin dogurdugu haber kalitesindeki diisiis gibi
Oonemli sorunlarla karsi karsiya reklam gelirine dayal1 is modeli yiiriitmektedir, haberin
Oziinii bozarak okuyucu giivenini sarstig1 gibi, 6zellikle alternatif haber platformlar
da finansman sikintilarryla miicadele etmektedir. Uyelik sistemleri talep gérmemekte
ve uygulanamamaktadir, ayni zamanda haber siteleri ve igerikleri siirekli
engellenmekte ve sansiirlenmektedir. Ancak, blokzincir teknolojisi, Tiirkiye'deki hem

ana akim hem de alternatif haber platformlari i¢in umut verici bir ¢6ziim sunabilir.

Yeni medya ortaminda siirdiiriilebilir gazetecilik i¢in blokzincir, finansal bagimsizligi
ve haber igeriginin biitiinliiglinii koruma potansiyeli tasimaktadir. Bu nedenle,
Tiirkiye'de blokzincir teknolojisinin bilisimciler, iletisimciler ve sosyal bilimciler
tarafindan etkili bir sekilde benimsenip uygulanmasi, gazetecilik alaninda olumlu bir

degisim saglama yolunda onemli bir adim olacaktir.
1.4.8.3. Hiz ve Baglantida 5G ve 6G ile Nesnelerin Internetinin Rolii

5G, besinci nesil kablosuz iletisim teknolojisini ifade eder. Bu teknoloji, dnceki
nesillerle kiyaslandiginda daha yiiksek hizlar, daha diisiik gecikme siireleri ve daha
fazla cihazin baglanabilmesi gibi avantajlar sunarak kablosuz iletisimi 6nemli 6l¢iide
gelistirmeyi amaglar. 5G, genis bant baglantisi, nesnelerin interneti (IoT) uygulamalari
ve daha karmasik iletisim ihtiyaclarini destekleme kapasitesine odaklanir. 6G ise
heniiz tam anlamiyla standartlasmamis olsa da, kablosuz iletisimde bir sonraki evrimi
temsil eder. 6G'nin, 5G'nin 6tesinde daha yiiksek hizlar, daha diisiik gecikme siireleri
ve daha fazla baglanti kapasitesi sunmasi beklenir. Yapay zeka, genis spektrum
kullanim1 ve daha karmagsik uygulamalara odaklanma gibi o6zellikleriyle 6G,

gelecekteki kablosuz iletisimde ¢igir agict olabilir.

61



Nesnelerin Interneti (IoT), cesitli fiziksel nesnelerin internet iizerinden birbirleriyle
iletisim kurmasini saglayan bir kavramdir. 10T, sensorler, cihazlar ve diger nesneler
aracilifiyla veri toplama, paylasma ve isleme yetenegi sunar. Bu sayede akilli evler,
akilli sehirler, endiistriyel otomasyon ve saglik sektorii gibi birgok alanda uygulama
bulur. IoT, cihazlarin birbirleriyle etkilesimde bulunmasini ve veri paylasimini

kolaylastirarak daha akilli ve baglantili bir diinya olusturmay1 amaglar.

Hem biiyiik 6lcekli bilgi islem gorevlerinin uzaktan yiiriitiilmesi hem biiylik veri
tabanlarina erisim hem de kullanicilar arasi paylasilan deneyimlerin saglanmasi, aglar
ve iletisim teknolojileri ile i¢ ige gelisen siireclerdir. Besinci nesil (5G) ve gelecek vaat
eden altinct nesil (6G) teknolojileri, Metaverse'nin iletisim altyapisinin temel
taglaridir. 5G, yiiksek veri iletim hizi, diisiik gecikme siiresi, genis kapsama alani,
diisiik enerji tiiketimi ve giivenilirlik 6zelliklerinin yani sira nesnelerin interneti ile
birbirine baglanmasini olanakli kilarak kullanicilarin Metaverse iginde ger¢ek zamanli
ve kesintisiz bir deneyim yasamalarini1 saglar, zenginlestirilmis sanal etkilesimler ve
artinlmig bir gergeklik hissi yaratir. 5G, bu siiriikkleyici ortami destekleyerek,
kullanicilarin sanal diinyalarla daha etkilesimli ve dogal bir sekilde baglanti
kurmalarina olanak tanir (Lee vd., 2021). Heniiz tam anlamiyla standartlagmamais olsa
da, kablosuz iletisimde bir sonraki evrimi temsil eden 6G ise, zaman ve sanal ger¢eklik
sinirlarini asarak, fiziksel ve sanal diinyalar arasinda, insanlar, makineler ve nesneler
aras1 is birligini derinlestirecek ve bu entegrasyonu Metaverse'nin daha genis
'ortamina’ tagiyacak bir ag altyapisinin gelisimini miijdelemektedir. Bu teknolojik
ilerlemeler, Metaverse i¢in gerekli olan ag altyapisini sekillendirerek, insan-makine-
nesne-ortam arasindaki etkilesimlerin yeni boyutlarini kesfetme potansiyeline sahiptir
(Ning vd., 2021). Bu baglamda, 5G ve 6G teknolojilerinin evrimi, Metaverse'in sadece
teorik bir kavram olmaktan ¢ikip, somut bir gergeklik haline gelmesinde kritik bir rol

oynamaktadir.

Bu ileri iletisim teknolojileri, kullanicit deneyimini zenginlestirerek, gercek zamanli
veri aktarimi, artirilmis gerceklik, sanal gergeklik ve karma gerceklik gibi
uygulamalar1 sorunsuz bir sekilde destekleyecek kapasitededir. Dolayisiyla,
Metaverse, bu teknolojik ilerlemeler sayesinde, kullanicilarin fiziksel ve sanal
diinyalar arasinda kesintisiz bir gecis yapmalarini, daha 6nce hayal edilemeyen

yollarla etkilesimde bulunmalarini ve yepyeni sosyal, ekonomik ve egitsel firsatlar
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kesfetmelerini saglayacak bir platforma doniismektedir. Oyle ki, bu gelismis ag
teknolojileri, Metaverse'in potansiyelini maksimize ederek, gelecekteki dijital
ekosistemlerin temelini atacak ve bdylece bireylerin, topluluklarin ve kurumlarin
birbirleriyle ve gevreleriyle etkilesim bi¢imlerini temelden doniistiirecek bir doniisiim

yaratacaktir.

Yani sira, Nesnelerin Interneti (IoT), Metaverse'nin ag altyapisinda hayati bir rol
oynamaktadir. [oT algilama, kullanicilara Metaverse ile gercek diinya arasinda koprii
kuran tamamen gercek, kalic1 ve sorunsuz etkilesimli bir deneyim sunar (Ning vd.,
2021). Artirilmis Gergeklik (AR) ve Nesnelerin Interneti (IoT), Metaverse ile fiziksel
alan arasindaki iletisimi iyilestirdikleri i¢in biiyiik ilgi goren kilit teknolojilerdir.
Artirllmig gergeklik, gercek diinya goriinlimiine bilgisayar destekli 6geler saglayan
etkilesimli ortam iken IoT, algilama ve iletisim igin bilgi islem cihazlariyla fiziksel
nesnelerin ag olusturmasini ifade eder (Guan vd., 2022). Nesnelerin Interneti (IoT),
siber uzaya bagli bir nesneler agidir. Milyarlarca nesne bilgiyi hissedebilir, iletebilir
ve paylasabilir ve tiimii genel veya 6zel Internet protokolii (IP) aglar iizerinden
birbirine baghdir. Bu birbiriyle iligkili seyler, bir alistirmay1 baslatmak icin toplanan,
test edilen ve uygun hale getirilen, tasarim, yonetim ve karar verme i¢in zengin bir

anlayisa izin veren verilere sahiptir. Bu, nesnelerin interneti (IoT) diinyasidir (Misra

vd. 2018).

6G, yiiksek yonliiliik ve yiiksek frekansl iletisim gibi birgok zorluga ragmen cesitli
potansiyel avantajlara sahiptir. Bu teknoloji, mikrodalga iletisim seviyesinde giivenlik
ve gizliligi artirma potansiyeline sahiptir, ancak bu, mikrodalga miihendislik ve genis
altyap1 maliyetleri gerektirir. Ayrica, 6G, akilli ag alt yapisinin 6tesine gegerek yeni
uygulamalar, hizmetler ve algilama, goriintiileme, konum belirleme gibi alanlarda
gelistirilecek ¢oziimlerle ilgili faydalar saglayabilir. Daha yiiksek frekanslar, daha hizl
ornekleme oranlar1 ve 6nemli Sl¢iide daha yiiksek dogruluk saglama potansiyeline
sahiptir. Ornegin, frekans seciciligi kombinasyonu, kablosuz algilama ¢dziimlerinde
onemli ilerlemelere neden olabilir, dzellikle de bir milimetreden daha kiigiik dalga

boylar1 ve goreceli elektromanyetik 1s1ma oranlari i¢in.
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2. YAPAY ZEKA UYGULAMALARI VE IiLETiSIM ALANINDA
KULLANIMI

Gliniimiiziin hizla gelisen teknolojik ortaminda, yapay zeka (YZ) kavrami, bir¢cok
sektorde doniisiim ve yenilik saglayarak dnemli bir rol oynamaktadir. iletisim alan1 da
bu yenilik¢i yaklagimin etkilerini yogun bir sekilde hissetmektedir. Bu boliim, yapay
zeka kavrami lizerinde durarak yapay zekanin tarihsel gelisimi, yapay zeka ve makine
Ogrenmesi iligkisi ve yapay zeka uygulamalarinin iletisim alaninda nasil kullanildigina
odaklanarak, iletisim siireclerinin ve yontemlerinin nasil doniistiiglinii incelemeyi
amaglamaktadir. Yapay zekanin iletisimdeki ¢ok cesitli uygulamalari hem iletisim
profesyonelleri hem de genis kitleler icin yeni firsatlar ve zorluklar sunmaktadir. Bu
girig, yapay zekanin iletisim alanindaki roliiniin karmasikligin1 anlamak i¢in temel bir

cergeve sunmay1 amacglamaktadir.
2.1. Yapay Zeka Kavram (YZ)

Yapay zeka (YZ) en genel tanimiyla bilgisayar programlar1 ve hesaplamalar yoluyla
akilli insan davraniginin taklit edilmesi olarak tanimlanir (Wichert, 2020, s. 14).
Oxford s6zliigii yapay zekay: "bilgisayarlarin ya da diger makinelerin zeki davraniglar
sergileme ya da taklit etme kapasitesi" olarak tanimlamaktadir (The Oxford English
Dictionary, 2023). Bu tanim, yapay zekanin insan beyninin islevselligini taklit etme
yetenegini On plana ¢ikarirken, ayn1 zamanda bu teknolojinin gelecekteki potansiyel

uygulamalarina da isaret etmektedir.

Newell (1982)’e gore, Yapay zekanin amaci zekdy1 ve zeki davranisi anlamak ve
mekanik olarak yeniden iiretmektir. Yapay zeka, bilgisayar sistemlerinin normalde
insan zekasi gerektiren gorevleri yerine getirme ve davranislari sergileme yetenegidir.
Yapay zeka ile iligkili temel yeteneklerden bazilar1 gorsel algilama, konusma tanima,
akil yiiriitme, bilgi temsili, problem ¢dzme, 6grenme ve dil islemedir (Newell, 1982,
s. 28). Bu yetenekler, Yapay zekanin insan benzeri islevleri gerceklestirmedeki
etkinligini ve esnekligini gosterirken, ayn1 zamanda teknolojinin siirekli gelisimine de

dikkat gekmektedir.

Yapay zekanin ana hedeflerinden biri, deneyimlerden 6grenebilen, akil yiiriitebilen,
Oonemli bilgileri hatirlayabilen ve insan bilisine ve zekasina benzeyen sekillerde
taleplerle basa ¢ikabilen bilgisayar sistemleri olusturmaktir. Yapay zeka sistemlerinin
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insan zekasmi taklit etmesi gerekip gereckmedigi veya canli olmayan sistemler
tarafindan elde edilen herhangi bir zeka bi¢iminin yapay zeka olarak nitelendirilip
nitelendirilemeyecegi konusunda bazi tartigmalar vardir. Ancak, insan zekasini
anlamak, hesaplama mekanizmalar farkli olsa bile, yapay zeka sistemleri gelistirmek
i¢in i¢gorii saglayabilir (Lucci ve Kopec, 2011, s. 4-5). Bu bakis agis1, yapay zekanin
insan zekasini modelleme konusunda sadece bir taklit¢i degil, ayn1 zamanda bir
yenilik¢i olarak rol alabilecegini gostermektedir. Bu baglamda, yapay =zeka
arastirmalariin temel motivasyonlarindan biri, insan zekasinin temel prensiplerini
anlayarak bu bilgileri makinelerin zeka gelistirmesi i¢in kullanmaktir. Bu yaklagim,
bilgisayar sistemlerinin insan benzeri 6grenme, akil yliriitme ve karar verme
yeteneklerine sahip olmasini saglamay1 amagclar. Ancak, insan zekasinin karmasikligi
ve ¢ok yonliiliigii, yapay zeka sistemlerinin bu hedefe ulasmasinin 6niindeki en biiyiik
zorluklardan biridir. Bu zorluk, yapay zekanin sadece insan zekasinin belli yonlerini
taklit etmeye calismasinin Otesine gecerek, insan zekasinin anlasilmasini
derinlestirebilecek ve belki de yeni zeka bi¢imleri yaratabilecek yenilik¢i yontemler

gelistirilmesini gerektirir.

Yapay zeka kavrama, 20. ylizyilin ortalarinda, insanin zihinsel yeteneklerini potansiyel
olarak simiile edebilen bilgisayarlar gelistirildiginde ortaya ¢ikmistir. Flasinski (2016,
s. 3)’e gore yapay zekaya yonelik en 6nemli soru, makinelerin insan bilisine benzer
bir sekilde "diislinlip diisiinemeyecegi"dir. Diislinme akil yiiriitmeyi, analiz etmeyi,
degerlendirmeyi ve fikirleri formiilize etmeyi igerirken, zeka verimli, etkili diigtinmeyi
ifade etmektedir. Yapay zeka ile ilgili temel sorular arasinda makinelerin diisiiniip
diisinemeyecegi, zekanin canli olmay1 gerektirip gerektirmedigi ve dogal zeka ile
karsilagtirildiginda makine zekasinin nasil dlgiilecegi yer almaktadir. Yapay zekanin
amaci, insan bilisinden farkli olsa bile, hesaplama yontemleri araciligiyla insan
zekasinin ozelliklerini sergileyen sistemler yaratmaktir. Zekanin olciilmesi genellikle
insanlar i¢in konusmalara verilen yanitlarin, hayvanlar icinse alet kullanim1 ve numara
O0grenme gibi davranislarin analiz edilmesine dayanir. Yapay zeka, bu tiir akill
yetenekler sergileyen sistemler yaratmay1 amaglamaktadir. Genel olarak yapay zeka,
insan bilisinden farkli hesaplama mekanizmalar1 yoluyla elde edilse bile, tipik olarak
insanlarla iliskilendirilen akilli davraniglar sergileyebilen bilgisayarli sistemler
gelistirmeyi amaglamaktadir (Lucci ve Kopec, 2011, s. 5-6). Bu sistemler, problem

¢ozme, Ogrenme, planlama, dil anlama, algi ve hatta duygusal tepkiler gibi zeka
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gerektiren islevleri yerine getirebilir. Bu bakimdan, yapay zekanin insan zekasini taklit
etme cabasi, teknolojik gelisimin yani sira insan anlayisinin da derinlemesine bir

yansimasidir.

Yapay zekanin ardindaki kavramlar mekanik hizmetkarlarla ilgili eski mitlere kadar
uzanmaktadir, ancak dnemli kilometre taslar1 arasinda 20. yiizyildaki ilk robotlar ve
hesaplama cihazlar1 yer almaktadir (Delamater, 2018, s. 3). 1950'lerde "yapay zeka"
terimi ortaya atilmis ve ilk yapay zeka programlar1 olusturulmustur. Dogal dil isleme
alanindaki son gelismeler, dijital asistanlar Siri ve Alexa gibi yapay zeka
uygulamalarii miimkiin kilmistir (Delamater, 2018, s. 4). Isletmeler i¢in, yapay zeka
sohbet robotlar1 artik dogal konusma yoluyla otomatik miisteri hizmetleri saglayabilir
ve yeteneklerini gelistirmek i¢in zaman i¢ginde 6grenebilmektedir (Delamater, 2018, s.
5-6). Bu tarihsel perspektiften hareketle, yapay zeka teknolojilerinin evrimi, basit
mekanik otomatlardan karmasik bilissel islevleri yerine getirebilen sistemlere dogru
ilerlemistir. 21. yilizyilin baslarinda, derin 6grenme ve makine &grenimi gibi
yontemlerin gelistirilmesiyle, yapay zeka sistemleri daha Once imkansiz goriilen
gbrevleri basarmaya baslamistir. Ornegin, goriintii ve ses tanima, oyunlarda strateji
gelistirme ve karmasik veri setlerinden anlam ¢ikarma gibi alanlarda Gnemli
ilerlemeler kaydedilmistir. Bu ilerlemeler, yapay zekanin, insan zekasinin bazi
yonlerini taklit etmekten Oteye gecerek, Ozgiin problem c¢ozme yetenekleri

gelistirebilecegini gostermektedir.

Yapay zeka, insanlarin bilissel islevlerini taklit edebilme yetenegi olarak tarif
edilmektedir (Ekrem ve Dasikan, 2021, s. 147). Bu terim, bir makinenin akilli davranis
kaliplarin1 modelleme amaciyla kullanilmaktadir (Ekrem ve Dasikan, 2021, s. 148).
Yapay zeka, insan yetenekleri ile kiyaslandiginda destekleyici bir unsur olarak kabul
edilmektedir (Erten ve Goktepeliler, 2022, s. 145). Bu baglamda, yapay zekanin temel
hedeflerinden biri, insan beyninin karmasik islevlerini anlamak ve bu islevleri ¢esitli
uygulama alanlarinda kullanmaktir. Ornegin, tipta teshis koyma, finansta risk analizi
yapma veya egitimde 6zellestirilmis 6grenme deneyimleri sunma gibi. Yapay zeka, bu
stireclerde insan zekasiin yapabileceklerinin 6tesine gegerek, biiylik veri kiimelerini

analiz edebilme, hizl1 karar alma ve siirekli 6grenme gibi yetenekler sunmaktadir.

Yapay zekanin etik boyutu da son derece miithimdir. Ahlaki olmayan yapay zeka

uygulamalarinin toplumsal zararlara yol agabilecegi goz oniinde bulundurulmalidir;
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buna karsilik, etik kurallara uygun yapay zeka sistemleri toplumsal yarara hizmet
edebilir. Yapay zeka etigi, teknolojinin is giicii piyasasi, esitsizlik, gizlilik ve 6nyargi
gibi meseleler lizerindeki etkilerini ele alir (Turan ve Turan, 2022, s. 297). Yapay
zekanin etik ve toplumsal etkileri, kullaniminin yayginlagmasiyla birlikte giderek daha
fazla 6nem kazanmaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte insanlarin bu sistemlere olan
bagimliliklar1 ve bu sistemlerin karar verme siireglerindeki rolleri, felsefi ve etik
tartigmalar1 da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla, yapay zekanin insan yasamina
entegrasyonu, sadece teknolojik bir ilerleme degil, ayn1 zamanda sosyal ve etik

boyutlar1 da igeren karmasik bir siireci ifade etmektedir.

Yapay zeka, akademik, endiistriyel, hiikiimet ve sivil toplum katilimiyla giderek daha
da onem kazanmaktadir (Turan ve Turan, 2022, s. 294). Bu teknolojinin kullanimi
bir¢ok alanda biiylik potansiyel tasimasinin yani sira, ayni zamanda bazi kaygilara da
yol agmaktadir. Ozellikle yapay zekéanin is diinyasina ve mesleklerin gelecegine olan
etkileri ile insan tiirii ve insanhigin gelecegi tlzerindeki potansiyel -etkileri
tartisilmaktadir (fyigiin, 2021, s. 679). Yapay zekanin is diinyasindaki rolii, dzellikle
otomasyon, veri analizi ve karar destek sistemleri gibi alanlarda kendini
gostermektedir. Bu teknolojiler, isletmelerin verimliligini artirma, maliyetleri diisiirme
ve yenilikgi Uriinler ve hizmetler gelistirme yeteneklerini 6nemli dlglide gelistirmistir.
Ancak, bu gelismeler, 15 giicii piyasasinda 6nemli degisikliklere neden olmakta ve bazi
mesleklerin gerekliligini azaltirken, yeni beceri setlerine olan talebi artirmaktadir. Bu
durum, ¢alisanlarin yeniden egitilmesi, isgiiciiniin yeniden yapilandirilmasi ve egitim
sistemlerinin giincellenmesi gerekliligini ortaya ¢gikarmaktadir. Diger yandan, yapay
zekanin insanlik tizerindeki uzun vadeli etkileri, akademisyenler, fiitiiristler ve politika
yapicilar tarafindan yogun bir sekilde tartisilmaktadir. Bu tartigmalar, yapay zekanin
insan zekasini agsma potansiyeli, insan iradesine miidahale etme riskleri ve insan
kimligi iizerindeki olas1 etkileri etrafinda yogunlagsmaktadir. Ayrica, yapay zekanin
kontrolsiiz gelisiminin yol acabilecegi olasi riskler, kiiresel giivenlik, 6zerk silah

sistemleri ve bireysel mahremiyet konularinda ciddi endiselere neden olmaktadir.

2

Kaplan ve Haenlein (2019, s. 16) yapay zekayi “Dar yapay zeka”, “Genel yapay zeka

ve “Siiper yapay zeka” olmak {izere {i¢ temel tiir altinda siniflandirmislardir:

Dar Yapay Zeka (DYZ): Zayif yapay zeka olarak da bilinen DYZ, beyin taramalarinda

tiimorleri tanimlamak veya uzman diizeyinde satrang oynamak gibi belirli bir alanda
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uygulanan ve insan yeteneklerini asan yapay zekadir. Ancak DY Z sistemleri, gerekli
algoritmalara sahip olmadiklari i¢in birden fazla alanda kullanilamaz. Bu, yapay zeka

gelisiminin mevcut agsamasidir.

Genel Yapay Zeka (GYZ): Giiglii yapay zeka olarak da bilinen GYZ, insan seviyesine
yakin bir zekaya sahip olan ve birden fazla alanda insanlardan basarili bir sekilde daha

iyi performans gosterebilen yapay zeka olarak adlandirilabilir.

Siiper Yapay Zeka (SYZ): Bu teorik yapay zeka tiirii, tim alanlarda insan yeteneklerini

asan 6z-bilingli bir sistemi kapsar. Su anda bu sadece bilim kurguda mevcuttur

Mevcut yapay zeka sistemlerinin bazi temel uygulamalari arasinda goriintii tanima,
dijital asistanlarda konugma tanima, makine ¢evirileri, sosyal medya analitigi, tahmin
ve otomatik planlama ve gizelgeleme yer almaktadir (Kaplan, 2016, s. 17-35; Russell
ve Norvig, 2010, s. 16-24).

Genel olarak, su anda var oldugu sekliyle yapay zeka, dncelikle 6zel bir alanda akilli
davranig sergileyen yapay zeka sistemlerini ifade etmektedir. Genel yapay zeka ve
siiper yapay zekanin gelecekteki potansiyel gelisimi, uzmanlar arasinda hem korku
hem de iyimserlik uyandirmaktadir, ancak spekiilatif olmaya devam etmektedir.
Mevcut arastirmalar, artan sayida alanda yeteneklerini genisletmek igin siiper yapay
zekayi siirekli olarak gelistirmeye odaklanmistir (Kaplan ve Haenlein, 2019, s. 16). Bu
cesitlilik, yapay zekanin geleceginin, yukarida vurgulandigi gibi sadece teknolojik
ilerlemelerle smirli olmadigini, ayn1 zamanda etik, hukuki ve sosyal boyutlar1 da
igerdigini gozler oniine sermektedir. Ornegin, Genel Yapay Zeka (GYZ) ve Siiper
Yapay Zeka (SYZ) kavramlari, insanlik icin biiylik potansiyel faydalarin yam sira,
kontrol edilebilirlik ve giivenlik gibi 6nemli zorluklar1 da beraberinde getirmektedir.
Gelisen yapay zeka sistemlerinin bu daha ileri diizey formlarina dogru ilerlerken, bu
sistemlerin insan toplumu ve bireyler iizerindeki etkilerini anlamak ve yonetmek i¢in
multidisipliner bir yaklasim gerekmektedir. Ozellikle, insan ve yapay zeka arasindaki
etkilesimin, is birliginin ve potansiyel catigmalarin, gelecegin yapay zeka etigi ve
politikas1 lizerinde onemli etkileri olacaktir. Bu nedenle, yapay zekanin gelisimi,
sadece teknoloji ve bilim alaninda degil, ayn1 zamanda felsefe, hukuk, sosyoloji ve

politika gibi alanlarda da yogun bir sekilde ele alinmasi1 gereken bir konudur.
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2.2. Yapay Zekanin Tarihsel Gelisimi

Tarihsel siire¢ icerisinde belirli alanlarda uzmanlik, deneyimle 6grenme ve gelisme
yetenegi ve dogal dil isleme, planlama ve gorsel algt gibi yetenekler gdsteren yapay
zeka sistemleri gelistirilmistir (Flasinski, 2016, s. 12-13). Bu béliimde yapay zekanin
diinyadaki ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisimine genel bir bakis saglanmaya

caligilacaktir.
2.2.1. Diinyada Yapay Zekanin Tarihsel Gelisimi

Yapay zekanin kokleri, akilli makinelerin olasiligi hakkindaki eski fikirlere kadar
uzanmaktadir. Insan benzeri yeteneklere sahip insan yapimi eserler fikri, eski Yunan
mitolojisinde ve eski Cin ve Misir kiiltiirlerinde 6rnekleri bulunan binlerce yildir var
olmustur. Leibniz gibi filozoflar mekanik akil yiiriitmeyi diistinlirken, kurgu yazarlari
insan benzeri zekaya sahip yapay varliklar tasavvur etmislerdir (Buchanan, 2005, s.
53). Bununla birlikte, yapay zeka ancak 20. yiizyi1lda modern bilgisayarlarin icadiyla

pratikte miimkiin hale gelmistir.

Bu tarihsel arka plan1 detaylandirdiktan sonra, yapay zekanin temellerinin atildigi 20.
ylizyilin ortalarina ve erken donem yapay zeka sistemlerinin ortaya c¢ikisina
odaklanmak faydali olacaktir. Yapay zeka alani, 1950'lerin ortalarinda dijital
bilgisayarlardaki ilerlemeler sayesinde ortaya ¢ikmustir. Ilk yapay zeka sistemleri oyun
oynama, teorem kanitlama, bulmaca ¢6zme ve sembolik matematik gibi gorevlere
odaklanmistir. Erken donem yapay zekay: sekillendiren iki temel kavram sezgisel
arama ve sembolik temsillerdir. Sezgisel arama, en uygun ¢6ziimleri bulma
garantisinden ziyade, problem c¢ozmeye rehberlik etmek i¢in pratik kurallari ve
yaklagimlar1 kullanmay1 igerir. Sembolik gosterimler ise bilgiyi programlar tarafindan
ozyinelemeli olarak islenebilen listeler gibi esnek yapilarda kodlardir (Newell, 1982,

s. 37).

Yapay zeka tarihinde ortaya c¢ikan temel konular arasinda sembolik ve siirekli
temsiller, seri ve paralel isleme, sezgisel ve algoritmalar ve prosediirel ve bildirimsel
bilgi temsili yer almaktadir (Newell, 1982, s. 38). Bu karsit yaklagimlar {lizerindeki
tartismalar, aragtirmacilarin sinir ag1 modelleme, mantiksal teorem kanitlama, uzman
sistemler, robotik veya yapay zeka icindeki diger alt alanlari takip edip etmemelerini
etkilemistir. Ancak Newell (1982), yapay zekanin ilerlemesinin, entelektiiel konular
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arasindaki kaymalarla degil, temel kavramlarin, teorilerin ve tekniklerin birikimi

acisindan dlgiilmesi gerektigini savunmaktadir.

Yapay zekanin ilk kilometre taglarindan bazilar1 Newell, Simon ve Shaw tarafindan
1958 yilinda gelistirilen ve matematiksel teoremleri kanitlayabilen Mantik Teorisyeni
programidir (Buchanan, 2005, s. 54). 1950 yilinda Alan Turing, makine zekasini
degerlendirmek igin iinlii Turing testini 6nermistir (Buchanan, 2005, s. 54). lk
calismalar oyun oynama, Orlintii tanima, dil anlama ve 0grenme gibi alanlarda da
gerceklesmistir. Uc¢ ana paradigma erken dénem yapay zekady:r sekillendirmistir:
Biligsel simiilasyon, mantik temelli ve bilgi temelli yaklagimlar (Buchanan, 2005, s.
55). Bu ilk girisimler, yapay zekanin ¢ok yonlii potansiyelini ortaya koyarken, ayni
zamanda arastirmacilari, algoritma tasarimi ve sistem entegrasyonu gibi daha ileri
teknik zorluklar iizerine yogunlagsmaya tesvik etmis ve gelecekteki inovasyonlarin

temelini atmustir.

Modern bilgisayar biliminin kurucusu olarak ifade edilen Alan Turing (1950),
makalesine "Makineler diistinebilir mi?" sorusuyla baslar ve makinelerin insanlar gibi
diistinebildigini kanitlamak i¢in yaygin olarak bilinen adiyla Turing Testi adin1 verdigi
bir oyun tasarlamistir. Bu oyun, bir insan, bir makine ve bir insan sorgulayici ile
olusturulmus bir deneydir. Sorgulayici diger ikisinden ayrilmahdir ve kisiyi ve
makineyi sorguladiktan sonra, sorgulayicinin hangisinin kisi olduguna karar vermesi
gerekmektedir (Turing, 1950). Alan Turing, makinenin zeka kapasitesini
degerlendirebilmek icin "taklit oyunu" olarak bilinen bir test 6nermistir. Bu test, bir
sorgucu ile bir erkek ve bir kadin arasinda gergeklesir; sorgucunun amaci, kimin erkek
kimin kadin oldugunu saptamaktir. Turing, oyunun makine tarafindan oynanmasi
durumunu Onererek, eger sorgucu makineyi insan olarak yanlis tanimlarsa, bu
durumun makinenin diislinebildigini gosteren bir isaret olabilecegini ileri siirer. Bu
yaklasim, Turing'in "Makineler diisiinebilir mi?" sorusunu yeniden formiile etmesine
ve yapay zekanin insan benzeri diislinme yetisini test etme yontemini sunmasina
olanak tanir (Nilsson, 2018, s. 66). Ayn1 donemde Tiirk bilim insan1 Cahit Arf da

"Makineler nasil diigiinebilir?" konusunda ¢aligmalar yapmustir.

Alan Turing (1950) 2000 yilin1 igaret ederek elli y1l iginde insanlarin 6yle makineler
programlayabilecegini ve ortalama sorgucularin %30'undan fazlasinin bes dakika

boyunca her iki tarafi da sorguladiktan sonra makineyle mi yoksa insanla mi
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konustuklarin1 anlayamayacaklarini sdyleyerek bir ongoriide bulunmustur. Belki Alan
Turing yaptig1 tahminde yanilmis olabilir, ancak bilgisayar bilimleri alanindaki her
giin yasanan gelismeler onun Ogrenen makineler konusunda hakli oldugunu

kanitlamaktadir. Nitekim bu 6ngorii giinlimiizde gerceklesmistir.

Yapay sinir aglar1 giinlimiiz yapay zeka algoritmalarinin temel taslarindan biridir.
Marvin Minsky ve Dean Edmonds tarafindan 1951 yilinda insa edilen SNARC
(Stochastic Neural Analog Reinforcement Calculator), sinir agir alanimnin erken
donemlerinde 6nemli bir adim olarak kabul edilir. SNARC, sinir aglarmin temel
konseptlerini kullanarak analog bir elektronik sistem olarak tasarlanmis bir makinedir.
SNARC, Massachusetts Teknoloji Enstitiisii'nde (MIT) gorev yapan Minsky ve
Edmonds tarafindan gelistirilen bir cihazdir. Sinir aglarinin matematiksel ve elektronik
temellerini arastirmak ve anlamak icin tasarlanmistir. Bu cihaz, sinir hiicrelerinin
(noronlar) etkilesimini modellemek ve belirli problemleri ¢ozmek i¢in kullanilan
analog devrelerden olusmaktadir (Paluszek, 2020, s. 5). SNARC'in gelistirilmesi,
yapay zeka arastirmalarinda bir doniim noktasi olusturmus ve gelecekteki yapay sinir
ag1 modellerinin ve algoritmalarinin gelisimine zemin hazirlamigtir, bu da modern
yapay zeka sistemlerinin daha karmasik ve etkilesimli problemleri ¢6zme kapasitesini

onemli Ol¢iide artirmistir.

SNARC"n ¢alisma prensibi, sinir hiicrelerinin gergek biyolojik ndronlar gibi etkilesim
gostermesini taklit etmek ilizerine kuruludur. Analog devre elemanlari, sinir hiicresinin
ateslenme, inhibisyon ve diger 6zelliklerini simiile etmek iizere diizenlenmistir. Bu
sayede, belirli problemleri ¢cozmek ve matematiksel islemleri gerceklestirmek igin
sinir ag1 benzeri bir yap1 olusturulmustur. SNARC'in en 6nemli 6zelliklerinden biri,
rastgelelestirilmis hesaplamalar1 gerceklestirme yetenegidir. Bu 6zelligi sayesinde
SNARC, belirli problemleri ¢6zmek ve sonuglart analiz etmek i¢in kullanilmstir.
Ancak, SNARC'!n kapasitesi ve performansi glinlimiizdeki modern yapay sinir
aglariyla karsilastirildiginda olduk¢a sinirlidir. SNARC, sinir aglarinin gelisimi ve
anlasilmasia yonelik ilk adimlardan biri olarak kabul edilir. Bu tiir erken donem
caligmalar, yapay zeka ve sinir ag1 alanlarinin temelini atmis ve daha sonraki yillarda
bu konuda yapilan ¢aligmalarin ilerlemesine katkida bulunmustur (Fischer, 2006, s.
1066). Bu erken donem basarilari, aragtirmacilara sinirsel hesaplamanin potansiyelini

gostermis ve sonraki nesil yapay zeka sistemlerinde, 6grenme yeteneklerini ve karar
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verme mekanizmalarim1i  gelistirmek i¢in  sinir ag1  mimarilerinin  nasil

kullanilabilecegine dair degerli i¢goriiler saglamistir.

Yapay zekanin tarihindeki ve gelisimindeki dnemli kilometre taglar1 arasinda 1956'da
John Mc-Carthy tarafindan olusturulan ve teoremleri kanitlayabilen ilk yapay zeka
programi olarak kabul edilen Logic Theorist sistemi yer almaktadir (Flasinski, 2016,
s. 4). “Yapay zeka” terimi, John McCarthy'nin "akilli makineler yapma bilimi ve
mithendisligi" olarak tanimladigr 1956 yilina kadar ortaya atilmamistir (Buchanan,
2005, s. 54). Bu sebeple “Yapay zeka” terimi ilk olarak 1956 yilinda John McCarthy
(1956) tarafindan icat edildigi kabul edilir. Ancak bundan 6nce insanlar, 6grenebilen
ve insanlardan daha zeki hale gelebilen makineler hakkinda fikirler gelistirmistir.
Bunun bir 6rnegi, Turing (1950)’in bahsettigi Lady Ada Lovelace'tir (1815-1852).
Lady Ada Lovelace teorisinde, makinelerin yalnizca girilenleri yorumlayabilecegini
ifade etmistir. Buna gore makinelerin insanlardan daha fazla 6grenemedigi ifade
edilmistir. Daha sonra Turing (1950) bu bakis agisinin neden tam olarak dogru
olmadigina dair bazi giiglii argiimanlar 6ne siirmiis olsa da yaklasik iki yiiz y1l dnce

makinelerin 6grenme yetenekleri hakkinda teorilerin iiretildigi goriilmektedir.

Makineler olarak beyin kavrami da yapay zekanin tarihsel gelisimi sirasinda ortaya
cikmistir. Nitekim diinyada yapay zeka tarihinde yapay sinir aglarina dayali baglantici
modellerin de uzun bir ge¢cmisi vardir. McCulloch ve Pitts'in 1943'te yapay noronlar
lizerine yaptig1 oncii ¢alisma bu modelin temelini olusturmustur. McCulloch ve Pitts
(1943) tarafindan bilgisayarlarin mantigin1 beyin ndronlariyla esitlemeye yonelik
girisimler olmustur. Ancak bu girisimler basarili olmamistir. 1960'lardaki bazi
elestirilerden sonra, sinir aglar1 1980'lerde geriye yayilimli 6grenme gibi gelismelerle
biiyiik bir geri doniis yapmistir (Buchanan, 2005, s. 55). McCulloch ve Pitts (1943)'in
yani sira kendi kendini organize eden sistemler ve perseptron (algilayici) calismalari,
beyinleri ve makineleri birbirine baglamay1 amacglamis, ancak mantiklarini esitlemede
zorluklarla kargilagmistir (Soheili ve Pena, 2012, s. 731). McCulloch ve Pitts (1943)'in
teorik temellerini atti1 yapay sinir aglar1 ve kendi kendini organize eden sistemlerin
erken donem c¢alismalarindan ilham alarak, yapay zeka teknolojisinin evrimi, spesifik
gorevlere odaklanmis uygulamalar gelistirme asamasina ulagmistir; bu evrimin somut

bir 6rnegi, IBM'in satrang diinyasinda devrim yaratan Deep Blue programidir.
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Yapay zekanin tarihsel gelisimine dair incelenen bu evreler, hem teorik
modellemelerde hem de pratik uygulamalarda Onemli kilometre taglarini isaret
etmektedir. McCulloch ve Pitts (1943)'in yapay sinir aglari {izerine yaptigi temel
caligmalar, makinelerin beyin benzeri islevler gormesi fikrinin gelisiminde kritik bir
rol oynamistir. Bu teorik ¢ercevede, beyin ve makine arasindaki baglantiyr kurma
cabasi, yapay zeka uygulamalarinin somut Orneklerine nasil evrildigini
gostermektedir. Ozellikle IBM'in Deep Blue programi, bu teorik temeller {izerine insa
edilen pratik bir uygulamanin, gercek diinya problemlerini - bu Ornekte satrang -
¢ozme kapasitesine sahip olabileceginin bir gostergesidir. Bu baglamda, yapay sinir
aglarmin erken donem gelismeleri ile Deep Blue'un satrangta elde ettigi basarilar
arasindaki baglanti, yapay zekanin teoriden pratige nasil gectiginin anlasilmasinda
onemli bir koprii gorevi goriir. Bu tarihsel siireg, yapay zekanin sadece akademik bir
ilgi alan1 olmaktan c¢ikip, gergcek diinya problemlerine ¢oziimler sunabilecek pratik

teknolojilere doniistimiinii vurgular.

IBM tarafindan gelistirilen Deep Blue, satran¢ oyununda kullanilan bir programdir.
Bir yapay zeka ornegi olarak ifade edilebilen bu programin tam anlamiyla bir yapay
zeka araci olarak siniflandirilmasi konusunda goriisler degiskenlik gostermektedir.
Deep Blue'un ilk denemeleri 1985 yilinda "Kasparov Kibari" ad1 verilen bir deneyimle
baslamistir. Ancak bu girisim, gercek bir basar1 elde edememis ve Kasparov ile gergek
bir miisabaka gerc¢eklesmemistir. Ardindan, 1989'da "Deep Thought" adli program
gelistirilmistir. Kasparov'u maglup etme hedefiyle yola ¢ikan bu program, yine de
Kasparov karsisinda basarili olamamistir. Bu sonug, IBM'in satrang alaninda daha
bliyiik adimlar atma istegini artirmistir. 1996 yilinda ilk "Deep Blue" versiyonu ortaya
cikmistir. Ancak Kasparov ile gergek bir mag gerceklestirilmeden dnce gelistirilmistir.

Mag gerceklestiginde ise Kasparov, bu versiyonu yenmistir (Newborn, 2012, s. 124).

1997 yilinda gelistirilen ikinci bir "Deep Blue" versiyonu, 11 Mayis 1997 tarihinde
Kasparov ile bir rovansg magima girmis ve sonug¢ olarak, Deep Blue bu macta
Kasparov'u yenerek tarihi bir an1 olusturmustur. Bu, bir bilgisayar programinin diinya
satran¢ sampiyonunu yendigi ilk kez yasanan bir durum olarak tarihe ge¢mistir. Bu
olay, yapay zeka ve bilgisayar yetenekleri konusunda biiyiik bir tartisma yaratmistir.
Ancak, unutulmamalidir ki Deep Blue, 6zel olarak tasarlanmig bir satrang motoruydu

ve genel anlamda yapay zeka yeteneklerini barindirmiyordu (Newborn, 2012, s. 128).
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Deep Blue'un yetenekleri, sinirli ve belirli bir oyunda basar1 elde etmek iizerine

odaklanmaistir ve genel yapay zeka kavramiyla tam anlamiyla ortiismedigi sdylenebilir.
Yapay zeka tarihindeki baz1 6nemli gelismeler Tablo 2.’de goriilmektedir.

Tablo 2. Yapay Zeka Tarihindeki Baz1 Onemli Gelismeler

1206 yilinda Al-Jazari bilinen ilk insansi robotu yaratmistir.
17. yiizyilda Blaise Pascal, Gottfried Wilhelm Leibniz ve digerleri ilk mekanik
hesaplama makinelerini icat etmistir
1801 yilinda Joseph-Marie Jacquard ilk programlanabilir dokuma tezgahini
yaratarak otomatiklestirilmis akilli davraniglarin miimkiin oldugunu gostermistir
1950 yilinda Alan Turing, bir makinenin zeki davranislar sergileyip
sergileyemeyecegini belirlemek i¢in Turing Testini kavramsallagtirmis ve Claude
Shannon sembolik akil yiiriitme ve algoritmalarla problem ¢6zme hakkinda
fikirler ortaya atmigtir
1951 yilinda Marvin Minsky ve Dean Edmonds, SNARC ad1 verilen ilk sinir ag1
makinesini inga etmistir.
1997'de IBM'in Deep Blue'su diinya satrang sampiyonu Garry Kasparov'u yenerek
algoritmalarin basarisini géstermistir

Kaynak: (Buchanan, 2005, s. 55)

Yapay zekanin tarihsel gelisiminin bir diger énemli yoni, filozoflarin, psikologlarin
ve matematik¢ilerin zihin ve mantig1 tanimlamadaki etkisidir. Mccorduck ve Cfe
(2004), yapay zekanin uzun bir Bati geleneginin pargasi oldugunu ve atalariyla
benzerlikler paylastigini iddia etmistir. Filozoflarin ve psikologlarin  zihni
tanimlamaya yonelik ilk girisimlerini ve matematikg¢ilerin insan mantigini titiz
matematige doniistiirmeye yonelik paralel girisimlerini tartismiglardir. Buna gore ilk
yapay zeka diisiiniirleri icin baskin model fizige dayanmaktadir. Bu degisim,
bilgisayarlarm akilli davranis igin bir arag olarak kullanilmasina izin verdi. Ingiliz bir
mantik¢t olan Alan Turing, ilk yapay zekd g¢alismalarinda ve ilk bilgisayarlardan
birinin tasariminda 6nemli bir rol oynadi. Akilli davranisin anlasilmasina ve
bilgisayarlarin "diisiinme" potansiyeline katkida bulunmustur (Mccorduck ve Cfe,
2004, s. 84). Turing'in oncli calismalari, makinelerin insan benzeri diisiinme
yeteneklerine sahip olabilecegi fikrini popiilerlestirmis ve bu hem teorik hem de pratik
diizeyde yapay zekanin smirlarin1 zorlamaya yonelik sonraki arastirmalara ilham
kaynag1 olmustur. Bu, yapay zekanin evriminde kritik bir doneme isaret eder; zira
bilim insanlari, matematiksel ve bilgisayar bilimleri araclarmi kullanarak zihinsel
stirecleri modelleme ve simiile etme c¢abalarini yogunlastirmis, bu da yapay zekanin

buglinkii sofistike uygulamalarina giden yolda temel bir adim olmustur.
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Sekil 1. Yapay Zekanin Tarihsel Siireci
Kaynak: Ulusal Yapay Zeka Stratejisi Raporu (2021-2025).

Yapay zeka, bilgisayar bilimleri ve matematikle siki baglar1 olan bir alandir. ilk
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zamanlarda, yapay zeka sistemleri genellikle geleneksel programlama ve kural tabanli
yaklagimlarla gelistirilmistir. Ancak bu yontemin sinirlamalart nedeniyle ilk donemde
zorluklar yasanmustir. ikinci dalga olarak adlandirilan bir asamada arastirmacilar,
insan beyninin yapisindan ilham alarak yapay sinir aglarima odaklanmiglardir. Bu
donemde yapay sinir aglarma dayali ¢alismalar hiz kazanmistir. 2010'lu yillarla
birlikte yazilim gelismeleri, islemci giicii artis1 ve bulut bilisim gibi faktorler yapay
zekd uygulamalarinin yayginlasmasint saglamistir. Bu sayede derin 6grenme ve
otonom sistemler gibi uygulamalar hayatimizin bir¢ok alanina girmistir (Cengiz ve
Bakartas, 2019). Ayrica, Yapay Zekd'nin bu doniisiimii, teknolojinin sadece mevcut
bilgileri islemekle kalmayip, ayn1 zamanda yeni bilgileri 6grenme, adaptasyon
gosterme ve problem ¢dzme yetenekleri kazanmasini saglamistir. Bu yeni yetenekler,
makine Ogrenimi ve derin O6grenme gibi alanlarda kaydedilen ilerlemelerle
desteklenmis, boylece sistemlerin karmasik veri kiimelerinden 6grenerek insan benzeri
karar verme siireglerini taklit etmeleri miimkiin hale gelmistir. Bu ilerlemeler, Yapay
Zeka'nin insan zekasini anlama ve modelleme ¢abasinin merkezine yerlesmis ve bu

alandaki arastirmalar1 yeni bir boyuta tagimistir.

Yapay zekanimn tarihsel gelisimi ayni zamanda insan zekasi calismasini ve onu
hesaplama sistemlerinde kopyalama girisimini de icermektedir. Yapay zekanin ilk
vizyonu, insanlarda gézlemlenen tiim akilli davranislari anlamay1 ve yeniden liretmeyi
amaglamistir. 'Biligselci' yaklagim olarak bilinen bu yaklagim, hesaplamali sistemler
araciliiyla insan zekasini simiile etmeye odaklanmistir (Lieto ve Radicioni, 2016, s.
1). Son yillarda, yapay zekaya yonelik biligsel yaklagimlarda bir ronesans yaganmuistir.
Lieto ve Radicioni (2016), yapay zekaya yonelik bilissel yaklagimlarin yiikselisini,
diisiislinti ve yakin zamandaki ronesansini tartigmis ve gelecekteki yonler ve alandaki
zorluklar hakkinda i¢gdrii ve oneriler saglamislardir. Lieto ve Radicioni (2016)’a gore
biligsel yaklasimlar, insan ve yapay bilis arasindaki boslugu kapatmayi
amaglamaktadir. Bu gelismelerin 1518inda, Yapay Zeka'nin {igiincii dalgasi1 olarak
kabul edilen donemde, makinelerin 6grenme yeteneklerinin yani sira, duyu organlarini
taklit eden algilama ve dogal dil isleme gibi yetenekler 6n plana g¢ikmistir.
Gilinlimiizde, Yapay Zeka sistemleri, sadece veri isleme ve modelleme ile sinirh
kalmayip, duygusal zeka, etik karar verme ve yaraticilik gibi insan benzeri 6zellikleri
taklit etmeye yonelik calismalar da biiyiik bir ivme kazanmistir. Bu yeni donem,

algoritmalarin kendilerini gelistirebilmesi, karmagsik problem ¢ézme yetenekleri ve
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ongoriide bulunabilme kapasiteleri ile karakterize edilmistir. Ozellikle, insan beyninin
problem ¢6zme, 6grenme ve karar verme siireglerini modelleyen biligsel bilgisayar
sistemleri, Yapay Zeka'nin gelecekteki yoniinii sekillendiren 6nemli bir arastirma alani

haline gelmistir.

Yapay zeka alaninda son yillarda kaydedilen ilerlemeler, 6zellikle oyun teorisinde ve
pratik uygulamalarinda devrim yaratacak niteliktedir. Bu baglamda, 2017 yilinda
DeepMind tarafindan gelistirilen AlphaGo isimli program, Go oyununda insan
diizeyinde hatta ondan daha iistiin bir performans gostererek biiylik ses getirmistir.
Ayni yi1l teslimat robotlar1 ve otonom araglar alaninda da 6nemli atilimlar yaganmistir
(Holcomb vd, 2018). Ozellikle AlphaGo'nun basarisi, yapay zekanin problem ¢ézme,
O0grenme ve adaptasyon yeteneklerinin, belirli alanlarda insan zekasini gegebilecek
diizeylere ulastigini gostermesi agisindan dikkate degerdir. Otonom araclar ve teslimat
robotlar1 gibi teknolojilerde yasanan ilerlemeler ise, giinliik yasamimizi ve is yapis
sekillerimizi kokli bir sekilde degistirme potansiyeline sahiptir. Bu gelismeler, yapay
zekanin gelecekteki evrimini sekillendirecek ve bu teknolojilerin toplum iizerindeki
etkilerini anlamak i¢in yeni c¢ergeveler gelistirmemizi gerektirecek dnemli kilometre

taglaridir.

Yapay zeka ve makine 6grenimi alanlari, son on yilda beklenmedik hizda ilerlemis ve
bu ilerleme, 6zellikle dogal dil isleme (NLP) ve goriintii isleme teknolojilerinde
devrimsel yeniliklerin kapisini aralamistir. 2017 yili, bu alanlarda doniistiiriicii
nitelikte yeniliklerin yasandig1 bir y1l olmustur. Ozellikle derin dil modelleri alaninda
blyiik ilerlemeler kaydedilmis, GPT, BERT ve Transformer gibi modeller
gelistirilmistir. Bu modeller sayesinde dogal dil isleme performansinda 6nemli artiglar
saglanmistir. Ayn1 y1l kompleks goriintii isleme ve sentezleme alanlarinda da yeni
basarilar elde edilmistir (Rothman ve Gulli, 2022, s. 11). Bu gelismeler, dil ve goriintii
tabanli yapay zeka uygulamalarinin, insan benzeri anlayis ve yaraticilik seviyelerine

dogru evrimlestigini gostermektedir.

2020 ve sonrasinda yapay zeka, derin 6grenme ve biiyiik veri uygulamalar1 sayesinde
tip, imalat, ulastirma, finans ve bir¢ok farkli alanda devrim niteliginde doniistimlere
yol agmaya baslamistir. Yapay zekanin tarihsel gelisimi cesitli disiplinlerden ve
diisiintirlerden gelen katkilarla sekillenmistir. Newell ve Simon'in bulussal

programlama ve arama alanindaki ¢aligmalarinin yani sira Turing'in akilli davranisa
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katkilari, yapay zekanin bilimsel bir alan olarak kurulmasinda 6nemli kilometre taglari
olmustur. Ozellikle 2020 y1linda GPT-3’iin yayinlanmasindan sonra bir yapay zeka dil
modeli ortaya ¢ikmistir. Yapay zekaya yonelik bilissel yaklagimlar, insan zekasini
anlama ve kopyalamada da onemli bir rol oynamistir. Ancak yapay zekanin
gelistirilmesi ve uygulanmasi, ele alinmasi gereken etik ikilemleri de gilindeme
getirmistir. {lerleyen dénemlerde yapay zekanm etik yoniiniin tartisilacagi bir donem

olacagi ongoriilebilir.

2020 yili sonrasinda, diinyada yapay zeka uygulamalarmin gelisiminin daha da
hizlandig1 sOylenebilir. Nitekim son birkag¢ yillik donemde otonom ara¢ teknolojisi
hizla ilerlemis, baz1 sehirlerde kisitli olarak taksi ve teslimat araglari kullanilmaya
baslanmigtir. Araglar daha giivenli ve verimli hale gelmistir (Ma vd., 2020). Yapay
zeka sayesinde gelistirilen ilag¢ kesif ve tan1 sistemleri tip alaninda devrim niteliginde
gelismelere yol agmustir. Gelismis makine 6grenimi algoritmalari, 6zellikle derin
O0grenme ve evrisimli sinir aglari, tibbi tanilarda devrim yaratmis, karmasik tibbi
goriintiileri yliksek dogrulukla analiz edebilen araglar saglamistir. Bu teknolojik
ilerlemeler, klinik tanidan tibbi ekipman yonetimine, dis hekimliginden oftalmolojiye
ve cerrahi bakima kadar genis bir yelpazede uygulama bulmus, saglik hizmetlerinde
yapay zekanin roliinii 6nemli 6l¢iide genisletmistir (Tian vd., 2023). Yapay zeka
uygulamalar1 sanayi iiretiminde de yayginlagsmis, otomasyon artmis, hataya yer
vermeyen ve verimli liretim gerceklesebilmistir (Javaid vd., 2022). Finans sektoriinde
kredi degerlendirme, risk analizi, yatirim tavsiyeleri vb islemler makine 6grenmesi
modelleriyle hizlandirilmistir (Mahalakshmi vd., 2022). Akilli sehir uygulamalar
gelismis, ulagim, atik yonetimi, enerji kullanimi yapay zeka sayesinde daha verimli
hale gelmistir. Egitim teknolojilerinde kisiye 6zgii igerik, 6grenme yol ve hiz1 yapay
zeka ile belirlenmeye baslanmistir (Chen vd., 2022). Biitiin bu gelismeler 1s181nda,
yapay zeka, kiiresel ¢apta toplumsal ve ekonomik doniisiimleri hizlandiran kritik bir
katalizor haline gelmis, gelecegin sekillendirilmesinde merkezi bir rol oynamaya

baslamistir.

Yapay zeka teknolojilerinin medya ve gazetecilik sektorlerindeki entegrasyonu, bilgi
toplama, isleme ve yayma siireglerini doniistiirmekte, bu alandaki g¢alismalarin
dogasini temelden degistirmektedir. Gelismis algoritmalar ve veri analizi teknikleri,

geleneksel haberlesme yontemlerine yenilikgi alternatifler sunmakta ve bu sayede
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medya sektdriiniin veri yogun dogasinda dnemli bir evrime yol agmaktadir. Ozellikle
son yillarda medya alaninda haber toplama ve raporaj siireglerinde dogal dil isleme ve
makine 6grenmesi yontemleri kullanilarak veri madenciligi yapilmakta, haber konular
belirlenebilmektedir (Prachi vd., 2022). Yapay zeka yardimiyla biiyiik miktarda dijital
veri taranarak haber icerikleri olusturulabilmektedir. Olay yerinden anlik goriintii, ses
ve metin aktarimi yapan akilli kameralar kullanilmaya baslanmistir (Guo ve Zhang,
2020). Web siteleri, uygulamalar ve sosyal medya platformlari i¢in otomatik metin
Ozetleme ve iiretim yazilimlar gelistirilmistir. Haber biilteni hazirlama, diizeltme ve
yaymlama islemleri makine o©grenmesi yoOntemleriyle hizlandirilabilmektedir
(Gambhir ve Gupta, 2017). Bu teknolojik ilerlemeler, gazetecilerin ve medya
kuruluglarinin daha hizli, dogru ve etkili bir sekilde calismalarini saglamakta, ayni
zamanda kisisellestirilmis igerik {iretimi ve tiiketici deneyimini iyilestirmekte biiyiik
rol oynamaktadir. Yapay zekdnin bu etkileyici entegrasyonu, gelecekte medya
endiistrisinin nasil sekillenecegine dair heyecan verici perspektifler sunmakta ve etik,

giivenlik ve mahremiyet konularinda yeni tartigmalar1 beraberinde getirmektedir.
2.2.2. Tiirkiye’de Yapay Zekanin Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye'de 1950'li yillarin bagindan itibaren yapay zekd konusunda akademik
calismalar yapilmaya baslanmustir. 1958-1959 yillarinda Atatiirk Universitesi'nde
Cahit Arf tarafindan verilen "Makine Diisiinebilir mi?" baslikli konferans, bu erken
dénem caligsmalarindan biridir. Konferansta makinelerin diisiiniip diisiinemeyecegi ve
insan beynine benzeyen makinelerin nasil yapilabilecegi tartisilmis; o donemde ABD
ve Avrupa'da gelistirilen sayisal mantik hesaplayicilarindan da bahsedilmistir (Arf,
1959, s. 90-103). Arf (1959), Tiirkiye'de de bu alanda ¢alismalar yapilabilecegi ve
geligsmelerin takip edildigini vurgulamistir. Boylelikle 1950'lerden itibaren Tiirkiye'de

yapay zeka konusunda akademik bir ilginin olusmaya basladig1 sdylenebilir.

1950 ile 1990 yillar1 arasinda Tiirkiye'de yapay zeka alaninda 6zel olarak belirginlesen
caligmalar hakkinda genel bilinen kaynaklarda detayli bilgiler sinirhidir. Ancak, bu
donemde Tiirkiye'de bilgisayar bilimi ve miihendisligi alanlarinda gelismeler
yasandig1 bilinmektedir. Yapay zeka, bu donemde diinya genelinde heniiz yeni yeni
gelismekte olan bir alan oldugundan, Tiirkiye'deki ¢aligmalarin da bu global trendin
bir pargasi olarak sekillendigini sdylemek miimkiindiir. 1970'lerin sonlar1 ve 1980'ler

boyunca, Tiirkiye'deki iiniversitelerde bilgisayar bilimi ve miihendisligi boliimleri
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kurulmaya baslamis, bu donemde bilgisayar teknolojileri ve yazilim gelistirme
konularinda 6nemli ilerlemeler kaydedilmistir. Bu gelismelerin paralelinde, yapay
zekd konusunda da akademik c¢alismalar yapilmis olmasi muhtemeldir, ancak bu
caligmalarin uluslararasi alanda taninirlig1 veya etkisi konusunda net bilgiler mevcut

degildir.

Tiirkiye'de yapay zeka ile ilgili akademik yayinlar 1990'larin sonlarina dogru yogunluk
kazanmistir. yapay zeka uygulamalar1 ve yontemleri Tiirkiye'de ilk kez bir akademik
calismada bazi hastaliklarin teshisinde (Giivenir vd., 1998) ve hiicre ¢alismalarinda
(Ongun vd., 2001) kullanilmistir. Yapay zekanin insan muhakemesini taklit eden bir
yontem olan bulanik mantik kullanilarak lojistik ve karar verme siireci arasindaki
iliskiyi inceleyen ilk ve en ilging vaka g¢alismalarindan biri Kahraman vd. (2003)
tarafindan yapilmistir. Tiirkiye'de yapay zeka ile ilgili ilk vaka ¢aligmasi olarak kabul
edilebilecek calismalarinda, belirlenen kriterler i¢in en fazla memnuniyeti saglayan en

iyi tedarik¢i firmay1 bulmay1 amaglamislardir (Cengiz vd., 2003).

Karaboga, 2005 yilinda arilarin yiyecek arama davranisini uyarmak i¢in Yapay Ari
Kolonisi (YAK) algoritmasi olarak adlandirilan bir ar1 siiriisii algoritmasi geligtirmistir
(Karaboga vd., 2014; Karaboga ve Akay, 2009). YAK, enerjiden ulagima kadar farkli
alanlarda uygulanmistir (Civicioglu ve Besdok, 2013). Daha sonraki yillarda,
Tiirkiye'de, yapay zeka araglarini enerji tiiketimi (Ekici ve Aksoy, 2009; Sozen ve
Arcaklioglu, 2007), toprak kaymas: duyarliligi (Yilmaz, 2010) gibi hesaplama veya
tahmin amagli olarak kullanirken, yasamin teknik, ekonomik veya tarimsal sorunlarini

karsilamaya calismay1 amaglayan akademik ¢alismalar iiretilmistir.

Tiirkiye'nin yapay zeka konusunda nitelikli insan sermayesi sikintis1 ¢ekmesi
nedeniyle, Tirk tniversiteleri ihtiyaglari karsilamak igin yapay zeka dersleri veya
yapay zeka dereceleri sunmaya baslamistir. Hacettepe Universitesi ile TOBB Ekonomi
ve Teknoloji Universitesi, 2019 ortasindan itibaren 'Yapay Zeka Miihendisligi' lisans

derecesi vermeye baglayan Tiirkiye'deki ilk tiniversitelerdir (Kasap, 2019).

Tiirkiye'de yapay zeka ile ilgili birgok STK ve sosyal kurulus bulunmaktadir. Tiirk
Havacilik ve Uzay Sanayii AS (TUSAS), Tirkiye'de yapay zekayr gelistirmek ve
tilkenin kalkinmasina katma deger saglamak amaciyla 6 Mayis 2017 tarihinde bir

calistay diizenlemistir. Esasen TUSAS hem piyasada hem de kamuoyunda farkindalik
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yaratmayi, insan ve sermaye kapasitesini artirmayi, Tiirkiye'de yapay zekanin
ticarilesmesine katkida bulunmay1 ve yapay zeka iizerindeki olasi riskleri ortadan
kaldirmak icin toplumda etik normlar gelistirmeyi amaglamaktadir. Cekirdek ekibi
bliyiik sirketlerin iist diizey calisanlarindan olussa da sanayiden, akademiden, start-
up'lardan ¢esitli kurum ve kuruluslar destek vermekte ve Tasit Araglart Tedarik
Sanayicileri Dernegi (TAYSAD) c¢atis1 altinda toplanmaktadir. Tiizliglinde ifade
edildigi gibi TAYSAD motorlu tasit araglari imalat1 ve yedek parga sektoriinde faaliyet
gosteren tlizel kisi kuruluslar ile bu kuruluslara mensup gercek kisilerin olusturdugu
bir dernektir. TAYSAD, dogrudan veya dolayli olarak hammadde, yar1 mamul, mamul
parcalar ve bu pargalardan olusan modiil ve sistemleri tireten, tasit araglari i¢in Ar-Ge
ve test faaliyetlerini yiiriiten, ara¢ Ustli yazilim gelistiren kuruluglart biinyesinde
barindirir. Ayrica her yil zirveler, ¢alistaylar, egitimler, seminerler diizenlemektedir.
Benzer sekilde, Tiirkiye'de bir yapay zeka toplulugu olan “Deep Learning Turkey”,
farkli aktorleri bir araya getirmeyi ve Tiirkiye'de yapay zekd uygulamalariyla ilgili

daha fazla kisiye ulasmay1 hedeflemektedir.

Tirkiye Bilisim Dernegi (TBD), ozellikle bilisim teknolojileri ve Tiirkiye'nin
dijitallesmesi iizerine c¢alisan bir diger dernektir. Dernegin Kiiresel Gelismeler
Raporu'na gore yapay zekd hem diinyanin hem de Tiirkiye'nin doniisiimii i¢in en
onemli teknolojilerden biri olarak algilanmaktadir (Tiirkiye Bilisim Dernegi, 2019).
Bu dogrultuda dernek, 2019 yilinda temas1 'Yapay Zeka' olan bir yillik toplanti
diizenlemis, yapay zekay1 diinya ekonomisinin kiyasiya rekabet ortaminda Tiirkiye'nin

gelisimi i¢in vazgecilmez bir teknoloji olarak siniflandirmistir.

Tiirkiye Yapay Zeka Inisiyatifi (TRAI) Tiirkiye'de yapay zeka farkindaligini artirmak
ve ekosistemi gelistirmek amactyla 2017 yilinda kurulmus bir girisimdir. TRAI, start-
up'larin akademi ve 6zel sektorle bulusmasina, ortak projeler yapmasina, yatirimci
bulmasina ve yurt disina ac¢ilmasina yardimer olmaktadir. Ayrica TRAI'nin Teknoloji
Danisma Kurulu, Sektoérel Danisma Kurulu, Akademik Danisma Kurulu ve Yatirimei
Komitesi bulunmaktadir. TRAI ayrica liretim ve yapay zeka, saglik ve yapay zeka,
giivenlik ve yapay zeka gibi bircok calisma grubu ile odakli ve konsantre ¢alismalar
yirlitmektedir. TRAI tarafindan dort hedef belirlenmistir. Bu hedefler sirasiyla
farkindalik, kapasite, ticarilesme ve etiktir. Farkindalik, yapay zekanin oneminin,

firsat ve tehditlerinin, her alanda uygulama potansiyelinin farkinda olan bilingli bir
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toplumun olusmasina katki saglamay1 amaglamaktadir. Bir diger hedef olan kapasite
ise yapay zeka alaninda ¢alisan yetkin kisi ve kurumlarin olusmasina katki saglamaya;
is birliklerini tegvik etmeye, bilgi ve deneyim paylasimini artirmaya ¢aligmaktadir.
Ticarilesme ise Ozellikle istihdam, katma deger ve siirdiiriilebilirlik ile ilgilidir. Etik,
yapay zekanin gelisimiyle birlikte olas1 risk ve tehditleri tespit etmeyi, bu konuda
farkindalik yaratmayir ve risklerin ortadan kaldirilmasina katki saglamay1

amaclamaktadir (Tiirkiye Yapay Zeka Inisiyatifi, 2023)

Start-up'lar ve 6zel sirketler de Tiirkiye'nin yapay zeka gelisimine aktif olarak katilim
gostermektedirler. Microsoft ve Ernst ve Young, 2019 yilinda Tiirkiye ve Orta
Dogu'dan biiytik sirketlerin 112 iist diizey yetkilisi ile goriismeler yaparak kapsamli
bir rapor hazirlamistir. Rapora gore yapay zeka hem yetenek hem de yeterli finansman
eksikligi nedeniyle Tiirkiye'deki isletmeler i¢cin erken yapilandirma asamasindadir.
Bankacilik ve finansal hizmetler, is operasyonlar1 i¢cin yapay zekd uygulamalarini
kullanan baslica sektorler olarak goriinmektedir. Ornegin, Tiirkiye'nin en biiyiik 6zel
bankasi olan Is Bankasi ve Kog¢ Universitesi, Tiirkiye'nin akademik ve bilimsel
faaliyetlerine katkida bulunmak i¢in "Yapay Zeka Uygulama ve Arastirma Merkezi'ni
kurmustur (Garip, 2020, s. 308-311). Start-up'lar ve 6zel sirketlerin aktif katilimiyla
Tiirkiye'de yapay zeka ekosistemi giderek giiclenmektedir. Is Bankasi ve Kog
Universitesi is birligiyle kurulan Yapay Zeka Uygulama ve Arastirma Merkezi'nin
yani sira, farkli sektorlerden birgok sirket yapay zeka tabanli ¢oziimler gelistirmekte
ve uygulamaktadir. Ozellikle saglik, perakende ve iiretim sektorleri, miisteri
hizmetleri, tedarik zinciri optimizasyonu ve liretim siireclerinde verimliligi artirmak
icin yapay zeka teknolojilerinden yararlanmaktadir. Tirkiye'nin teknoloji odakli
girisimleri, global rekabetcilikte onemli bir yer edinmeyi hedefleyerek, yenilik¢i yapay
zekd c¢ozlimleri lizerinde calismalarini siirdiirmekte ve bu alandaki yatirimlarinm
artirmaktadir. Bu gelismeler, Tiirkiye'nin yapay zeka alaninda uluslararas1 alanda daha

goriiniir ve etkili bir oyuncu olmasinin yolunu agmaktadir.

2017 yilindan bu yana, diinyanin dort bir yanindaki tlkeler ulusal yapay zeka
stratejilerini olusturmaya baslamistir. Konumlarin1 ve hedeflerini yapay zekanin
kiiresel baglamina gore tanimlamaktadirlar (Dutton, 2018). 2021-2025 Ulusal Yapay
Zeka Stratejisi (UYZS), Cumhurbaskanligi Dijital Dontlisim Ofisi ve Sanayi ve
Teknoloji Bakanlig is birligiyle hazirlanarak yiirtirliige girmistir. UYZS, Tiirkiye'nin
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ilk yapay zeka stratejisi olarak "Dijital Tiirkiye" vizyonu ve "Milli Teknoloji Hamlesi"
hedeflerine uygun olarak olusturulmustur. Katilimei bir yaklagim ile kamu, akademi,
0zel sektor, STK'lar ve uluslararasi kuruluslar is birligi yaparak strateji hazirlanmistir.

Strateji, 6 stratejik oncelik etrafinda sekillenmistir:

—Yapay zekd Uzmanlarinin Yetistirilmesi ve Istihdamin Artirilmasi
—Aragtirma, Girisimcilik ve Yenilik¢iligin Desteklenmesi

—Kaliteli Veriye ve Teknik Altyapiya Erisimin Genisletilmesi
—Sosyoekonomik Uyumun Hizlandirilmasi i¢in Diizenlemelerin Yapilmasi
—Uluslararasi s Birliklerinin Giiglendirilmesi

~Yapisal ve Isgiicii Déniisiimiiniin Hizlandirilmas:

UYZS'nin amaci, 2021-2025 doneminde yapay zeka alanindaki ¢aligmalar1 koordine
etmek ve stratejik hedefleri belirlemektir. Bu amag¢ dogrultusunda yoOnetigim
mekanizmasi ve eylem planlar1 olusturulmustur. Yonlendirme Kurulu, eylemleri
koordine edecek ve paydaslarin katihmini saglayacaktir. Tedbirler sayesinde, etkili
projelerin ylriitiilmesi, ulusal yapay zeka ekosisteminin gelistirilmesi ve kiiresel
diizeyde deger iiretimi hedeflenmektedir (Cumhurbagkanligi Dijital Doniisiim Ofisi ve

Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, 2021).

Tiirkiye'nin yapay zeka alanindaki gelisimi, akademik c¢aligmalardan endiistriyel
uygulamalara ve ulusal stratejilere kadar genis bir yelpazede ilerleme kaydetmistir.
1950'lerden baglayarak akademik ilginin yesermesi ve sonraki on yillarda bu alandaki
caligmalarin artmasi, Tiirkiye'nin bu dinamik ve hizla gelisen teknoloji alaninda
kendine saglam bir yer edinmesine olanak tanimistir. Ozellikle 1990'lar ve sonrasinda,
yapay zekanin cesitli sektorlerdeki uygulamalarimin artmasi, iilkenin teknolojik
inovasyon ve arastirma kapasitesini gostermektedir. Tiirkiye, yapay zeka konusunda
ulusal bir strateji gelistirerek, bu alandaki c¢aligmalarini daha da ileriye tasimayi
hedeflemektedir. Bu strateji, iilkenin dijital doniisiimiinii desteklemekte ve yapay
zekanin sosyal ve ekonomik faydalarini maksimize etmeyi amaclamaktadir. Bu
baglamda, Tirkiye'nin yapay zeka alanindaki ilerlemesi hem ulusal hem de
uluslararas1 diizeyde teknolojik liderlik ve yenilik¢ilik icin saglam bir temel
olusturmaktadir. Bu siirecte, akademi, endiistri ve hiikiimet arasindaki is birligi,

iilkenin bu alandaki potansiyelini en {ist diizeye c¢ikarmasinda kritik bir rol
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oynamaktadir. Bu kapsamli yaklagim, Tiirkiye'nin yapay zeka alanindaki geleceginin
parlak olmasini saglayacak ve kiiresel teknoloji sahnesinde rekabet¢i bir konumda
olmasima katkida bulunacaktir. Bu siiregte, etik standartlarin, veri glivenliginin ve
insan odakli yaklasimlarin 6n planda tutulmasi, yapay zekanin siirdiiriilebilir ve

kapsayici bir sekilde gelistirilmesini saglayacaktir.
2.3. Yapay Zeka ve Makine Ogrenmesi

Yapay zeka, bilgisayar sistemlerinin insan zekasini taklit edebilme yetenegi lizerine
kurulu bir teknoloji alan1 olarak, son yillarda 6zellikle veri analizi, otomatik karar
verme mekanizmalart ve karmasik problem c¢ozme yetenekleri gibi konularda
ilerlemeler gerceklestirmistir. Yapay zeka, genis bir yelpazede uygulama bulmus olup,
makine 6grenimi, derin 6grenme ve dogal dil isleme gibi alt dallari ile bir¢ok sektdrde
farkli kullanim alanlar1 bulmaktadir. Bilgisayar sistemlerinin insan gibi diisiinme,
O0grenme, karar verme ve problemleri ¢cozme yeteneklerini taklit etmeyi amaglayan
yapay zeka, ozellikle makine 6grenimi sayesinde, bu hedeflere ulasmada onemli
ilerlemeler kaydetmistir. Makine Ogrenimi, algoritmalarin agik bir programlama
olmaksizin verilerden 6grenme yetenegine odaklanan yapay zekanin onemli bir alt
alanini temsil eder (Jordan ve Mitchell, 2015, s. 255). Bu disiplin, makinelerin, insan
sinir sisteminin islevlerini taklit etme amaciyla yapay sinir aglari araciligiyla 6grenme
algoritmalarinin  temel prensiplerini  uygulayabilmesini saglayarak, makine
Ogreniminin temelini atmistir. Bu baglamda, Pradeep ve arkadaslarinin (2020, s. 5)
belirttigi gibi, tasarlanan sistemler, 0grenme siireclerini simiile ederek, makine

O0grenimi kavraminin gelisimine zemin hazirlamistir.

Ote yandan, makine Ogrenimi, 6grenme siirecini desteklemek igin istatistiksel
tekniklerden faydalanir; bu teknikler, egitim verilerini temel alarak, daha once
karsilasilmamis  veriler hakkinda dogru tahminler yiiriitebilen modellerin
olusturulmasim1 miimkiin kilar (Alpaydin, 2020, s. 25). Bu modeller, gdzlemlenen
verilerden elde edilen bilgiyi genellestirerek, yeni ve goriinmeyen veriler {izerinde

basarili tahminlerde bulunma yetenegine sahiptir.

Dahasi, makine 6grenimi, belirli gorevlerdeki performansi artirmak amaciyla, veriler
arasindaki diizenlilikleri ve oriintiileri kesfetmeyi hedefler. Bu yaklagim, Mitchell'in

(2022, s. 15) vurguladig {izere, programcilar tarafindan 6nceden belirlenen kurallarin
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aksine, veriye dayali kararlar alinarak, siirekli iyilestirme ve adaptasyonu 6ngoriir. Bu
sekilde, makine Ogrenimi, algoritmalarin deneyimlerden Ogrenerek kendilerini
gelistirmesine olanak tanir ve bdylece daha karmasik gorevleri yerine getirebilme

kapasitesini artirir.

Makine 6grenimi, yapay zekanin gergeklestirilmesi i¢in mekanizmalar saglar (Jordan
ve Mitchell, 2015, s. 260). Ogrenme algoritmalari, sistemlerin kurallarin manuel
olarak kodlanmasini gerektirmek yerine verileri analiz ederek bilgi ve becerileri
otonom olarak edinmelerini saglar (Alpaydin, 2020, s. 11). Otonom araglar, konusma
araylizleri ve tibbi teshis sistemleri gibi yapay zeka sistemlerinin yalnizca dnceden
tanimlanmig talimatlara giivenmek yerine deneyimlerden Ogrenerek karmasik
gorevleri yerine getirmesini saglayan makine 6grenimi (Russell ve Norvig, 2010, s.
15), gelismis yapay zeka uygulamalarinin temelini olusturarak, sistemlerin siirekli
iyilesen 6grenme kapasitesiyle daha etkili, verimli ve insan miidahalesine daha az

bagimli hale gelmelerine olanak tanimaktadir.

Bununla birlikte, makine 6grenimi yapay zekada daha genis anlamda kullanilan tek
ara¢ degildir (Mitchell, 2022, s. 25). Bilgi temsili, arama ve mantik gibi diger yapay
zeka teknikleri, akilli sistemlerin gelistirilmesine katkida bulunur ve makine 6grenimi
yontemlerini tamamlamak i¢in gereklidir (Russell ve Norvig, 2010, s. 21). Yine de
makine 0grenimi, tahmin, siiflandirma ve optimizasyon igeren ¢ok ¢esitli gorevleri
yerine getirmek {lizere yapay zeka sistemlerini egitmek icin temel algoritmalar ve
cergeveler saglar (Jordan ve Mitchell, 2015, s. 260). Makine 6grenimi modellerinin
verilerden 6grenme yetenegi, yapay zeka sistemlerinin kendi baglarina beceri ve bilgi
edinmelerini saglar; bu da uyarlanabilir ve yetenekli yapay zekanin gelistirilmesi i¢in

temel bir gerekliliktir.

Makine 6grenimi ve yapay zeka glinlimiizde birgok sektdrde yaygin olarak kullanilan
bir teknolojidir. Medya ve gazetecilik alaninda da makine 6grenimi ve yapay zeka
kullanim1 6rnekleri bulunmaktadir. Bu teknoloji, haberlerin analiz edilmesi, igerik
tiretimi, kisisellestirilmis Onerilerin sunulmasi ve sahte haberlerin tespiti gibi bir¢ok
alanda kullanilmaktadir. Bu konu ¢alisma kapsaminda miistakil olarak ayri bir baslik

altinda ele alinmustir.
Makine 6grenimi daha gelismis hale geldik¢e ve daha genis bir sekilde uygulandikga,
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gizlilik, onyargi, hesap verebilirlik ve seffaflik ile ilgili etik sorunlar ortaya ¢ikmistir
(Mitchell vd., 2019). Yapay =zeka giivenlik arastirmalari, makine &grenimi
sistemlerinin glivenilir bir sekilde davranmasini ve istenmeyen zararl davraniglardan
kaginmasini saglamanin yollarini arastirmaktadir (Amodei vd., 2016, s. 1). Makine
O0greniminin etik ve giivenlikle ilgili sorunlarina dikkat ¢ekilmesi, bu teknolojinin
uygulanmasinda kritik bir dneme sahiptir. Algoritmalarin egitiminde kullanilan
verilerin kalitesi, temsiliyeti ve onyargisizligi, sonuglarin adil ve tarafsiz olmasini
dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle, veri toplama ve isleme siire¢lerinde seffaflik ve
dikkat, o6zellikle 6nyargiy1 azaltma ve esitligi tesvik etme agisindan biiyiilk onem
tagimaktadir. Ayrica, makine 6grenimi modellerinin karar verme siire¢lerindeki
seffafligi, kullanicilarin bu sistemlerin nasil ¢alistigini ve kararlarinin arkasindaki

mantig1 anlamalarini saglamak i¢in hayati 6neme sahiptir.

Kullanilan algoritmalarin ve veri kiimelerinin dikkatli bir sekilde incelenmesi, yanlis
etiketlemelerin veya Onyargili verilerin tespit edilerek diizeltilmesini gerektirir.
Ayrica, makine 6grenimi uygulamalarinin gézden gecirilmesi ve denetlenmesi, bu
sistemlerin olusturabilecegi riskleri en aza indirmek i¢in gereklidir. Yapay zeka etigi,
bu teknolojinin toplum iizerindeki etkilerini diistinmek ve olast negatif sonuclar

onlemek icin disiplinlerarasi bir yaklasimi tesvik etmektedir.

Makine 6grenmesinin ¢esitli tiirleri bulunmaktadir. Bunlar basta denetimli 6grenme,
denetimsiz 6grenme, yar1 denetimli 6grenme ve pekistirmeli 6grenme gibi dallara
ayrilabilir (Goodfellow vd., 2016, s. 98). Uzmanlik alanlar1 arasinda bilgisayarla
gorme, dogal dil isleme (NLP — Natural Language Processing), robotik, uzman
sistemler, planlama ve bilgi temsili yer almaktadir (Jordan ve Mitchell, 2015, s. 257).
Farkli makine 6grenimi teknikleri, yapay zeka i¢indeki farkli problem alanlarina
uygundur (Russell ve Norvig, 2010, s. 693). Makine 6greniminin farkl: tiirleri, yapay
zekanin uygulama alanlarini zenginlestirerek, algoritmalarin karmasik ve gesitli veri
setlerinden bilgi c¢ikarmasini, 6grenmesini ve adaptasyonunu saglar. Bu cesitlilik,
yapay zekanin ger¢ek diinya problemlerine uyarlanmasimi ve etkili ¢oziimler
sunmasint miimkiin kilar, bu da teknolojinin siirekli gelisimine ve yeniliklerin
kesfedilmesine olanak tanir. Yapay zekanin bu dallar1 arasindaki etkilesim ve
entegrasyon, algoritmalara daha Once erisilemez olan gorevleri gergeklestirme

yetenegi kazandirarak, teknolojinin potansiyelini genisletir ve derinlestirir.
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2.3.1. Giidiimlii (Denetimli) Ogrenme (Supervised Learning)

Denetimli 6grenme, etiketli egitim verilerinden Oriintiiler 6grenen bir makine 6grenimi
algoritmasi kategorisini ifade eder (Mohri vd., 2018, s. 1). Buradaki ana fikir, egitim
verilerinin hem girdileri hem de istenen ¢iktilari icermesidir; bu da modelin girdilerden
ciktilara olan eslemeyi 6grenmesini saglar (Jordan ve Mitchell, 2015, s. 257).
Denetimli 6grenme, amacin bilinen sonuglara sahip gecmis gozlemlerden 6grenilen
oriintiilere dayanarak gelecekteki veri noktalar1 hakkinda tahminlerde bulunmak
oldugu ¢ikarimsal gorevler i¢in kullanishidir (Alpaydin, 2020, s. 25). Denetimli
O0grenme, algoritmalarin dogru sekilde egitilmesiyle, gelecekteki verilere yonelik

giivenilir ve dogru tahminler sunma potansiyeline sahiptir.

Bazi yaygin denetimli 6grenme gorevleri arasinda siniflandirma ve regresyon bulunur.
Siniflandirmada model, bir goriintiiniin kedi mi yoksa kopek mi i¢erdigini belirlemek
gibi veri noktalarina kategorik etiketler atar. Regresyon, boyut ve konum gibi
ozelliklere dayal1 olarak ev fiyatlarinin tahmin edilmesi gibi stirekli sayisal degerlerin
tahmin edilmesini igerir (Goodfellow vd., 2016, s. 98). Denetimli 6grenme hem
siniflandirma hem de regresyon gorevlerinde, makine 6grenimi modellerinin karmagik
veri yapilarini anlamasini ve yorumlamasini saglayarak, ¢esitli uygulama alanlarinda

degerli iggoriiler ve tahminler sunar.

Bu algoritmalar egitim verilerindeki 6zellikleri analiz eder ve girdileri ¢iktilara esleyen
matematiksel bir fonksiyon 6grenir (Jordan ve Mitchell, 2015, s. 256). Dogrusal
regresyon gibi basit dogrusal modeller degiskenler arasindaki dogrusal iliskileri
Ogrenir. Sinir aglar1 gibi dogrusal olmayan modeller ise dogrusal olmayan karmasik
iliskileri 6grenebilir (Goodfellow vd., 2016, s. 200). Ogrenilen model, yeni
goriinmeyen girdiler lizerindeki genelleme performansini tahmin etmek i¢in bir test
seti lizerinde degerlendirilir. Performansi degerlendirmek icin temel Olglitler arasinda
siiflandirma i¢in dogruluk ve regresyon problemleri i¢in ortalama karesel hata yer
alir (Fawcett, 2006, s. 861). Bu algoritmalarin basarisi, 6grenilen modellerin yeni
verilere ne kadar 1iyi genellenebildigini ve tahminlerin dogrulugunu nasil

stirdiirebildigini belirleyen faktorlere baglidir.

Denetimli 6grenmenin spam algilama, konusma tanima, makine gevirisi, otonom siiriis

ve tibbi teshis gibi uygulamalarda basarili oldugu kanitlanmistir (LeCun vd., 2015, s.
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436). Bununla birlikte, elde edilmesi pahali ve zaman alic1 olabilen etiketli egitim
verilerinin kalitesine ve miktarina biiyiik 6l¢iide baglidir (Zhang ve Yang, 2021, s. 52).
Temizleme, normallestirme ve 6zellik se¢imi gibi veri 6n isleme adimlar1 sonuglarin
iyilestirilmesine yardimci olabilir (Aggarwal ve Zhai, 2012, s. 429). Ayrica giidiimlii
O0grenme siirecinde birden fazla hedefi ayn1 anda 6grenmek, metin+gdriintii gibi farkli
modaliteleri birlestirmek ve bilgiyi gorevler arasinda transfer etmek performansi
artirabilir ve veri ihtiyaglarini sinirlayabilir (Zhang ve Yang, 2021, s. 56). Sonug
olarak, denetimli Ogrenme, zengin etiketli veri setlerinden O6grenme yetenegi
sayesinde, cesitli alanlarda, 6zellikle de spam algilama, konusma tanima ve tibbi teshis
gibi kritik uygulamalarda, etkileyici basarilar elde etmis olup, veri 6n isleme teknikleri
ve ¢ok modelli 6grenme stratejileri ile desteklendiginde, makine &greniminin

geleceginde merkezi bir rol oynamaya devam edecegi ongoriilmektedir.
2.3.2. Giidiimsiiz (Denetimsiz) Ogrenme (Unsupervised Learning)

Gudiimsiiz 6grenme, etiketli yanitlar olmadan girdi verilerinden olusan veri
kiimelerini analiz eden ve bunlardan ¢ikarimlar yapan makine 6grenimi tekniklerini
ifade eder (Ghahramani, 2003, s.3). Giidimsiiz 6grenmede model, denetleyici
sinyaller veya pekistirici geri bildirimden faydalanmadan verilerdeki ilging kaliplar
ve yapiyr Ogrenmelidir (Alpaydin, 2020, s. 26). Giidiimsiiz 6grenme, dogrudan
gbzetim olmaksizin verilerden anlamli bilgiler ¢ikarma yetenegiyle 6nemli bir makine
ogrenimi yaklasimidir. Amag, bilinmeyen ancak faydali bilgi ve iligkileri tamamen

verinin kendisinden kesfetmektir.

Denetimsiz 6grenmenin Oonemli avantajlarindan biri, etiketsiz verileri isleyebilme
yetenegidir; denetimli 6grenme igin biiylik egitim setlerini etiketlemek pahali ve
zaman alict olabileceginden bu 6nemlidir (LeCun vd., 2015, s. 441). Denetimsiz
O0grenme, kapsamli veri 6n isleme olmadan ham verilerden i¢gdrii elde edilmesini
saglar. Veri taban1 segmentasyonu, miisteri profili olusturma, goriintii sikistirma ve
anomali tespiti gibi gorevler i¢in faydali bilgiler saglayabilecek gizli yap1 ve
bagimliliklar ortaya ¢ikarabilir (Zhu, 2005). Ancak, etiketler olmadan objektif hata
ol¢iitleri olmadigindan performans biiyiik dl¢lide algoritma parametrelerine ve tasarim
secimlerine baglidir (Von Luxburg vd., 2012, s. 65). Denetimsiz 0grenme, oto
kodlayicilar, iiretken diisman aglar1 ve etiketsiz verilerden temsil 6grenmeyi

kolaylastiran kendi kendine denetimli yaklasimlar gibi algoritmalar {izerinde yapilan
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son calismalarla birlikte aktif bir aragtirma alan1 olmaya devam etmektedir (LeCun
vd., 2015, s. 442). Uygun sekilde uygulandiginda, denetimsiz Ogrenme, veri
kiimelerini arastirmak ve verilerdeki icsel oriintiileri kesfetmek icin kritik bir dizi
teknik saglar. Denetimsiz 6grenme, etiket gerektirmeyen veri analizi konusunda giiglii

bir arag olup, kesifsel veri analizi ve i¢gorii kazaniminda 6nemli rol oynar.

Denetimsiz 0grenme yoOntemleri iletisim ve medya alaninda verimli sekilde
kullanilmaktadir. Bu yontemler ile biiylik miktardaki etiketlenmemis veri iizerinde
anlaml1 kaliplar kesfedilebilmektedir. Ornegin, konu modellemesi yontemiyle sosyal
medya gonderileri, haber makaleleri ve iirlin yorumlar1 gibi biiylikk metin
koleksiyonlarinda otomatik olarak ana konular ve temalar belirlenebilmektedir
(Sridhar, 2015, s. 195). Benzer sekilde, goriintii, video ve metin belgelerinin
ozelliklerine dayali olarak benzer nesneleri gruplandiran kiimeleme yontemi, biiyiik
medya koleksiyonlarinin  otomatik olarak kategorilere organize edilmesini
saglamaktadir (Abbas vd, 2021). Ayrica, sosyal aglardaki kullanici etkilesimleri, sayfa
goriintiilemeleri, tiklamalar ve satin almalar gibi etiketlenmemis veriler tizerinden
yapilan tahminler, kullanici tercihleriyle {iriin/igerik arasindaki iliskileri ortaya
koyarak YouTube, Netflix ve Amazon gibi platformlardaki ©neri motorlarimni
beslemektedir. Benzer sekilde, icerik yayilim kaliplardan yola ¢ikarak haber hikayeleri
ve videolarin erken agamalarda ne kadar viral olacaginin tahmin edilmesi de olasidir
(Zipfel vd., 2023). Denetimsiz Ogrenme, etiketlenmemis veriler iizerinden
derinlemesine kalip ve yap:r kesfi yapabilme kapasitesiyle, iletisim ve medya
alanlarinda degerli iggoriiler sunarak, veri analizinde ve karar verme siireclerinde
stratejik bir rol oynamaktadir; bu da onu, 6zellikle biiyiik ve karmasik veri kiimelerini

anlamlandirmada vazgecilmez bir ara¢ haline getirmektedir.
2.3.3. Odiil ile Ogrenme (Reinforcement Learning)

Odiil ile (pekistirmeli) 8grenme (RL), bir gevre ile etkilesimler yoluyla dgrenmeye
dayal1 bir makine 6grenimi yaklasimidir (Sutton ve Barto, 2018, s.1). RL'de bir ajan,
bir ortamda eylemlerde bulunarak ve bunlarin sonuglarini gézlemleyerek kiimiilatif
odiili en st diizeye cikarmaya c¢alisir (Kaelbling vd., 1996). Temsilci, deneme-
yanilma etkilesimleri yoluyla durumlari en uygun eylemlerle eslestirmeyi 6grenir

(Szepesvari, 2010). Pekistirmeli 6grenme, ajanlarin deneyimlerinden 6grenerek ve
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aldiklar1 geri bildirimleri kullanarak optimal kararlar almalarin1 saglayan etkili bir

strateji gelistirme metodudur.

RL'nin arkasindaki temel fikir, genellikle "6grenen" olarak adlandirilan ajanin bir
ortamla etkilesime girmesi ve gergeklestirdigi eylemlere baglh olarak odiiller veya
cezalar seklinde geri bildirim almasidir. Temsilcinin amaci, zaman ic¢inde alinan
kiimilatif 6dilii en st diizeye cikaran bir politika veya durumlarin eylemlerle
eslestirilmesini 0grenmektir. Bu siire¢, insanlarin ve hayvanlarin deneme yanilma
yoluyla 6grenmelerine, davranislarini eylemlerinin olumlu ve olumsuz sonuglarina
gore ayarlamalarina benzer (Sutton ve Barto, 2018, s. 5). Girdi ve ¢ikt1 giftleri
saglamak yerine, sistemin mevcut durumu tanimlanmakta, bir hedef belirlenmekte,
izin verilen eylemlerin bir listesi ve bu eylemlerin sonuglari i¢in ¢evresel kisitlamalar
saglanmakta ve makine 6grenimi modelinin, 6diilii en iist diizeye ¢ikarmak amaciyla
deneme yanilma ilkesini kullanarak hedefe ulasma siirecini kendi basina

deneyimlemesine izin verilmektedir (Janiesch vd., 2012, s. 687).

RL'nin temel unsurlart arasinda politika, 6dil sinyali, deger fonksiyonu ve ¢evre
modeli yer alir. Politika, durumlar eylemlerle eslestirerek ajanin nasil davranacagini
tammlar. Odiiller, eylemlerin iyiligi hakkinda geri bildirim saglar. Deger fonksiyonu
beklenen kiimiilatif 6diilii tahmin eder. Model ger¢ek ortamin davranigini taklit eder.
Ajanlar, Q-6grenme ve politika gradyanlari gibi teknikler araciligiyla odiili
maksimize eden politikalar1 6grenebilir (Arulkumaran vd., 2017, s. 3). RL, ajanlarin
cevreleriyle etkilesimde bulunarak ve alinan odiilleri optimize etmeye yonelik

stratejiler gelistirerek karmasik karar verme problemlerini ¢6zme yetenegini gelistirir.
RL siireci tipik olarak asagidaki adimlari igerir (Arulkumaran vd., 2017, s. 3-6):

— Bagslangic: Temsilci bir baslangic durumunda baglar ve gerceklestirilecek en
uygun eylemler hakkinda hi¢bir 6n bilgiye sahip degildir.

— Eylem secimi: Temsilci, mevcut politikasina dayal1 olarak bir eylem seger; bu
rastgele bir kesif ya da optimal eylemlere iliskin mevcut anlayisindan
yararlanma olabilir.

— Cevre etkilesimi: Temsilci secilen eylemi gergeklestirir ve ¢evre yeni bir

duruma gegerek ve bir 6diil veya ceza saglayarak yanit verir.
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— Politika giincellemesi: Temsilci, gelecekteki etkilesimler i¢in karar verme
siirecini iyilestirmeyi amaglayarak, cevreden aldig1 geri bildirime dayali olarak
politikasini giinceller.

— Tekrarlama: Siire¢, ajanin ¢evreyle tekrar tekrar etkilesime girmesi, eylemleri
secmesi ve optimal veya optimale yakin bir politikaya yakinsayana kadar

politikasini giincellemesiyle devam eder.

RL, denetimli 6grenme i¢in ¢ok karmasik olan ancak bir ¢evreyle etkilesimin miimkiin
oldugu problemler i¢in daha avantajlidir (Li, 2017, s. 1). Oyunlar, robotik ve tavsiye
sistemleri gibi alanlarda basartyla uygulanmistir (Li, 2017, s. 10). Bununla birlikte, RL
algoritmalar1 bazi baglamlarda kararsiz veya verimsiz olabilir (Sutton ve Barto, 2018,
s. 21). Genel olarak RL, ajanlarin kontrol politikalarini1 deneyim yoluyla 6grenmeleri

icin giiclii bir ¢cerceve sunmaktadir.

RL'nin en 6nemli avantajlarindan biri dinamik ve karmasik ortamlara uyum saglama
yetenegidir. Geleneksel kural tabanli sistemlerin aksine, RL ajanlar1 optimum
eylemlerin onceden bilinmedigi ortamlarda karar vermeyi 6grenebilir. Bu da RL'yi
robotik, oyun oynama ve kaynak yoOnetimi gibi ¢evrenin siirekli degistigi

uygulamalarda 6zellikle kullanislt hale getirmektedir (Arulkumaran vd., 2017, s. 6).

RL, asagidakiler de dahil olmak iizere ¢ok cesitli gercek diinya sorunlarina basariyla

uygulanmistir:

e Oyun oynama: RL ajanlari satrang, Go ve Dota 2 gibi karmagik oyunlarda insaniistii
performans gostererek en iyi insan oyunculart geride birakmustir (Souchleris vd.,
2023).

e Robotik: RL, robotlar1 hiinerli manipiilasyon, navigasyon ve kontrol gibi karmagik
gorevleri yerine getirmek iizere egitmek i¢in kullanilmistir (Kober vd., 2013).

e Kaynak yonetimi: RL, ajanin smirli kaynaklarin kullanimini optimize etmeyi
Ogrendigi enerji yonetimi, trafik kontrolii ve su kaynagi tahsisi gibi sorunlara

uygulanmistir (Mnih vd., 2015).

RL biiyiik umut vaat etse de arastirmacilarin ve uygulayicilarin ele almasi gereken
cesitli zorluklar ve smirlamalar da vardir. Ana zorluklardan biri, ajanin daha iyi

politikalar kesfetmek i¢in yeni eylemler kesfetmesi ve ddiilleri en iist diizeye ¢ikarmak
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icin mevcut bilgisini kullanmasi arasinda denge kurmasi gereken kesif-somiirii
ikilemidir. Bir diger zorluk ise, 6zellikle gecikmeli geri bildirim senaryolarinda,
temsilcinin hangi eylemlerin belirli bir 6diil veya cezaya yol agtigini belirlemesi

gereken kredi atama problemidir (Sutton ve Barto, 2018, s. 24).

Ayrica, RL 6zellikle karmasik ortamlarda hesaplama agisindan yogun olabilir ve
optimal bir politikaya yakinsamak i¢in biiyiik miktarda egitim verisi gerektirebilir.
Arastirmacilar, daha verimli algoritmalar, daha iyi kesif stratejileri ve onceki bilgileri
O0grenme siirecine dahil etme teknikleri gelistirerek bu zorluklarin iistesinden gelmek
icin aktif olarak calismaktadir (Arulkumaran vd., 2017, s. 8). Bu zorluklara ragmen,
RL'nin gelecegi hem teori hem de uygulamada devam eden ilerlemelerle umut verici
goriinliyor. Hesaplama giicii artmaya devam ettikge ve biiyiik dlgekli veri kiimeleri
daha kolay erisilebilir hale geldik¢e, RL'nin sagliktan finansa ve ulasima kadar cesitli
sektorlerde giderek daha onemli bir rol oynamas1 beklenmektedir (Sutton ve Barto,

2018, s. 28).
2.3.4. Derin Ogrenme (Deep Learning)

Derin 6grenme, veri temsillerini ve oriintiilerini 6grenmek i¢in dogrusal olmayan islem
birimlerinin ¢oklu katmanlarint kullanan bir makine 6grenimi algoritmalar1 sinifidir
(LeCun vd., 2015, s. 436). Derin 6grenme modelleri, basit ancak dogrusal olmayan
modiilleri bir araya getirerek karmasik islevleri 6grenebilmektedir (Goodfellow vd.,
2016, s. 200). Bu katmanl hiyerarsik 6grenme, karmasik veri kiimelerinin yiliksek
diizeyde soyutlanmasini ve modellenmesini saglamaktadir (Schmidhuber, 2015, s. 85).
Sinir aglar1 prensiplerine dayanan derin 6grenme, karmasik problemlere yaklasim
seklimizi temelden degistirmis, bilgisayarla gérme ve dogal dil islemeden robotik ve

karar vermeye kadar ¢esitli alanlarda devrim yaratmistir (LeCun vd., 2015, s. 438).

Derin 6grenmenin 6ziinde, insan beyninin biyolojik yapist ve iglevinden esinlenen
sinir aglar1 kavrami yatmaktadir. Bu aglar, her biri girdi verilerini isleme ve
dontistiirme kapasitesine sahip, birbirine bagli yapay noron katmanlarindan olusur
(Goodfellow vd., 2016, s. 201). Derin 6grenmedeki derinlik, girdi ve ¢ikt1 katmanlari
arasinda birden fazla gizli katmanin varligini ifade eder ve agin verilerin giderek daha

karmasik temsillerini 6grenmesine olanak tanir.
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Derin 6grenmenin giicii, geleneksel makine 6grenmesi yaklasimlarinda zaman alan ve
genellikle 6znel bir siire¢ olan manuel 6zellik miihendisligi ihtiyacini ortadan
kaldirarak ham verilerden ilgili 6zellikleri otomatik olarak ¢ikarma yeteneginde

yatmaktadir (LeCun vd., 2015, s. 440).

Derin 6grenmenin basarisini saglayan temel faktorler arasinda bilgi islem giiclindeki
ilerlemeler, gelismis algoritmalar ve egitim i¢in biiyiik etiketli veri kiimelerine erigim
yer almaktadir (Schmidhuber, 2015, s. 85). Son derece esnek derin 6grenme modelleri,
bilgisayarla gérme, konusma tanima ve dogal dil isleme gibi alanlardaki problemler
tizerinde son teknoloji iiriinii sonuglar elde etmistir (Rawat ve Wang, 2017, s. 130).
Derin 6grenme, otomatik Ozellik ¢ikarma yetenegi sayesinde, cesitli karmasik
gorevlerde olaganiistii basarilar saglamaktadir. Bu yaklagim, modern yapay zeka
uygulamalarinmi sekillendirerek, makine 6greniminin sinirlarin1 genisletmeye devam

etmektedir.

Derin 6grenmenin etkisi, cok sayida alanda ¢igir agan ilerlemelerle genis kapsamli
olmustur. Bilgisayarla gorme alaninda, derin 6grenme tabanli modeller goriintii
tanimada insaniistli performans gostererek nesne algilama, goriintli segmentasyonu ve
yliz tanima gibi gorevlerde insan uzmanlardan daha iyi performans gostermistir. Bu
modeller, karmasik ortamlarda gezinebilen otonom araclardan hastalik teshisine
yardimci olabilen tibbi goriintiileme sistemlerine kadar yenilik¢i uygulamalarin 6niinii
acmistir (Krizhevsky vd., 2012, s. 1102). Dolayisiyla, derin 6grenme, farkl
disiplinlerdeki uygulamalar1 da kokten degistirmistir.

Gorsel ve metinsel alanlarin 6tesinde, derin 6grenme konusma tanima, robotik ve karar
verme alanlarinda da 6nemli adimlar atmistir. Konusma tanima alaninda, derin
O0grenme tabanlt modeller, konusmayr miikemmele yakin bir dogrulukla yaziya
dokerek insanlarla ayni seviyeye ulasmistir (Xiong vd., 2018, s. 5934). Robotikte derin
ogrenme, karmasik ortamlarda gezinebilen ve karmasik gorevleri yerine getirebilen
daha ¢evik ve uyarlanabilir sistemlerin gelistirilmesini saglamistir (Martinez-Tenor
vd., 2018). Karar verme alaninda, derin pekistirmeli 6grenme satrang, Go ve Dota 2
gibi oyunlarda insan uzmanlardan daha iyi performans gosterebilen yapay zeka
ajanlar1 ireterek stratejik karar verme ve problem c¢ozmede derin dgrenmenin
potansiyelini ortaya koymustur (Efe, 2024, s. 437). Biitiin bu gelismeler, derin

O0grenmenin ¢ok yonlii potansiyelini gozler 6niine sermektedir.
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Derin O0grenmenin hizli ilerleyisi, giderek daha sofistike hale gelen sinir agi
mimarilerinin gelistirilmesiyle desteklenmistir. Goriintii tanimada devrim yaratan
temel konvoliisyonel sinir aglarindan (CNN - Convolutional Neural Networks) NLP'yi
doniistiiren transformatér tabanli modellere kadar, derin 6grenme alani siirekli
yenilik¢i mimari tasarim akisina tanik olmustur. Ornegin evrisimli sinir aglar,
bilgisayarla gorme gorevlerinde derin 6grenmenin basarisinda ¢ok onemli bir rol
oynamistir. CNN'ler goriintiilerin uzamsal yapisindan yararlanarak yerel 6zellikleri ve
oriintiileri etkili bir sekilde yakalayabilmekte ve goriintii siniflandirma, nesne algilama
ve anlamsal segmentasyon gibi gorevlerde dikkate deger bir performansa yol
acmaktadir (Krizhevsky vd., 2012, s. 1103). Bu tiir yenilik¢i mimariler, derin
O0grenmenin c¢esitli uygulama alanlarinda daha da ileriye tasinmasini miimkiin

kilmaktadir.

Derin 6grenme siiphesiz yapay zeka alaninda devrim yaratmis olsa da, zorluklar1 ve
sinirlamalart da yok degildir. Baslica endiselerden biri, derin 6grenme modellerinin
yorumlanabilirligi ve seffafligidir. Sinir aglarmin karmasik, hiyerarsik yapisi, karar
verme siirecinin anlagilmasini zorlagtirabilir ve saglik ve finans gibi agiklanabilirligin
¢ok onemli oldugu alanlarda zorluklar ortaya ¢ikarabilir (Gilpin vd., 2018, s. 84). Bu
nedenle, derin 6grenme modellerinin daha genis ve giivenilir bir sekilde benimsenmesi

i¢in bu zorluklarin asilmasi gerekmektedir.

Derin 6grenmenin bir bagka sinirlamasi da etkili egitim i¢in biiytik, yiiksek kaliteli veri
kiimelerine dayanmasidir. Bir¢ok gergek diinya senaryosunda, bu tiir veri kiimeleri az
olabilir veya elde edilmesi zor olabilir, bu da derin dgrenmenin belirli alanlarda
uygulanmasini engeller. Ayrica, derin 6§renme modelleri, giris verilerindeki kiiciik,
algilanamayan pertiirbasyonlarin modelin tahminlerinde dramatik degisikliklere yol
acabilecegi ve bu sistemlerin saglamligi ve gilivenligi ile ilgili endiseleri artiran

diisman saldirilarina kars1 hassas olabilir (Goodfellow vd., 2016, s. 203).

Biitiin bunlarin yani sira, derin 6grenme, uzun egitim siireleri, yorumlama zorlugu ve
hiperparametrelere duyarlilik gibi zorluklar ortaya ¢ikarmaktadir. Genel olarak derin
ogrenme, karmagik verilerin derin hiyerarsik modellerini 6grenmek i¢in gii¢lii bir dizi
teknik sunmakta ve makine 6greniminin yeteneklerini ¢ok cesitli gercek diinya
uygulamalarinda genisletmektedir (Zhang vd., 2020). Sonug itibariyle, derin 6grenme,

verilerden otomatik olarak karmasik temsillerin 6grenilmesini miimkiin kilarak, genis

94



bir yelpazedeki uygulamalar i¢in devrim niteliginde ¢oziimler sunmakta ve yapay zeka
alanindaki yeniliklerin 6niinii agmakta, boylece hem teorik anlayisimizi hem de pratik

uygulama kapasitemizi zenginlestirmektedir.
2.3.5. Uretken Yapay Zeka (Generative Al)

Uretken yapay zeka (Generative Al), temel modeller kullanilarak insa edilen
uygulamalar olarak tanimlanir ve insan beynindeki milyarlarca ndronun
baglantilarindan ilham alan genis yapay sinir aglarini igerirken, derin 6grenmenin bir
pargast olan bu modeller sinir aglarindaki bir¢ok derin katmana atifta bulunur (Chui
vd., 2023). Uretken yapay zeka metin, ses, goriintii, video ve 3D modeller dahil olmak
tizere ¢ok cesitte icerik olusturabilir (Fui-Hoon Nah vd., 2023). Olusturulan bu
algoritmalar ve modeller; eglence, saglik ve finans gibi sektorleri etkileyerek gergcek
diinya verilerine benzeyen sentetik veriler iiretir ve bdylece iiretken yapay zeka,
gbrilintli  sentezi, metin olusturma, miizik besteleme ve sohbet robotlar1 gibi
uygulamalart miimkiin kilar (Bandi vd., 2023). Goriintiiler, videolar, sesler ve
bilgisayar kodu gibi cesitli alanlarda yeni yetenekler kazandirmis olan bu modellere
dayali olarak egitilen yapay zeka, siniflandirma, diizenleme, 6zetleme, soru yanitlama
ve yeni igerik taslagi olusturma gibi gesitli islevleri yerine getirebilir (Chui vd., 2023).
Biiyiik olgekli veri kiimelerinin mevcudiyeti ve derin 6grenmedeki ilerlemeler bu
teknolojinin gelisimini hizlandirmis olup, NVIDIA'nin goriintli iiretiminde devrim
yaratan StyleGAN'1 ve OpenAl'nin dogal dil islemeyi ilerleten GPT-3"ii bunun dikkate
deger ornekleridir (Bandi vd., 2023). Onemli uygulamalar arasinda metin igin
ChatGPT, goriintiiler i¢in Midjourney ve videolar i¢in DeepBrain yer almaktadir. Bu
modeller, metinden goriintli olusturma ve gorsel-isitsel korelasyonlar yoluyla
etkilesime girebilmektedir (Fui-Hoon Nah vd., 2023). Hangi model iizerinde hangi
uygulamalarin kostugu ve bunlarin ne tip alanlarda kullanildigini iceren 6rnekler Sekil

2. de gosterilmis olup 6zet resmi sunmaktadir.
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Sekil 2. Uretken yapay zekdya model, sistem ve uygulama diizeyinde bir bakis
Kaynak: (Feuerriegel vd., 2024)

GPT kategorisi, bilylik miktarda veri ile kapsamli bir sekilde egitmek i¢in derin
ogrenme tekniklerini kullanan Biiyiik Dil Modellerini (LLM'ler) ifade eder (Cascella
vd., 2023). Biiyiik dil modelleri (LLM'ler), biiyiik miktarda yapilandirilmamis metni
isleyebilen ve belirtegler olarak bilinen sozciikler veya sozciik boliimleri arasindaki
iligkileri anlayabilen; dogal dil metni olusturma, 6zetleme ve bilgi ¢ikarma gibi
gorevleri yerine getiren bir temel model tiiriidiir (Chui vd., 2023). Bagimli olmadan
verilerden kendisi 6grenen, ¢cok genis metin veri havuzundan egitilerek gelistirilmis
olarak akilli metinler iiretebilen bir makine Ogrenme sistemidir (Etike, 2023b).
LLM'lere 6rnek olarak ChatGPT'ye giic veren GPT-4 ve Bard'in arkasindaki model
olan LaMDA verilebilir (Chui vd., 2023). LLM'ler, milyarlarca parametre ile ¢ok
cesitli konularda ve yazi stillerinde sofistike ve insan benzeri metinler liretme
becerisini gostermekte olup modelin varyantlar1 dogal dil islemede 6nemli roller
oynamaktadir ve insan benzeri metin iiretimine dayanan ¢esitli uygulamalar1 ve
sistemleri gelistirme potansiyeline sahiptir (Bandi vd., 2023). Bu modeller 6grenme
siireclerini tamamladiktan sonra, tetiklendiklerinde istatistiksel olarak olasi ¢iktilar

tiretirler ve mevcut olanlara dayanarak veya bir resmin stilini kullanarak yeni bir resim
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olusturma veya mevcut bir resmi degistirme; transkripsiyon, g¢eviri, soru/cevap
olusturma ve metnin niyetini veya anlamini yorumlama gibi ¢esitli gérevleri yerine

getirmek i¢in kullanilabilirler (Microsoft, 2024).

ChatGPT, Generative Pre-trained Transformer (GPT) olarak bilinen 6zel bir dil modeli
tiirtidiir. Konusma amaglar1 igin titizlikle tasarlanmis ve ince ayarlanmistir, kapsamli
bilgi ve bilgi havuzuna dayali olarak insan benzeri yanitlar tiretir (Fui-Hoon Nah vd.,
2023). Ozellikle ChatGPT, insanlar1 yanitlarinin makinelerden/YZ'den ziyade insan
tarafindan iiretildigine ikna ederek Turing testini gegmistir (Woolf, 2022). Bu gelismis
yapay zeka teknolojisinin ortaya ¢ikiginin toplumu ve yasama, calisma, 6grenme ve

iletisim kurma bigimlerimizi doniistiirmesi beklenmektedir (Fui-Hoon Nah vd., 2023).

Biiyiik dil modellerinin sagladigi bu ¢igir acan imkanlarin yani sira beraberinde
getirdigi riskler ve etik sorunlar da bulunmaktadir. LLM'ler, biiyiik ¢evrimi¢i metin
veri tabanlarindan, i¢cinde yanlisliklar, 6nyargilar ve eski bilgiler bulunan verilerden
ogrenebildiklerinden dolay1, 6zellikle sinirli egitim verisine sahip konularda sik sik
hatalar ve yaniltic1 bilgiler iretirler ve bilgilerinin kaynaklarini saglayamazlar (Jo,
2023). Ayrica, ¢ikt1 kontrolleri olmadan, LLM'ler nefret sylemi ve istenmeyen icerik
gibi zararl igerikler liretebilir ve egitim verilerinde bulunan onyargilar siirdiirebilir.
Yani sira, sohbet robotlarinin, bu modelleri gelistiren firmalarin kiiltiirel etkileri
nedeniyle tarihi Onyargilar1 veya belirli kiiltiirlerin tistiinliigii fikrini barindirabilecegi
konusunda endiseler vardir (Jo, 2023). Bir baska unsur da telif hakk: yasalarinin
dogrudan kopyalar1 kapsamakta olup yapay zeka tarafindan tretilen stilistik taklitleri
kapsamamasindan dolay1 olusan yasal belirsizlikler s6z konusu olup, bu konuda

davalar siirmektedir (Jo, 2023).

Uretken Yapay zekdya yapilan risk sermayesi ve 6zel yatirrmlar, 2017'den 2022'ye
kadar y1lda ortalama %74 artarken, toplam yapay zeka yatirimlarindaki y1llik artis %29
olmustur. Bu artig, OpenAl'nin GPT-4'i ve Anthropic'in Claude'u gibi, aylar iginde
isleme yeteneklerini 6nemli dlcilide gelistiren iiretken yapay zeka yeteneklerinin hizli
gelisimini yansitmaktadir. Uretken yapay zekdya yapilan 6zel yatirimlarin gogu Kuzey
Amerika'da yogunlagsmakta ve bu da bolgenin yapay zeka yatirimindaki hakimiyetini
vurgulamaktadir (Chui vd., 2023). Chui ve arkadaslarinin (2023) McKinsey raporunda
belirttikleri lizere liretken yapay zeka, calisanlarin su anda zamanlarinin %60-70'ini

alan gorevleri otomatiklestirerek is diinyasin1  doniistiirebilme  potansiyeli
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ongoriiliirken bu deger, daha 6nce tahmin edilen %350 oranma kiyasla bir artis
gostermekte; hizlanmanin, iiretken yapay zekanin dogal dili anlama yeteneginin
artmasindan kaynaklandig1 ve otomatiklesme etkisinin 6zellikle daha yiiksek maaslh

ve bilgi yogun isler i¢cin daha fazla olacagi bildirilmektedir.

Uretken yapay zeka teknolojilerindeki bu akil almaz hizl1 evrimin hayatin her alaninda
kullanimin1 bulmasi, getirecegi hiz, verimlilik ve kolayliklar ile istah acarken cesitli
zorluk ve sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Bandi ve arkadaslar1 (2023), iiretken
yapay zeka teknolojilerinin uygulanmasiyla beraber dogan zorluk ve sorunlar1 su

basliklarla ortaya koymaktadirlar:

« Egitim Verisi Gereksinimleri: Uretken yapay zeka modelleri, anlaml ¢iktilar
tiretebilmek icin biiylik ve cesitli veri setlerine ihtiya¢ duyar. Bu tiir veri setlerini elde
etmek ve diizenlemek zor olabilir, ¢linkii genellikle hedef alan1 dogru temsil eden genis
miktarda verinin manuel olarak toplanmasini veya tiretilmesini gerektirir.

o Hesaplama Kaynaklari: Uretken yapay zekd modellerinin egitimi ve
uygulanmasi, yogun hesaplama giicii, 6zel donanim (6rnegin, GPU veya TPU) ve
genis depolama kaynaklar1 gerektirir. Bu yiiksek hesaplama gereksinimleri, sinirh
kaynaklara sahip bireyler veya kuruluslar i¢in erisilebilirligi ve karsilanabilirligi
kisitlayabilir.

e Mod Cokiisii: Mod ¢okiisii, bir liretken modelin egitim verisinin tiim ¢esitliligini
yakalayamamasi ve bunun yerine tekrarlayan veya smurli varyasyonlar iiretmesi
durumunda meydana gelir.

e Yorumlanabilirlik ve Seffaflik: Bircok iiretken yapay zeka modeli, 6zellikle derin
sinir aglari, genellikle kara kutu olarak kabul edilir ve karar verme siirecleri insanlar
tarafindan kolayca yorumlanamaz. Bu yorumlanabilirlik ve seffaflik eksikligi,
ozellikle agiklamalarin ve gerekgelerin gerektigi kritik alanlarda giiveni engelleyebilir.
e Degerlendirme ve Geri Bildirim: Uretken ciktilar1 degerlendirmenin kalitesi ve
yaraticiligi karmagiktir. Geleneksel degerlendirme metrikleri, olusturulan igerigin
yenilik, uyum veya anlamsal uygunluk gibi istenen Ozelliklerini tam olarak
yakalayamayabilir.

« Genelleme ve Adaptasyon: Uretken modeller, gériilmemis veya alan degistirmis

verilere genelleme yapmakta zorlanabilir ve girdi dagilimindaki degisikliklere duyarl
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olabilirler. Generatif modelleri yeni alanlara uyarlamak veya farkli veri setleri ve
senaryolar arasinda giivenilir performanslarini saglamak devam eden bir zorluktur.

« Etik Hususlar: Uretken yapay zeka teknolojileri, dzellikle kotii niyetli amaglarla
kullanildiklarinda etik kaygilar dogurur. Ornegin, derin sahte (deepfake) teknolojisi,
potansiyel olarak yanlis bilgilendirme veya zarara yol acabilecek son derece gercekci

ancak sahte igerikler olusturabilir.

Bunlarin yani sira Chui ve arkadaslar1 (2023) agik kaynak toplulugu tarafindan
baslatilan ve iiretken yapay zeka sirketlerinin liderlerine de yayilan yapay zekay1 daha
sorumlu hale getirme yoniinde 6nemli bir hareket bulundugunu, bunun da maliyetlerin
artmasina sebep olabilecegine vurgu yapmaktadirlar. Ayni1 ¢aligmada, is ve toplum
liderlerinin yapay zekanin risklerini yonetme, is giiclinliin ihtiya¢ duyacagi yeni
becerileri belirleme ve yeniden egitim siireclerini gézden gecirme gibi temel

zorluklarla kars1 karsiya olduklari belirtilmektedir (Chui vd., 2023).

Uretken modellerin sorumlu ve etik kullanimmni saglamak, yonergeler, diizenlemeler
ve gilivenlik Onlemleri olusturmayr gerektirirken, iiretken yapay zekanin kotiiye
kullanimin tespit etme ve azaltma tekniklerinin uygulanmasi énem arz etmektedir.
Yani sira, seffaflik ve hesap verebilirligi tesvik edici yapilarin kurulmasi ve tiretilen
ciktilardaki olasi Onyargilarin ele alinip bertaraf edilmesini saglayacak sistemlerin
gelistirilmesi, arastirmacilar, akademisyenler, teknoloji gelistiricileri, kullanicilar ve
politika koyucularin birlikte ¢alisarak sonug iiretmeye c¢alisacaklart ana alanlari

olusturmaktadir.

2.4. Biiyiik Veri (Big Data)

"Biiyiik veri" terimi, geleneksel veri isleme uygulamalar1 kullanilarak islenmesi zor
olan son derece biiylik ve karmasik veri kiimelerini ifade eder. Teknolojiler biiyiik
miktarda verinin toplanmasini, depolanmasini ve analiz edilmesini kolaylastiracak
sekilde gelistikge, biiyiik veri bircok sektor ve alanda 6nemli bir kaynak olarak ortaya
cikmigtir (Marr, 2018, s. 6). Bu boliimde temel 6zellikleri, uygulamalari, kullanimlart,
onemi ve bilesenleri dahil olmak iizere biiyiikk veriye kapsamli bir genel bakis

saglanmaktadir.

Dijital ¢agda verilerin katlanarak biiyiimesi, problem ¢6zme ve karar verme
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yaklasimlarimizda devrim yaratmistir. Genellikle "biiyiik veri" olarak adlandirilan bu
genis ve karmagik bilgi koleksiyonu, modern toplumun temel bir bileseni haline
gelmis, ¢cok sayida sektorii doniistiirmiis ve yapay zeka da dahil olmak iizere gesitli
alanlarda ¢1g1r acan ilerlemelerin ontinii agmistir. Biiyiik veri ve yapay zeka arasindaki
sinerjik 1iliski, yapay zeka tekniklerinin bliyiikk veri kiimelerine uygulanmasinin
inovasyon ve kesif i¢in benzeri goriilmemis firsatlarin kilidini agmasi nedeniyle

giderek daha hayati hale gelmistir (Provost ve Fawcett, 2013, s. 52).

Biiytik veri, ¢cok sayida kaynaktan ¢esitli verilerin hizl1 ve yliksek hacimli bir sekilde
toplanmasini igerir. Agiklayici, tanilayici, ongoriicii ve kuralcr iggoriiler saglayan
gelismis analitik yoluyla daha bilingli karar vermeyi saglamak i¢in bir¢ok sektorde
kullanilmaktadir. Biiyiik veri ekosistemleri veri kaynagi, depolama, isleme, yonetim,
entegrasyon, analitik ve gorsellestirme igin bir¢ok bilesenden olusur (Gunkel, 2012, s.
3). Biiyiik veri, gesitli alanlardaki karar verme siireglerini derinlemesine anlayis ve
kapsamli analizlerle giiclendiren, ¢ok yonli ve dinamik bir teknolojik yap1

sunmaktadir.

"Biiyiik veri" terimi, sosyal medya, sensor aglari, e-ticaret platformlar1 ve bilimsel
arastirmalar da dahil olmak {izere ¢ok c¢esitli kaynaklardan tiretilen yapilandirilmis ve
yapilandirilmamais verilerin muazzam hacimlerini kapsamaktadir (Laney, 2001). Bu
veriler, biiylik verinin sundugu benzersiz zorluklar1 ve firsatlart toplu olarak
tamimlayan Ingilizce’de "{i¢ V" — volume, variaty, velocity (hacim, gesitlilik, hiz) - ile

karakterize edilir (Gandomi ve Haider, 2015, s. 139).

Uretilen ve sasirtict bir hizla biiyiiyen veri hacmi, geleneksel veri ydnetimi ve analiz
yontemlerini alt {ist etmistir. Cesitlilik, etkili isleme ve entegrasyon icin 6zel teknikler
gerektiren metin ve goriintiilerden ses ve videoya kadar cesitli veri formatlar1 ve
tiirlerini ifade etmektedir. Hiz ise verilerin iiretilme hizin1 ve anlaml i¢goriiler elde
etmek i¢in gergek zamanli veya gercek zamana yakin analiz ihtiyacini vurgulamaktadir

(Hu vd., 2014, s. 659).

Biiyiik verinin 6nemi, degerli i¢goriilere ve daha iyi bilgilendirilmis karar alma
stireclerine yol acabilecek gizli kaliplari, korelasyonlar1 ve egilimleri ortaya ¢ikarma
potansiyelinde yatmaktadir. Kuruluslar ve aragtirmacilar, mevcut bilgi zenginliginden

yararlanarak miisterileri, pazarlar1 ve operasyonel siirecleri hakkinda daha derin bir
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anlay1s kazanabilir ve bdylece stratejilerini optimize edebilir, iiriin ve hizmetlerini
gelistirebilir ve rekabet avantaji elde edebilirler (McAfee ve Brynjolfsson, 2012, S. 62-
63).

Yapay Zeka, giinliik olarak etkilesimde bulundugumuz birgok teknoloji ve sistemin
ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Ancak pek ¢ok kisinin farkinda olmadig sey,
yapay zekanin yeteneklerinin bagka bir teknolojik gelismeye, yani Biiyiikk Veri'ye
derinden bagli oldugudur. Makine 6grenimi ve derin 6grenme gibi yapay zeka
teknolojileri, daha sonra c¢esitli gorevleri otonom olarak yerine getirmek iizere
kullanilabilecek algoritmalar1 egitmek icin biiylik hacimlerde veriye ihtiya¢ duyar.
Biiyiik veriye erisim olmadan, yapay zeka calisamaz veya neredeyse o kadar deger
saglayamaz (Auger vd, 2021). Yapay Zeka'nin gelisimi ve etkinligi, Biiylik Veri'nin
sagladig1 kapsamli bilgi havuzundan ayr1 diisliniilemez ve bu ikili, modern

teknolojinin ilerlemesinde merkezi bir rol oynamaktadir.

Yapay zeka sistemleri farkli senaryolari, durumlari, goriintiileri, metinleri vb.
kapsayan devasa veri kiimeleriyle beslendiginde, kaliplar1 belirleyebilir, korelasyonlar
kurabilir ve daha sonra tahmine dayali analiz yapmalarina, siiregleri optimize
etmelerine ve ¢ok daha fazlasini yapmalara olanak taniyan zekay: tiiretebilirler.
Terabayt veya petabayt degerinde bilgi i¢eren veri kiimelerini analiz etme yetenegi,
yapay zekanin gercek giiclinii ortaya ¢ikaran seydir. Yapay zeka algoritmalari ne kadar
cok veriden Ogrenebilirse, insanlardan o kadar ¢ok gorevi devralabilir ve karar verme
yetenekleri o kadar insana benzer hale gelir (Auger vd, 2021). Yapay Zeka
sistemlerinin biiyiik veri kiimelerinden 6grenme yetenegi, onlarin sofistike karar
verme ve gorev yiiriitme kapasitelerini gelistirir, bu da onlar1 giderek daha verimli ve

insan kararlarina benzer sekilde calisir hale getirir.

Yapay zeka, insan isini otomatiklestirmek ve artirmak i¢in muazzam bir umut vaat etse
de, 6ziinde sistemlerine diinyayla nasil etkilesime gireceklerini 6gretmek icin devasa
bilgi hazinelerine bagli olan veri odakli bir teknoloji olmaya devam ediyor. Ister
hastaliklar1 teshis etmek i¢in saglik hizmetlerinde, ister siiriiciisiiz araglara rehberlik
etmek icin ulasimda veya kisisellestirilmis Oneriler olusturmak icin pazarlamada
olsun, yapay zeka, ¢oziimlerinin yeteneklerini, kapsamini ve dogrulugunu siirekli
olarak gelistirmeye devam etmek i¢in biiyiik veriden yararlanir. Sonug olarak, yapay

zeka ve biiylik veri simbiyotik bir iliskiye sahiptir; biri hesaplama beygir giicii
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saglarken, digeri akillica caligmasi i¢in gereken iggoriilerle onu besler (Allam ve
Dhunny, 2019). Dolayisiyla, veriye erisim ve veri kalitesi, yapay zekanin basarisinda

kritik bir rol oynamaktadir.

Biiytik veri ve yapay zekad arasindaki iliski simbiyotiktir, c¢ilinkii biiylik veri
kiimelerinin mevcudiyeti yapay zeka tekniklerinin gelistirilmesini ve ilerlemesini
saglarken, yapay zeka da biiyiik verilerden i¢goriilerin etkili bir sekilde analiz edilmesi
ve ¢ikarilmasi igin ¢ok Onemli hale gelmistir (Chen ve Zhang, 2014, s. 330). Bu
karsilikli bagimlilik, her iki teknolojinin de birbirini siirekli olarak beslemesine ve

giiclendirmesine yol agmaktadir.

Cok katmanli sinir aglarin1 kullanan giiglii bir makine 6grenimi dali olan derin
O0grenmenin artan yayginhgi, biiyiik veri baglaminda 6zellikle doniistiiriicii olmustur.
Derin 6grenme modelleri, karmasik temsilleri 6grenmek ve dogru tahminler yapmak
icin bliylikk veri kiimelerinde bulunan zengin bilgilerden yararlanabildikleri
bilgisayarla gérme, dogal dil isleme ve konusma tanima gibi gorevlerde olaganiistii
yetenekler gostermistir (LeCun vd., 2015, s. 442). Sonug olarak, derin 6grenme, biiylik

veri analitiginin potansiyelini en iist diizeye ¢ikaran bir ara¢ olarak konumlanmistir.
2.4.1. Biiyiik Verinin Temel Ozellikleri

Biiyiik verinin hacim (volume), ¢esitlilik (variety) ve hiz (velocity) olmak ziiere "li¢
V" ile karakterize edildigini ifade etmistik. Hacim agisindan biiytik veri, siirekli olarak
iiretilen gok biiyiik miktarlarda veriyi igerir. Ornegin, Facebook kullanicilari her
dakika yaklasik 2,5 milyon igerik paylagmaktadir (Marr, 2018, s. 7). Tahminler,
kiiresel veri alaninin 2025 yilina kadar 175 ZB'ye (zettabayt) ulasacagini ve 2018'de
kaydedilen 33 ZB'den sasirtict bir artis olacagini gostermektedir. Veri hacmindeki bu
istel biliylime, dijital cihazlarin yayginlagsmasi, sosyal medyanin yaygin olarak
benimsenmesi, e-ticaret platformlarinin genislemesi ve sensdr donanimli Nesnelerin
Interneti (IoT) cihazlarinin artan yaygmlhgindan kaynaklanmaktadir (Rydning vd.,
2018, s. 14-15). Bu biiylime, veri yonetimi ve depolama stratejilerinin 6nemini daha

da artirmaktadir.

Cesitlilik, sosyal medya, kamu kayitlari, web sunucusu giinliikleri, internet tiklama
akis1 verileri, mobil cihazlar, ticari islemler ve sensorler gibi ¢esitli kaynaklardan gelen
yapilandirilmis, yapilandirilmamis ve yar1 yapilandirilmis veriler dahil olmak iizere
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biiyiik veriyi olusturabilecek bircok farkli veri tiiriinii ifade eder. Ote yandan ¢esitlilik,
yapilandirilmig verilerden (Or. veritabanlari, elektronik tablolar) yapilandirilimamis
verilere (Or. metin, resimler, videolar, ses) ve yar1 yapilandirilmis verilere (6r. XML,
JSON) kadar tiretilen ¢esitli veri bigimlerini ve tiirlerini tanimlar. Veri formatlar1 ve
kaynaklarindaki bu ¢esitlilik, farkli veri kaynaklarini etkin bir sekilde yonetmek ve
bunlardan ig¢gorii elde etmek icin 6zel teknikler ve araglar gerektirdiginden veri
entegrasyonu, isleme ve analizi i¢in Onemli zorluklar ortaya ¢ikarmaktadir
(Rajpurohit, 2018, s. 29-30). Dolayisiyla, biiyiik veri analitigi alaninda gesitlilik,

analitik siire¢lerin karmasikligini artmasi sonucunu dogurmaktadir.

Hiz, yeni biiylik verilerin iiretilme hizin1 ve biiyiik verilerin aglar ve sistemler etrafinda
hareket etme hizim1 ifade eder. Nesnelerin Interneti caginda, veriler benzeri
goriilmemis bir hizda akmakta ve hizla islenip analiz edilmesi gerekmektedir. Hiz,
verilerin iretilme hizin1 ve anlaml iggoriiler elde etmek igin gergek zamanli veya
gercek zamana yakin analiz ihtiyacini ifade eder. Veri iiretiminin hizli temposu, aninda
karar verme talebiyle birlestiginde, siirekli bilgi akisini idare edebilen yenilik¢i veri
isleme ve akis teknolojilerinin gelistirilmesini gerektirmistir (Rajpurohit, 2018, s. 29-
30). Bu nedenle, ger¢ek zamanli veri isleme teknolojilerinin gelisimi, hiz faktoriine

cevap vermek icin kritik 6neme sahiptir.

Ug V'ye ek olarak, diger iki dzellik de biiyiik verinin énemli 6zellikleri olarak kabul
edilmistir: dogruluk ve deger (Gandomi ve Haider, 2015, s. 137). Dogruluk, veri
kalitesi ve giivenilirligi konusunu ele alir, ciinkii biiyiik veri genellikle giiriilt,
tutarsizliklar ve belirsizlikler icerir ve bu da ondan elde edilen i¢goriilerin dogrulugunu
ve giivenilirligini zayiflatabilir. Biiylik verilerin dogrulugunu saglamak, verilerin
giivenilirligini ve bunlardan ¢ikarilan sonuglarin gegerliligini artirmak i¢in saglam veri
temizleme, dogrulama ve 6n isleme teknikleri gerektirir (Gandomi ve Haider, 2015, s.
138). Bu dogrultuda, veri dogrulugu, analitik siireglerin temel tasidir ve kesin

sonuglarin elde edilmesi i¢in vazgecilmezdir.

Ote yandan deger, bilyiik verinin is kararlarini yénlendirebilecek, stratejik planlamay1
bilgilendirebilecek ve rekabet avantajlar1 yaratabilecek anlamli ve eyleme
dontistiirtilebilir iggoriiler iiretme potansiyelini ifade eder. Biiyiik verilerden deger elde
etmek onemsiz bir is degildir, ¢linkii degerli iggoriilere yol agabilecek gizli kaliplari,

korelasyonlar1 ve egilimleri ortaya ¢ikarmak i¢in gelismis analitik, makine 6grenimi
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ve veri madenciligi tekniklerinin uygulanmasini icerir (Gandomi ve Haider, 2015, s.
140). Dolayisiyla, biiylik verinin degeri, dogru stratejiler ve araglar kullanilarak

maksimum diizeye ¢ikarilabilir.

Biiytik verinin kendine has 6zellikleri, veri yonetimi, depolanmasi ve analizi agisindan
kuruluslar ve arastirmacilar igin ¢esitli zorluklar ortaya ¢ikarmaktadir (Fan vd., 2014,
s. 296-301).

e Veri depolama ve altyap1: Biiyiik veri hacmi genellikle geleneksel veri depolama
ve yonetim sistemlerini zorlamakta ve Hadoop, NoSQL veritabanlar1 ve bulut tabanli
veri ambarlar1 gibi o6l¢eklenebilir ve dagitilmis veri depolama ¢oziimlerinin
benimsenmesini gerektirmektedir.

e Veri isleme ve analitik: Biiyiik verinin hiz1 ve ¢esitliligi, Apache Spark ve Apache
Flink gibi biiylik 6l¢ekli veri kiimelerinin gercek zamanl veya gercek zamana yakin
islenmesini ve analizini gergeklestirebilen 6zel veri isleme ¢ergevelerinin
kullanilmasini gerektirmektedir.

e Veri yonetisimi ve giivenligi: Biiyiik verilerin yonetimi, 6zellikle veri gizliligi,
giivenligi ve mevzuata uygunluk agisindan, saglam veri yonetimi ¢ergevelerinin ve
veri koruma Onlemlerinin uygulanmasint gerektiren oOnemli zorluklar ortaya
cikarmaktadir.

e Yetenek ve beceriler: Biiyiik veriden etkili bir sekilde yararlanmak, veri yonetimi
cozlimleri tasarlayip uygulayabilecek ve anlaml i¢goriiler elde etmek i¢in gelismis
veri analitigi ve makine 6grenimi tekniklerini uygulayabilecek yetenekli bir isgiicii
gerektirir.

¢ Yorumlanabilirlik ve agiklanabilirlik: Biiyiik veri analiti§inin karmasiklig: arttikca,
bu modeller tarafindan iretilen ig¢goriilerin yorumlanabilirligi ve aciklanabilirligi,
ozellikle saglik, finans ve yasal karar alma gibi seffaflik ve hesap verebilirligin ¢ok

onemli oldugu alanlarda ¢ok 6nemli hale gelmektedir.

Biiytik verinin yiikselisi ve tanimlayict 6zellikleri, kuruluslarin ve arastirmacilarin
veriye dayali karar verme ve problem ¢6zme yaklasimlarini degistirmistir. Biiyiik
verinin hacmi, ¢esitliligi, hiz1, dogrulugu ve degeri, yenilik¢i veri yonetimi ve analitik
cozlimlerinin gelistirilmesini gerektiren hem zorluklar hem de firsatlar sunmaktadir.
Biiytik veri alan1 gelismeye devam ettik¢e, onun giiciinii etkin bir sekilde kullanabilen
ve karmagikliklarinin {istesinden gelebilen kuruluslar, inovasyonu tesvik etmek,
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rekabet avantajlar1 elde etmek ve kendi alanlarinda anlamli katkilarda bulunmak i¢in

iyi bir konuma sahip olacaklardir (Oussous vd., 2018, s. 439).
2.4.2. Biiyiik Verinin Kullanim Amaci

Stirekli gelisen dijital ortamda, verilerin ¢ogalmasi ¢ok sayida teknolojik ilerlemenin
ve i3 donilistimiiniin arkasindaki itici gii¢ haline gelmistir. Genellikle "biiylik veri"
olarak adlandirilan bu genis ve c¢esitli bilgi koleksiyonu, kuruluslarin ve
arastirmacilarin rekabet avantaji elde etmek, inovasyonu tesvik etmek ve karmasik
zorluklarin iistesinden gelmek icin yararlanabilecekleri degerli bir varlik olarak ortaya
cikmistir. Biiylik verinin kullanim amagclarini anlamak, tam potansiyelini ortaya
cikarmak ve cesitli alanlarda etkili bir sekilde uygulanmasini saglamak i¢in ¢ok
onemlidir (Gopinath, vd., 2022). Bu nedenle, biiyiik verinin giiciinden yararlanarak

stratejik kararlar almak, glinlimiiz dijital diinyasinda hayati 6nem tagimaktadir.

Biiyiik verinin baslica kullanim amaglarindan biri, karar alma siireclerini gelistirmek
ve kuruluslardaki operasyonel verimliligi artirmaktir. Isletmeler, biiyiik veri
kiimelerinin igerdigi bilgi zenginliginden faydalanarak miisterileri, pazarlar1 ve ic¢
operasyonlart hakkinda daha derin bir anlayis kazanabilir ve boylece daha bilingli ve
veri odakli kararlar alabilirler (McAfee ve Brynjolfsson, 2012, s. 65). Boylece,
isletmeler rekabet avantaji elde edebilir ve pazar dinamiklerine daha hizli uyum

saglayabilir.

Miisteri iliskileri yonetimi alaninda, biiyiik veri analitigi miisteri davranislari, tercihleri
ve satin alma aligkanliklarindaki kaliplari belirlemek i¢in kullanilabilir. Bu bilgiler
daha sonra pazarlama kampanyalarini kisisellestirmek, iiriin tekliflerini uyarlamak ve
genel miisteri deneyimini gelistirmek icin kullanilabilir ve sonugta miisteri
memnuniyetini ve sadakatini artirir (Manyika vd., 2011, s. 105). Bu da isletmeler igin
miisteri bagliliginin artmasi ve uzun vadeli karliliklarin giivence altina alinabilmesi

gibi sonuglar1 beraberinde getirmektedir.

.....

diizene sokmak ve kaynak tahsisini gelistirmek i¢in kullanilabilir. Kuruluslar ge¢mis
verileri analiz ederek darbogazlar tespit edebilir, talep dalgalanmalarin1 6ngdrebilir
ve operasyonlarinda proaktif ayarlamalar yapabilir, bu da iiretkenlik artisi, maliyet
tasarrufu ve pazar degisikliklerine daha 1yi yanit verme ile sonuglanir (Agarwal ve
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Dhar, 2014, s. 445). Boylece isletmelerin siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmalar1 daha

miimkiin hale gelebilmektedir.

Biiyiik veri uygulamasi, bilimsel arastirma ve kesif alaninda da ¢ok énemli bir bilesen
haline gelmistir. Saglik ve iklim bilimlerinden astrofizik ve genomik bilimlere kadar
cesitli disiplinlerdeki arastirmacilar, yeni i¢goriileri ortaya ¢ikarmak, hipotezleri test
etmek ve yenilikgi atilimlart tesvik etmek i¢cin mevcut veri zenginliginden
yararlanmaktadir (Kitchin, 2014, s. 5). Bu sayede, bilim diinyasinda 6nemli kesifler ve

ilerlemeler gergeklestirilmesi miimkiin olmaktadir.

Ornegin saglik sektdriinde, elektronik saglik kayitlarindan, genetik veri tabanlarindan
ve giyilebilir cihazlardan elde edilen biiylik verilerin entegrasyonu, kigisellestirilmis
tedavi planlarinin gelistirilmesini, hastaliklarin erken teshis edilmesini ve yeni ilag
hedeflerinin belirlenmesini saglayabilir. Arastirmacilar ve klinisyenler, biiyiik 6l¢ekli
hasta verilerini analiz ederek hastaligin ilerleyisi, risk faktorleri ve optimal tedavi
stratejileri hakkinda daha kapsamli bir anlayis kazanabilir, sonugta hasta sonuglarini
tyilestirebilir ve saglik hizmeti sunumunun genel kalitesini artirabilir (Raghupathi ve

Raghupathi, 2014, s. 3).

Benzer sekilde, iklim bilimi alaninda, uydu goriintiileri, sensor aglar1 ve hava durumu
izleme istasyonlarindan elde edilen verilerin toplanmasi ve analizi, kiiresel iklim
modelleri, insan faaliyetlerinin c¢evre lizerindeki etkisi ve hava tahmini ve afet
yonetimi i¢in daha dogru tahmin modellerinin gelistirilmesi hakkinda degerli bilgiler

saglayabilir (Mayer-Schonberger ve Cukier, 2013, s. 17).

Biiytik veri, bircok sektorde gelismis karar alma, inovasyon, tahmin yetenekleri ve
kurumsal optimizasyon i¢in degerli bilgiler liretebilir. Daha spesifik olarak, biiyiik veri
cesitli amaglarla kullanilmaktadir. Kullanim amaglari; tanimlayici analitik (Sagiroglu
ve Sinang, 2013, s. 42), teshis analitigi (Evans ve Lindner, 2012), tahmine dayali
analitik (Khan vd., 2014) ve kuralci analitik (Evans ve Lindner, 2012) olarak

siralanabilir.

Tanmmlayic1 analitik: Kuruluslar, sonuglar1 ve performansi izlemek igin satig
rakamlari, web sitesi trafigi veya operasyonel dlgiitler gibi biiyiik veri kiimelerindeki

temel bilgileri 6zetler ve raporlar (Sagiroglu ve Sinang, 2013, s. 42).
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Teshis analitigi: Kuruluslar biiyiik verinin derinliklerine inerek belirli sonuglarin
neden olustugunu teshis edebilir ve sistem ve siirecgleri iyilestirmek i¢in sorunlarin

temel nedenlerini belirleyebilir (Evans ve Lindner, 2012).

Tahmine dayah analitik: Ge¢mis veriler, makine 6grenimi, veri madenciligi ve diger
teknikler, kuruluslarin biiyiik veri analitigi ile gelecekteki potansiyel sonuclar1 tahmin
etmesine yardimei olur (Khan vd., 2014). Bu, satislarin tahmin edilmesini, mekanik
arizalarin Ongoriilmesini, hastalik salginlarinin tahmin edilmesini ve daha fazlasim

igerebilir.

Kuralcl analitik: Biiylik veri, analitigi yalnizca tahminler sunmakla kalmayip
tavsiyelerde bulunacak sekilde gelistirir. Kuralci analitik, tahmin yeteneklerini is
kurallari, optimizasyon modelleri ve diger gelismis analitik teknikleriyle birlestirir
(Evans ve Lindner, 2012). Kuruluslarin arzu edilen sonuglara ulasmak i¢in miimkiin

olan en 1yi eylemleri belirlemelerini saglar.
2.4.3. Biiyiik Verinin Kullanildig1 Alanlar

Biiytik verinin bir¢ok farkli sektorde ve is diinyasi, devlet, bilim, akademi, medya ve
iletisim alanlarinda uygulamalar1 vardir. Biiyiik veriden yararlanan bazi 6nemli alanlar

sunlardir:

e Pazarlama ve satis: Sirketler, tiiketicileri segmentlere ayirmak, pazarlamayi
kisisellestirmek, satin alma davranigini1 tahmin etmek ve satislar1 artirmak i¢in miisteri
islemlerinden, sosyal medyadan, web taramasindan ve diger kaynaklardan gelen
verileri analiz eder (Power, 2014, s. 225).

e Saglik hizmetleri: Saglik sektorii, hasta sonuglarini iyilestirmek, maliyetleri
azaltmak ve arastirmalar1 gelistirmek i¢in hasta kayitlari, laboratuvar sonuglari, klinik
aragtirmalar ve diger bilgiler lizerinde biiylik veri analitigi kullanir (Raghupathi ve
Raghupathi, 2014, s. 3).

e Bilim: Genomik, astronomi ve fizik gibi alanlarda bilim insanlar1 muazzam veri
kiimelerini islemek ve yeni kesifler yapmak icin biiyiik veriyi kullanmaktadir
(Mahmood ve Afzal, 2013, s. 120-124).

o Akilli sehirler: Biiyiik veri, sehir yonetimlerinin sistemleri ve kaynaklar1 optimize

etmek icin trafik diizenlerini, altyapir sorunlarini, su¢ oranlarini, kirliligi ve diger
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faktorleri izlemesine yardime1 olur (Bibri, 2018, s. 237).

e Finans: Bankalar, yatirnm firmalari, sigorta sirketleri ve diger finansal kurumlar
dolandiricilik tespiti, risk degerlendirmesi, algoritmik ticaret ve satis tahmini gibi
islevler i¢in biiyiik veri analitigine giivenmektedir (DalleMule ve Davenport, 2017, s.
118).

e Kamu sektorii: Devlet kurumlart giivenligi artirmak, kamu refah1 programlarini
tyilestirmek, ulasim sistemlerini optimize etmek, saglikla ilgili acil durumlara
miidahale etmek ve daha fazlasi i¢in biiylik veriden yararlanmaktadir (Marr, 2018, s.
1).

e Medya ve Gazetecilik: Medya ve gazetecilik sektorleri, hedef kitle analizi, igerik
oOnerileri, tiikketici egilimlerinin anlagilmasi ve haber yayiliminin izlenmesi i¢in biiyiik
veriden faydalanir. Gazeteciler, biiyiik veriyi kullanarak haberlerin daha dogru ve hizli
bir sekilde raporlanmasini saglar, sosyal medya ve cevrimici platformlardan elde
edilen verilerle kamuoyu algisini analiz eder ve buna gore hikayelerini sekillendirir.
Ayrica, algoritmik gazetecilik, biiylik veri setlerini otomatik olarak analiz ederek ve
anlaml hikayelere doniistlirerek gazeteciligin kapsamini genisletir (Thurman, N. ve

Schifferes, S., 2015, s. 198-213).

Sonug itibariyle, biiylik verinin uygulamalar1 cagimizin bilgi caginda derin ve
kapsaml1 bir etkiye sahiptir. Cesitlilik gosteren sektorlerde, pazarlama ve satistan
saglik hizmetlerine, bilimsel aragtirmalardan akilli sehir planlamasina, finansal
hizmetlerden kamu yonetimine ve medya ile iletisime kadar genis bir yelpazede, biiytik
veri stratejik karar verme, operasyonel verimlilik, yenilik¢i gelisme ve hizmet
kalitesinin artirilmasinda merkezi bir rol oynamaktadir. Bu entegrasyon, veriye dayali
bir diinyada bilgi akisin1 hizlandirirken, ayn1 zamanda karar vericilerin daha bilingli
ve etkili stratejiler gelistirmesine olanak tanimaktadir. Ozellikle, medya ve gazetecilik
sektorlerinde biiyiik verinin kullanimi, bilgiyi dogrulama, hizli haber yayma ve
kamuoyu algilarin1 anlama kapasitesini onemli Olgiide gelistirmistir. Dolayisiyla,
biiylik verinin gelecekteki uygulamalari, teknolojik ilerlemeler ve etik standartlar
cercevesinde, toplumsal, ekonomik ve bilimsel ilerlemeye katkida bulunmaya devam
edecektir. Bu baglamda, biiyiik verinin potansiyelini tam olarak ger¢eklestirebilmenin
anahtari, veriyi etik bir sekilde yonetme, analiz etme ve yorumlama yetenegimizi

stirekli gelistirmekte yatmaktadir.
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2.4.4. Biiyiik Veri Ekosistemlerinin Bilesenleri

Biiyiik veri ekosistemlerini olusturan bir¢ok farkli teknoloji ve bilesen vardir. Biiyiik
verinin temel bilesenleri, veri kaynaklari (Rajpurohit, 2018, s. 29 — 30), veri depolama,
veri yonetimi, veri entegrasyonu (Khan vd., 2014), veri isleme (Rajpurohit, 2018, s.
29 - 30), veri analitigi, veri gorsellestirme (Sagiroglu ve Sinang, 2013) ve altyapi
(Khan vd., 2014) bilesenlerini igermektedir.

e Veri kaynaklari: Sosyal medya, belgeler, sensorler, satin alma iglemleri, web
sunucusu giinliikleri vb. gibi biiyiik veriyi olusturan verileri saglayan ¢ok sayida veri
kaynagi (Rajpurohit, 2018, s. 29).

e Veri depolama: Hadoop, bulut depolama ve veri ambarlar1 gibi yiiksek kapasiteli,
Olceklenebilir veri depolama platformlar1 devasa veri kiimelerini uygun maliyetle
depolar (Khan vd., 2014).

e Veri yonetimi: Dagitik dosya sistemleri gibi araglar biiyiikk veri depolama,
giivenlik, yedekleme ve erisimin yonetilmesine yardimci olur (Rajpurohit, 2018, s.
30). Meta veri yonetimi ve veri soyagact araglari veri siire¢lerini takip eder.

e Veri entegrasyonu: Toplu veya ger¢ek zamanli veri entegrasyon araglari, farklh
kaynaklardan gelen verileri birlesik goriiniimler halinde birlestirir (Khan vd., 2014).
e Veri isleme: MapReduce, Spark ve bellek i¢i analitik gibi teknolojiler karmasik,
hizli veri isleme gorevlerini ve dagitik mimarilerde sorgulart gerceklestirir
(Rajpurohit, 2018, s. 30).

e Veri analitigi: Gelismis analitik teknikleri, veri madenciligi, makine 6grenimi
algoritmalar1 ve diger analitik yaklasimlar biiyiik verilerden i¢gorii elde edilmesine
yardimci olur.

e Veri gorsellestirme: Biiyiik veri gorsellestirme araclar, cizelgeler, grafikler,
infografikler ve daha fazlasin1 kullanarak i¢goriileri etkili bir sekilde iletmek igin

verileri grafiksel olarak temsil eder (Sagiroglu ve Sinang, 2013, s. 42).

e Altyapr: Biiyiik veri, devasa dagitilmis isleme is yiiklerini kaldirabilecek

Olceklenebilir sunucu, depolama ve ag altyapisi gerektirir (Khan vd., 2014).

Ozetle belirtmek gerekirse, biiyiikk veri ekosistemleri, verilerin toplanmasindan
depolanmasina, islenmesinden analizine ve son olarak gorsellestirilmesine kadar her

asamada c¢esitli bilesenlerin entegre edilmesini gerektirir. Bu bilesenler, veri
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kaynaklarindan altyapiya kadar, karmasik veri manzaralarini yonetmek, anlamak ve
bu verilerden deger iiretmek icin hayati oneme sahiptir. Etkili bir biiyiik veri
ekosistemi, sadece teknolojik araglardan olugsmaz; ayni zamanda veri yoOnetimi,
giivenlik ve analiz gibi siirecleri de kapsayan biitilinciil bir ¢ergcevedir. Bu sistemlerin
tasarimi1 ve uygulanmasi, verinin potansiyelini maksimize ederken, ozellikle veri
kalitesi, gizlilik ve gilivenlik konular1 basta olmak {izere zorluklari da beraberinde
getirir. Dolayisiyla, biiylik veri ekosistemlerinin etkili bir sekilde uygulanabilmesi
i¢in, bu bilesenler arasindaki uyum ve entegrasyonun siirekli olarak gézden gegirilmesi
ve iyilestirilmesi gerekmektedir. Bu biitiinsel yaklasim, kuruluslarin biiyiik veriden
maksimum faydayi saglamasina ve bu verileri stratejik karar alma, yenilikgilik ve

deger yaratma siireglerinde etkin bir sekilde kullanmasina olanak tanir.
2.5. Yapay Zekanm iletisim ve Medya Alaminda Kullanin

Yapay zeka giderek iletisim ve medya sektoriiniin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmektedir. Dijitallesme, igerigin olusturulma, dagitilma ve tiiketilme seklini
doniistiirirken, yapay zeka teknolojileri, medya sirketlerinin  ve iletisim
platformlarin siirecin her adimini optimize etmesine yardimci olmaktadir. Yapay
zeka, igerik olusturma ve dagitimdan reklam ve kitle etkilesimine kadar gorevleri
otomatiklestirmekte, kisisellestirmeyi biiylik 6l¢ekte giiclendirmekte, geleneksel ve
yeni ortaya cikan dijital platformlarda yeni deneyim bi¢imlerini miimkiin kilmaktadir
(Chan-Olmsted, 2019). Yapay zeka, medya ve iletisim diinyasinda devrim yaratarak,
stiregleri yeniden sekillendirmekte ve sektoriin gelecegini, daha akilli ve etkilesimli

dijital ortamlar yaratarak dontistiirmektedir.

Yapay zeka iletisim ve medya ilizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir; gorsel algilama,
konusma tanima, karar verme ve dil ¢evirisi gibi normalde insan zekas1 gerektiren

gorevleri yerine getirebilen bilgisayar sistemlerini ifade eder (Schmidhuber, 2015, s.
85).

Yapay zekanin iletisim ve medya lizerinde doniistliriicii ancak tartismal1 bir etkisi
oldugu soylenebilir. Yapay zeka, icerik olusturmayi otomatiklestirmek, Onerileri
kisisellestirmek, kullanic1 davranisini  tahmin etmek gibi gorevleri yerine
getirebilmektedir. Bununla birlikte, dogruluk, filtre balonlari, mahremiyet, somiirii ve

seffaflik ile ilgili etik zorluklar ortaya ¢ikmaktadir. Palowitch ve Ferraris (2020)’in
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belirttigi gibi, iletisimde yapay zekanin sorumlu kullanimi, ticari ¢ikarlarin sosyal
degerler, insani yonelim, seffaflik ve kullanict 6zerkligi ile dengelenmesini
gerektirmektedir. Bilgisayar bilimleri, sosyal bilimler ve medya calismalar1 arasinda
daha fazla disiplinler arasi aragtirma, medya endiistrisinde yapay zeka ic¢in etik

cercevelerin gelistirilmesine yardimci olabilmektedir.

Yapay zekanin iletisim ve medyada kullanildig: iki temel alan, icerik olusturma ve
izleyici analizi/hedeflemedir. Bu boliimde otomatik igerik olusturma, kisisellestirilmis
igerik Onerileri, kullanict davranisinin tahmini analitigi ve hedefli reklamcilik igin

yapay zeka kullanimina iligkin konular ele alinmistir.

“Yapay Zekanin Iletisim ve Medya Alaninda Uygulamalar1” ana baslig1 altinda yapay
zekanin iletisim ve medya alanindaki uygulamalart ele alinacaktir. Bu kapsamda
"Yazili Basin Alaninda", "Radyo ve Televizyon Alanlarinda", "Haber Ajanslarinda",
"Halkla Iliskiler Alaninda", "Reklamcilik Alaninda", "Sinema Alaninda" ve "Sosyal
Medyada" yapay zekanin sagladig1 faydalar ve uygulama alanlari incelenecektir. Bu
basliklar altinda ilgili alandaki yapay zekd uygulamalarindan Ornekler verilerek,
teknolojinin s6z konusu iletisim kanallar1 ve platformlar1 iizerindeki mevcut ve
potansiyel etkileri tartisilacaktir. Boylelikle yapay zekénin iletisim ve medya

sektorlerine yonelik farkli boyutlardaki etkileri irdelenecektir.
2.5.1. Yazih Basin Alaninda Kullamim

Yapay zekanin yazili basin alaninda kullanimi son yillarda giderek daha 6nemli hale
gelmistir. Yapay zeka teknolojileri, haberlerin toplanma, analiz edilme ve yayilma
biciminde devrim yaratarak daha verimli ve dogru habercilige yol agma potansiyeline

sahiptir. Bunun hem gazeteciler hem de haber tiiketicileri i¢in 6nemli etkileri vardir.

Yapay zekanin yazili basindaki baslica uygulamalarindan biri, igerik olusturma ve
kiiratorliik stirecine yardimci olma yetenegidir. Yapay zeka destekli algoritmalar,
editorlerin ve gazetecilerin ilgili, ilgi cekici ve kitleye 6zel igerigi belirlemelerine
yardimer olmak i¢in kitle tercihleri, trend konular ve ge¢mis performans 6lgiimleri
dahil olmak tizere biiyiik miktarda veriyi analiz edebilir. Ayrica, kullanici davranisini,
ilgi alanlarmi ve tiiketim kaliplarini analiz etmek i¢in tahmine dayali analitik ve
makine 6grenimi modellerini kullanarak bireysel okuyucular i¢in igerik Onerilerini
diizenlemek ve kisisellestirmek i¢in yapay zekadan yararlanilabilir. Basili medya
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kuruluglar1, icerik deneyimini her bir okuyucunun tercihlerine gore uyarlayarak
kullanict etkilesimini gelistirebilir, sadakati artirabilir ve daha yiiksek abonelik ve

reklam geliri elde edebilir (Kanuri vd., 2014).

Yapay zekanin yazili basin ve bu alanin en 6nemli temsilcisi olan gazetecilige en
onemli katkilarindan biri, veri toplama ve analiz gibi ¢esitli gérevleri otomatiklestirme
yetenegidir. Ornegin, yapay zeka algoritmalari, haber hikayeleri igin bilgi toplamak
amaciyla sosyal medya platformlar1 ve devlet veritabanlar1 da dahil olmak tizere ¢esitli
kaynaklardan veri kazimak i¢in kullanilabilir (Cueva vd., 2020). Bu, gazetecilere
yalnizca zaman ve emek tasarrufu saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda daha genis bir
veri kaynagi yelpazesine erismelerine olanak tanityarak daha kapsamli ve

derinlemesine raporlama yapmalarini saglar.

Yapay zekanin gazetecilige 6nemli katkilarda bulundugu bir diger alan da dogal dil
isleme (NLP) alanidir. NLP algoritmalari, finansal raporlar veya spor istatistikleri gibi
yapilandirilmis verilere dayali haber makalelerini otomatik olarak olusturmak igin
kullanilabilir (Kanakaraj ve Kamath, 2014). Boylece haber igeriginin {iretimini
otomatiklestirme ve yazili basin ¢alisanlarimin daha karmasik ve arastirmaci

habercilige odaklanmalari i¢in zaman kazanmalar1 saglanmaktadir.

Yazili basin alaninda yapay zeka kullanimiyla ilgili avantajlarin yani sira potansiyel
riskler de bulunmaktadir. Temel endiselerden biri, yapay zeka algoritmalarindaki
Onyargi potansiyelidir. Yapay zeka sistemleri, algoritmanin c¢iktilarinda devam
ettirilebilecek dogal 6nyargilar igerebilen biiyiik veri kiimeleri iizerinde egitilmektedir
(Diakopoulos, 2019a). Bu durumun, haberlerin 6nyargili bir sekilde ele alinmasina ve
mevcut esitsizliklerin ve kliselerin pekistirilmesine yol agabilecegi diisiiniilebilir. Bir
bagka konu da gazetecilikte yapay zekanmn etik sonuglaridir. Haber makaleleri
olusturmak icin yapay zekad algoritmalarinin kullanilmasi, gazetecilerin rolii ve is
degistirme potansiyeli hakkinda sorular1 giindeme getirmektedir (Linden, 2017).
Yapay zekd teknolojilerinin kullanimi ile gazetecilik biitiinliigliniin ve insan

muhakemesinin korunmasi arasinda bir denge kurulmasi énemlidir.

Yapay zekanin yazili basinda uygulanmasi, sektordeki liretim ve dagitim is akislarini
optimize etmek i¢in de kullanilabileceginden, i¢erik olusturma ve kiiratorliigiin 6tesine

uzanmaktadir. Yapay zeka destekli sistemler mizanpaj tasarimi, goriintii se¢imi ve
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icerik bicimlendirme gibi ¢esitli gorevleri otomatiklestirerek verimliligin artmasini,
insan hatalarinin azalmasini ve yayin dongiilerinin hizlanmasini saglayabilir (Latar,
2015). Ayrica, talebi tahmin etmek, lojistigi optimize etmek ve okuyuculara
zamaninda teslimat saglamak i¢in tahmine dayali analitikten yararlanarak basili
medyanin dagitimini ve teslimatini optimize etmek igin yapay zeka kullanilabilir.
Gecgmis satis verilerini, abonelik modellerini ve gergek zamanli piyasa kosullarimi
analiz ederek, yapay zeka giidimli sistemler basili medya kuruluslarinin baski
boyutlari, dagitim kanallar1 ve teslimat programlar1 hakkinda daha bilingli kararlar
almasina yardimci olabilir ve sonucta maliyetleri diisiirlip miisteri memnuniyetini

artirabilir.

“Journalism, Media And Technology Trends And Predictions 2024” raporuna gore
yapay zekanin en Onemli kullanim alanmi olarak %56 ile haber otomasyonu
goriilmektedir. Bunu %37 ile daha iy1 Oneriler sunma ve %28 ile ticari kullanimlar
takip etmekte, icerik olusturma i¢in yapay zekd kullanimi konusunda yayincilar
kararsiz olup yanit verenlerin yarisindan fazlasi bunu en biiyiik itibar riski olarak
degerlendirmektedir (Newman, 2024). Bu durum, yayincilarin yapay zeka
teknolojilerini benimserken hem firsatlar1 degerlendirme hem de potansiyel itibar

risklerine kars1 dikkatli olma gerekliligini vurgulamaktadir.
2.5.2. Radyo ve Televizyon Alanlarinda Kullanimi

Yapay zeka teknolojileri, radyo ve televizyonda igerigin verimliligini ve
kisisellestirilmesini artirirken hem igerik tiretimi ve sunumu hem de dagitim
stireglerinde yenilik¢i ¢oziimler sunmaktadir. Yapay zekanin veri analizi yetenegi ile
bu teknolojilerin radyo ve televizyon alaninda kullanimi biiylik miktarda igerigin hizli
bir sekilde islenmesini, yapilandirilmis bilgilerin ¢ikarilmasmi ve izleyici
davraniglarina dayali kisisellestirilmis igerik sunumunu kolaylastirmaktadir (Jia,
2022). Yapay zeka algoritmalar1 otomatik olarak haber senaryolar1 olusturmak veya
radyo dinleyicileri i¢in tercihlerine gore kisisellestirilmis ¢alma listeleri olusturmak
icin kullanilabilmektedir (Xue vd., 2022). Bdylece yayincilar i¢in zaman ve emek
tasarrufu saglanmakla birlikte ayn1 zamanda bireysel ilgi alanlarina gore uyarlanmis
icerik sunarak kullanici deneyimi de gelistirilmektedir. Ayrica, yapay zekd ses
teknolojisi, radyo ve televizyondaki geleneksel ses ¢alismalarinin verimliligini ve

kalitesini onemli Olgiide artirirken sarki sdyleme, yayinlama ve erisim sistemlerini
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optimize ederek izleyiciler i¢in hizmet kalitesini yiikseltebilmektedir (Hu vd., 2021).
Bu sayede olusan miisteri memnuniyeti ile izlenme siireleri artacak bu da hem
rekabette one ¢ikmaya hem de daha fazla gelir elde etmeye gotiirecektir. Ayrica farkl
bir deneyim yasayan izleyicilerin de kendilerine 6zgii kisisellestirilmis bir igerigi

yuksek kalitede almalarina olanak saglanmaktadir.

Yapay zekanin radyo ve televizyon medya sistemlerine entegrasyonu is
operasyonlarini optimize ederken, iiriin kalitesini artirmakta ve ¢alisan verimliliginin
gelismesini saglamaktadir. Ayrica, is siireglerinin optimizasyonuna ve entegrasyonuna
yardimc1 olarak dijital platformlara icerik yerlestirmeyi daha verimli hale
getirmektedir (Citi¢, 2020). Yapay zeka, iiretkenligi ve verimliligi artirarak icerik
tiretim ve dagitim zincirini doniistiirmektedir. Uygulamalar arasinda video olusturma,
diizenleme, otomatik veya destekli yazma, bilgi analizi ve dogrulama yer almaktadir
(Rouxel, 2020). Bunlarin yan1 sira verimliligi artiran ve ¢ok dilli yetenekler saglayan
yapay zeka spikerleri, geleneksel yayincilik endiistrisini etkileyerek TV medyasinda
kullanilmaya baglanmistir (Wang, 2021). Boylece maliyetten tasarruf ile az zamanda
cok ve zengin igerik iiretimi miimkiin hale gelmektedir. Ayn1 zamanda operasyonel

verimliligi isaret etmektedir.

Yapay zekanmn radyo ve TV endiistrisindeki uygulamalari, icerik olusturma ve
kisisellestirmenin Otesine gecerek prodiiksiyon ve post-prodiiksiyon is akislarmi
optimize etmek i¢in de kullanilabilmektedir. Yapay zekd destekli araglar kamera
konumlandirma, 151k ayar1 ve video diizenleme gibi ¢esitli gorevleri otomatiklestirerek
verimliligin artmasini, hatalarin azalmasini ve daha hizli geri doniis stireleri elde
edilmesini saglamaktadir (Wright vd., 2020). Benzer sekilde, video prodiiksiyonu
alaninda, yapay zeka giidiimlii sistemler, nesne izleme, sahne algilama ve gorsel efekt
olusturma gibi gérevlerde yardimci olarak post prodiiksiyon siirecini kolaylastirmakta
ve yaratici profesyonellerin daha karmagik ve yenilikgi islere odaklanmalarina imkan
sunmaktadir. Boylece, kalite kontrol siireglerinin otomasyonu sayesinde, daha tutarli

ve yiiksek kaliteli icerik saglanmas1 miimkiin hale gelebilmektedir.

Isin teknik boyutunda yapay zeka, geleneksel televizyonlarm akilli TV'lere
dontistiirilmesinde de etkili olmustur. Bu gelismeler, iyilestirilmis kullanic
deneyimlerini ve akilli TV iirlinleri olusturmak i¢in gerekli yapay zeka araglarinin

gelistirilmesini igermektedir (Prabhala ve Ganapathy, 2011, ss. 311-318). Radyo
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tarafinda ise yapay zeka, spektrum veri siniflandirmasi ve bilinmeyen vericilerin
lokalizasyonu i¢in konvoliisyonel sinir aglart (CNN) kullanarak FM yayinciliginin
izlenmesine yardimci olmakta, bdylece FM yayinciliginda izleme ve yerellestirme
siirecinin iyilestirilmesi miimkiin kilinmaktadir (Yang vd., 2019). Bu sayede hem
televizyon hem de radyo yaymciliginda kullanici deneyimini ve verimliligi

artirmaktadir.

Toptas (2024, ss. 434-440) yapay zeka uygulamalarinin dijital radyo yayinciligindaki

kullanim alanlarinmi 6zetle su sekilde aktarmaktadir:

Ozellestirilmis Icerik Uretimi: Yapay zeka, dinleyicilerin tercihlerini analiz ederek
kisisellestirilmis sarki listeleri ve program onerileri olusturabilmektedir. Ayrica, radyo
programlarinin igerigini metne donlstirerek farkli dillere ¢evirme imkani

sunmaktadir.

Ses Tanima ve Doniistiirme: Yapay zeka yazilimlar sayesinde sesli igerikleri metne
doniistirmek miimkiin olabilmekte, boylece radyo igeriklerinin daha erisilebilir ve

arsivlenebilir hale gelmesini saglanabilmektedir.

Dinleyici Duygu Durumu Analizi: Dinleyicilerin duygu durumlarma gore igerik
sunabilme imkani saglayan yapay zeka uygulamalari, etkilesimi artirirken radyo

yayinlarinin daha interaktif ve dinleyici odakli olmasini saglamaktadir.

Hedefli Reklam ve Sponsorluk: Yapay zeka araglari, dinleyicilerin tercihlerini analiz
ederek hedefli reklam ve sponsorluk firsatlar1 sunmakta, reklamlarin daha etkili

olmasina imkan tanimaktadir.

Yiiksek Ses Kalitesi ve Kullanicit Takibi: Yapay zeka teknolojileriyle, yiiksek ses
kalitesi sunularak kullanici deneyiminin iyilestirilmesi ve dinleyici davraniglarinin

analiz edilerek daha kisisellestirilmis yayinlar yapilmasi olanakli hale gelmektedir.

Benzer sekilde yapay zeka, televizyon yayinciliginda da genis bir yelpazede kullanim
alan1 bulmaktadir. Otomatik haber {iretiminden izleyici analizi ve kisisellestirilmis
igeriklere kadar cesitli alanlarda yenilik¢i ¢oziimler sunmaktadir. Ersin (2023), yapay
zekanin televizyon yayincilifinda kullanim alanlarini 6rnekleriyle beraber su sekilde

ifade etmektedir:
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Otomatik Haber Uretimi: Los Angeles Times'm 2014'te baslattig1 robot gazetecilik,
ekonomiden hava durumuna kadar cesitli konularda otomatik haber {iretimi
yapmaktadir. Bu uygulama haber iiretim siirecini hizlandirmakta ve maliyetleri

diistirmektedir.

Akilli Robotlar ve Coklu Kamera Sistemleri: Spor etkinliklerinde ve biiyiik
prodiiksiyonlarda akilli robotlar ve ¢oklu kamera sistemleri kullanilmaktadir. Bu,

cekimlerin daha dinamik ve profesyonel olmasini saglamaktadir.

Kisisellestirilmis I¢erikler ve Izleyici Analizi: Yapay zeka, izleyici analizini yaparak
kisisellestirilmis icerikler sunarken, izleyici bagliliginin artmasina ve daha hedefli

yayincilik yapilmasina olanak tanimaktadir.

Sanal ve Artirilmis Gergeklik Uygulamalari: Hava durumu sunumlarinda, tarih
belgesellerinde ve stiidyo programlarinda sanal gerceklik ve artirilmis gergeklik

kullanilarak daha zengin ve etkilesimli igerikler sunulmaktadir.

Hologramlar ve Etkilesimli Sistemler: Gelecekte hologramlar ve etkilesimli
sistemlerin kullanimiyla televizyon yayinciligi daha da kisisellestirilmis ve etkilesimli
hale gelecektir. Bu teknolojiler, izleyicilerin yayinlarla daha fazla etkilesime

gecmesini saglayacaktir.

Diger uygulama 6rnegi olarak, NHK (Japan Broadcasting Corporation), sosyal verileri
analiz etmek ve bunlar izleyicilere verimli bir sekilde ulastirmak icin "Akilh
Prodiiksiyon" ad1 verilen yapay zeka odakli bir yayincilik teknolojisi gelistirmistir. Bu,
meta verileri otomatik olarak olusturmak i¢in video analizi ve konusma tanima igin
yapay zeka kullanimini icermektedir (Kaneko vd., 2020). Avrupa kamu yayincilari da,
icerik Onermek, haberleri tespit etmek ve gazetecilik gorevlerini otomatiklestirmek
icin yapay zekay: giderek daha fazla kullanmakta, ancak ekonomik maliyetler ve
uzmanlik eksiklikleri zorluk teskil etmektedir (Fieiras-Ceide vd., 2022). Bu 6rneklerde
de goriildiigii tizere, yapay zekanin kullanimi televizyon yayinciliginda bir doniisiime
isaret etmektedir. Son ornek gdsteriyor ki, yapay zeka teknolojilerinin kullanilmasi
ozellikle zengin ve odakli igerik anlaminda 6nemli bir fayda saglarken bu faydanin

ekonomik ve kiiltiirel karsiliginin olmasiyla ancak bir anlam kazanacaktir.
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Sonug olarak, yapay zeka teknolojileri, etkin bir i¢erik planlamasi, tiretim verimliligi,
operasyonel siire¢ iyilestirmesi ve kisisellestirilmis izleyici deneyimleri sunarak radyo
ve televizyon endiistrisinde 6nemli degisim ve doniigiimlere meydan vermektedir. Bu
avantajlar yan1 sira géz ardi edilmemesi gereken bir etmen de her alanda oldugu gibi
radyo ve televizyon yayinciligi alaninda da yapay zeka sistemlerinin etik degerlerle
uyumlu kararlar almasi, veri giivenligi ve etik standartlarin saglanmasi gerekmektedir,

yapay zekanin sorumlu kullanimai sarttir.
2.5.3. Haber Ajanslarinda Kullanimi

Haber ajanslari, diinyanin dort bir yanindan gerceklerin toplanmasinda ve cesitli
medya kuruluslarina giivenilir haber ve bilgilerin neredeyse gercek zamanli olarak
dagitilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Dijital doniisiimiin artmasiyla birlikte
yapay zeka, haber toplama ve yayma yeteneklerini gelistirmek i¢in 6nde gelen haber
ajanslar1 tarafindan giderek daha fazla benimsenmektedir (Marconi, 2020, s. 36).
Ornegin Reuters, "Lynx Insights" adli otomasyon araciyla yapay zeka destekli
gazeteciligi kullanarak, bir muhabirin ulasabilecegi verileri daha hizli ve kapsamli bir
sekilde elde edebilirken bu arag, haber iiretimi ve verilerin toplanmasinda editoryal
stirece Oonemli katkilar saglamakta ve robot gazeteciligin bir Ornegi olarak One

cikmaktadir (Verma, 2024).

Yapay zekanin haber ajanslarina sagladigi en biiytlik faydalardan biri, veri toplama ve
analiz gibi farkli gorevleri otomatiklestirme yetenegidir. Yapay zekad algoritmalari,
haber hikayeleri i¢in bilgi toplamak amaciyla sosyal medya platformlar1 ve devlet
veritabanlar1 gibi ¢esitli kaynaklardan veri elde edebilir (Diakopoulos, 2019a). Yapay
zeka, haber ajanslarina zaman ve emek tasarrufu saglamakla birlikte daha genis bir
veri kaynagi yelpazesine erismelerine olanak taniyarak daha kapsamli ve

derinlemesine raporlama yapmalarini da saglamaktadir.

Yapay zeka ayrica biiyiik veri kiimelerini analiz etmek ve insan gazeteciler tarafindan
hemen fark edilemeyebilecek kaliplar1 ve egilimleri belirlemek i¢in de kullanilabilir.
Ornegin, yapay zeka algoritmalari, ortaya ¢ikan konulari ve egilimleri belirlemek igin
sosyal medya gonderilerini ve ¢evrimi¢i haber makalelerini analiz edebilmekte ve
gazetecilerin haber degeri tasiyan hikayeleri belirlemelerine yardimei olabilmektedir

(Huh, 2023). Boylece, son dakika haberlerinin hizli bir sekilde belirlenmesi ve
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raporlanmasi gereken dinamik haber ortamlarinda yapay zeka Onemli bir katki

saglamaktadir.

Habercilik alaninda dogruluk kontrolii ve dogrulama siireglerinde yapay zekadan
destek alinabilmektedir. Sahte haberlerin ve yanlis bilgilerin yayginlagsmasiyla birlikte,
gazetecilerin bilgileri yaymlamadan 6nce dogrulugunu teyit etmeleri giderek daha
onemli hale gelmistir. Yapay zeka algoritmalari, verilerdeki kaliplart ve tutarsizliklar
analiz ederek yanlis veya yaniltici bilgileri tespit etmek iizere egitilebilmektedir
(Manish ve Acharya, 2023). Yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonu, habercilikte
dogruluk ve giivenilirligi artirarak, bilgi caginda yaniltict igeriklere karsi kritik bir

savunma hatt1 olusturmakta ve medyanin toplumsal sorumlulugunu pekistirmektedir.

Yapay zeka destekli Oneri sistemlerinin kullanilmasiyla haber ajanslari, bireysel
kullanicilar i¢in kisisellestirilmis igerik deneyimleri olusturup sunarak katilimi
artirabilir, sadakat olusturabilir ve kitle ile haber markasi arasinda daha derin bir bag
kurabilir. Bu sistemler okuma ge¢misi, konum ve sosyal etkilesimler gibi kullanici
verilerini analiz ederek kisiye 6zel igerik Onerileri sunabilir ve nihayetinde haber
ajansinin sunduklarinin alaka diizeyini ve etkinligini artirabilir (Diakopoulos, 2019b,
S. 124). Ayrica yapay zeka, haberin dagitimini optimize etmek i¢in kullanilabilir ve
dogru zamanda dogru kitleye ulasmasii saglayabilir. Tahmine dayali analitik ve
makine 6grenimi modellerinden yararlanarak, haber ajanslar1 degisen kitle tercihlerini
tahmin edebilir ve bunlara uyum saglayabilir, icerik stratejilerini ayarlayabilir ve
dagitim zamanlamasini ve kanallarini optimize edebilir (Latar, 2015). Sonug olarak,
yapay zekanin kullanimi, medya sektdriinde hem igerik {iretimini hem de tiiketici

deneyimini doniistiirerek daha verimli ve etkili bir ekosistem olusturabilir.

Yapay zekanin haber ajanslarina entegrasyonu, operasyonel verimliligi artirmaya ve
daha etkili para kazanma stratejileri saglamaya da uzanmaktadir. Yapay zeka destekli
sistemler icerik yonetimi, is akisi optimizasyonu ve kaynak tahsisi gibi ¢esitli idari ve
arka ofis gorevlerini otomatiklestirerek insan kaynaklarini igin daha stratejik ve
yaratici yonlerine odaklanmalari i¢in serbest birakabilmekte (Gil-Gomez vd., 2020, s.
2748), dahasi, yapay zeka haber igeriginin paraya doniistiirilmesini gelistirmede
onemli bir rol oynayabilir. Yapay zeka gidiimlii sistemler, izleyici verilerini analiz
ederek haber ajanslarmin daha etkili reklam ve abonelik modelleri gelistirip

uygulamalarina yardimci olabilir, geliri artirmak ve kurulusun uzun vadeli
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stirdiiriilebilirligini saglamak i¢in reklamlarin yerlestirilmesini, hedeflenmesini ve
kisisellestirilmesini optimize edebilir (Diakopoulos, 2019b, s. 130). Ayrica, yapay
zekad destekli icerik hizmetleri, veri analitigi iirlinleri veya belirli sektorler veya
dikeyler i¢in kisisellestirilmis haber deneyimlerinin gelistirilmesi gibi yeni gelir

akiglarini ve is firsatlarini belirlemek i¢in yapay zekadan yararlanilabilir (Latar, 2015).

Yapay zekanin haber ajanslarina entegrasyonu c¢ok sayida fayda sunarken, ayni

zamanda ele alinmasi gereken ¢esitli zorluklar ve hususlar da ortaya ¢ikarmaktadir
2.5.4. Halkla Iliskiler Alaninda Kullanim

Yapay zekanin halkla iliskilerde kullanimi, kuruluslarin kitleleriyle iletisim kurma ve
itibarlarmi1 yonetme bi¢iminde devrim yaratma potansiyeline sahiptir. Yapay zeka
sayesinde gorevler otomatiklestirilebilmekte, veriler analiz edilebilmekte ve stratejik

karar alma siire¢lerini bilgilendirebilecek degerli i¢goriiler saglanabilmektedir.

Yapay zekanin halkla iligkilerde kullanildig1 alanlardan biri, medya kapsaminin analizi
ve duyarlilik analizidir. Araujo vd. (2020) yapay zeka ile otomatik karar verme
konusundaki algilar1 ortaya koyarak yapay zeka sistemlerine yonelik kamu algilarini
ve glivenini anlamanin 6nemini vurgulamaktadirlar. Halk arasinda giiven olusturmak
icin yapay zekd sistemlerinde seffaflik ve hesap verebilirlik ihtiyacin
vurgulamaktadir. Medya kapsamini ve duygu analizini analiz ederek kuruluslar,
markalarinin kamuoyu tarafindan nasil tasvir edildigi ve algilandig1 konusunda i¢gorii
kazanabilirler. Bu bilgiler, iletisim stratejilerini uyarlamalarina ve olumsuz duygulari

veya yanlis anlamalar1 ele almalarina yardimci olabilir.

Halkla iliskilerde yapay zekanin bir baska uygulamasi da sohbet robotlarinin ve sanal
asistanlarin gelistirilmesidir. Bu yapay zeka destekli araglar, kullanicilarla gercek
zamanl olarak etkilesime girerek bilgi saglayabilmekte, sorular1 yanitlayabilmekte ve
hatta sorunlar1 ¢dzebilmektedir. Bu dogrultuda ¢esitli hizmet alanlarinda verimliligi ve
erigilebilirligi artirmada yapay zekanin potansiyel faydalari bulunmaktadir. Benzer
sekilde, halkla iligkilerde, sohbet robotlar1 ve sanal asistanlar, aninda yanitlar ve
kisisellestirilmis etkilesimler saglayarak miisteri hizmetlerini gelistirebilmektedir (Stai
vd., 2020). Boylece genel kullanict deneyimi iyilestirilerek kuruluslar ile kitleler

arasindaki iliski gliclendirilebilmektedir.
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Yapay zeka, halkla iligkilerde veri analizi ve kitle segmentasyonu i¢in de kullanilabilir.
Halkla iligkilerde yapay zeka, hedef Kkitlelerin egilimlerini, tercihlerini ve
davraniglarin1 belirlemek icin biiylik miktarda veriyi analiz edebilmektedir. Bu
bilgiler, kuruluslarin mesajlarin1 ve kampanyalarin1 belirli segmentlere gore
uyarlamalarina yardimci olarak iletisim ¢abalarinin etkinligini artirabilmektedir
(Young vd., 2021). Yapay zekanmn halkla iligkiler alanindaki uygulanisi, stratejik
iletisim planlamasinda veriye dayali kararlar almayr miimkiin kilarak, mesajlarin
kisisellestirilmesini ve hedef kitleyle daha etkili bir bag kurulmasii saglamakta,
bdylece kuruluslarin toplumsal algilarini ve etki alanlarin1 optimize etmelerine olanak

tanimaktadir.

Kriz yonetimi i¢in de yapay zeka kullanilmaktadir. Yapay zekanin krizleri 6ngérme
ve dnlemenin yani sira kamu duyarliligini izleme potansiyeli de bulunmaktadir. Halkla
iligkilerde yapay zeka, bir kurulusa yonelik potansiyel krizleri ve olumsuz duygular
tespit etmek icin sosyal medyay1 ve ¢evrimigi platformlar1 analiz edebilmektedir. Bu
erken tespit, kuruluslarin hizli ve etkili bir sekilde yanit vermelerini saglayarak hakla
iliskiler alanindaki etkiyi artirmaktadir (Wirtz vd., 2018). Bu nedenle, yapay zeka, kriz
yonetiminde ve halkla iliskiler stratejilerinde proaktif bir yaklasim saglayarak, olasi
zararlar1 minimize etme ve kurum imajim1 koruma konusunda kritik bir rol

oynamaktadir.

Halkla iligkilerin hizli tempolu ve ¢ogu zaman 6ngoriilemez diinyasinda, yapay zeka
destekli sistemler kriz yonetimi ve itibar takibinde 6nemli bir rol oynayabilir. Yapay
zeka destekli araglar, ¢evrimici konusmalari, haber kapsamini ve sosyal medya
faaliyetlerini siirekli olarak izleyip analiz ederek, halkla iliskiler ekiplerinin ortaya
cikan sorunlari, potansiyel tehditleri ve itibar risklerini ger¢ek zamanli olarak

belirlemelerine yardimer olabilir (Macnamara ve Zerfass, 2012).

Dogal dil isleme ve duygu analizi uygulamalar1 sayesinde bu yapay zeka sistemleri,
gelismekte olan bir krizin erken uyari isaretlerini tespit ederek halkla iliskiler
uzmanlarinin proaktif bir sekilde yanit vermesini ve miisterilerinin veya kuruluslarinin
itibar1 lizerindeki potansiyel etkiyi azaltmasini saglayabilir. Ayrica yapay zeka, krize
miidahale stratejilerinin etkinligini analiz etmek i¢in kullanilabilir ve gelecekteki
planlama ve karar alma siireclerini bilgilendirebilecek degerli i¢goriiler saglar

(Farrokhi vd., 2020).
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Ayrica, yapay zeka destekli itibar izleme araclari, halkla iligkiler ekiplerinin
miisterilerinin veya markalarinin ¢evrimici varligini ve algisini izlemelerine ve analiz
etmelerine yardimer olarak, olumsuz duygular1 veya olumsuz anlatilar1 zamaninda
tespit etmelerine ve ele almalarina olanak tanir (Gonzalo, 2016). Bu, kamuoyu
algisinin bir kurulusun itibarini ve bagarisin1 6nemli 6l¢tlide etkileyebildigi glintimiiziin

hiper baglantili dijital ortaminda &zellikle degerli olabilmektedir.

Yapay zekanin halkla iligkilere entegrasyonu, sektor ve miisteriler, izleyiciler ve halkla
iliskiler uzmanlarinin kendileri de dahil olmak iizere paydaslar i¢in genis kapsamli
etkilere sahiptir. Miisteriler i¢in, yapay zekd destekli sistemlerin sundugu gelismis
kitle i¢goriileri, kisisellestirilmis mesajlasma ve gelismis kriz yonetimi yetenekleri
daha etkili iletisim stratejileri, gelismis marka itibar1 ve daha giicli paydas iliskileri
saglayabilmektedir (Kumar vd., 2019). Halkla iliskiler igeriginin kigisellestirilmesi ve

optimizasyonu daha fazla etkilesim, alaka ve giiveni ifade etmektedir.

Yapay zekanin entegrasyonu, halkla iliskiler uzmanlarinin is akislarinda,
sorumluluklarinda ve beceri gereksinimlerinde degisikliklere yol agmakta dolayistyla
belirli gorevlerin yapay zeka tarafindan artirilabilmesi ve gelistirilebilmesi s6z konusu
olmaktadir. Ancak, insan uzmanliginin, yaraticiliginin ve stratejik diistinmenin halkla

iliskiler uygulamalarinin merkezinde kalmasi saglanmalidir.
2.5.5. Reklamcilik Alaninda Kullanim

Reklam, iirlin veya hizmetlerin hedef kitlelere tanitilmasima ve marka bilinirliginin
artirtlmasina yardimci oldugu i¢in isletmelerin ¢ok dnemli bir yoniidiir. Teknolojinin
hizla gelismesiyle birlikte, yapay zeka verimliligi ve etkinligi artirmak i¢in reklamcilik
alaninda giderek daha fazla kullanilmaktadir. Reklamcilik baglaminda yapay zeka,
tilketici davranmisin1  tahmin etmek, reklamlar1 kisisellestirmek ve reklam
kampanyalarin1 optimize etmek gibi ¢esitli sekillerde uygulanabilir. Bu dogrultuda
reklam olusturma, hedefleme ve sunma siireglerini kokten degistirme kapasitesine
sahip olmasi nedeniyle yapay zeka, reklamcilik alaninda 6nemli bir devrim
potansiyeline sahiptir denilebilir. Bu teknolojiler, reklamverenlere, tiiketicilerin
davraniglar1 hakkinda onemli bilgiler saglayarak pazarlama iletisim stratejilerini
optimize etme ve reklamlar kisisellestirme imkani sunar. Cesitli calismalar, makine

Ogrenimi, biiylik veri analitigi ve uzman sistemler gibi yapay zeka teknolojilerinin
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reklamcilik alaninda potansiyelini vurgulamistir (Giri vd., 2019; Wen vd., 2022;
Viktoratos ve Tsadiras, 2021). Yapay zeka uygulamalarinin reklamcilik sektoriine
entegrasyonu, reklam stratejilerinin yeniden sekillendirilmesini saglamakta ve
markalarin tiiketici etkilesimlerini derinlestirerek pazarlama hedeflerine ulagsmada

yeni ufuklar agmaktadir.

Tiiketiciler tarafindan iiretilen veri miktar1 katlanarak artmakta ve pazarlamacilarin
bunlari manuel olarak analiz etmesini ve anlamlandirmasini zorlastirmaktadir. Yapay
zeka algoritmalari, biiyiik miktarda veriyi hizli ve dogru bir sekilde isleyerek
pazarlamacilarin reklam stratejilerini belirli kitle segmentlerine gére uyarlamalarina
yardimci olabilecek i¢goriiler saglayabilmektedir (Kumar vd., 2021). Yapay zeka
algoritmalarinin kullanimu, tiikketici verilerinden elde edilen derinlemesine i¢gdriilerle
pazarlamacilara dinamik ve hedef odakli reklam stratejileri gelistirme olanagi sunarak,
veri yogun pazarlama ortamlarinda stratejik karar alma siireclerini 6nemli Olciide

giiclendirmektedir.

Tiiketiciler markalardan kisisellestirilmis deneyimler beklemektedir ve yapay zeka,
tilketici davranislarin1 ve tercihlerini analiz ederek bu deneyimlerin sunulmasina
yardimcr olmaktadir. Yapay zekd reklam kampanyalarini gercek zamanli olarak
optimize edebilmekte, bu da daha iyi yatirim getirileri ve daha fazla verimlilik
saglamaktadir (Brynjolfsson ve McAfee, 2017). Boylece yapay zeka teknolojilerinin
entegrasyonu, Kkisisellestirilmis pazarlama c¢abalarin1 destekleyerek, markalarin
tiiketici beklentilerini kargilamasin1 ve reklam yatirimlarindan maksimum verimlilik
elde etmesini saglamaktadir, bu da modern pazarlama stratejilerinin vazgecilmez bir

bileseni haline gelmesine yol agmaktadir.

Yapay zekanin reklamcilik alaninda sundugu 6nemli avantajlardan biri, biiylik veri
analizi ve anlamli desenlerin kesfi konusundaki yetenegidir. Bu sayede reklam
verenler, hedef kitlelerini daha 1yi anlama ve reklamlarini belirli tiiketici segmentlerine
ozellestirme yetenegi elde ederler. Yapay zeka araciligiyla demografik veriler, tarayici
geemisi ve sosyal medya etkilesimleri gibi veriler analiz edilerek tiiketicilerin
tercihleri ve ilgi alanlar1 belirlenebilmektedir. Bu bilgiler daha sonra kisisellestirilmis
reklamlar olusturmak igin kullanilabilmektedir (Viktoratos ve Tsadiras, 2021). Netice
itibaryla, yapay zeka, reklamcilik sektoriinde derinlemesine veri analizi ve

kisisellestirme imkanlar1 sunarak, reklam verenlerin hedef kitleleriyle daha etkili bir
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sekilde iletisim kurmalarini saglamakta ve bu siiregte marka sadakati ile miisteri

katilimin1 artirma firsati tagimaktadir.

Yapay zeka, reklamlarin dagitimini optimize etmek icin en etkili kanallari ve
zamanlamay1 belirleme firsati sunmaktadir. Yapay zeka algoritmalari, tiiketicilerin
farkli reklam tiirlerine verdigi tepkileri gegmis verileri analiz ederek degerlendirebilir
ve en uygun yerlesim ve zamanlama stratejilerini belirleyebilir. Yapay zeka, ¢evrimici
reklamlarla etkilesim verilerini analiz ederek web siteleri ve sosyal medya
platformlarinda reklam yerlesimini optimize etmek i¢in kullanilabilmektedir (Wen
vd., 2022).

Yaraticiligin artirilmast acisindan yapay zeka, yeni fikirler ve igerikler iiretme
konusunda da 6nemli bir rol oynar. Yapay zeka destekli sistemler, mevcut reklamlari
ve tiliketici tercihlerini analiz ederek yeni konseptler ve tasarimlar iiretebilirler.
Boylece reklam verenlere tiiketicilerin ilgisini ¢ekecek ve markalarini rakiplerinden
ayiracak yenilikgi fikirler sunma konusunda yardimci olabilmektedir (Viktoratos ve
Tsadiras, 2021). Dolayisiyla, yapay zeka teknolojilerinin reklam dagitiminda
uygulanmasi, hedeflenen etkiyi maksimize etme ve pazarlama biitcelerinden en
yiiksek verimi elde etme noktasinda, reklamcilar i¢in stratejik bir avantaj saglamakta
ve markalarin reklam stratejilerini veriye dayali, dinamik ve son derece etkili bir

sekilde uyarlamalarina olanak tanimaktadir.

Yapay zekanin reklam etkinliginin Ol¢iilmesi ve degerlendirilmesi konusunda da
biiyiik bir etkisi vardir. Geleneksel anketler ve odak gruplari gibi yontemler zaman
alict ve 0znel olabilirken, yapay zeka reklam performansiyla ilgili daha nesnel ve
gercek zamanl i¢goriiler sunmaktadir. Yapay zeka algoritmalari, tiklama oranlar1 ve
doniislim oranlar1 gibi tliketici katilim Ol¢limlerini analiz ederek bir reklamin
etkinligini degerlendirebilmektedir (Li vd., 2002). Boylelikle, yapay zeka kullanimi,
reklamcilikta etkinlik 6l¢limlemesi alaninda, geleneksel metodlarin 6tesine gegerek
daha hizli, dogru ve verimli degerlendirme siirecleri saglamakta ve bu, markalarin
pazarlama stratejilerini siirekli iyilestirmelerine ve ROI (Yatirim Getirisi)

optimizasyonuna imkan tanimaktadir.

Yapay zeka, pazarlama iletisim stratejilerini optimize etmek konusunda da biiyiik bir

yardimeidir. Yapay zeka destekli sistemler, tiiketici verilerini analiz ederek farkl
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tiikketici segmentleri i¢in en etkili iletisim kanallarin1 ve mesajlasma stratejilerini
belirleyebilirler. Bu, reklamverenlerin kaynaklarii daha verimli bir sekilde
kullanmalarina ve pazarlama kampanyalarinin genel etkinligini artirmalarina yardimci
olabilir (Wen vd., 2022). Yapay zeka destekli pazarlama stratejilerinin etkinligi ve
verimliligi, sektordeki doniisiimii sekillendirirken, bu teknolojik ilerlemenin
beraberinde getirdigi etik ve yasal zorluklar da dikkatle ele alinmalidir. Reklameciligin
bu yeni c¢aginda, yenilik¢i uygulamalarin potansiyelini maksimize ederken, ayni
zamanda artan gizlilik, veri koruma ve etik standartlarla uyumlu kalmak, endiistrinin

siirdtiriilebilir ve sorumlu bir sekilde ilerlemesinin temelini olusturur.

Reklamcilikta yapay zeka kullaniminin getirdigi bircok avantaja ragmen, etik ve yasal
sorumluluklar1 da g6z ard1 etmemek 6nemlidir. Yapay zekanin kullanimi gizlilik, veri
koruma ve manipiilasyon endiselerini artirabilmektedir. Reklam verenler, topladiklar
verilerin kullanimini seffaf bir sekilde aciklamali ve gerekli izinleri almalidir. Ayrica,
etik olmayan uygulamalar1 6nlemek ve tiiketici haklarini korumak i¢in yapay zekanin
reklamcilik alaninda kullanimini diizenleyen yonergeler ve diizenlemeler gereklidir
(Matyuk, 2022). Yapay zekanin reklamcilikta sagladigi avantajlar g6z kamastirici
olmakla birlikte, bu teknolojinin etik, yasal ve toplumsal ¢cer¢evede dengeli ve sorumlu
bir sekilde kullanilmasi, sektoriin siirdiiriilebilirligi ve tiiketicilerin giliveninin

korunmasi agisindan hayati 6neme sahiptir.

Son tahlilde, yapay zeka, reklamcilik sektoriinde devrim yaratma potansiyeline sahip
bir teknolojidir; biiylik veri analizinden kisisellestirilmis miisteri deneyimlerine,
reklam yerlesiminden etkinlik Ol¢climlemeye kadar genis bir yelpazede yenilik¢i
¢Oziimler sunmaktadir. Reklamverenler i¢in bu, daha hedefli, etkili ve maliyet verimli
kampanyalar anlamina gelmektedir, bu da markalarin pazarlama hedeflerine
ulagmalarinda ve tiiketici ile daha derin baglar kurmalarinda kritik rol oynamaktadir.
Ancak, bu teknolojinin getirdigi avantajlarin yani sira, gizlilik, veri koruma ve etik
standartlar gibi alanlarda ortaya c¢ikan zorluklarin {iistesinden gelmek, sektor
profesyonelleri ve diizenleyiciler i¢in onemli bir sorumluluktur. Yapay zekanin
reklamcilikta sorumlu ve siirdiiriilebilir bir sekilde kullanilmasi, bu dinamik alanin
gelecegini sekillendirecek ve tiiketicilerin gilivenini korurken, sektdriin inovasyonla
ilerlemesini saglayacak olan etik ve yasal cercevelere bagli kalmay1 gerektirir. Bu

denge, sektoriin ilerlemesinin sadece teknolojik kapasiteyle degil, ayn1 zamanda
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toplumsal degerler ve etik ilkelerle de uyumlu olmasii saglayacak, bdylece

reklamciligin yapay zeka caginda gergek potansiyelini ortaya ¢ikaracaktir.
2.5.6. Sinema Alaninda Kullanimi

Yapay zekanin onemli etkilerinin oldugu alanlardan biri de sinema prodiiksiyonudur.
Yapay zeka algoritmalari ile senaryolar, gegmis film verileri ve izleyici tercihleri gibi
biiylik miktarda veriyi analiz ederek prodiiksiyon siirecinde karar verme siirecini
bilgilendirebilecek icgoriiler {iiretilebilmektedir. Yapay zekd film yapimcilarinin
basarili filmlerdeki egilimleri ve kaliplar1 belirlemelerine yardimci olarak oyuncu
secimi, olay orgiisii gelistirme ve gorsel efektler konusunda daha bilingli secimler
yapmalarint saglayabilmektedir. Bu da daha ilgi g¢ekici ve ticari agidan basarili
filmlerin ortaya ¢ikmasini saglayabilmektedir (Davenport vd., 2019). Buna gore,
yapay zeka, sinema prodiiksiyonunda stratejik bir ara¢ olarak hizmet etmekte, veriye
dayal1 kararlarla film endiistrisinin estetik ve ticari potansiyelini zenginlestirirken,

yaraticilik ve inovasyonun sinirlarini genisletme potansiyeline sahiptir.

Yapay zeka ayrica filmlerdeki gorsel efektleri gelistirmek i¢in de kullanilmakatdir.
Geleneksel olarak gorsel efektler sanat¢ilar tarafindan manuel olarak olusturulur ve bu
da zaman alic1 ve pahali bir siiregtir. Ancak, Yapay zeka algoritmalari otomatik olarak
gercekel gorsel efektler iiretebilmekte, el emegi ihtiyacini azaltmakta ve {iretim
siirecini hizlandirmaktadir. Yapay zeka gerceke¢i bilgisayar destekli (Computer-
generated imagery-CGI) karakterleri olusturmak veya yesil ekran kompozisyonunun
kalitesini artirmak i¢in kullanilabilmektedir. Béylece hem zaman ve para tasarrufu
saglanmakta hem de film yapimcilarinin gorsel hikaye anlatiminin sinirlarini
zorlamasina da olanak tanimaktadir (Wan ve Ren, 2021). Bu anlamda yapay zeka, film
prodiiksiyon siireclerinde gorsel efektlerin evrimine katkida bulunarak, hem maliyet
ve zaman verimliligi saglamakta hem de yaratic1 ifadenin yeni boyutlarin1 kesfetme

imkani1 sunarak sinematik inovasyonun 6n cephesinde yer almaktadir.

Yapay zeka film pazarlama ve dagitiminda da kullanilmaktadir. Yapay zeka
algoritmalar1 sayesinde hedef kitleleri belirlemek ve kisisellestirilmis pazarlama
kampanyalar1 gelistirmek adina sosyal medya trendleri, izleyici demografisi ve izleme
aligkanliklar1 gibi biiyiikk miktarda veri analiz edilebilmektedir Yapay zeka,

izleyicilerin duygularini anlamak ve pazarlama mesajlarini buna gore uyarlamak icin
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sosyal medya konugmalarini analiz etmektedir (Davenport vd., 2019). Bu durum film
yapimcilarinin hedef kitlelerine daha etkili bir sekilde ulagmalarina yardimci olmakta

ve bir filmin basar1 sansini artirabilmektedir.

Prodiiksiyon ve pazarlamaya ek olarak, yapay zeka film post-prodiiksiyonunda da
kullanilmaktadir. Yapay zeka algoritmalar1 video diizenleme, renk derecelendirme ve
ses tasarimi gibi gorevleri otomatiklestirerek zamandan tasarruf edilmesini ve
verimliligin artirilmasin1 saglamaktadir. Yapay zekd goriintiileri analiz ederek,
otomatik olarak en iyi ¢ekimleri secebilmekte, renk derecelendirme 6n ayarlarini
uygulamakta ve ses kalitesini artirabilmektedir. Bu sayede film yapimcilari post
prodiiksiyonun yaratict yonlerine daha fazla odaklanabilmekte ve filmleri daha hizli
teslim edebilmektedirler (Han ve Shen, 2022). Boylelikle, yapay zeka, film post-
prodiiksiyon siirecindeki yenilik¢i uygulamalariyla, verimliligi artirma ve yaratici
siireclere daha fazla alan agma yoniinde sinema endiistrisine degerli katkilarda
bulunmakta, film {retim siire¢lerinin kalitesini ve hizin1 Onemli oOlgiide

iyilestirmektedir.

Yapay zekanin film endiistrisindeki sayisiz faydasina ragmen, ele alinmasi gereken
zorluklar ve etik hususlar da vardir. Baslica endiselerden biri, yapay zekanin
sektordeki istthdam tlizerindeki potansiyel etkisidir. Yapay zeka teknolojisi ilerledikce,
senaryo analizi veya gorsel efekt olusturma gibi geleneksel olarak insanlar tarafindan
gerceklestirilen bazi islerin otomatiklestirilmesi olasiligi bulunmaktadir. Bununla
birlikte, yapay zekanin insan yaraticilig1 ve uzmanlhigmin yerini almasinin degil, onu
gelistirmesinin ve desteklemesinin amacglandigina dikkat etmek oOnemlidir. Film
yapimcilari yaratici siirecte hala ¢ok 6nemli bir rol oynayacak ve yapay zeka onlarin
yeteneklerini artiracak bir arag olarak goriilebilir (Fleming, 2018). Bir baska etik husus
da yapay zeka algoritmalarindaki potansiyel Onyargidir. Yapay zeka sistemleri,
Onyargilar icerebilen ve stereotipleri devam ettirebilen biiyiik veri kiimeleri iizerinde
egitilmektedir. Bunun, filmlerdeki temsil ve cesitlilik tlizerinde etkileri olabilir
(Linardatos vd., 2020). Film yapimcilarinin ve yapay zeka gelistiricilerinin bu
Onyargilarin farkinda olmasi ve bunlar1 azaltmak i¢in adimlar atmasi ¢ok onemlidir.
Bu, ¢esitli egitim veri kiimeleri, algoritmik seffaflik ve yapay zeka sistemlerinin

stirekli izlenmesi ve degerlendirilmesi yoluyla yapilabilir.
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2.5.7. Sosyal Medya Alaninda Kullanimi

Giliniimiizde yapay zeka sosyal medya da dahil olmak iizere ¢esitli sektorlerin ayrilmaz
bir parcasi haline gelmistir. Sosyal medya platformlarinda iiretilen veri miktarinin
artmastyla birlikte yapay zekd, bu biiyilk miktardaki bilgiyi analiz etmek ve
anlamlandirmak i¢in degerli araclar ve teknikler sunmaktadir. Hayata kolaylik katmay1
hedefleyen yapay zeka teknolojileri, yiiz tanima, goriintii iiretimi, etiketleme, yazi
diizeltme gibi araglariyla sosyal medya platformlarinda yarar saglamaktadir (Oztiirk

Celebi, 2024).

Sosyal medyada yapay zeka kullaniminin birgok 6nemli avantaji vardir. Yapay zeka,
biiylik hacimli verilerin gercek zamanl olarak analiz edilmesini saglayarak hizli ve
verimli karar verme olanagi sunmaktadir (Hussain vd., 2021). Sosyal medya
platformlari, kullanici gonderileri, yorumlar, begeniler ve paylasimlar dahil olmak
lizere her saniye biiylikk miktarda veri iiretmektedir. Yapay zeka algoritmalari bu
verileri igleyerek, kullanici tercihleri, egilimler ve duygu analizi gibi degerli i¢ goriiler

elde etmektedir.

Yapay zeka sosyal medya platformlarindaki kullanict deneyimini gelistirmektedir.
Yapay zeka algoritmalari, kullanic1 davraniglarini ve tercihlerini analiz ederek icerigi
ve Onerileri kisisellestirmekte ve kullanicilara daha 6zel ve ilgi ¢ekici bir deneyim
sunmaktadir (Zeng vd., 2010). Facebook ve Instagram gibi sosyal medya platformlari,
kullanicilarin  haber akiglarini ilgi alanlarmma ve gecmis etkilesimlerine gore

diizenlemek i¢in yapay zeka algoritmalar1 kullanmaktadir.

Yapay zekad sosyal medya platformlarindaki zararli igerigin tespit edilmesine ve
azaltilmasma yardimci olmaktadir. Sahte haberlerin, nefret sdyleminin ve siber
zorbaligin artmasiyla birlikte, bu tiir icerikleri tespit etmek ve kaldirmak igin
mekanizmalara sahip olmak olduk¢a 6nemlidir. Yapay zeka destekli algoritmalar,
potansiyel olarak zararli veya uygunsuz igerikleri belirlemek ve isaretlemek igin
metinleri, goriintiileri ve videolar1 analiz etmektedir (Fonseka vd., 2019). Boylece

kullanicilar i¢in giivenli ve olumlu bir ortamin korunmasina yardimci olunmaktadir.

Yapay zeka algoritmalari, belirli bir konu veya markayla iliskili duyarlilig belirlemek

icin kullanict gonderilerini, yorumlarimi ve etkilesimlerini analiz edebilmektedir. Bu
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bilgiler, isletmelerin {iriin veya hizmetlerine yonelik miisteri geri bildirimlerini ve
duygularin1 anlamalari i¢in olduk¢a 6nemlidir. Yapay zeka, kamuoyunun goriisiinii
6lcmek ve bilingli pazarlama kararlar1 almak i¢in yeni bir {iriin lansmani hakkindaki
sosyal medya konusmalarini analiz etmektedir (Hussain vd., 2021). Bu derinlemesine
analitik yetenekler sayesinde, yapay zeka ayni zamanda pazar trendlerini ongérmekte,
tiiketici davranislarindaki degisiklikleri zamaninda tespit etmekte ve bdylece sirketlere
rekabet avantaji saglamakta, {irlin gelistirme siireglerini ve hedeflenen pazarlama

stratejilerini optimize etmelerine yardimel olmaktadir.

Yapay zeka algoritmalari, sosyal medya platformlarinda kisisellestirilmis Oneriler
sunmak admna kullanict tercihlerini, davraniglarini ve ge¢mis etkilesimlerini analiz
etmek icin kullanilmaktadir. Boylece takip edilecek ilgili icerik, iirlin veya hesaplarin
Onerilmesini igermektedir (Zeng vd., 2010). YouTube ve TikTok gibi platformlar,
kullanicilarin goriintiileme gegmisine ve ilgi alanlarina gore videolar dnermek igin

yapay zeka algoritmalarini kullanmaktadir.

Yapay zeka, belirli anahtar kelimeler, markalar veya etkinliklerden bahsedilen sosyal
medya platformlarini izlemek i¢in kullanilabilmektedir. Bu durum isletmelerin ve
kuruluslarin ¢evrimigi itibarlarini izlemelerine, ortaya ¢ikan egilimleri belirlemelerine
ve miisteri sorgularina veya sikayetlerine zamaninda yanit vermelerini saglamaktadir
(Hussain vd, 2021). Yapay zeka destekli sosyal medya izleme araglari, markalarindan
olumsuz bir baglamda bahsedildiginde sirketleri uyararak sorunu derhal ele almalarini

saglamalar1 buna 6rnek olarak gosterilebilir.

Yapay zekd algoritmalari, sosyal medya platformlarinda paylasilan haber
makalelerinin giivenilirligini ve inanilirh@imi analiz etmektedir. Yapay zeka, kaynak,
icerik ve kullanicr katilim1 gibi faktorleri analiz ederek potansiyel olarak sahte veya
yaniltici haberleri belirleyebilmekte ve isaretleyebilmektedir (Bernert vd., 2020).
Boylece yanlis bilginin yayilmasiyla miicadeleye ve dogru ve giivenilir bilginin tesvik

edilmesine yardimci olmaktadir.

Yapay zeka destekli sohbet robotlar1 ve sanal asistanlar, aninda miisteri destegi ve
yardimi saglamak icin sosyal medya platformlarinda giderek daha fazla
kullanilmaktadir. Bu yapay zeka sistemleri kullanict sorgularmi anlayip

yanitlayabilmekte, bilgi saglayabilmekte ve hatta randevu alma veya rezervasyon
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yapma gibi gorevleri yerine getirebilmektedir. Sohbet robotlari, biiyiik hacimli miisteri
sorularini ayn1 anda ele alarak yanit siirelerini kisaltmakta ve miisteri memnuniyetini
artirmaktadir (Wahl vd., 2018). Yapay zeka destekli sohbet robotlart ve sanal
asistanlar, etkilesim hizin1 ve verimliligini artirarak, sosyal medya platformlarinda
miisteri hizmetlerini doniistiirmekte ve kullanici deneyimini 6nemli oOlg¢iide
tyilestirmekte, boylece kurumlarin hizmet kalitesini modern teknolojinin imkanlariyla

zenginlestirmesine olanak tanimaktadir.

Sonug olarak, yapay zeka, sosyal medya diinyasinda devrim yaratmaktadir; veri
analizi, igerik kisisellestirme, zararli icerik tespiti, duygu analizi ve miisteri
hizmetlerinde kritik roller iistlenmektedir. Bu teknoloji, gercek zamanli veri isleme
kapasitesiyle, kullanic1 deneyimini zenginlestirmekte, markalar icin degerli icgdriiler
saglamakta ve sosyal medya ekosisteminin biitiiniinde giivenlik ve gilivenilirlik
standartlarin1 ylikseltmektedir. Yapay zeka, kullanici etkilesimlerini derinlemesine
anlamak, pazarlama stratejilerini bilingli bir sekilde sekillendirmek ve sosyal medya
platformlarini1 daha giivenli, etkili ve kullanic1 dostu hale getirmek icin gii¢lii bir arag
olarak one ¢ikmaktadir. Bu durum, yapay zekanin sadece teknolojik bir basar1 degil,
aynm1 zamanda sosyal medya stratejilerinin gelecegini sekillendiren ve toplum igin

olumlu etkiler yaratan bir gli¢ oldugunu gostermektedir.
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3.  YAPAY ZEKANIN GAZETECIiLiK ALANINDA KULLANIMI VE
GAZETECILIK PRATIKLERININ DONUSUMUNE ETKISI

Gazetecilikte yapay zekanin artan kullanimi, toplumsal etkileri hakkinda tartismalara
yol agmustir. Elestirmenler, onyargilar1 artirabilecegini, isleri tehdit edebilecegini ve
seffaflig1 baltalayabilecegini savunmaktadir (Luttrell vd., 2019, aktaran Arzuaga,
2022). Bununla birlikte, savunucular yapay zekanm insan yeteneklerini
artirabilecegini ve biiyiik veri kiimelerinden i¢gdriiler iiretebilecegini iddia etmektedir.
Arzuaga (2022), 6grencileri elestirel ve teknik becerilerle donatmak i¢in gazetecilik
miifredatinda yapay zekd okuryazarliginin tanitilmasini savunmaktadir. Béylece hem
uygulamali egitimi hem de yapay zekayi tarihsel ve etik olarak baglamsallagtirmay1
icermektedir. Nihayetinde yapay zekay1 egitime entegre etmek, lisansiistii programlari
yeniden diisiinmeyi, disiplinler aras1 is birligini tesvik etmeyi ve teknolojiye yonelik

nesilsel tutumlardan yararlanmay1 gerektirecektir.

Gilintimiizde internet haberciligi, yapay zeka algoritmalari sayesinde kolaylagmaktadir.
Algoritmalar, haber toplama, dagitma ve yaymlama siireglerine aktif olarak
katilmakta; verileri hizlica haber metnine doniistiirmekte ve diisiik maliyetli icerik
tiretmektedir. Gazeteciler ise algoritmalari, rutin haberlerin olusturulmasinda yardimci
olmas1 amaciyla kullanmaktadir. Ornegin, dogal afet, hava durumu ve spor gibi veriye
dayali kategorilerdeki haberler i¢in algoritmalar yararl igerikler olusturmaktadir. Bu
sayede gazeteciler daha nitelikli icerik tizerinde calisabilmektedir. Bazi medya
kuruluglar1 da algoritmalar tarafindan yazilan rutin haberleri okuyucularina
sunmaktadir. Gelecekte ise kisisellestirilmis igerikler yayginlagarak okuyucularin ilgi
alanlari, gorisleri ve egitim diizeylerine gore dzellestirilmis haberler tiretilebilecektir.
Ancak tiim bu gelismeler, insan unsurunu tamamen ortadan kaldirmamaktadir.
Algoritmalar sadece rutin islemlerde yararli olabilirken, 6zgiin analiz ve yorum yapma

gibi insana 0zgii yetenekler gazetecilere aittir (Sayir, 2022).

Bu baglamda bu bolimde "Yapay Zekanin Gazetecilik Alaninda Kullanimi ve
Gazetecilik Pratiklerinin Dontigiimiine Etkisi" baghigr altinda yapay zekanin
gazetecilige etkisini inceleyen alt bagliklar ele alinacaktir. Bu basliklardan internet
gazeteciligi, veri gazeteciligi, Youtube gazeteciligi, X gazeteciligi ve robot
gazeteciligi basliklar altinda s6z konusu platformlarin ve yapay zekanin gazetecilik

igeriginin lretimine ve dagitimima etkileri tartisilacaktir. Bununla birlikte yurttas
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gazeteciligi, dron gazeteciligi ve metaverse gazeteciligi bagliklar1 altinda yeni
teknolojilerin gazetecilik uygulamalarina yaptigi katkilar degerlendirilecektir. Son
olarak "Yapay Zekanin Gazetecilik Alaninda Yarattig1 Doniistimiin Degerlendirmesi"
basliginda yapay zekanin gazetecilik sektoriindeki mevcut ve gelecekteki etkileri genel
olarak irdelenecektir. Bu béliimde ele alinan alt basliklar kapsaminda yapay zekanin

gazetecilige yansimalar aragtirilacaktir.
3.1. Internet Gazeteciliginde Yapay Zeka ile Haberlerin Evrimi

Internet gazeteciligi, gazetecilik alani iizerinde 6nemli bir etkiye sahip olmus ve yapay
zeka kullanimi1 bu déniisiimde ¢ok 6nemli bir rol oynamustir. Yapay zeka, bilgi tiretimi,
bilgi dagitimi, bilgi sunumu ve okuyucular tarafindan bilgi tiikketimi dahil olmak iizere

internet gazeteciliginin cesitli yonlerinde devrim yaratmistir.

Yapay zeka, internet gazeteciliginde bilgi iiretimini biiyiik 6l¢iide etkilemistir. Dogal
dil isleme (NLP) ve makine 68renimi gibi yapay zeka teknolojilerinin yardimiyla,
gazeteciler artik bilgi tiretiminde yer alan ¢esitli gérevleri otomatiklestirebilmektedir.
Ornegin, yapay zeka destekli algoritmalar biiyiik hacimli verileri analiz edebilmekte
ve analiz edilen bilgilere dayanarak haber makaleleri veya raporlar olusturabilmektedir
(Rosenkranz vd., 2020). Bilgi iiretiminin bu sekilde otomasyonu, gazeteciler i¢cin hem
zaman ve emek tasarrufu saglamakta hem de ¢ok cesitli konular1 ele almalarini ve

okuyuculara ger¢ek zamanl giincellemeler sunmalarini saglamaktadir.

Ayrica yapay zeka sayesinde haber toplama siireci hizlanmistir. Gazetecilikte haber
toplama, geleneksel olarak muhabirler tarafindan yerinde arastirma ve gozlem yoluyla
gerceklestirilmektedir. Ancak yapay zeka algoritmalari, haber kaynaklarini tarayarak
haber olaylarinin ve konugmalarin sosyal medya platformlarinda yer alma
olasiliklarini tahmin edebilmektedir. Buna dayanarak habere konu olabilecek olaylari
ve konular1 saptayabilmektedir. Ayrica makine 6grenmesi yontemleri kullanilarak
sosyal medya kullanicilarinin paylasimlarindan belirli konularda duygu analizi
yapilabilmektedir (Mitchell vd., 2019). Bdylece haber ajanslar1 ve gazeteciler

potansiyel haber konularini ve halkin tepkilerini belirleyebilmektedir.

Gazeteciler bilgilerin dogrulugunu kontrol etme ve dogrulama konusunda yapay
zekadan faydalanmaktadirlar. Yapay zeka algoritmalari, kaynaklarin giivenilirligini ve
inanilirhgini hizli bir sekilde analiz edebilmekte, yanlis bilgileri veya sahte haberleri
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tespit edebilmekte ve gazetecilere raporlar1 i¢in dogru bilgiler saglayabilmektedir (Ng
vd., 2021). Bu, gazeteciler tarafindan iiretilen bilgilerin dogru ve giivenilir olmasini

saglayarak internet gazeteciliginin genel kalitesini artirmaktadir.

Yapay zeka, internet gazeteciliginde bilginin dagitilma bi¢iminde de devrim
yaratmistir. Yapay zeka destekli algoritmalar, haberlerin ve igerigin bireysel
okuyuculara dagitimini kisisellestirmek icin kullanici tercihlerini, davraniglarini ve
katilim modellerini analiz etmektedir (Seibert vd., 2021). Bilgi dagitimina yonelik bu
kisisellestirilmis yaklasim, okuyucularin ilgi alanlariyla alakali igerikler almasini

saglayarak kullanici katilimini ve memnuniyetini artirmaktadir.

Yapay zeka uygulamalart ile gesitli platformlar ve kanallar arasinda bilgi dagitimi
optimize edilmektedir. Yapay zeka algoritmalari, hedef kitlelere ulasmak i¢in en etkili
kanallar1 belirlemek {tizere kullanici demografisi, tercihleri ve tiiketim kaliplar
hakkindaki verileri analiz etmektedir (Chai vd., 2022). Boylece gazetecilerin dagitim
stratejilerini uyarlamalar1 ve daha genis bir kitleye ulagarak haberlerinin etkisini en tist

diizeye ¢ikarmalar1 saglanmaktadir.

Alexa, Sir1 ve Google Home gibi sohbet robotlar1 ve sesli asistanlar da bireylerin
tercihlerine ve aligkanliklarina gore Ozellestirilmis haber raporlart ve basliklari
dagitmak i¢in yapay zekddan yararlanmaktadir. Bir haber brifingi istemek,
kullanicinin ge¢mis etkilesimine dayali olarak iletilecek en iyi hikayeleri segmek i¢in
bir yapay zeka algoritmasini harekete gecirmektedir. Sohbet robotu veya sesli asistan
daha sonra dogal dilde konusarak yanit verebilmektedir. Ttiketiciler haber ve bilgi igin
yapay zeka asistanlarina giderek daha fazla giivenirken, akilli dagitim sistemleri
gelistirmek medya sirketlerinin bu biiyiiyen kitle segmentine ulagmasi i¢in oldukca
onemli hael gelmistir (Crespo vd., 2021). Dolayisiyla, Alexa, Siri ve Google Home
gibi gelismis yapay zeka asistanlari, kisisellestirilmis icerik sunumuyla bilgi erisimini
yeniden sekillendirirken, bu teknolojilerin medya dagitimindaki uygulanisi, bireysel
kullanic1 deneyimini zenginlestirmekte ve medya sirketlerine dinamik ve etkilesimli

haber sunma kapasitelerini genisletme firsatt sunmaktadir.

Internet gazeteciliginde bilgi sunumu iizerinde de yapay zekd &nemli bir etkiye
sahiptir. Dogal dil tiretimi (NLG) ve bilgisayarla gorme gibi yapay zeka destekli

teknolojiler, kullanici deneyimini gelistirerek etkilesimli ve gorsel olarak cekici
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icerikler olusturabilmektedir. Yapay zeka algoritmalar1t karmasik verileri daha
erisilebilir ve ilgi ¢ekici bir sekilde sunmak i¢in otomatik olarak infografikler, grafikler
ve gorsellestirmeler olusturabilmektedir (Rosenkranz vd., 2020). Boylece, yapay zeka,
internet gazeteciliginde, veriyi anlamli ve etkilesimli gorsel hikayelere doniistiirerek,
haberlerin sunumunu gesitlendirmekte ve okuyuculara daha zengin, kisisellestirilmis

ve gorsel olarak etkileyici bir igerik deneyimi sunmaktadir.

Yapay zekd kisisellestirilmis igerik  Onerileri  ve  kullanici  arayiizleri
saglayabilmektedir. Yapay zeka algoritmalari, bireysel okuyuculara ilgili makaleler,
videolar veya multimedya igerigi dnermek i¢in kullanic tercihlerini, tarama gecmisini
ve etkilesim modellerini analiz etmektedirler (Seibert vd., 2021). Bilgi sunumuna
yonelik bu kisisellestirilmis yaklasim, kullanict katilimini artirmakta ve okuyuculari
daha fazla igerik kesfetmeye tesvik ederek internet gazeteciliginden duyduklar1 genel

memnuniyeti artirmaktadir.

Okuyucularin internet gazeteciliginde bilgi tiikketme bigimi yapay zekad ile
dontigmiistiir. Yapay zeka destekli teknolojiler, okuyuculara ilgi alanlarina ve
tercihlerine gore uyarlanmis kisisellestirilmis haber akislar1 saglamaktadir (Seibert
vd., 2021). Boylece yapay zeka okuyucularin kendileriyle alakali igerikler almasini
saglayarak internet gazeteciligine olan bagliliklarini ve memnuniyetlerini
artirmaktadir. Ayrica yapay zeka uygulamalar ile son dakika haberleri veya 6nemli
olaylar icin ger¢ek zamanl giincellemeler ve bildirimler saglanabilmektedir. Yapay
zeka algoritmalar, c¢esitli kaynaklardan gelen biiylik hacimli verileri analiz
edebilmekte ve okuyuculara en son gelismeler hakkinda zamaninda giincellemeler
saglayabilmektedir (Ng vd., 2021). Bdylce okuyucularin haberlerden haberdar ve
giincel kalmalarin1 saglayarak internet gazeteciligi tiiketicileri olarak genel

deneyimlerini gelistirir.

Ozetle, yapay zeka internet gazeteciliinin birgok yoniinii doniistiirmeye devam
etmektedir. Uretim ve dagitim siireglerinin bazi1 kisimlarinin otomatiklestirilmesi, daha
yiiksek hizlarda daha fazla icerige olanak saglamaktadir. Kisisellestirilmis haber
sunumu ve tiikketimindeki yapay zeka inovasyonlari, ¢evrimigi bolluk ve yanlis bilgi
sorunlarini ele almaktadir. Genel olarak yapay zeka, dijital doniisiimii yonlendirmek

i¢in gazetecilik uygulamalarmni yeniden sekillendirmektedir. Insan muhakemesinin
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yerini almak yerine onu giiclendirmeye odaklanan bir anlayisla, ¢evrimigi haberlerde

yapay zekanin potansiyelini en iyi sekilde gergeklestirecegi sdylenebilir.
3.2. Yapay Zeka Destekli Veri Gazeteciligi ile Anlatimin Giicii

Veri gazeteciligi, verilerin arastirmaci gazeteciligi nasil destekleyebilecegine dair
yerlesik epistemolojilere meydan okumak i¢in programcilar1 haber odalarina entegre
eden bir uygulamadir (Parasie, 2015). Sadece kurumlarin i¢inde degil, kurumlar arasi
diizeyde de incelenmesi gereken bir olgudur (Fink ve Anderson, 2015). Veri odakli
habercilik, gazeteciligin toplumsal islevlerini gelistirme potansiyeline sahiptir, ancak
haber merkezlerinde yaygin olarak benimsenmesi iilkeye ve baglama gore
degismektedir (De Maeyer vd., 2015). Veri gazeteciligi, geleneksel haber yapma
stireclerine yenilik¢i bir boyut getirerek, programlama ve veri analizini gazetecilikle
biitiinlestirirken, bu entegrasyonun toplumsal yararlar sunma ve gazetecilik
pratiklerini zenginlestirme kapasitesi, farkli cografi ve kurumsal baglamlarda cesitlilik

gostermektedir.

Veri gazeteciligi, hikayeleri ortaya c¢ikarmak ve sunmak ic¢in veri analizi ve
gorsellestirme tekniklerini kullanan bir gazetecilik alanidir. Yapay zekanin ortaya
cikisiyla birlikte veri gazeteciligi, bilgi iiretimi, bilgi dagitimi, bilgi sunumu ve
okuyucularin bilgi tiiketimi de dahil olmak iizere ¢esitli acilardan doniisiime
ugramistir. Veri gazeteciligi yalnizca veri analizinin teknik yonleriyle degil, aym
zamanda gazeteciler ve izleyicileri arasindaki etkilesimle de ilgilidir. Kullanici
arayliizli tasarimi ve etkilesim, okuyucularda yanki uyandiran veri gazeteciligi icerigi
olusturmada 6nemli hususlardir. Veri gazetecileri, okuyucunun merkezde yer aldig1 ve
sunulan bilginin anlaml1 bir sekilde miizakere edilmesine olanak taniyan deneyimler
sunmaya caligmaktadir (Anderson ve Borges-Rey, 2019). Boylece, yapay zeka
destekli veri gazeteciligi, derinlemesine veri analizi ve gorsellestirme ile hikaye
anlatimini1 doniistiirerek, gazetecilik pratiginde bilgi liretiminden sunumuna kadar her
asamada yenilik¢i bir evrim sunmakta ve okuyucularla etkilesimi merkeze alarak

bilgiyi daha etkili ve anlagilir bir bigimde aktarma potansiyeline sahiptir.

Yapay zeka, veri gazeteciliginde bilgi iiretimini 6nemli 6lgiide etkilemistir. Geleneksel
olarak gazeteciler, hikayeleri ortaya ¢ikarmak i¢in verileri manuel olarak toplamak,

analiz etmek ve yorumlamak zorundadirlar. Ancak, yapay zekadaki gelismelerle
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birlikte, gazetecilerin biiylik hacimli verileri daha verimli bir sekilde islemesini
saglayan otomatik veri toplama ve analiz araglar1 ortaya ¢ikmistir ("Data Journalism
Handbook", 2012). Ornegin, yapay zeka algoritmalar1 sosyal medya platformlari,
devlet veri tabanlar1 ve kamu kayitlar1 gibi ¢esitli kaynaklardan veri kaziyarak
gazetecilerin arastirmalari i¢in biiyiik miktarda bilgiye erismesine olanak taniyabilir
(Ng vd., 2021). Ayrica biiyiik ve ¢oklu veri kiimelerinin olusturdugu ve insan giictinii
asan karmasiklik ve cesitlikte veri havuzundan dogru bilgiyi alabilmek konusunda
yapay zekanin gazeteciye sundugu etiketleme imkani ile dogru veriye en hizli sekilde
ulagilabilmekte, bu da verimlilik ve etkinlik getirmektedir. Metin, fotograf, rapor, arsiv
gibi kaynaklarin yer aldigi, hem medya kurumunun kendi veri tabanlarindan hem de
diinya capinda biiylik veri 6beklerinden ¢ekilen farkli formatta verilerde kisi, konu,
konum, gorsel, anahtar kelimeler ve benzeri temalarin yapay zeka sayesinde
aketiketlenmesiyle gazetecilerin gereksinim duydugu veriye son derece hizli bir
sekilde ulasmas1 miimkiin olmaktadir (Etike, 2023a). Bu otomatik veri toplama siireci
yalnizca zaman kazandirmakla kalmaz, ayni zamanda iiretilen bilginin dogrulugunu

ve glivenilirligini de saglar.

Veri gazeteciliginde bilgi dagitimi da yapay zekadan etkilenmistir. Yapay zeka
destekli algoritmalar, igerik dagitimim kisisellestirmek i¢in kullanici tercihlerini ve
davraniglarint analiz edebilir (Seibert vd., 2021). Bu, haber makalelerinin ve veri
gorsellestirmelerinin, ilgi alanlaria ve tarama gegmislerine gore bireysel okuyuculara
gore uyarlanabilecegi anlamina gelir. Medya kuruluslari, yapay zekadan yararlanarak
hedef'kitlelerine daha hedefli ve alakali bilgiler sunabilir ve genel kullanici deneyimini
geligtirebilir  (Seibert vd., 2021). Ayrica yapay zeka, okuyuculara okuma
aliskanliklarina gore ilgili makaleler veya veri gorsellestirmeleri dnererek dagitim
stirecini otomatiklestirebilir ve igerikle etkilesimi daha da artirabilmektedir (Seibert
vd., 2021). Boylelikle, yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonu, medya kuruluslarinin
okuyucu katilimini derinlestirmesine ve kisisellestirilmis icerik Onerileriyle bilgi
erisimini dOniistiirmesine olanak tantyarak, veri gazeteciliginin potansiyelini

maksimize etmekte ve bireysel kullanict deneyimlerini zenginlestirmektedir.

Yapay zeka, veri gazeteciliginde bilginin sunulma bi¢iminde devrim yaratmistir. Veri
gorsellestirme teknikleri, karmasik bilgilerin gorsel olarak cekici ve anlasilir bir

sekilde aktarilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Yapay zeka destekli araglar, ham
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verilerden otomatik olarak etkilesimli ve dinamik gorsellestirmeler olusturarak
gazetecilerin bulgularini etkili bir sekilde iletmelerini kolaylagtirabilir (Ng vd., 2021).
Bu araclar verilerdeki kaliplari, egilimleri ve aykir1 degerleri belirleyerek gazetecilerin
onemli i¢goriileri vurgulamasina ve ilgi ¢ekici hikayeler anlatmasina olanak taniyabilir
(Ng vd., 2021). Ayrica yapay zeka, veri gorsellestirmelerinin tasarimina ve diizenine
yardimci olarak sunumu maksimum etki ve etkilesim i¢in optimize edebilir ("Data
Journalism Handbook", 2012). Veri gazetecileri, bilgi sunumunda yapay zekadan
yararlanarak, izleyicilerinde yanki uyandiran gorsel olarak ilgi ¢ekici anlatilar

olusturabilmektedir.

Yapay zeka, okuyucularin veri gazeteciliginde bilgi tiiketme bicimini de
donistiirmiistiir.  Yapay zeka destekli Oneri sistemlerinin yiikselisiyle birlikte
okuyucular, ilgi alanlarma ve tercihlerine gore kisisellestirilmis igerik Onerileri
alabilmektedir (Seibert vd., 2021). Bu oOneri sistemleri, ilgili makaleleri, veri
gorsellestirmelerini ve ilgili hikayeleri 6nermek i¢in okuma gecmisi ve etkilesim
kaliplart gibi kullanici davranislarini analiz eder (Seibert vd., 2021). Bilgi tiiketimine
yonelik bu kisisellestirilmis yaklasim, kullanici katilimini artirmakta ve okuyuculari
daha genis bir konu ve perspektif yelpazesini kesfetmeye tesvik etmektedir. Ayrica
yapay zekda, okuyucular i¢in etkilesimli deneyimler saglayarak veri
gorsellestirmeleriyle etkilesime girmelerine, farkli senaryolar1 kesfetmelerine ve altta
yatan bilgileri daha derinlemesine anlamalarina olanak taniyabilir (Ng vd., 2021). Veri
gazeteciligi, yapay zekay: bilgi tliketimine dahil ederek okuyucular i¢in daha ilgi

cekici ve siirtikleyici bir deneyim saglayabilmektedir.
3.3. Youtube Gazeteciliginde Yapay Zeka ile Artan izleyici Etkilesimi

Youtube, diinyanin en biylik ikinci arama motoru olarak kabul edilen ve
kullanicilarinin biiytlik bir bolimii ABD disinda oldugu genis kapsamli bir sosyal
medya platformudur. YouTube c¢esitli kaynaklar tarafindan bir platform, bir arsiv, bir
kiitiiphane, bir laboratuvar, modern zaman ozani, dijital ¢ag i¢in bir hikaye anlaticisi
ve modern zaman mitolojisinin kaynagi olarak tanimlanmistir (Kavoori, 2015).
Burgess ve Green (2018, s.88), YouTube'u 'neredeyse anlasilmaz derecede biiyiik ve
cok ¢esitli bir video icerigi arsivi' olarak tanimlamislardir. Ayrica YouTube'un amator
ve profesyonel igerik ireticileri tarafindan farkli yollardan deneyimlenebilen

platformlar olarak modern medyanin ne oldugunu yeniden tanimlamada 6nemli bir rol
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oynadigim ifade etmislerdir (Burgess ve Green, 2018, s. 82). Buna ilave olarak,
YouTube'un dinamik yapisi, kiiltiirel aligverisi tesvik etmekte ve kiiresel bir izleyici
kitlesini bir araya getirerek farkli cografyalardan ve kiiltiirlerden insanlarin
birbirleriyle etkilesimde bulunmalarini, O6grenmelerini ve yenilik¢i igerikler
yaratmalarim1 saglamaktadir, bu da platformun diinya capinda bilgi ve fikir

aligverisinin merkez iissii haline gelmesine katkida bulunmaktadir.

Sosyal medyanin hizli gelisimi bilgiye, iletisime, egitime ve eglenceye aninda erigimi
onemli Olgiide kolaylastirmistir. Sosyal medya kullanicilara iliskin kiiresel
istatistikler, diinya ¢apinda dijital kullanici sayisinin 5 milyar civarinda oldugunu
tahmin etmekte ve bu da gii¢lii bir sosyal medya kullanimina isaret etmektedir (Habes
vd. 2023). YouTube ¢esitli nedenlerle en ¢ok tercih edilen ¢evrimigi platformlardan
biridir. YouTube'un giicii, {izerinden yayinlanan ve yiiklenen bilgilere cografya
gbzetmeksizin kullanicilar tarafindan hizla erisilebilmesinden anlasilmaktadir.
Omegin, COVID-19 salgim sirasinda, gesitli ¢alismalar haber ve veri toplama igin
YouTube'a bagimliligin arttigina tanik olmustur (Tsao vd., 2021). Bu artan bagimlilik,
kullanicilarin anlik giincellemeleri ve ¢esitli perspektiflerden bilgileri takip etme
ithtiyacini yansitmakta, ayn1 zamanda egitim, saglik bilgilendirmesi ve kriz yonetimi
gibi alanlarda YouTube'un etkili bir bilgi paylasim araci olarak nasil 6n plana ¢iktigim

gostermektedir.

Gazetecilik i¢in kiiresel bir platform olan YouTube, ¢ok sayida icerik ve haber kanali
sunmaktadir (Sumiala ve Tikka, 2013). Cesitli haber icerikleri saglamanin yani sira,
izleyicilere daha oOnce izledikleri materyallerle ilgili konu bagliklarina gore
izleyebilecekleri videolar 6nermektedir. YouTube ayrica en iyi sonuglari siralayan
yapay zeka tabanli algoritmasi araciligiyla video icerigine aracilik etmede de rol
oynamaktadir (Djerf-Pierre vd, 2019). Algoritmik &zellestirme, kullanicilarin ilgi
alanlarina uygun igerikleri kesfetmelerini kolaylastirirken, ayn1 zamanda bilgi akigim
kisisellestirerek bireylerin kiiresel ve yerel olaylar hakkinda bilin¢lenmelerine olanak
tanimaktadir, bu da YouTube'un medya tiiketimindeki merkezi roliinii ve etkisini

giiclendiriyor.

Rieder ve arkadaglari (2018)’nin YouTube arama sonuglarinin goriiniirliigii lizerine
yaptiklar1 calismada YouTube'un arama islevi, yazarlarin ""haber niteligindeki anlar"

olarak adlandirdiklar1 durumlar1 vurgulamak {izere tasarlanmistir. Bu nedenle arama
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sonuglart glinden giine degismektedir. Ayrica, tavsiyelerin ve aboneliklerin arama
siralamasini nasil etkiledigine ve platformun "igerik olusturucularin bir izleyici kitlesi
olusturmasi ve bu hedef kitleye hitap etmesi i¢in bir ara¢ olarak kanal aboneliklerine"

ayricalik tanidigina isaret etmektedirler.

YouTube tabanli haber raporlarina ve kanallarina artan erisilebilirlik, yapay zeka gibi
teknolojilerin dahil edilmesiyle daha da hizlanmistir. Ozellikle, YouTube igeriginin
Onerilmesi ve sec¢ilmesinde yapay zeka tabanli belirli algoritmalar kullanilmaktadir
(Oosthuizen, 2021). Giiniimiizde Youtube iizerinden haber alma ve paylasma
egilimlerinde bu durum daha belirgin bir sekilde goze carpmaktadir. Bilgi iiretimi
acisindan Youtube icerikleri hazirlanirken yapay zeka teknolojileri, haber ajanslari,
gazeteciler/muhabirler ve sosyal medya kullanicilar tarafindan igerik olusturma
siireglerinde kullanilmaktadir (Intaratat, 2021). Ornegin haber metinlerinin yazimimda
dogal dil isleme teknikleri, goriintii/video igeriklerinin olusturulmasinda
goriintii/video analiz yontemleri gibi yapay zeka araglarindan yararlanilmaktadir.
Boylece igerik tiretiminde verimlilik artirilmakta ve hiz kazanilmaktadir. Heniiz insan
gazetecilerle ayni seviyede olmasa da yapay zeka, gazetecilerin daha sonra
diizeltebilecegi ve baglamsal ayrintilar ekleyebilecegi ilk taslaklar1 veya 6zetleri hizla
tiretebilmektedir (El-Komy vd., 2022). Bu teknolojik entegrasyon, medya
kuruluglarinin daha hizli ve etkili bir sekilde haber yayimlamalarini saglamakla
kalmayip, ayni zamanda kullanicilarin daha dinamik ve interaktif bir deneyim
yasamalarina olanak taniyarak, bilgiye erisimdeki engelleri azaltmakta ve medyanin

demokratiklesmesine katkida bulunmaktadir.

YouTube algoritmasi, izleyicilere ilgili videolar1 ve kanallar1 6nermek igin biiyiik
Ol¢iide yapay zeka ve makine 6grenimine dayanir. Algoritma, izleyicilerin izleme
geemisini ve etkilesim verilerini analiz ederek, insanlarin ilgilenme olasiliginin en
yuksek oldugu bilgileri dagitmay1 amaglamaktadir (Bakshy vd., 2015). Bu, hangi
haber kaynaklarinin ve hikayelerin platformda en fazla goriiniirlik kazanacagim
etkilemektedir. Uretilen bilginin, haberlerin ve igeriklerin dagitiminda kullanicilara
yapay zeka destekli éneri motorlar1 (6rn. 'Sizin I¢in Onerilenler') araciligiyla ilgili ve
benzer icerikler onerilmektedir. Boylece kullanicilarin isteklerine ve ilgilerine gore en
uygun igerige erisimleri saglanmaktadir (Chan-Olmsted, 2019). Kisisellestirilmis

yaklasim, kullanicilarin kendi zevklerine ve tercihlerine daha uygun bir medya
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deneyimi yagamalarin1 saglar, ayn1 zamanda bilgi cesitliligini artirarak farkli bakis
acilarma ve yeni fikirlere maruz kalmalarini tesvik eder, dolayisiyla bireysel bilgi

havuzlarini genisletir ve toplumsal biling diizeyini yiikseltir.

Haberlerin ve igeriklerin sunumu asamasinda da yapay zeka kullanimi yaygindir.
Ornegin dogal dil analizi ile haber metinlerinin 6zetlenebilmesi, anlaml1 gorsellestirme
teknikleri ile grafik/infografiklerin olusturulabilmesi, konusma tanima yazilimlari ile
sesli/gorlintiilii igeriklerin yaziya donistiiriilebilmesi yapay zeka sayesinde miimkiin
olmaktadir. Boylece igerikler daha anlasilir ve tiiketici dostu bir bicimde
sunulabilmektedir. Yapay zeka, otomatik olarak altyazi olusturmak, sesi farkli dillere
cevirmek ve uygunsuz veya yaniltict igerigi denetlemek icin de kullanilmaktadir.
Ayrica video goriintiilerini analiz edebilmekte ve bdliimlere ayirmak igin
segmentasyon Onerebilmektedir (Gongane, 2022). Bu uygulamalar, standartlari
korurken YouTube'daki haber igerigini daha erisilebilir hale getirmeye yardimci

olmaktadir.

Haber/icerik tiiketimi asamasindaki okurlar ig¢in de yapay zekd kullanimi
bulunmaktadir. Ornegin, okuyucularin ilgi ve begenilerine gore oOzellestirilmis
haber/igerik Onerileri, igeriklerin okunma siirelerini gozeterek otomatik 6zetlemeler
yapilmasi, algilama ve anlama zorluklarini giderecek erisilebilirlik araglar1 yapay zeka
sayesinde miimkiin hale gelmistir. Boylece okuru merkeze alan kisisellestirilmis bir
tiikketim deneyimi sunulabilmektedir (Feng vd., 2020). izleyiciler YouTube'da hizl1 bir
sekilde arama yapmak ve ilgili bilgileri bulmak i¢in yapay zeka tabanli araglar
kullanabilmektedirler. Dogal dili anlayan akilli ajanlar, YouTube videolarinda ne
olduguna bagli olarak haber konular1 hakkindaki temel sorular1 da
yanitlayabilmektedir. Kapsamli bir dogruluk kontrolii olmasa da bu tiir yapay zeka
uygulamalar1 izleyicilerin platformdaki haber igerigini tiiketme ve bu igerikle

etkilesime gegme bigimlerini gelistirmektedir (Ali vd., 2020).

Yukaridaki acgiklamalardan da anlasilacag1 iizere, enformasyonun iiretiminden
tiikketimine kadar tiim siireglerde yapay zekd kullanimi yaygimlasmstir. Ozellikle
Youtube gibi sosyal medya platformlarinda gerceklesen haber/igerik alisveriginde,
yapay zeka destekli oneri motorlari, kisisellestirme yaklasimlari ve erisilebilirlik

araclari sayesinde daha verimli, hizl1 ve kisiye 6zgii bir iletisim ortami saglanmaktadir.
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Ancak yapay zekanin sundugu faydalarin yani sira, bilgi kirliligi, alg1 yonetimi ve 6zel

veri kullanimi gibi riskler de goz ard1 edilmemelidir.

3.4. Yapay Zeka ile Donatilmis X Platformu ve Gazetecilikte Gercek Zamanh

Etkilesimin Evrimi

X Platformu (eski Twitter), gazeteciligin geleneksel yontemlerinden farkli olarak
gercek zamanli bir haber aligverisine imkan sunmaktadir. Olaylarin dogrudan taniklar
olan kullanicilar, o an yasadiklari deneyimleri aninda fotograf, video ve yorumlar
esliginde X iizerinden paylasabilmektedir. Bu sayede gazeteciler de gelisen hadiseleri
anlik takip edebilmekte ve okurlari bilgilendirebilmektedir. X Platformu ayni1 zamanda
gazetecilerin farkli kaynaklardan bilgi edinmesine de olanak saglamaktadir (Lasorsa
vd., 2012). X Platformu'in sundugu bu anlik bilgi paylasim platformu, gazetecilik
pratiginde paradigmatik bir doniisiimii tesvik etmekte, haberlerin toplanmasi,
yayillmas1 ve tiiketilmesi siireclerinde dinamik ve etkilesimli bir yapiyr One
cikarmaktadir, bu da medya ekosistemine katilimcilig1 ve gesitliligi entegre eden yeni

bir boyut kazandirmaktadir.

Gazetecilerin X Platformu tizerinden yaptigi anketler, aragtirmalar ve okurlarina
yonelttigi sorular, katilimer bir gazetecilik anlayisini desteklemektedir. Okurlar da bu
sayede gelisen olaylara kendi acilarindan bakabilmekte ve yorumlariyla haberlerin
sekillenmesine katki saglayabilmektedir. Boylece X Platformu, geleneksel medyaya
ek olarak daha hizli ve etkilesimli bir haber aligverisi ag1 goérevi gormektedir (Hermida,
2013). Ancak bazi ¢alismalar gazetecilerin X Platformu'ndan elde ettikleri verileri
haberlestirmede yeterince sorgulamadiklarin1 iddia etmektedir (McGregor ve
Molyneux, 2020). X Platformu ayn1 zamanda haber iiretim siirecine katilimciligi
desteklese de gazetecilerin ilkeli durusunu zayiflattigi endiseleri bulunmaktadir
(Lawrence vd., 2014). X Platformu ve benzeri sosyal medya platformlarinin
gazetecilik tizerindeki etkisi hem firsatlar hem de zorluklar sunmaktadir. Bu
platformlar, demokratik katilimi ve ¢ok sesliligi tesvik ederek medya manzarasinm
zenginlestirmekte, ancak ayni zamanda gazetecilik etiginin ve dogruluk standartlarinin

korunmasini daha mesakkatli bir hale getirmektedir.

Yapay zeka yazilimlar1 X Platformu gibi platformlardaki verilerden olaylar1 siniflayip

haber degeri tasiyabilecek konular1 belirlemekte; fakat haber basliklari, igerik ve
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anlatim big¢imi iizerinde insan editorliigii halen gerekli goriilmektedir. Buna karsin,
yapay zeka haber toplama ve veri analizinde insanlar1 destekleyerek zaman tasarrufu
saglayabilmektedir. Ornegin &nemli kisilerin paylasimlarii, etiketlenen konular1 ve
anlik gelismeleri takip edebilmek insan gazetecilere yeni agilimlar sunabilmektedir.
Genel olarak X Platformu basta olmak tizere sosyal medya platformlarinda yapay
zekanin gazetecilik slireglerine entegrasyonu devam etse de insan unsurunun yerini
tamamen almas1 beklenmemektedir. Insan ve yapay zeka is birliginin, tarafsiz, dogru
ve etkili habercilik i¢in 6nemli oldugu ifade edilmektedir (Marconi, 2020, S. 63).
Yapay zeka ve insan editorliigiiniin birlesimi, medya sektoriinde bilgi akisinin
kalitesini artirirken, ayn1 zamanda gazetecilik etigini ve dogrulugunu korumanin da
merkezinde yer almaktadir, bu simbiyotik iliski gelecegin haberlesme ekosistemini

sekillendirmekte kritik bir role sahiptir.

X Platformu, giiniimiizde Onemli bir haber ve bilgi paylasim ag1 olarak
kullanilmaktadir. X Platformu gazeteciliginde de diger platformlarda oldugu gibi
enformasyonun tiim asamalarinda yapay zeka kullanimi yaygindir. X Platformu
tizerinden gergeklesen enformasyon tretimi, dagitimi, sunumu ve tiiketimi
slireglerinde yapay zeka teknolojilerinden faydalanilmaktadir. X Platformu'da haber
metinlerinin olusturulmasi sirasinda dogal dil isleme araglar1 kullanilmaktadir. Bunlar
metinlerin yazim siiresini hizlandirmakta, okunabilirligini artirmaktadir Ayrica gorsel
ve video igerik olusturmada goriintii/video analiz yontemlerinden faydalanilmaktadir
(Morstatter vd., 2013). X Platformu'nun bu kapsamli kullanimi, yapay zeka destekli
araclarin etkinligini gostermekte ve bu teknolojilerin gazetecilik pratiginde ne kadar
vazgecilmez hale geldigini ortaya koymaktadir; bdylece, bu entegrasyon, bilgi

toplumunda medyanin roliinii yeniden tanimlamakta ve genisletmektedir.

Enformasyon dagitiminda yapay zekanin kullanimi agsisindan X Platformu'da igerik
Onerilerinde yapay zeka tabanli filtreleme ve Oneri sistemleri kullanilmaktadir.
Boylece kullanicilarin ilgi ve ihtiyaglarina goére en uygun icerik On plana
cikarilmaktadir. Enformasyon sunumunda yapay zekanm kullanimi agisindan ise X
Platformu'da iceriklerin metinden istatistiksel gorseller, info grafiklere
doniistiiriilmesinde yapay zeka uygulamalarindan yararlanilmaktadir. Son kullanicilar
icin X Platformu'da takip edilen hesap ve konulara gore kisisellestirilmis icerik
oOnerileri, otomatik igerik 6zetlemesi gibi yapay zeka temelli araglar bulunmaktadir
(Park ve Seo, 2018). X Platformu iizerinde yapay zekdnin uygulanmasi,

141



enformasyonun kisisellestirilmesinde ve kullanic1 deneyiminin optimize edilmesinde
merkezi bir rol oynar, bu da platformun etkilesim kalitesini artirirken, toplumsal
diyalog ve bilgi paylasimini daha da giiglendirmekte, boylece dijital cagda haberlesme

ve bilgi erisiminin sinirlarini genisletmektedir.
3.5. Robot Gazeteciligi ve Yapay Zeka ile Haber Uretimi

Robot gazetecilik kavrami, haber fliretim siirecinde yapay zeka teknolojisinin
kullanildig1 gazetecilik anlayigint ifade etmektedir (Carlson, 2015). Robot
gazetecilikte haber metinleri, makale ve haberler dogrudan insan gazeteciler tarafindan
degil, yapay zeka algoritmasiyla egitilmis programlar tarafindan olusturulmaktadir.
Boylece haber iiretim siirecinde insan faktoriinden kaynakli hatalar ve yanlis bilgiler
en aza indirgenmekte, haber iiretim stireci hizlanmakta ve daha objektif haberler ortaya
cikmaktadir (Latar, 2015). Inovasyonun getirdigi avantajlarla birlikte, robot
gazeteciligin haber iiretim siirecindeki bu evrimi, medya endiistrisinin geleceginde
yapay zekanin roliinii daha da 6nemli hale getiriyor, bilgi islemindeki verimliligi ve

dogrulugu artirarak gazetecilik pratigine yeni bir boyut kazandiriyor.

Robot gazetecilikte yapay zeka, haber iiretiminin her asamasinda kullanilmaktadir.
Oncelikle yapay zeka algoritmalar1 veri madenciligi yontemiyle biiyiik miktarda veriyi
tarayarak haber konusuna uygun verileri segmektedir. Daha sonra bu veriler dogal dil
isleme ve makine Ogrenmesi yontemleriyle analiz edilmekte, haber metinlerinin
olusturulmasinda kullanilmaktadir. Haber metinleri olusturulduktan sonra ise yapay
zeka, metinlerdeki tutarsizlik, yanlis bilgi ve hatalar1 tespit ederek diizeltmeler
yapmaktadir. Boylece robot gazetecilikte veri toplama, analiz, haber iiretimi ve
denetleme asamalarinda yapay zeka kullanimi bulunmaktadir (Firat, 2019). Yapay
zekanin bu entegre kullanimi, haber {iretimindeki otomasyonun kapsamini
genisletirken, gazetecilik alanindaki siirekli doniistimii destekleyerek, bilgi islemenin

derinligini ve kapsamini iyilestiren temel bir faktor olarak kendini gostermektedir.

Robot gazetecilikte yapay zeka, enformasyon iiretim siirecinin tamaminda
kullanilmaktadir. Oncelikle biiyiik veri miktarlarindan makine dgrenmesi ve dogal dil
isleme yontemleriyle haber konusuna yonelik veriler se¢ilmektedir. Daha sonra secilen
bu veriler analiz edilerek habere konu olabilecek olaylar ve bilgiler saptanmaktadir.

Analiz sonucunda elde edilen bulgular 1s181nda yapay zeka tarafindan haber metinleri
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olusturulmaktadir. Olusturulan metinlerde tutarsizlik, yanlis anlagilma ve hatalarin
olup olmadigr kontrol edilmektedir. Bdylece yapay zekd, enformasyon iiretim
slirecinin tiim agsamalarinda etkin bir sekilde kullanilmaktadir (Tufiez-Lopez, 2020).
Yapay zekanin haber metinleri olusturma siirecindeki bu etkin kullanimi, sadece igerik
tiretiminin kalitesini artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda haberciligin dogrulugu ve hizi
tizerinde de derin etkilere sahip olup, medyanin toplumsal islevselligini

gelistirmektedir.

Robot gazetecilikte haber metinlerinin dagitiminda da yapay zekd onemli rol
oynamaktadir. Olusturulan haber metinleri, okuyucu profili ve ilgi alanlar1 g6z 6ntinde
bulundurularak hangi platformlarda ve mecralarda paylasilacagina karar
verilmektedir. Boylece haberin en ¢ok ilgi gorecegi platfromlar belirlenip, haber orada
dagitilmaktadir. Bunun yan sira yapay zeka, haberleri sosyal medya hesaplarindan
paylasarak daha fazla kisiye ulasmasini saglamaktadir. Boylece haberlerin etkilesim
orani ve okunma sayisi artirilmaktadir (Biswal ve Gouda, 2020). Yapay zekanin haber
dagitim1 asamasindaki stratejik uygulamalari, igeriklerin dogru kitlelere ulasmasini
saglarken, medyanin etkilesim giiciinli maksimize eder ve dijital ¢agda bilgi

yayiliminin yeni sinirlarini belirler.

Robot gazetecilikte haberlerin sunumunda da yapay zeka kullanilmaktadir. Ornegin
haber metinlerinin gorsellik kazanmasi i¢in resim, grafik ve videolar eklenmektedir.
Bunun i¢in yapay zeka, haber igerigini analiz ederek en uygun gorselleri
belirlemektedir. Ayrica haberler mobil cihazlarda, web sitelerinde ya da dijital
platformlarda nasil gériinecegine karar veren yapay zekadir (Salazar, 2018). Boylece
okuyuculara en verimli bi¢imde sunulan ve daha cekici hale getirilen haberler

olusturulmaktadir.

Son olarak robot gazetecilikte yapay zeka, haber tiikketim siirecinde de
kullanilmaktadir. Ornegin okuyucularin ilgi alanlarina, demografik 6zelliklerine ve
tilketim aligkanliklarina gore kisisellestirilmis haber Onerilerinde bulunulmaktadir.
Boylece okuyucuya uygun haberlere daha kolay erisim saglanmaktadir. Ayrica yapay
zeka sayesinde haberleri paylasan kisilerin verileri de analiz edilmektedir (Raza ve
Ding, 2022). Bdylece haberlerin yaygilagsma hizi artirtlip daha c¢ok kisiye

ulastirilmasi amag¢lanmaktadir.
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Sonug olarak robot gazetecilikte yapay zeka, haber liretiminin her asamasinda ve
enformasyonun iiretiminden dagitimina, sunumundan tiiketimine kadar siirecin
tiimiinde etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Boylece habercilik siireci hizlanmakta,

kaliteden 6diin verilmeden daha objektif haberler elde edilmektedir.
3.6. Yapay Zeka Teknolojileriyle Gii¢clenen Yurttas Gazeteciligi

Internetin yayginlasmasiyla birlikte habercilik alaninda meydana gelen gelismeler
basta haber sunumu ydniinden yeni bir bigim olarak degerlendirilmistir. Sonralari ise
"cevrimici" olarak adlandirilan ve degisen akimla uyum saglayan yeni bir haber
anlayis1 olusmustur (Knight, 2016). Bu doniisiim, teknolojinin evrimle birlikte medya
sektoriine entegrasyonunu hizlandirmis ve geleneksel medyanin sinirlarini zorlayarak,
gazeteciligin ¢evrimi¢i ortamlarda nasil yeniden sekillendigini ve yeni medya

anlayisinin nasil kok saldigini géstermistir.

1990'lh yillardan itibaren internetin ticari amaglarla kullanilmaya baslanmasiyla
birlikte, gazetecilik ¢evrimigi platformlarda yayginlagmistir. Sanal ortamda yapilan
gazetecilik, yurttas gazeteciliginin kullanimin1 artirmistir. Arama motorlariyla haber,
yorum ve goriintli paylasimu siirekli bilgi akisin1 saglamaktadir. Yurttas gazetecileri
tanimak zordur, ancak "haber giinliik¢iileri" olarak bilinirler. Bu kisiler genellikle
gazetecilik egitimi almayan ve meslegin getirilerini yetersiz goren kisilerdir. Web
ortaminda yaptiklar gazetecilige yurttas gazeteciligi denilmektedir (Tokgoz, 2022, s.
63). Yurttas gazeteciligi, profesyonel olmayan bireylerin bagimsiz yayin yapmalarini
veya profesyonel gazetecilerin rehberliginde gorgii tanig1 raporlart ve yerel haberler
iiretmelerini igeren bir medya faaliyetidir. Bu yaklagim hem tamamen bagimsiz igerik
tiretimini hem de profesyonel medya ile yurttaslarin is birligini kapsayan ¢ift yonlii bir
gazetecilik modelini temsil eder (Alver, 2023, s. 120). Ozellikle yurttas gazeteciliginin
yiikseligiyle, haber iiretimi ve dagitimi siire¢lerinde demokratiklesmeyi tesvik eden
gelisimler sayesinde bireylerin medya igeriginin iiretimine katilimi artmis ve cesitlilik

ile katilimciligin 6nemi daha da belirginlesmistir.

Yurttas gazeteciligi, mesleki anlamda gazetecilik egitimi almamis bireylerin, iletisim
teknolojilerini amaci dogrultusunda kullanmalaridir. Ornegin bir haberi okuduktan
sonra onu blog yazisinda elestirmek ya da desteklemek, bulunduklari ortamda

gerceklesen bir olay1r fotograflayip videolarim1 ¢ekip, bunlar1 sosyal medya
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ortamlarinda aninda paylasmalar yurttas gazeteciligi olarak tanimlanmaktadir
(Glaser, 2006). Yurttas gazeteciligi, iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlarla
siradan bireylerin aktif icerik iireticilerine doniismelerine olanak taniyarak, medyanin
daha kapsayici, ¢ok sesli ve etkilesimli bir yapiya kavusmasinda kritik bir rol
oynamaktadir, bu da toplumsal bilgi ekosistemimizin ve kamusal alanin doniislimiine

isaret etmektedir.

Yurttas gazeteciligi sosyal medya platformlar1 araciligiyla etkin bir bigimde
yapilmaktadir. Facebook, Instagram ve X Platformu gibi aglar yurttas gazetecileri
tarafindan sik¢a kullanilmaktadir. Olay aninda c¢ekilen fotograf ve videolarin
paylasimi sayesinde, sosyal medya platformlart aktif kullanicilar i¢in alternatif bir
kamu alan1 haline gelmektedir (Tokgoz, 2022, s. 74). Dolayisiyla giiniimiizde yurttas
gazeteciligi, sosyal medya aracilifiyla hizla yayilmaktadir. Bireyler, bulunduklar
yerlerde meydana gelen olaylari fotograf ve video gekerek paylasmaktadirlar. Ancak
yurttag gazetecilerinin Urettigi igerik miktar1 ¢ok biiyiik boyutlara ulagabilmektedir.
Yapay zeka teknolojisinin bu noktada yurttag gazeteciligine 6nemli katkilar sagladigi

sOylenebilir.

Yapay zeka algoritmalari, sosyal medyada paylasilan fotograf, video ve metinleri anlik
olarak analiz edebilmektedir. Boylece olay yerinden gercek zamanli igerik iiretimi
miimkiin olabilmektedir. Yapay zeka, goriintii tanima yetenegi sayesinde fotograf ve
videolardaki olaylari, yerleri ve nesneleri teshis edebilmekte, boylece yurttas
gazetecileri tarafindan iretilen igerik, bilgilerle desteklenebilmektedir. Yapay zeka
ayrica metinlerdeki ana fikir, duygu ve konular1 siniflandirabilmekte ve bu sayede
icerik iiretim siirecinin hizlanmasi saglanmaktadir (Biswal ve Gouda, 2020). Bu ileri
teknolojinin kullanimi, gazetecilikte veri tabanli hikaye anlatimini ve igerik
dogrulamasin1 6nemli dlgiide gelistirmekte, gercek zamanli haber akisinin yani sira,
derinlemesine arastirilan ve dogrulanmis igeriklerin yayilmasima katkida bulunarak

medyanin giivenilirligini ve etkilesimini artirmaktadir.

Yapay zeka algoritmalar1 sayesinde sosyal medya kullanicilarinin ilgi alanlarma ve
profil Ozelliklerine gore en dogru zamanda igerigin kime ulastirilacag:
belirlenebilmektedir. Ayrica yapay zeka, haber degeri olan igerikleri 6n plana

cikararak medya kuruluglariyla paylasimini saglayabilmektedir (Newman, 2018).
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Boylece yurttag gazetecilik iceriginin daha genis kitlelere etkili bir sekilde dagitimi

saglanmis olur.

Yapay zeka, goriintii isleme yetenegi sayesinde fotograf ve videolardan ¢ikarilan
bilgileri metin, grafik ya da infografik seklinde sunabilmektedir. Boylece icerik daha
anlagilir hale getirilmektedir. Yapay zeka ayrica icerigin konusuna, tiiriine ve hedef
Kitleye uygun farkli sunum bigimleri 6nererek igerigin daha etkili bir sekilde tiiketiciye
ulastirllmasimi saglamaktadir (Hajipour vd., 2023). Bu entegre yaklasim, yapay
zekanin medya igeriklerini nasil zenginlestirdigini ve kullanic1 deneyimini
tyilestirdigini vurgulamakta, ayni zamanda igerik ireticilerinin ve medya
profesyonellerinin, bilgiyi daha etkin ve etkileyici bigimlerde sunmalar1 i¢in yeni

yollar sunmaktadir.

Yapay zeka, kullanici profillerine gore icerigi Ozellestirebilmektedir. Bireylere
yalnizca ilgi alanlarina giren veya faydalanabilecekleri icerikler Onerilmektedir.
Boylece igerik yiginmi arasinda dogru igerige erisim kolaylagsmaktadir. Yapay zeka
ayrica kisiye 6zel 6zetleme ve filtreleme yaparak icerigi tiiketimine uyarlayabilmekte
ve kullanicilar igin zaman tasarrufu saglamaktadir (Zhang vd., 2020). Yapay zeka
tarafindan saglanan bu kisisellestirme ve igerik optimizasyonu, kullanicilarin bilgiye
erisimini sadelestirmekte ve zenginlestirmekte, bireylerin zamanlarin1 daha verimli
kullanmalarina olanak tanmiyarak dijital ¢agda bilgi tiikketiminin yeni standartlarinm

belirlemektedir.

Nitekim yurttas gazeteciligi, sosyal medyadaki etkinligiyle 6nemli bir igerik kaynagi
haline gelmistir. Yapay zekanin, iiretimden tiiketime kadar siirecin tiim asamalarinda
verimliligi artiracag sdylenebilir. Ozellikle biiyiik veri analizi ve makine dgrenmesi
yetenekleri sayesinde yurttas gazeteciligine Onemli kazanimlar saglayacagi
ongoriilmektedir. Boylece daha kaliteli icerik iiretimi, etkin dagitimi ve kisiye ozel

tiiketim miimkiin olabilmektedir.
3.7. Havadan Yapay Zeka ile Haber Yapmak: Dron Gazeteciligi

Gilintimiizde teknolojinin hizla ilerlemesi, gazeteciligin yapilis bicimlerini de
etkilemektedir. Gazeteciler, haberleri daha etkili bir sekilde sunmak i¢in yenilik¢i
yontemlere bagvurmaktadir. Bu baglamda “drone” olarak ifade edilen insansiz hava
araclarinin kullanimi son donemde gazetecilik c¢alismalarinda tercih edilmeye
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baslanmistir (Ntalakas vd., 2017). Bu teknolojik ilerleme, gazeteciligin sadece bilgi
toplama seklini degil, ayn1 zamanda bilginin nasil sunuldugunu da doniistiirmekte,
boylelikle haberlerin daha genis bir perspektiften ve daha etkileyici bir bigimde

aktarilmasina imkan tanimaktadir.

Droneler, bir¢cok agidan gazetecilik faaliyetlerine 6nemli katkilar saglayabilmektedir.
Oncelikle dogal afet ve kazazede bdlgelere kolayca ulasim imkami tanimaktadir.
Boylece haberler hizli bir sekilde elde edilebilmektedir. Ayrica olay anlarint farkli
acilardan hareketli goriintiilerle sunmak dronelar ile miimkiin olmaktadir. Bunun yan
sira tarihi yapt ve dogal gilizelliklerin hava fotograflar1 c¢ekilebilmekte, spor
miisabakalarindaki heyecanli anlar da drone ile yakalanabilmektedir (Barrero, 2018).
Dronelarin sagladigi bu cesitlilik, medya profesyonellerine olaylar1 daha kapsamli bir
sekilde belgeleme firsati sunarken, izleyicilere sunulan hikayelerin derinligini ve
cekiciligini artirarak, gorsel gazeteciligin yeni boyutlarini kesfetmelerine olanak

saglamaktadir.

Drone  teknolojisinin  gazetecilikte  kullanimi,  birgok  farkli  alanda
gerceklestirilmektedir. Haber kurgulamasi, dogal afet bolgelerinin goriintiilenmesi,
tanitim ¢aligmalari, belgesel ¢ekimleri ve canli yayinlar bunlardan bazilaridir. Tiim bu
caligmalarda drone'lar sayesinde zor ulasilan yerlerden kolayca goriintii elde
edilebilmektedir. Boylece olaylar canli sekilde izleyiciye ulastirilabilmektedir. Drone
teknolojisinin kullanimiyla gazeteciligin standartlar1 yilikselmekte, ¢alismalar daha
nitelikli hale gelmektedir (Holton vd., 2015). Gazetecilikteki bu yenilik¢i uygulamalar,
dronelarin sadece haber toplama araci olarak degil, ayn1 zamanda hikaye anlatiminda
kritik bir ara¢ olarak nasil islev gorebilecegini gdstermekte, bdylece medyanin

izleyicilere ulagma seklini ve etkisini biiyiik dl¢lide genisletmektedir.

Gilintimiiz teknolojisinde drone ile yapay zeka birlikteligi, gazetecilige yeni ufuklar
acmaktadir, drone gazeteciliine ¢esitli katkilar sunmaktadir. Yapay zeka sayesinde
drone'lar tarafindan c¢ekilen goriinti ve veriler aninda islenerek analiz
edilebilmektedir. Goriintii tanima yetenegi ile drone ¢ekimlerindeki nesneler, yerler ve
olaylar teshis edilebilmekte ve bdylece dronedan elde edilen veri miktar1 artarak haber
degeri yiiksek icerik iiretilmektedir (Lee vd., 2018). Yapay zeka, dronelar tarafindan
toplanan goriintii ve verileri gergek zamanli olarak isleyebilir, boylece gazetecilere

olay yerinden hizli ve dogru bilgiler sunar. Goriintii tanima teknolojileri, yapay
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zekanin dronelarin ¢ektigi goriintiilerden nesneleri, insanlar1 ve hatta duygusal
tepkileri tanimasini saglar. Bu yetenek, haberlerin daha dogru ve derinlemesine
raporlanmasina olanak tanir. Yapay zeka ve dronelarin bu sinerjisi, hizla gelisen
teknolojinin gazetecilik pratigine entegrasyonunu temsil etmekte, veri isleme ve analiz
yetenekleriyle, hizl1 ve dogrulanmis haber iiretimini miimkiin kilarken, ayn1 zamanda

hikaye anlatimini zenginlestirmektedir.

Enformasyonun dagitimi agisindan yapay zeka, izleyicilerin ilgi ve begeni egilimlerini
ogrenerek drone goriintiilerini en dogru kitleye ulastirmaktadir. Ayrica igerik
iiretiminin artmasiyla medya kuruluslariyla paylasimi kolaylasmaktadir. Yapay
zekanin drone gazeteciliginde enformasyon sunumu agisindan degerli bir yeri
bulunmaktadir. Yapay zeka sayesinde drone verileri farkli bigimlerde sunulabilmekte
ve goriintli islemeyle metin, grafik ve infografikler olusturulabilmektedir. Nihai olarak
yapay zeka, kullanic1 profillerine uygun olarak drone igerigini Ozellestirmekte ve
bireylere yalnizca ilgili i¢erikler onerilerek dogru bilgiye erisim kolaylastirilmaktadir.
Sonug olarak yapay zekanin bu katkilari sayesinde drone gazeteciligi daha verimli hale
gelmektedir. Igerik iiretim, paylasim, sunum ve tiiketim siirecleri optimize edilmekte,
boylece hem kalite hem de etkinlik artmaktadir (Almalki, 2022). Ekle Yapay zeka
teknolojisinin dronelarla biitlinlesmesi, gazeteciligin gelecegini sekillendirmede
devrim yaratmaktadir; icerik tiretimi, kisisellestirme ve dagitim siireglerindeki bu
ilerlemeler, medyanin etkinligini, ulasilabilirligini ve kullanic1 deneyimini temelden
dontistirmekte ve boylece daha bilgilendirici ve etkilesimli bir haber akisi

saglamaktadir.
3.8. Dijital Evrenler ve Yapay Zeka ile Metaverse Gazeteciligi

Giliniimiiz teknolojisinde, sanal gerceklik uygulamalariyla hayatimiza giren
“metaverse” kavrami, gazetecilige de yeni bir soluk getirmektedir. Sanal ortamlarda
yapilacak habercilik caligmalari, "metaverse gazeteciligi" olarak adlandirilmaktadir.
Gazetecilik i¢cin metaverse, pek ¢ok agidan 6nem tasimaktadir. Oncelikle haber
deneyimini zenginlestirerek kullanicilar1 olay yerine "sanal gerceklik gozligi" ile
gotlirebilmektedir. Bu sayede habere etkilesimli bir boyut kazandirmaktadir. Ayrica
cesitli istatistiki veriler esliginde yapilan sanal sunumlar, haberin anlagilmasini
kolaylastirmaktadir. Bunun yaninda sanal ortamda canlandirilmis senaryolar ve

belgeseller gibi yeni igerik tiirleri tiretilebilmektedir (Cruz ve Fernandes, 2011). Cruz
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ve Fernandes'in (2011) calismalari, metaverse gazeteciliginin nasil yeni ve etkilesimli
deneyimler sunabilecegini gostermektedir. Bu baglamda, sanal gergeklik
teknolojilerinin haber deneyimini zenginlestirmesi, gazeteciligin gelecegi agisindan

Onemli bir doniim noktas1 olusturabilir.

Habercilik faaliyetleri, metaverse teknolojileri yardimiyla ¢esitli alanlarda
gerceklestirilebilmektedir. Haber kurgusu, sunumu ve deneyimi i¢in sanal ¢dziimler
gelistirilebilmekte, sanal gergeklikle zenginlestirilen belgeseller ve simiilasyonlar
hazirlanabilmektedir. Bu dogrultuda gazetecilik egitiminde uygulamali laboratuvarlar
kurularak kullanicilar1 igeren canli konferans ve soylesiler diizenlenebilir. Boylece
gazetecilik, etkilesim ve deneyim 6n plana ¢ikarilabilmektedir. Nihai olarak metaverse
sayesinde habercilik g¢alismalar1 yeni boyutlar kazanacaktir. Kullanici odakli ve
etkilesimli bir anlayis benimsenmis olacaktir (Herrera-Damas ve Benitez-de-Gracia,
2023). Metaverse teknolojileri sayesinde gazetecilik, geleneksel metodolojilerden
daha etkilesimli ve katilimci bir yaklasima dogru evrilmektedir. Bu evrim, 6zellikle
gazetecilik egitimi ve uygulamali laboratuvarlar kurma konusunda yeni yollar

agmaktadir.

Metaverse, gazetecilere hikayelerini sanal gergeklik (VR) ortaminda sunma ve
izleyicilerle daha giiclii baglar kurma imkan1 taniyarak, haberleri daha etkili ve
hafizalarda kalic1 bir sekilde iletme olanagi sunmaktadir (Biswal ve Kulkarni, 2024, s.
44). Bu teknolojik yenilik, geleneksel gazetecilik metodolojilerini asarak, haberlerin
tiretimi, dagitim1 ve tiiketimi siireglerinde koklii degisiklikler getirmektedir. Ayrica,
Metaverse ve ilgili teknolojiler, izleyicilerin igerikle daha interaktif ve katilimct bir
sekilde etkilesime girmesini saglayarak, hikaye anlatimini ve haber raporlamasin

donistirmektedir (Biswal ve Kulkarni, 2024, s. 44).

Yapay zeka, sanal gerceklik ve artirtlmis gerceklik gibi teknolojiler, hikayelerin nasil
raporlandigi, deneyimlendigi ve anlasildigi konusunda déniistiiriicii bir rol oynamakta,
ozellikle gorsel gazetecilikte, gazetecilik icerigindeki anlatilart sekillendirmede temel
gorev ustlenmektedir (Damas ve de Gracia, 2023). Giiniimiizde metaverse ile yapay
zeka entegrasyonu, gazetecilige yeni olanaklar sunmaktadir. Yapay zekanin metaverse
gazeteciligine cesitli katkilar sagladig1 sdylenebilir. Ornegin, yapay zeka sayesinde
metaverse ortamindaki goriintli, ses ve hareket verileri derin 6grenme teknikleriyle

analiz edilebilmektedir. Boylece sanal ortamdaki olaylar aninda teshis edilerek haber
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degeri yiiksek igerik tretilebilinmektedir (Gutsche, 2022). Yapay zekanin metaverse
ortamindaki verileri analiz edebilme yetenegi, anlik ve haber degeri yiiksek icerik
tiretimini miimkiin kilmakla beraber, gazeteciligin hiz ve dogruluk agisindan kendini

yeniden tanimlamasina yardimci olabilir.

Enformasyon dagitimi agisindan yapay zeka, kullanici profillerini 6grenerek tiretilen
icerigi en dogru kisilere ulastirmakta, boylece haberler en etkili sekilde
dagitilmaktadir. Yapay zekanin goriintii isleme yetenegiyle sanal ortamdaki veriler
farkli bigimlerde sunulmakta, boylece igerik daha anlasilir hale getirilebilmektedir.
Ayrica kullanici tercihlerine gore yapay zeka tarafindan 6zellestirilen igerikler, okur
deneyimini zenginlestirmektedir. Boylece dogru bilgiye kolayca erisim saglanmis
olmaktadir. Yapay zekanin bu katkilar1 sayesinde, metaverse gazeteciligi verimlilik

kazanir ve etkilesimli bir nitelik kazanmaktadir (Nah, 2023).

Yapay zekanin geleneksel gazetecilikteki roliinii anlamak, metaverse gazeteciligindeki
uygulamalarini hayal etmek i¢in bir ¢ergeve sunar. Biswal ve Kulkarni (2024, s. 45)
tarafindan oOne siiriildiigii tizere, metaverse icinde yapay zeka, kullanicilarin hikayeleri
iic boyutlu bir haber ortaminda kesfedebilecegi, haber unsurlariyla etkilesime
girebilecegi ve hatta anlat1 akisini etkileyebilecegi dinamik haber ortamlar1 olusturarak
stiriikleyici haber deneyimlerini yonlendirebilir. Bu, haber deneyimini daha etkileyici

ve unutulmaz kilar.

Yapay zekanin etkilesimli hikaye anlatimi uygulamalari, gazetecilerin metaverse
icinde kullanicilarin ilgi alanlarina veya eylemlerine uyum saglayan hikayeler
tasarlamasina olanak tanir, boylece daha kisisellestirilmis ve etkilesimli bir anlati
yolculugu sunar. Biswal ve Kulkarni (2024, s. 44), metaverse'in, yapay zekanin
yeteneklerinin daha etkilesimli, kisisellestirilmis ve katilimci gazetecilik igerigi

olusturmak icin genisletilebilecegi yeni bir boyut sundugunu vurgulamaktadir.

Ozetle, yapay zekanin gazetecilige entegrasyonu, haberlerin nasil raporlandigi,
olusturuldugu ve dagitildig1 konusunda 6nemli bir evrimi isaret etmekte, metaverse
gazeteciligi gibi yenilik¢i uygulamalar i¢in sahneyi hazirlamaktadir. Yeni anlatim
yollar1, kisisellestirilmis icerikler ve interaktif kullanici deneyimleri agisindan yeni

olanaklar sunarak, gazetecilik manzarasini temelden doniistiirmektedir.
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Metaverse gazeteciligi, gazeteciligi devrimlestirmenin olaganiistii bir potansiyeline
sahipken, ayn1 zamanda etik, adil ve gazetecilik biitiinligii ile uyumlu bir sekilde
metaverse'in tam potansiyelinden yararlanilabilmesi i¢in dikkatli bir degerlendirme ve
proaktif stratejiler gerektiren 6nemli zorluklar da sunmaktadir. Damas ve de Gracia
(2023) yaptiklar1 analizlerinde kullanici verilerinin giivenliginden, dijital boliinmenin
derinlesmesine, yeni teknolojilere adaptasyon gerekliliklerinden, geleneksel haber
ajanslarina olan bagimliliga ve mevcut uygulamalar ile gelecekteki olasiliklar
arasindaki bosluga kadar gesitli zorluklara vurgu yapmuslardir. Oncelikle metaverse'e
yonelik gazetecilik girisimleri ile birlikte kullanici verilerinin nasil yonetildigi ve
korundugu konusunda artan bir endigsenin yani sira metaverse platformlarinin,
gazetecilik kaynaklarmin gizliligini korumayi veya kullanicilarin anonimligini
siirdiirmeyi zorlagtirmasinin doguracagi potansiyel gbézetim ve gizlilik ihlallerine
dikkat cekilmektedir. Ayrica metaverse'e erisim, herkesin sahip olmayabilecegi
sofistike teknolojiler gerektirdiginden yeni dijital ortamla etkilesime giremeyenleri
potansiyel olarak diglayabilecegi gibi metaverse platformlarinin gazetecilik i¢in etkili
kullanim1 hem gazetecilerden hem de izleyicilerden belirli bir teknolojik okuryazarlik
seviyesi isteyeceginden, bu becerilere sahip olmayanlar1 potansiyel olarak kenara

itebilir (Damas ve de Gracia, 2023).

Metaverse gazeteciligi, medya diinyasinda devrim yaratan bir potansiyele sahiptir,
fakat bu yenilik¢i alanin tam olarak benimsenmesi, onemli zorluklar1 ve dikkate
alinmas1 gereken cesitli hususlar1 beraberinde getirir. Gazetecilik pratiginin bu yeni
sanal evrene uyum saglamasi, kullanici verilerinin korunmasindan, teknolojik erisim
ve okuryazarlik farkliliklarinin iistesinden gelmeye, yenilik¢i anlatim tekniklerine ve
etik standartlara uyum saglama gereksinimine kadar genis bir yelpazede diigiiniilmesi
gereken konular1 icermektedir. Dolayisiyla, metaverse gazeteciliginin heyecan verici
gelecegi, endiistri profesyonellerinin, egitimcilerin ve politika yapicilarin bu yeni
ortamin sundugu firsatlart ve meydan okumalar1 dikkatlice degerlendirmesini ve
kapsamli stratejiler gelistirmesini gerektirmektedir. Bu sekilde, gazetecilik,
metaverse'in sundugu sinirsiz olanaklardan etik, adil ve biitlinciil bir yaklagimla

yararlanabilir.
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3.9. Yapay Zekanin Gazetecilik Etigine Etkisi

Hizla gelisen medya ve iletisim ortaminda, yapay zekanin gazetecilik alanina
entegrasyonu hem heyecan hem de endise kaynagi olmustur. Yapay zeka destekli
teknolojiler, gazetecilik uygulamalarinin verimliligini, dogrulugunu ve erisimini
artirma potansiyeline sahip olsa da gazetecilik meslegini uzun siiredir destekleyen
temel ilkeler ve etik standartlar icin de 6nemli zorluklar teskil etmektedir. Yapay
zekanin gazetecilik etigini etkilemesinin baslica yollarindan biri, ¢esitli gazetecilik
gorevlerinin verimliligini ve dogrulugunu artirma yetenegidir. Yapay zeka destekli
araglar gazetecilere veri analizi, dogruluk kontrolii ve igerik iiretimi gibi gorevlerde
yardimct olarak daha hizli ve etkili ¢alismalarini saglayabilir (Cazalens, 2018).
Omegin, yapay zekd giidiimlii dogal dil isleme (NLP) ve makine &grenimi
algoritmalar1 biiylik veri yiginlarin1 analiz edebilir, ilgili bilgileri belirleyebilir ve
haber makalelerinin ilk taslaklarin1 olusturarak gazetecilerin daha derin habercilige,
arastirma c¢alismalarina ve daha incelikli anlatilarin hazirlanmasina odaklanmalarini
saglayabilir. Bu artan verimlilik, haberlerin giincelligini ve dogrulugunu iyilestirme
potansiyeline sahiptir ve sonucta halkin giivenilir bilgiye erisimine fayda saglar
(Graefe, 2016, s. 22). Bununla birlikte, yapay zeka destekli sistemlere olan giiven,
gazetecilik  dirtistliiglinlin ~ potansiyel erozyonu ve insan uzmanliginin
degersizlestirilmesi ile ilgili endiseleri de beraberinde getirmektedir. Belirli gérevlerin
otomasyonunun dogruluk kontrolii, kaynak dogrulama ve kanitlarin titizlikle
incelenmesinde bir azalmaya yol agarak gazeteciligin dogruyu arama, nesnellik ve
hesap verebilirlik gibi temel ilkelerini potansiyel olarak zayiflatma riski vardir (Noain

Sanchez, 2022, s. 113).

Yapay zekanin gazetecilikte kullanimini ¢evreleyen bir diger onemli etik husus da
Onyargi ve algoritmik adalet meselesidir. Yapay zeka sistemleri, herhangi bir teknoloji
gibi, dogas1 geregi tarafsiz veya yansiz degildir; mevcut toplumsal Onyargilari
stirdirebilir ve hatta giiclendirebilir, bu da potansiyel olarak ¢arpik veya yanlis temsil
edici haberlerin yayilmasma yol acabilir (Diakopoulos, 2019a). Ornegin, haber
icerigini diizenlemek veya kullanici verilerine dayali olarak belirli kitleleri hedeflemek
icin kullanilan algoritmalar, belirli bakis acilarmma veya anlatilara digerlerine gore
oncelik verebilir, bu da yeterince temsil edilmeyen gruplarin marjinallesmesine veya
baskin anlatilarin siirdiiriilmesine neden olabilir. Bu durum, haber ortamindaki seslerin
ve bakis agilarmin ¢esitliligi iizerinde genis kapsamli etkilere sahip olabilir ve
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nihayetinde gazeteciligin tarafsizlik ilkesini ve halkin c¢ok cesitli perspektiflere
erisimini zayiflatabilir (Noain Sanchez, 2022, s. 112). Bu onyargilar1 ele almak ve
gazetecilikte algoritmik adaleti saglamak karmasik ve ¢ok yonlii bir zorluktur. Sadece
Onyargi azaltma teknikleri ve cesitli veri setleri gibi teknik c¢oziimler degil, aym
zamanda haber tliretimini ve tiiketimini sekillendiren toplumsal ve kiiltiirel faktorlerin
de derinlemesine anlasilmasimi gerektirir (Christin, 2017). Gazeteciler ve haber
kuruluslari, yapay zeka destekli sistemleri kullanirken seffaflik ve hesap verebilirlige

oncelik vererek bu Onyargilari tespit etme ve azaltma konusunda proaktif olmalidir.

Yapay zekanin gazetecilige entegrasyonu, Ozellikle veri toplama ve kullanimi
baglaminda, gizlilik ve riza ile ilgili onemli endiseleri de beraberinde getirmektedir.
Haber kuruluslari, icerigi kisisellestirmek ve katilimi artirmak igin kullanici
verilerinden ve Kitle analizlerinden giderek daha fazla yararlandik¢a, halkin bilgi
edinme hakki ile bireyin mahremiyet hakkini dengelemek i¢in etik mayin tarlasinda

gezinmelidirler (Monti, 2019).

Tarama gec¢misi, sosyal medya etkinligi ve konum bilgileri dahil olmak iizere kisisel
verilerin kapsamli bir sekilde toplanmasi ve kullanilmasi, bu uygulamalarin rizas: ve
seffaflig1 konusunda endiselere yol acabilir. Gazeteciler ve haber kuruluslari, kullanici
verilerini etik bir sekilde, izleyicilerinin tam bilgisi ve rizasiyla ve ilgili veri koruma
diizenlemelerine uygun olarak topladiklarindan ve kullandiklarindan emin olmalidir
(Noain Sanchez, 2022, s. 113). Ayrica, kisisellestirilmis haber Onerileri veya igerik
olusturmak i¢in yapay zeka destekli sistemlerin kullanilmasi, bireylerin daraltilmig bir
perspektif ve bilgi yelpazesine maruz kaldig: "filtre baloncuklarinin" olugsmasina sebep
olabilir (Manish ve Acharya, 2023). Bu risk, kamuoyunu bilgilendirme ve giincel
olaylar ve konular hakkinda ¢ok yonlii bir anlayisi tesvik etme seklindeki gazetecilik

ilkesini tehdit etme riski tasimaktadir.

Gazetecilikte yapay zeka kullanimi yayginlastik¢a, bu sistemlerin karar alma
stireclerinde seffaflik ve hesap verebilirlik ihtiyaci giderek daha o6nemli hale
gelmektedir. Gazeteciler ve haber kuruluslari, yapay zeka destekli teknolojilerin
kullanimini, bunlarin altinda yatan algoritmalar1 ve haber kapsamlan ile izleyici
katilmi {izerindeki potansiyel etkileri agiklamaya ve gerek¢elendirmeye istekli
olmalidir (D6rr ve Hollnbuchner, 2017). Bu seffaflik, halkin giivenini korumak ve bir
biitiin olarak gazeteciligin gilivenilirligini korumak icin gereklidir. Yapay zeka
sistemlerinin nasil kullanildig1 ve bu teknolojilerin dogasinda bulunan potansiyel
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Onyargilar veya sinirlamalar net bir sekilde anlasilmadan, kamuoyu tiikettikleri
haberlerin dogruluguna ve tarafsizligina olan inancini kaybedebilir (Noain Sanchez,
2022, s. 114). Dahasi, bircok yapay zeka sisteminin karmasik ve seffaf olmayan yapisi,
yanlis bilgilerin yayilmasi veya bireysel gizliligin ihlali gibi isler ters gittiginde

sorumluluk ve hesap verebilirlik atamay1 zorlastirabilir (Porlezza, 2024).

Gazeteciler ve haber kuruluslari, uygulamalarinda yapay zekanin sorumlu ve hesap
verebilir bir sekilde kullanilmasini saglamak amaciyla saglam etik gerceveler ve
yoOnetisim yapilar1 gelistirmek i¢in ¢alismalidir. Buna yonelik proaktif ve biitiinciil bir
yaklasim g¢ercevesinde etik kilavuzlarin = gelistirilmesi, titiz test ve izleme
protokollerinin uygulanmas: ve kamuoyu, politika yapicilar ve diger paydaslarla
stirekli diyaloglarin gelistirilmesi gerekir (Helberger vd., 2022). Yapay zeka etigi
konusunda bugiine kadar Amerika Birlesik Devletleri, ve Avrupa Birligi basta olmak
lizere bazi caligmalar yiiriitiilmiis, bildirge seklinde kalmis iken bu alanda 6nemli bir
gelismeyle Avrupa Birligi, yapay zeka sistemlerinin insan haklari ve glivenligine zarar
vermemesi i¢in diinyanin ilk "Yapay Zekd Yasasi"ni 1 Agustos 2024 itibariyle
yiriirliige koymustur. Yasa, yapay zekd uygulamalarini risk seviyelerine gore
siniflandirarak yiiksek riskli sistemler igin kati kurallar getirmekte ve kabul edilemez
risk tasiyan sistemleri yasaklamaktadir. Kurallara uymayan sirketlere ise agir para
cezalar1 uygulanacagi belirtilmektedir (Anadolu Ajansi, 2024). AB’de bu yasanin
yiirtirliige girmesi planlandig: sirada Tiirkiye’de ise 24 Haziran 2024'te Tiirkiye Biiytik
Millet Meclisi'ne yapay zekd diizenlemelerine yonelik bu ¢aligmadan etkilendigi
diisiiniilen bir kanun teklifi sunulmustur. Bu kanun teklifi yapay zeka teknolojisinin
giivenli, etik ve adil kullanimimi hedeflemekle birlikte kapsami ve detaylandirilmasi
bakimindan eksiklikler barindirmaktadir. Teklifte, yapay zeka sistemlerinin temel
ilkeleri belirlenmis olmasina ragmen, yiiksek riskli sistemlerin yonetimi ve denetimi
konusunda yeterli diizenlemelere yer verilmemistir. Bu eksikliklere ragmen konuyla
ilgili 6nemli bir asama olmasi anlaminda énem arz etmekte ve gelecekte yapilacak

mevzuat ¢aligmalarinda daha ayrintili diizenlemelere ihtiya¢ duyulmaktadir (Engin
vd., 2024).

Tiirkiye’de medya 6zelinde yapilan bu yonde baska bir giincel calisma da Anadolu
Ajansi’nin liderliginde gergeklesmistir. Subat 2024’te akademisyenler, gazeteciler ve
sektor temsilcilerinin katilimiyla, AA ve diger medya kuruluslar i¢in yapay zeka

teknolojilerini  kullanirken takip edebilecekleri c¢erceveye katkida bulunmay1
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hedefleyen "Medyada Yapay Zeka Etik Kullanim Rehberi" hazirlanmistir (Sekil 3.).

On maddelik bu rehber bu alanda bir ilki temsil etmekte olup, yapay zekayi

isleyislerinde kullanan ya da kullanmay1 planlayan gazeteci ve medya kuruluslar igin

genel etik ¢ercevesini ¢cizmektedir. Rehber niteligi oldugu i¢in herhangi bir yaptirim

ve hukuki boyutu bulunmamakta olup, sektoriin standartlarini oturtabilmek i¢in

Onemli bir adim olarak nitelendirilebilir.

MEDYADA YAPAY ZEKA ETiK KULLANIM REHBERI

f GAZETECILIK ILKELERININ
KORUNMASI

bir sekﬂde detme amaa Iasu Bu nedenle, YZ
medya findan titaj,
rcylmg yada thlulmn\e artumak icin dedil,

Medya YZ kul

meslek ilkelerinden 8din vermez
Gazetecilerin haberleri dogru, tarafsiz ve etik
bir gekilde sunmasini tegvik eden basin ahlak

esaslanna harfiyen uyar.
2 MEDYADA YZ ALGORITMALARI
KULLANIMI:
N da YZ alg ol
haberl ¥ i il igerik leri, dil

igleme, ses ve gorlintli analizi gibi bir dizi
alanda etkili bir sekilde gergeklegmekte. Bu
teknolojilerin kultanimy, veri gizliligi, igerik
maniplilasyonu ve tarafsizhk gibi etik ve hukuki
lan da inde getiriyor. Bu nedenk
medya kuruluglan kullandiklan YZ
uygulamalannda gazetecilik mesiek ilkeleri ve
basm ahlak esasian ile tutark, mals‘zhoa
kullanir. In

in izh, seffaf ve ktsm bu bigimde
U izleyicilere ve di
ulagmasina yardime olmak amaciyla kullanilie.

INSAN ONUR VE HAYSIYETINE
SAYGI: 8

I iyeti ve kigisel bilgilerini
korunmas:, temel bir insan hakkidir ve bu
haklara saygi gdstermek zoruniudur. Bu
nedenle medya kuruluglan kigisel verilerin
kullaniminda, veri gizliligi ve mahremiyet
hakkina tam sayg: gbsterir, nza esasim 6n
planda ttar, Insanik onurunu zedeleyebilecek
her tiirld YZ uygulamasindan kagimr, YZ
tabanl sanal lkizler (dijital avatarlar) igin
kullanilan gergek insaniara ait profil ve sesleri,
telif haklanna uygun olarak lisansiar ve

lemel degevlerim ve kigisel zaaflan

belirtir. Hak sahiplerine sayg

eden algoritmalardan uzak durur.

5 GERGEGE SADAKAT ve TEVIT
MEKANIZMASI:

Medya kuruluglan dezenformasyon ve yalan
habede mueadelcye kaliu saolayacak

¥9

getcek Imayan, dnyargl ve
aynmel bllq iler igerebildigini unutmaz, Yamitic:
bilgilere kars: dikkath olur ve dogrulama
mekanizmalan olugturur. Gucegn Iahul edm
plake) her t0rl0 ¥4
kaginur. Dezenformasyon ve manipliasyon
tehlikesine karg: gazetecilerin sireg iginde
kontrol amach kigisel inisiyatiflerini
kullanmalanna olanak tanir.

4 TOPLUMSAL FAYDA ve OKUR
HAKLARI:

YZ'nin medya sektorondeki
toplumsal fayday koruma ve b-lgryu daha etkili

yani sira yasal gerekiilikleri
kavs«layank adil bir kullanemu tegvik eder.

ONYARGIYA KARS! EDITORYAL
GERGEVE:

YZ uyg | P 1 onyargilar,
ifade edilen gérigleri etkiler. Bu nedenle
medya kurulugtan bu teknolojileri 5zenle
kultanir. Olas: Snyargilan azaltmak icin YZ
ifade edilen gérQglerin insan

¢ domaid ini ve

| dogrulanmasim sadlar.

SURDURULEBILIR GAZETECILIK: 10

YZ, medya sektdrind
ve otomasyon igin dnemli fusallar sunuyor.
Ancak bu otomasyon luqu msam

llaaglamd;, med'ya kuruiuglan, haber uretimi,
Gizerlik, yazarhik, foto muhabirigi, gorsel
yonetmenlik ve grafik tasanm gibi yaraticihg

i alank YZ'nin k
dam (zerinde ol etkileri en

aza mduu ve gazetecinin hakiim korur,
S&dwlebnlu ilik, insan yel klerinin

medya endstrisinde dengeli bir teknolojik
entegrasyonu tegvik eder.

INSAN URETIMI BILGI ve
CES'TL‘LIG‘N KORUNMASI:
YZ tarafindan Uretilen verilerin YZ
uygulamalanndaki pay: sUrekli artmakta.
Medya kumluslan igerik zengmhqmm

Qi igin, YZ uyg d:
insan Uretimi dzg0n bilgi oranin makul bir
dizeyde ttar. Aynca, bilgi ve kaynak
cesitiligine 6zellikle dikkat eder. Bu yaklagim
igerik kal i korur ve Y2 dan Uretilen
verilerle insan yaraticihi§in dengeli gekilde bir
araya getirerek daha sagiam bir bilgi temeli
olugturur.

HUKUKi SORUMLULUK, SEFFAFLIK
ve TELIF HAKLARI:

Medya kuruluglan YZ tarafindan dretilen
iceriklerin hukuki gergevesinin net bir gekilde
Giziimesine katk: sunar, geffaflik ve telif haklan
kormlauna saygu goslem Bu kapsamda

bu logo ku!lanu ve |cenkleme VZ‘mn kalk-st ve
kullandlan kaynaklan dipnot ve uyan seklinde
agikea belirtir

YZ KULLANIMINDA HUKUKSAL
SUREG:

Medyada YZ'nn kull jinin hezl
geligimi ve degigen dodas: nedeniyle henliz net
bir hukuki gergeveye sahip degildir, Medya
kuruluglan YZ'nin kullanimina dair belirgin
evrensel ve ulusal kural ve yonergeler
olugturulana kadar, hazirlanan gegici
dizenlemeler ve etik kurallan takip eder.

Sekil 3. AA Yapay Zeka Etik Kullanim Rehberi

Kaynak: Durdak (2024)

Yapay zeka kullaniminda medya kuruluglar1 ve gazetecilere diisen gorev seffaflik,

adalet ve hakkaniyet, kotii niyetli olmama, sorumluluk ve mahremiyet seklinde

siralayabacilecegimiz bes temel etik prensibe bagli kalarak mesleklerini icra etme

noktasinda dikkatli ve proaktif bir yaklasim sergilemeleridir. Boylece gazetecilerin,

gazeteciligin temel ilkelerine sadik kalarak demokratik bir toplumdaki hayati rollerini

yerine getirmeleri miimkiin olacaktir.
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3.10. Yapay Zekanin Gazetecilik Alaninda Yarattig1 Doniisiimiin

Degerlendirmesi

Ucgiincii boliim baslig altinda yapay zeka teknolojilerinin farkli gazetecilik alanlarinda
kullanim potansiyeli ve getirdigi faydalar, firsatlar ve risklerin yani sira gazetecilik
etigine olan etkisi tartisilmistir. Biitlin bunlar ¢ergevesinde ortaya ¢ikan sonug yapay
zeka teknolojilerinin gazetecilik pratiklerinde haber {iiretiminden, sunumuna ve
dagitimina kadar tiim asamalarda kullanim buldugu ve gazetecilik meslegine genis
anlamda degisim ve donlisim getirdigi, geleneksel gazetecilik anlayisin1 kokiinden
degistirme potansiyeli tasidigi goriilmektedir. Yapay zekdnin medya sektoriine
etkilerini ortaya koymak ve gelecek vizyonunu ¢izmek dnem tasimaktadir (Tufiez-
Loépez, 2020). Bu minvalde medya kuruluslarinin ve gazetecilerin yapay zeka
teknolojileri hakkindaki bilgi ve tecrriibelerini artirmalari, bu teknolojiyi is yapis
bicimlerinde stratejik anlamda nasil degerlendirmeleri gerektiginin bilincinde hareket
etmeleri onlarin  degisen gazetecilik meslek pratiklerinde gelisime ayak

uydurabilmeleri agisinda 6nem arz etmektedir.

Haber merkezlerince haber iiretim, sunum ve dagitim siireglerinde yapay zekadan ne
sekillerde yararlanildigi konusunda Etike (2023a), Tiirkiye’deki gazetecilerle ve
medya caliganlariyla yaptigi goriismeler neticesinde toplu bir resim ortaya ¢ikarmistir.
Tablo 3’te goriilecegi tizere haberin toplanmasi, yazilmasi, yaymlanma ve dagitilma
stireglerinin her birinde bir gazeteci ya da haber merkezi i¢in hiz, etkinlik, verimlilik
ve kolaylik saglayacak birgok asamada yapay zeka devreye girebilmektedir.
Toparlayici bir 6zet olarak gorebilecegimiz yapay zeka uygulama alanlarinin ¢oklugu,
bu teknolojilerin yaygin kullanimiyla beraber gazetecilik alaninda 6nemli bir degisim

ve doniisiimii simgelemektedir.

Tablo 3. Yapay Zekanin Haber Merkezlerinde Kullanimi

Haber Uretim

S Yapay Zeka Teknolojileri ve Uygulamalari
Siireci Asamalari

Biiyiik veri analizi
Gergek zamanli veri analitigi
Sosyal ag analizi

Haber Toplama Globalden igerik bulunmasi
Rakip yayincilarin anlik takibi —igerigi izleme ve
onceliklendirme, haber konusu belirleme—

Gorlintii isleme
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Iceriklerin simiflandirilmasi
Verilerin teyit edilmesi
Ses kayitlarinin metne doniistiiriilmesi

Haber Yazma

Raporlar hazirlama
Metin dolgulari iiretme

Veri gorsellestirme/Metne uygun gorsel iiretimi —fotograf ve video
Haber iiretiminde insan hatalarinin diizeltilmesi

Ceviri ve yazim denetimi/diizeltme programlar

Etkilesimi arttiracak ig¢eriklerin haber metnine eklenmesi (Anahtar
sozciik, seo uyumlu metin, baska sitelere backlinkler atma)
Tamamen otomatize olmus haber iiretimi/metnin yazimi

Arama motorlarinda haberi 6ne ¢ikaracak soézciiklerin ve
igeriklerin metne eklenmesi

Metinlerin sese doniistliriilmesi

Yayinlama ve
Dogrulama

Haberin otomatik servis edilmesi

Kisisellestirilmis ya da daha ¢ok tik alacak ana sayfa tasarimi
Kisisellestirilmis biiltenler

Haberin arama motorlarinda 6ne ¢ikarilmasi/SEO

Okurun sayfada daha uzun kalmasina yonelik haber tasarimi
Mobil bildirimlerin otomasyonu

Uretilen igeriklerin kimler tarafindan nasil kullandiginin eslestirme
algoritmalari ile analiz edilmesinin saglanmasi.

Etkilesimi arttirma, etkilesim analizleri, sicaklik analizleri
Odeme duvarlar1 ve abonelikler

Performans analizleri

Rekabet analizi

Kaynak: (Etike, 2023a)

derleme yapilmustir.

Yapay zekanin gazetecilik lizerindeki etkileri hem doniistimler hem de is yapma
seklindeki degisiklikler olarak tanimlanabilir. Bu anlamda tigiincii boliim altinda yer
alan yapay zeka gazetecilik uygulamalarinin meslege getirdigi doniisiim ve degisim
yonlerini birka¢ ana baglik altinda toparlamak miimkiindiir. Daha 6nceki boliimlerde
irdelenen yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikteki kullanimi detaylarina tekrara

diismemek agisindan burada deginilmeden, konu hakkinda ana basliklar olarak bir

Gazeteciligin doniigiim alanlarini, otomatik haber iiretimi, dogal dil isleme ve NLP,
veri madenciligi ve biliylik veri, hiz ve verimlilik, kisisellestirilmis icerik ve

erisilebilirlik bagliklari altinda 6zetleyebiliriz:
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Otomatik Haber Uretimi: Al algoritmalari, insan miidahalesi olmadan, yalnizca
baslangi¢ programlamasi disinda, bagimsiz olarak veri toplayabilir, analiz edebilir ve
haber makaleleri olusturabilir. Bu doniisiim, yapilandirilmis verilerden metin tabanl
gazetecilik liretimini miimkiin kilar ve sonu¢ olarak insan tarafindan yazilmis

metinlerden ayirt edilemeyen metinler iiretir (Pavlik, 2023).

Dogal Dil Isleme ve NLP: Yapay zeka, dogal dil isleme (NLP) teknolojileri sayesinde
metin ve konugma verilerini anlayarak ve yanitlayarak anlam ¢ikarabilir ve okunabilir
metinler iiretebilir. Bu, haber liretim siirecinde onemli bir avantaj saglamaktadir.
Yapay zekanin dogal dil isleme (NLP) teknolojileri sayesinde metin ve konusma
verilerini anlayarak ve yanitlayarak anlam c¢ikarabilmesi, haber {iretim siirecinde
onemli bir degisiklik yaratmaktadir. Bu, haber iiretimindeki dil isleme siire¢lerini

doniistiirlirken ayn1 zamanda mevcut pratikleri de degistirmektedir (Ay, 2022).

Veri Madenciligi ve Biiyiik Veri: Yapay zeka, biiyiik veri analizi sayesinde insanlar
tarafindan ulasilamayacak diizeyde veri ayristirma ve kategorize etme yetenegine
sahiptir. Bu sayede, haber iceriklerinin daha genis ve detayli sekilde iiretilmesi
miimkiin olmaktadir (Ay, 2022). Yapay zekanin biiyiik veri analizi yapabilmesi ve
insan tarafindan ulagilamayacak diizeyde veri ayristirma yetenegi gazetecilikte 6nemli
bir doniisiimsel etkidir. Bu, haber tiretiminin kapsamini ve derinligini kokten

degistirmektedir.

Hiz ve Verimlilik: Yapay zeka manuel editoryal siireclerle miimkiin olandan ¢ok daha
fazla sayida haber hikayesinin hizli bir sekilde iiretilmesini saglar. Bu, haberlerin daha

hizl1 yayilmasina ve daha genis kapsamli olmasina yol agar (Pavlik, 2023).

Kisisellestirilmis Icerik ve Erisilebilirlik: Yapay zeka, kullanicilarim ilgi alanlarina
gore kisisellestirilmis haber igerikleri olusturma yetenegine sahiptir. Bu, medya
kuruluslarinin izleyici deneyimini artirmak ic¢in yapay zekddan faydalanmasini
saglamaktadir (Ay, 2022). Yapay zeka kullanici profillerini 6grenerek icerigi en dogru
kisilere ulastirmaktadir. Kisisellestirilmis tavsiye motorlar1 sayesinde haber tiikketimi
kolaylagmistir. Bununla birlikte yapay zekanin 6zetleme ve geviri yetenekleri ile
gazetecilik icerigine erisim daha genis kitlelere ulasmistir (Brynjolfsson ve Mcafee,

2017). Yapay zeka tarafindan saglanan kisisellestirme ve erisilebilirlik, kullanicilarin
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bilgiye olan erisimini 6nemli 6l¢iide iyilestirmekte ve medya tiiketim aligkanliklarinda

doniistiirticii bir etki yaratmaktadir.

Is uygulamalarindaki degisiklikleri ise maliyet azaltma, artan iiretim, gazeteciligin

ticarilestirilmesi yonleriyle ele alabiliriz:

Maliyet Azaltma: Gazetecilikte AI kullanimi, 6ncelikle maliyetleri diisiirme ihtiyaci
tarafindan yonlendirilir. Otomatik gazetecilik, rutin haber iiretiminde insan emegine

duyulan ihtiyaci azaltarak iiretim maliyetlerini diisiiriir (Pavlik, 2023).

Artan Uretim: Rutin gérevlerin otomasyonu, haber kuruluslarinin daha yiiksek
hacimde igerik iiretmesini saglar ve bu da onlarin piyasa varligini ve potansiyel olarak

daha genis kitlelere ulasarak gelirlerini artirabilir (Pavlik, 2023).

Gazeteciligin Ticarilestirilmesi: Otomatik gazetecilik, i¢erik miktarini artirarak ve
maliyetleri diisiirerek is mantigin1 izlemeyi amaglayan gazeteciligin ticarilestirilmesi
trendine uyum saglar. Bu ticarilestirme, diisiik maliyetli icerigin hizli ve verimli bir

sekilde tiretilmesini destekler (Pavlik, 2023).

Diger yandan insan ve otomatik gazeteciligin entegrasyonu adi altinda gazetecilik
rollerinin tamamlanmasi, arastirmact gazetecilik, gazeteciler ic¢in yeni beceriler

basliklar altinda toplayabiliriz:

Gazetecilik Rollerinin Tamamlanmasi: Otomasyonun, gazetecileri rutin
gorevlerden kurtararak onlarin derinlemesine analiz, arastirmaci gazetecilik ve insan
yaraticiligt ve yargisi gerektiren diger gorevlere odaklanmalarini saglayarak
gazetecilik rollerini degistirmesi beklenmektedir (Pavlik, 2023). Yapay zeka ayrica
elde edilen bilgileri sentezleyerek muhakeme siirecine de katki saglamaktadir (Jamil,

2021).

Arastirmaci Gazetecilik: Yapay zekanin aragtirmaci gazetecilige olan katkisi, veri
analizi ve derinlemesine inceleme siireclerinde insan gazetecilere yardimci olmasi
acisindan doniistimsel bir etkidir. Ancak, su anki teknolojik seviyede, yapay zekanin
insan gazetecilerin sahip oldugu analitik diisiinme ve sorgulama yetenegine tamamen

sahip olmamasi, doniigiimiin sinirh kaldigin1 géstermektedir (Ay, 2022).
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Gazeteciler I¢in Yeni Beceriler: Gazeteciler, algoritmalarin gergeklestiremeyecegi
roportaj yapma ve arastirma gibi becerileri gelistirmeye tesvik edilmektedir, bu
beceriler otomasyonun yayginlagsmasiyla birlikte giderek daha 6nemli hale gelecektir
(Pavlik, 2023).

Ote yandan etik ve hukuki etkiler diizleminde ise hesap verebilirlik ve seffaflik, etik
sorunlar ve giivenirlik, izleme ve dogruluk kontrolii ana temalar1 altinda

birlestirebiliriz:

Hesap Verebilirlik ve Seffaflik: Yapay zeka algoritmalar1 hatalar igin sorumlu
tutulamaz, bu nedenle sorumluluk bir dogal kisiye (gazeteci veya yayinci) aittir.
Algoritmalarin nasil ¢alistig1 ve hangi verileri kullandig1 konusunda seffaflik ihtiyaci,
ozellikle hatalar meydana geldiginde veya tartismali konularla ilgilenildiginde kritik
oneme sahiptir (Pavlik, 2023).

Etik Sorunlar ve Giivenilirlik: Yapay zeka ile iiretilen haberlerde etik ve giivenilirlik
konular1 6nemli bir tartigma konusudur. Algoritmik yonlendirmeler ve veri
maniplilasyonu riski, yapay zeka haberciliginde dikkat edilmesi gereken baslica
sorunlar arasinda yer almaktadir (Ay, 2022). Bu risk gazetecilikteki etik standartlarin

yeniden degerlendirilmesini gerektirmektedir.

izleme ve Dogruluk Kontroli: Otomatik gazeteciligin  dogrulugunu ve
glivenilirligini saglamak i¢in algoritmalarin ¢iktilarinin izlenmesi ve dogruluk
kontrolii siireglerinin uygulanmasi gereklidir. Bu konular1 ele almak i¢in etik ve hukuki

cerceveler gelistirilebilir (Pavlik, 2023).

Ayrica yapay zeka kullaniminin ideolojik boyutlarini ve gazetecilik meslegi agisindan

doguracak kaygilarim bir kismini asagidaki bagliklar altinda siralayabiliriz:

Algoritmik Vurgular ve Onyargilar: Yapay zeka algoritmalari, veri setlerindeki
onyargilar1 grenebilir ve bu ényargilar1 yansitabilir. Ozellikle biiyiik veri setlerinden
Ogrenen algoritmalar, toplumda var olan ideolojik dnyargilar gii¢lendirebilir (Janssen

ve Kuk, 2016). Bu durum, haberlerin objektifligini ve tarafsizligini etkileyebilir.

Editoryel Kontrol ve Sorumluluk: Yapay zeka destekli editoryel siirecler, insanlarin

karar alma siireglerini azaltabilir. Ancak bu durum, sorumluluk ve hesap verebilirlik
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acisindan 6nemli bir ideolojik mesele ortaya ¢ikarabilir. Kimin veya hangi kurulusun
bu algoritmalari kontrol ettigi, hangi degerlere dayandigi ve nasil isledigi konusundaki
sorular ideolojik bir 6neme sahiptir. Ayn1 zamanda siireglerin otomatiklesmesi ve
kisisel dokunuslarin azalmasi haberin kalitesi ve tarafsizligi tizerindeki etkiyi

artirabilir.

Icerik Uretimi ve Nitelik Kayb1: Yapay zeki, haber yazma ve igerik iiretme
konusunda gelismis yeteneklere sahip olabilir. Ancak bu durum, icerigin niteliginde

ve derinliginde insan gazetecilik becerilerinin yerine ge¢me tehlikesi yaratabilir.

Kisisellestirilmis Haber Akislari: Yapay zeka, kullanicilara kisisellestirilmis haber
akiglart sunabilir. Ancak bu durum, kullanicilarin kendi diinya goriislerini teyit
etmelerine ve farkli goriislere maruz kalmamalarina yol agabilir. Bu, bilgi ¢esitliligi
ve demokratik bir toplum i¢in 6nemli bir ideolojik meseledir. Ayni1 zamanda da

haberin ¢esitliligi ve tarafsizlig1 konusunda endiselere yol agabilir.

Analiz Yetenekleri: Yapay zeka, biiylik veri setleri lizerinde hizli ¢ikarsamalar
yapabilir ve analitik yetenekleriyle onemli bilgileri ortaya c¢ikarabilir. Ancak bu
durum, hangi bilgilerin vurgulanacagina ve nasil yorumlanacagina dair ideolojik bir

secim gerektirir.

Veri Gizliligi ve Giivenlik Endiseleri: Yapay zeka kullanimi, biiyiik veri setlerini
islemek ve analiz etmek i¢in kullanilabilir. Ancak bu durum, haber kaynaklarinin ve

bireylerin 6zel bilgilerine erisim konusunda giivenlik endiselerine yol agabilir.

Egitim ve Yetenek Gelistirme: Yapay zeka teknolojilerinin hizli geligimi,
gazetecilerin bu teknolojilerle basa ¢ikma becerilerini giincel tutma ve gelistirme
zorunlulugunu dogurabilir. Egitim ve yetenek gelistirme konusundaki ihtiyaglar,

mesleki kaygilara neden olabilir.

Is Giicii ve Ekonomik Esitsizlik: Yapay zekdnin gazetecilikte uygulanmasi, is
rutinlerinde ve is kayiplarinda degisikliklere yol agabilecegi i¢in is giicii lizerinde
etkiler dogurabilir (Broussard vd., 2019). Bu durum, issizlik ve ekonomik esitsizlik

gibi ideolojik meselelere neden olabilir.
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Gazeteciler, bu mesleki kaygilarla basa ¢ikmak ve yapay zeka teknolojilerini etik ve
verimli bir sekilde kullanmak icin siirekli olarak egitilmeli ve teknolojiye uyum
saglama konusunda desteklenmelidirler. Ayrica, yapay zekanin gazetecilikteki roliine

dair etik kurallarin belirlenmesi onemlidir.

Yapay zekanin gazetecilikte uygulanmasi, seffaflik, gizlilik, etik diisiinceler ve
geleneksel gazetecilik uygulamalari ve is giicii iizerindeki etkiler konusunda karmasik
bir dizi ideolojik konu ve etkiyi ortaya koymaktadir. Bu konularin ele alinmasi, veri
standardizasyonuna, algoritmik Onyargilara ve gazetecilikte yapay zekanin genel

toplumsal etkilerine dikkatli bir sekilde odaklanmay1 gerektirir.

Yapay zekanin ileri diizeye ulagmasiyla gazetecilik meslegi tamamen degisime
ugramayacaksa da yapisal doniisiimler kaginilmazdir. Rutin islerin otomasyonu
gazetecileri daha yaratic1 ve analitik caligmalara yonlendirecektir. Ancak meslegin
temel dinamigi olan soru sorma, arastirma ve denge unsuru korunacaktir. Yapay zeka,
gazeteciligi bilgi ve etkilesim tabanli yeni bir doneme tastyacaktir (Wu vd., 2019).
Diakopoulos (2019b, s. 240)’un belirttigi iizere gazeteciligin merkezinde her daim
insan olmalidir: "Bu sistemlerin nasil ¢calistigi ve medyay: nasil etkiledigi konusunda
biz insanlar sz sahibiyiz ve sorumluluk tagiyoruz. Algoritmik medyanin gelecegi insan
odaklr olmalidir." (Diakopoulos, 2019b, s. 240). Sonug¢ olarak yapay zekanin

habercilikte yol actig1 doniisiim, gazetecilige yeni bir soluk kazandiracaktir.
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4, YAPAY ZEKA UYGULAMALARININ GAZETECILIiK PRATIKLERIi
UZERINDEKI ETKILERINE YONELIK BiR ARASTIRMA

Bu boliime kadar yapay zeka uygulamalarinin gazetecilik pratikleri izerindeki etkileri
daha once yapilmis akademik ¢alismalar ve bu konudaki yayinlar baz alinarak genel
literatiir taramasi seklinde ele alinmaya calisilmistir. Tezin ilk boliimiinde ortaya
konan teorik argiimanlarla biitlinlesmesi adina glinlimiizde yapay zekanin gazetecilik
alaninda kullaniminin ne seviyede gerceklestigini, bu konudaki goriislerin neler
oldugunu ortaya ¢ikarmak iizere genis kapsamli bir ampirik ¢alisma yapilmistir. Bu

boliimde bu aragtirmanin amaci, metodu, kapsami ve bulgular1 degerlendirilecektir.
4.1. Arastirmanin Amaci

Teknolojideki hizli gelismeler ve yapay zeka uygulamalarinin giiniimiizde geldigi
konum itibariyle hemen hemen her alanda hayatimizin bir pargasi oldugu yadsinamaz
bir gergektir. Ozellikle iiretken yapay zekada son bir — iki yilda yasanan son derece
hizli gelismelerin yani sira bilinirliligi ve kullanimi yayginlasan ChatGPT, DALL-E,
Midjourney, DeepL ve benzeri bircok metin, ses ve gorsel liretiminde kullanilan
popliler yazilimlarin medya kuruluslar1 ve gazeteciler tarafindan da mesleklerinin
icras1 sirasinda kullanilmaya baglandigi goriilmektedir. Yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilik  meslegine  etkilerinin  bizzat  gazeteciler  tarafindan  nasil
degerlendirildiginin goriilmesi; konunun bilimsel ve akademik gelisim siirecinde
akademisyenlerin giincel ve gelecek perspektiflerine yer verilmesi; yani sira
teknolojiyi gelistiren, uygulayan, teknolojinin i¢inde olan teknoloji uzmanlarinin bu
alandaki diisiince ve dngoriilerinin elde edilmesi amaciyla bir saha ¢aligmasi yapilmasi
hedeflenmistir. Boylece ampirik ¢alisma sonucundaki bulgular ile teorik kisimda elde
edilen sonuglar birlestirilerek yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda

kullanimiyla meslege olan etkileri genis kapsamli olarak incelenebilecektir.
4.2. Arastirmanin Kapsami ve Sinirhilhiklar

Arastirma kapsaminda konunun temel 6znesi olan gazetecilerin yapay zekay: mesleki
amagl kullanimlarinin onlar agisindan ne tiir avantajlar, riskler ve firsatlar getirdigini,
mesleklerinde bir doniisiim anlam1 m1 yoksa degisim mi ifade ettigi noktasinda tecriibe
ve gorislerini alabilmek amaciyla gazetecilerin yani sira konuyu biitiinleyebilmek,
farkli bakis acilar1 kazandirabilmek adina akademisyenler ve teknoloji uzmanlariyla
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derinlemesine  goriismeler  yapilmistir.  Arastirmanin  yar1  yapilandirilmig
derinlemesine goriisme teknigi kullanilarak gerceklestirilmesi, onlara ydneltilen
sorularla katilimcilardan daha detayl bilgi edinilmesine imkan tanimistir. Sonrasinda

sorulara verilen cevaplar nitel i¢erik analizi kapsaminda yorumlanmustir.

Aragtirma bir nitel ¢alisma oldugu i¢in, sorulan sorulardan ¢ok almman cevaplarin
kesismesi dolayisiyla analiz edilen iletilerin eslesmesinde tekrar olabilecek cevaplarla
karsilagilmustir. Iletilen analizde de verilen cevaplarin kesisme noktalarinin genisligi
arastirmanin sinirliligi olarak ortaya c¢ikmistir. Bir baska sinirlama da ozellikle
akademisyenlere yoneltilen sorular gazetecilik alanim igerdigi i¢in agirlikli olarak
uzmanlik alani iletisim ve gazetecilik olan akademisyenlerle goriisiilmek durumunda
Kalmmustir. Ornegin etik boyutunu irdelemek icin hukuk alanindan akademisyenlerle
goriisiilecek bir zemin olusamamustir. Isin teknoloji tarafinda olan iki akademisyen ise
sorularin gazetecilik ile ilgili olan kisimlarina kendi bireysel perspektiflerinden

bakabilmislerdir.
4.2.1. Evren ve Orneklem Se¢imi

Arastirmanin evreni Tiirkiye’deki medya kuruluglarina bagh veya bagimsiz bireysel
calisan gazeteciler; cesitli liniversitelerde gorev yapan akademisyenler ve teknoloji
sirketlerinde calisan ya da uzmanlik alani teknoloji olan teknolokratlar/teknoloji
uzmanlaridir. Orneklem olarak her ii¢ grup icinde de evreni en iyi temsil edebilecegine
inanilan 6zellikle yapay zekaya dokunmus, ilgi alaninda veya uzmanliginda yapay
zeka olan kisiler se¢ilmistir. Derinlemesine goriismelerin etkin olabilmesi i¢in her
gruptan en az 6 kisi ile goriisiilmesi hedeflenmistir. Bu noktada da 6rneklem iginde
secilmis 8 gazeteci, 7 teknoloji uzmani ve 6 akademisyen olacak sekilde toplam 21

kisi ile goriismeler gerceklestirilmistir.

Temsili tam saglayabilmek adina goriisiilen gazetecilerin farkli ekollerden gelmesine
de dikkat edilmistir. Iclerinde 50 y1l ve iizeri tecriibe sahibi gazetecinin yani sira, yeni
teknolojilere adaptasyonu kuvvetli ve yapay zekayi mesleginde kullanan ve 6zellikle
bu konuda daha ileriye gitmek isteyen genc, yenilik¢i gazeteciler de se¢ilmistir. Bagka
bir deyisle goriisme yapilan 6rneklem i¢inde Babiali ekoliinden gazeteciler de, dijital
gazeteciligin i¢ine dogmus yeni nesil gazeteciler de bulunmaktadir. Ayrica goriigme

yapilan gazetecilerin farkli alanlarda uzmanliklar1 olmasi da gesitliligi artirmustir.
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Aralarinda bir kuruma bagli olan veya bagimsiz ¢alisan editorler, yayin yonetmenleri,
kendi internet gazetesini kurmus ve yoneten gazeteciler, yayin kurulu baskani ve bir

gazetenin Washington muhabiri gibi farkli alanlardan gelen gazeteciler yer almaktadir.

Akademisyenler segilirken ise bu gruba sorulan sorular gazetecilik spesifik agirlikta
oldugu i¢in miimkiin oldugunca yapay zekay1 alanina dahil etmis, iletisim fakiiltesinde
gdrev yapan akademisyenlere ulasilmistir. Isin teknolojik gelisme boyutunu da dahil
edebilmek adina iki akademisyen Bilgisayar Miihendisligi alanindan seg¢ilmistir.
Goériisiilen akademisyenlerden ii¢ tanesi Istanbul’daki farkli iiniversitelerde, digerleri

de Edirne, Eskisehir ve Yozgat’taki liniversitelerde gérev yapmaktadir.

Teknoloji uzmanlar1 6rneklemi segilirken benzer sekilde bulundugu pozisyon
itibariyle ya da calistig1 sirket/kurum itibariyle isin yapay zeka boyutuna dokunan
kisiler dahil edilmistir. Goriisiilen yedi teknoloji uzmanimin doérdiinden her biri
uluslararas1 lider teknoloji iireticisinde calisan orta ve iist diizey yoneticiler olup,
bunlardan ii¢ tanesinin bulunduklari pozisyonlarda ana alanlart yapay zeka
uygulamalar1 oldugundan konuyla oldukga igice bir konumdadirlar. Katilimcilardan
bir tanesi ise Tiirkiye’de yerel bir haber ajansinda teknoloji direktorii olarak gorev
yapmakta olup, bu kurumda yiiriittiigli yapay zeka insiyatiflerinden edindigi
tecriibelerle goriismeye onemli katkilarda bulunmustur. Bir diger goriismeci ise hem
yerel bir teknoloji sirketinin sahibi hem de uzun yillardir 6zellikle yeni teknolojiler
konusunda kose yazarlig1 yapan, dolayisiyla isin gazetecilik boyutuna da uzamis bir

teknoloji uzmanidir.

Orneklem belirlenirken kartopu érneklem yontemine bagvurulmus, her alandan ilk
etapta ulasilan kisilerin yonlendirmeleriyle zincirleme bir sekilde diger en uygun
kisilere ulasilmistir. Bu da konuyla alakali en dogru kisilere erisilmesinde 6nemli bir

etken olmustur.
4.3. Arastirma Metodu

Bu arastirmada veri toplama siirecinde katilimcilarla birebir derinlemesine goriisme
metodu kullanilmistir. Goriismeler, demografik bilgilere iliskin kapali uglu sorular ve
yart yapilandirilmis sorular ile yapilmigtir. Nitel aragtirmada derinlemesine goriisme
metodu, insanlar1 ve durumlari anlamaya ydnelik etkili bir veri toplama yontemi olup,
yari-yapilandirilmis goriismede arastirmaci belirli bir dizi soru veya konu basliklariyla

165



rehberlik alirken, katilimcinin belirlenen rehber disina ¢ikmasina sinirli dlgiide izin
verir, ancak gerektiginde derinlemesine bilgi toplamak da miimkiindiir (Giirbliz ve
Sahin, 2018, s. 184). Bu metod, gergege yakin ve ayrmtili bilgi saglama, 6nemli yan
bilgiler edinme ve yiiksek bilgi edinme orani1 gibi avantajlariyla diger veri toplama

yontemlerine kiyasla tistlinliik sunar (Giirbiiz ve Sahin, 2018, s. 187).

Goriismeler etik kurulu onay1 sonrasinda baslatilmis ve katilimeinin izni ile sesli kayit
altima alinmustir. Ardindan verilerin analizi i¢in nitel igerik analizi metodu

kullanilmustir.

Arastirmada gazeteciler, akademisyenler ve teknoloji uzmanlarindan olusan 3 grupta
toplam 21 kisi ile yari-yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmstir.
Katilimcilar amagli 6rnekleme ile calismaya dahil edilmistir. Amagh 6rnekleme,
belirli bir fenomen hakkinda ayrintili bilgi edinmek istenen niteliksel arastirmalarda

kullanilir (Bal, 2020, s. 46) ve fenomen ile direkt ilgisi olan kisilerle goriisiiliir.

Gortismeler 18 Nisan — 31 Mayis 2024 tarihleri arasinda gergeklesmistir.
Goriismelerin oncesinde katilimcilara aragtirma hakkinda bilgi verilmis, goriismenin
ses kaydinin alinacagi belirtilmis ve katilimcilardan calismaya goniillii olarak
katildiklarina dair s6zlii onam alinmistir. Ayrica goriisiilen kisilerin kisisel verileri
koruma kanunu geregi kimlikleri gizli tutulmustur. Bir gazeteci goriismesi haricinde

goriismelerin tamami ¢evrimigi olarak yapilmis ve yaklagik bir saat stirmiistiir.

Ug gruba, bu calismanin arastirma sorular1 temel alinarak, ayri ayri hazirlanmis yar
yapilandirilmis derinlemesine goriisme sorulari yoneltilmistir. Goriismelerde 8
gazeteciye 8'er soru, 6 akademisyene 6’sar soru ve 7 teknoloji uzmanina 6'sar soru
sorulmustur. Gazetecilere yonelik sorular agirlikli  olarak yapay zekanin
gazetecilikteki kullanimina yonelik, akademisyenlere yonelik sorular da gazetecilik
alanma yonelik iken teknoloji uzmanlarina sorulan sorular agirlikli yapay zeka

teknolojisi ile ilgili sorulmustur.

Veri analizinin ilk adim1 olarak, goriismelerin ses kayitlar1 desifre edilip yazili metin
haline getirilmistir. Yanitlarin analizi i¢in nitel i¢erik analizi yontemi kullanilmistir.
Sosyal bilimlerde igerik analizi, arastirma sonuclarinin yaziya dokiilmiis
versiyonlarinin incelenmesi yoluyla kullanilan bigimsel bir arastirma metodudur. Bu
yontem, Ozellikle iki diinya savasi arasinda gelismis olup, ¢esitli tanimlamalara
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sahiptir. En cok atifta bulunulan tanim ise Bernard Berelson'a aittir. Berelson'un
tanimina gore (akt. Hansen, 2003, s. 54), icerik analizi, iletisim siirecinde iletilen
mesajlart acik, nesnel, sistematik ve niceliksel olarak betimlemeyi amaglayan bir

arastirma yontemidir.

Aragtirmada igerik analizi sirasinda, 3 gruptan her birinin sorulara verdikleri yanitlar
bir araya getirilmis, bu yanitlardaki ortak noktalar, egilimler ve farkliliklar detayl bir
sekilde analiz edilmistir. Goriismecilerin cevaplarindan elde edilen yaklasimlar

degerlendirilmis ve aragtirma konusuyla ilgili ana temalar belirlenmistir.
4.4. FElde Edilen Bulgular ve Degerlendirme

Bu boliimde yapilan derinlemesine goriismeler sirasinda verilen cevaplardan nitel
icerik analizi sonucunda elde edilen bulgular aktarilacaktir. Derinlemesine goriisme
baglaminda arastirma evrenine alinan ilgili gruptaki sorular, tez ¢aligmamizin temel
amaci, problematigi ve dort arastirma sorusuyla ilintili olarak analiz edilip, elde edilen
bulgular buna gore yorumlanacaktir. Bu cercevede yapay zekanin gazetecilikteki
kullaniminin artmasiyla birlikte, gazetecilik mesleginin bu yeni teknolojik doniisiime
nasil uyum saglayacagi, etik standartlar1 nasil koruyacagi ve haberin dogrulugunu ve
tarafsizligin1 nasil gilivence altina alacagi problematiginden yola c¢ikarak, yapay
zekanin gazetecilik alaninda kullaniminin gazetecilik pratikleri tizerindeki etkilerini
belirlemek, bu teknolojik doniisiimiin gazetecilik meslegine olan potansiyel etki ve
degisimlerini kapsamli bir sekilde analiz ederek, gazetecilik etik ilkeleri ve mesleki
standartlar acisindan ortaya ¢ikabilecek zorluklar1 ve firsatlari ortaya koymak olan

tezin amaci dogrultusunda yanitlanmasi planlanan arastirma sorular1 sunlardir:

1. Yapay zeka giinlimiizde gazetecilikte enformasyon {iretimi, sunumu ve dagitimi
asamalarinda nasil ve ne etkinlikte kullanilmaktadir?

2. Yapay Zeka uygulamalarinin gazetecilik alaninda uygulanmasiyla beraber
gazetecilik meslegi pratiklerinde olumlu ve olumsuz ne sekilde degisimler olmaktadir?
3. Yapay Zeka gazeteciliginin etik kurallar ve yayin politikasi iizerinde olusturdugu
ve olusturabilecegi olumlu ve olumsuz etkiler nelerdir?

4. Yapay zeka gazeteciligin gelecegini nasil sekillendirecek, bir doniisiim mii yoksa

biliylime mi getirecek?
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4.4.1. Gazeteciler

Bu béliimde sekiz farkli gazeteci ile yapilan derinlemesine goriismede yoneltilen sekiz
soruya her bir gazetecinin vermis oldugu yanitlar bir tablo halinde listelenmistir. Her
sorudan sonra, bu soru i¢in tiim gazetecilerin yanitlarinin toplami {izerinden yapilan

icerik analizi sonrasi ¢ikan ana hatlar, temalar belirlenmistir.

Oncelikle goriisme yapilan gazetecilerden alinan demografik bilgileri aktarmak adina
asagidaki tablo olusturulmustur. Goriismecilerin gizliliginin korunmasit ve ayni
zamanda veri analizinde karmasikligin engellenebilmesi i¢in her bir katilimciya

G1’°den G8’e kadar kodlar verilmistir.

Tablo 4. Goériisme Yapilan Gazetecilerin Demografik Bilgileri

Gazeteci Yas Cinsiyet Egitim Durumu Su anki Meslegi
Arahig
Gl 65 veiisti  Erkek Doktora Yayin Kurulu Baskan: -

Gazeteci - Ekonomist
G2 25-34 Erkek Yiiksek Lisans ~ Washington Biiro Sefi

Yayin Midiirii — Kose

Yazar1 — Teknoloji

G3 55 - 64 Erkek Lisans Danigmani — Fotografci -
[letisim Fakiiltesinde
Egitmen

G4 25-34 Kadmn Lisans Freelance Teknoloji
Editori

G5 35-44 Erkek Yiiksek Lisans  Editor ve Arastirmaci

G6 35-44 Erkek Yiiksek Lisans  letisim Danismani

G7 45— 54 Erkek Yiiksek Lisans  Genel Yayin Yonetmeni

G8 25-34 Erkek Yiiksek Lisans Girigimei Gazeteci

Ziyaretgi Ogretim Uyesi

Gazetecilerin yapay zeka ile ilgili goriislerini almak baglaminda yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilikte kullanimiyla ilgili gordikleri avantajlari, riskleri, etik
anlamda getirdigi faktorleri, gelecek igin ¢izdikleri perspektifi igeren sorular

yoneltilmistir.

Verilen cevaplara gore, artik yapay zekanin gazetecilerin mesleklerinin icrasinda
onemli bir rol iistlenmeye basladig1 ve gazetecilerin bu teknolojinin onlara sagladigi
avantajlarm yani sira potansiyel riskler ve etik tehditlerin de bilincinde olduklart

Ozellikle temel unsur olarak goriinmektedir.
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SORU 1: Gazetecilikte yapay zeka kullaniminin avantajlari ve potansiyel

riskleri nelerdir ve bu teknolojilerin etik boyutlarina iliskin goriisleriniz ve

meslektaslariniz arasindaki genel egilimler nasil sekillenmektedir?

Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 5.’te gosterilmektedir.

Tablo 5. Gazetecilerin 1. Soruya Verdigi Yanitlar

G1.

AVANTAJLAR: Bunu kim, nasil kullaniyorsa onla ilgili avantaj sagliyor. Hem iyi
yonde hem kétii yonde. Onu digerlerinden daha éne getirir. O yiizden yapay
zekanin gazetecilikte de kullantyor olmasi anlagilabilir bir seydir.

Aslinda yapay zekanin yaptigi benim hayatimi bazi pratiklerimi iistlenerek hem
bana zaman kazandiracak hem para kazandiracak.

RISKLER: Yapay zekanin, kullananin niyetine ve amacina gore yarar ya da zarar
saglar. Ciinkii yapay zekidnin etigi, ahlaki, vicdami yoktur, Ahlakla Igilenmez.
Yapay zeka, uydurma haber iiretebilir. Yapay zeka zamanla bagimsiz bir 6zellik
kazanarak farklilasabildiginden, Yapay zekamin iirettigi bilgiyi tamamen yapay
zekamin kendisiyle refere edemezsin. Seni yamltir. Yapay zeka gazeteciyi
bilgilendirir ama emin olmasini saglayamaz.

ETIK BOYUTLAR: Yapay zekanin takip edilmesi ve kendi basina birakilmamasi
gerekir. Yalan haber yayildiginda, kendini dogrulayan kehanete doniisiir ve geri
doniisii zorlasir. Yapay zekanm, organik zekdyr giiclendiren bir unsur olarak
kullanilmas1 gerekir. Yapay zekayir cocuk kullaniyorsa, ¢ocugun kullandigim
anlayacak ve onu koruyacak araclar eklenmelidir.. Yapay zekanin, kullananin
amacina gore rutinlestirilmesi saglanmalidir.

G2.

AVANTAJLAR: Pentagon'a, Beyaz Saray, Kongreye gazeteci olarak gittigimizde,
tim konusulanlar1 cep telefonu yardimiyla kayit altina alabiliyoruz ve ozetini
c¢ikarabiliyoruz. Oysa daha once metni elle not etmeye c¢alisirken konusulanlari
kaciriyor ve sorularimiza odaklanmakta sikinti yasiyorduk.. Yaptigimiz bir
roportaji, yapay zeka yardimiyla 6zetleyip bashk atabiliyoruz. Su anda ¢ok daha
hizh haber yazip, ¢ok kisa siirede genel merkeze gegebiliyoruz. Yapay zekayla
hatalarin azalacagina, daha verimli, daha Kkaliteli gazetecilik yapilacagina
inaniyorum.

RISKLER: Yapay zekdnm kullanimi, gazetecilik mesleginde issizlik yaratir.
ABD’de son 10 yillik dsnemde 3 binden fazla kisi isten ¢ikarildi. Ozellikle haberi
yazan, soru soran gazeteciler sikintida. Bununla birlikte, fotograf ¢eken ya da
kameramanlik yapan gazeteciler daha revagta. Issizligin artmasinda, Beyaz Saray
gibi haber odaklarinin, tiim transkripti konu basliklarina bile ayirarak yollamasinin
da pay1 var. Ayrica, reklamlar giderek gazetelerden sosyal medyaya kayiyor. Yani
gelirlerin azalmasina da bir etken.

ETIK BOYUTLAR: - Medyada giivensizligi artirtyor. “deep fake”i muhabirler,
bazen gazeteciler, gazeteler kullaniyor. Basin 6zgiirliigi icin biraz kot ama asil
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sorun bilgiye erisim anlaminda. Ciinkii bilgiye erisim anlaminda, sahte icerikler,
¢ok ¢ok kolayca saniyede olusturuluyor. Bunlar da mesela kimileri instagram'da
Twitter'da engellenebiliyor ama bunu da yapay zekanin iste radyoda, televizyonda
benzer sahsiyetleri, isimleri kullanmasi biraz daha tehlikeli. Biz gazeteciler hizl
aksiyon alamiyoruz mesela giivenilirligini de arastirmak daha zor oldu.

G3.

AVANTAILAR:

Daha kisa zamanda daha cok icerik iiretmek anlaminda 6nemli avantajlari olabilir.
Yani bir Kisinin iiretebilecegi iceriklerin ¢ok fazlasim yapay zeka sayesinde
iiretebiliyoruz. Bence hem zaman agisindan, hem de igerigin miktar1 agisindan
Onemli avantajlar getirdigini yadsiyamam.

RISKLER:

Potansiyel riskleri su, yani birincisi ¢ok fazla icerigin kopyalanmasi. Yani 6zgiin
icerigin azalmasi. En 6nemli sorunlardan bir tanesi o. Ciinkii igerik, 6zgiin oldugu
zaman degerlidir... Ozgiin icerik, her zaman sdyliiyorum, pahalidir.

Ozgiin igerik iiretmek i¢in birini mutlaka ise almamz, onu ¢alistirmaniz, onun icerik
iiretmesi, onun kendi tecriibesini, kendi deneyimini, yaptig1 bir réportajsa roportajini,
bir makale ise o makaleyi, kendi bir bilgi ve birikiminden gecirip yazmasiyla, bunun
yapay zeka tarafindan kopyalanmasi, tabii hos bir durum degil. Boyle bir risk var.

Manipiilatif riskleri olabilir. Yani yapay zekanin kotii ellerde provokatif amaclarla
kullamilmas gibi bir durum s6z konusu olabilir. Igerigin bir kisi ya da bir ziimre,
kitle iizerinde propaganda amaciyla kullanilmasi olabilir. ..kisisel profillerden bir
algoritma treterek, o kisileri belirli goriislerin karsisinda olmaya ya da belirli
goriislerin yaninda olmaya, politik anlaminda yapay zekdyla manipiile etmek son
derece kolay, son derece miimkiin.

Yapay zekanin en 6nemli risklerinden bir tanesi, 6zellikle deepfake.

Mesela en son kotii bir deprem yasadik. Her ne kadar masum gibi géziikse de, orada
da herkesin kafasinda bir fotograf var. iste depremde ¢alisan bir gorevli, kiiciik bir
kiz1 kucagina almig, kurtarmis. O ¢alisanin da iste, hemen omzunda bir Yunanistan
bayragi var. Belki iyi amacla kullanildi ama tamamen yapay zekayla iiretilmis
fotograft1 ve kizin 6 tane parmagi vardi.

...Mesela gecenlerde sosyal medyada gordiim. Yapay zeka bazi ingilizce kelimeleri
digerlerine oranla daha fazla kullaniyor. Bu Ingilizce kelimeler ne Ingiltere ne
Amerika, ne de Kanada’da bu kadar fazla kullaniyor. Ciinkii Afrika'da daha fazla
kullaniliyor, Giiney Afrika’da 6zellikle. Ciinkii Giiney Afrika'da is¢ilik ucuz oldugu
icin Afrikalilar o kelimeleri 6grenmis. Yapay zekanin boyle sagmaliklart da var yani.
Yanhs da o6gretebilirsiniz yapay zekidya. Yani yapay zekd ne kadar dogru
6greniyor? O da ¢cok 6nemli.

Simdi deeplearning’le herhangi bir makine kendi yapay zeka iceriklerini iiretebilir
mi? Pekiyi onunla manipiilasyon yapabilir mi? Diger yapay zeka araclarinin,
bunun dogrulugunu saptamasina engel olabilir mi? Yani hep aklimizda sey var
biliyorsunuz Terminator.
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Bu yapay zeka Oyle bir noktaya gidiyor ki kontrol edilmezse insanh@in basina
farkh bir Terminator vakasi getirebilir.

Hep connected olmak istedik ama bu kadar da connected olmali m1y1z? Yani biraz
konvansiyonel kalma geregi. Dijital kiyamete gidiyor bu is.

ETIK BOYUTLAR:

Etik anlamda yapay zekayla iiretilmis olan bir igerigin, yapay zekayla iiretildiginin
belirtilmesi gerekiyor. Yani benim bu igerigi tiiketen kisi olarak, bu igerik bir insan
tarafindan mu iiretildi ya da yapay zeka tarafindan mu iiretildi, bunu bilmem gerekiyor.
Yapay zekayla iiretmek ayip degil, yapay zekayla iiretilen acik bir icerigi okumak,
tilketmek ayip degil ama yapay zekayla iiretilen bir icerik sanki insan tarafindan
iiretilmis gibi sunuluyorsa, bence bu bir problem. Yani fotograf olabilir, herhangi
bir yazi olabilir, bagka bir sanat eseri olabilir, bunun yapay zekayla iiretildiginin
belgelenmesi ve bunun tiiketici tarafindan bilinmesi gerekiyor. Isteyen bugiin yapay
zekayla gazete gikartabilir. Yapay zekayla haber sitesi yapabilirsiniz ama ben bileyim
ki bu yapay zekayla iiretildi. Benim derdim sadece bu, etik tarafi bu bence.

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIMLER: Meslektaslarim aslinda
yapay zekaya ¢ok olumlu bakmiyorlar...Ciddi anlamda bir endise séz konusu.
Yapay zeka bizim isimizi elimizden alacak mm? Yani tamam hayatimizi
kolaylastiracak ama acaba isimizi elimizden alacak mi1?

Bir ikincisi. En 6nemli endiselerden bir tanesi yalan haber. Yani bir donem masa
basinda {iretilmis haberler s6z konusuydu. Ben herhangi bir sekilde bir kisiyle
konugmadan, onun goriislerini almadan acaba onunla ilgili bir takim fake haberler
iiretebilir miyim?

Kisi hakkinda bir olumsuz haber iiretme ¢abasina girilir bizde ne yazik ki bunun...

Sansasyonel olmasi, olumsuz olmasi, o kisiyi biraz yipratmasi, o kisinin ne sekilde
size donmesini saglamak i¢in bu tiir haberleri iiretmek biraz daha kolay olabilir.
Endiselerden bir tanesi de bence bu. Kétii niyetle kullanabilecegin bir sey oluyor.

G4.

AVANTAILAR:

yapay zekal translate araclari, aslinda bence en kullanilabilir ve en elverisli
araclar... 6nceden bir eziyetti bizim i¢in konferans ya da etkinlik takibi yapmak.
Onlart tek tek alt yazilarin1 agmak, kapatmak, listening yapmak, aman bdyle mi dedi
yoksa sdyle mi dedi? ... Direkt Ingilizce altyazi koyabiliyorsunuz. Adam ispanyolca
konusuyorsa yapay zeka otomatik Ingilizce alt yaz1 koyuyor . Bu videoda énemli
noktalar neler? Videoyu bana 6zetle diyorsunuz, zaten haberde de yaptigimiz sey
bu kabataslak, Chat-gpt ozetleyip veriyor. Yani bu video takip haberlerinde
ozellikle ¢ok ise yaradigini diislinliyorum.

Bunun yani sira bir de gorsel iiretimi meselesi var...Ozellikle bagimsiz gazeteciler
acisindan diistiniirsek simdi benim gidip AFP’ye abone olmam hatta Anadolu
Ajansi’na abone olmam bile imkansiz, ¢iinkii cok paralar istiyorlar... Bedava stok
gorsellerin oldugu siteler var ama onlar da yetersiz kaliyor...O ylizden de bunlarn
Midjourney’de iiretip bir Flickr’a yiikledim hala daha devam ediyorum firsat
buldukga.
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Ayni zamanda artik gorselleri hareketlendirmek ¢ok kolay... Runway’e girip
iirettiriyorum bunu. Bagimsiz bir gazetecinin elini maddi agidan parasal acidan da
¢ok rahatlatan araclar.

...arama motoru islevi olarak zaten sadece gazetecilere degil, her kullanic1 boyle
kullaniyor artik chat-gpt’yi ama gazetecilikte tabi biraz dogrulama yiikiimliiliigii
oldugu icin ¢ok tercih etmiyorum chat-gpt’ye soru sorup bunun cevabini direkt
kullanmay1.Yine google'dan kendim arastirmayi1 tercih ediyorum

RISKLER:

Potansiyel riskler... bir yanhs bilgi verme ihtimalleri {izerinde ama bu alanda
ilerlemeler saglaniyor. Kaynak vermeye basladilar.

...arama motorlar1 yerine gectikce yapay zeka aracglart soyle bir risk doguyor.

Sorsam bana verecegi perspektifi ben kullanmak istemem c¢iinkii yani open ai bu
sirket bunu gelistiren sirket hangi verilere filtrelettiriyorsa bunun arkasinda calisan
ucuz emek ile, hatta orada bir veri somiirgeciligi de var, hangi insanlara, kenyalilara,
filipinlilere neyi filtrelettiriyorsa, aslinda onu gorilyorsunuz.

Ozellikle bir gazeteci icin perspektif ¢ok énemlidir... ChatGPT ye soruyorum,
Uygur meselesini farkli bir sey 6greniyorum. Asya'daki adam Baidun'un gelistirdigi
Cinli chat-gpt’ye soruyor. Farkli bir perspektif 6greniyor. Giderek parcalama riski
bence bu sohbet botlar1 6zelinde en biiyiik risk olarak diisiiniiyorum.

...tabi bir diger risk de mahremiyet ve telif meseleleri. Sohbet botlari, miizik tiretim
botlar1, gdrsel tiretim botlar1 aslinda insan iiretimleriyle besleniyorlar ve bedava
ciktilar sunuyorlar. Bu noktada da insanlar diyor ki hani benim gorselimin telifi?
...bir de mahremiyet meselesi var. Chat-gpt’de sOyle bir olay olmustu, sistemdeki
bir sorun nedeniyle birden herkes birbirinin eski gecmisini gormeye basladi...Cok
kisa stireli bir sorundu ama biiyiik bir skandal. Bunlar1 nasil yonetecekler?

...bir de yapay zeka yaris1 var... Google ve Microsoft arasinda ciddi bir yaris
siiriiyor. Acaba bunlarin risklerini ne kadar optimize ediyorlar bize sunmadan once,
yoksa bu yaris icin halen hazir olmayan sistemleri aciklay1 m1 veriyorlar?

...bir de istifa dalgas1 oldu. Yine Open Al'in Superalignment diye bir birimi vardi...
Aslinda biz siiper yapay zekaya yaklasiyoruz ama insanlhik acgisindan riskleri
olabilir. Bunlara 6nlem alma amaciyla kurulan bir birimdi ama yine bu yaris
igerisindeki o hirs ve acelecilik vesaire bu birimin topluca istifa etmesine neden oldu
ve o birimi kapattilar. Simdi yapay zekay: kim dizginleyecek bu durumda?

ETIK BOYUTLAR: En biiyiik etik boyutu, mesela yine Open Al’dan gidecek
olursak... 2015’te kar amac1 gitmeyen bir kurum olarak kuruluyor. Aslinda amaci
yapay zekayi insanlarin yararina gelistirmek... Ama daha sonra diyorlar ki, Google’in
Alfhabet’i var, biz bunlarla rekabet edemiyoruz, kar amaci giidelim. Daha sonra kar
amaci giitmeye basliyorlar. Iste bu kar hirsi. Bu yaris, 6zellikle yapay zeka alaninda
Google ve Microsoft arasindaki o ciddi yaris...Bu yaris sirasinda gercekten hi¢ hazir
olmayan teknolojileri, erkenden halka duyurma, halkin verilerini toplayabilmek
icin bedava duyurma... Iste bu sekilde risk analizleri yeterince yapilmamis, risk
birimlerinin iyi degerlendirilmedigi, insanlarin istifa ettigi bir siire¢ geciriyoruz.
Hal boyle olunca da, bana en biiyiik etik sorunu, yapay zeka gibi bir teknolojinin bu
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kapital hirsina bu kadar fazla emanet edilmis olmasi, yani tamamen oraya
birakilmis olmasi gibi geliyor...

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIMLER: Meslektaslarim arasinda
benim goézlemlerim zaten tiirkiye'de soyle bir durum var, ne yazik ki insanlar biraz
ozellikle gazeteciler arasinda da teknolojiden korkuyorlar. Soyle bir disiinceleri
var, yaziimci olmak gerekiyor, bilgisayar bilimci olmak gerekiyor gibi bir
diisiinceleri var.

bunlar1 anlamlandirmakta zorlaniyor ve onlara bunu basit sekilde anlatabilecek
iletisimcilere ihtiyaglar1 var. Ama kimse elini burada gazetecilik alaninda kolay
kolay tasin altina koymayi tercih etmiyor. Boyle bir genel korku var. Tabii ki ¢ok
fazla chat-gpt kullamliyor.

...etik kismina yaklasim, bunun iizerine kafa yorayim, bu tiir egilimleri ne yazik
ki meslektaglarimiz arasinda ¢ok goremiyorum...boyle bir kaginma egilimi
oluyor. Buna ne yazik ki evet biraz liziiliiyorum.

GS.

AVANTAJLAR:

Cok fazla veriyi, dogal dille islenmis olan veriyi veriyorsunuz. Sizin gdzetiminize
ihtiya¢ duymadan bir tahmin algoritmasi olusturuyor aslinda ve sonugta yeni bir
metin iiretiyor. Sizin mevcut metinlerimizden tahmin ederek, en 6zet yolu bu. Temel
sey bu, gazeteciligin de biiyiik bir boliimii zaten metin iiretimine dayandigi icin.

Ikincisi de gérsel iiretimi, yani fotograf ve video iiretimi. O da yine makine
O0grenmede son donemde c¢ok daha basarili hale gelen tekniklere, tahmin
algoritmalarina dayaniyor. Mevcut veri setlerinden, egitim setlerinden yeni gorseller
iiretiyor. Bu genellikle LLM’lere bagli oluyor.

RISKLER:

Bir defa yapay zekanin vasata indirgeme gibi bir problemi var. Cok biiyiik veri
setleriyle calisan ve aslinda her seyin ortalamasini yakalamaya calisan c¢linki
istatiksel modellemenin arka planinda da bu oluyor ister istemez. Dolayisiyla tiretilen
igeriklerin de kliselesmesi, basmakalip hale gelmesi ¢ok yiiksek bir ihtimal.

Ben de Chatgpt4’ii kullanarak bunu yaptigimda, iirettigi ve diizelttigi metinlerde belli
kelimeleri 6rnegin degistiriyorsa eger neyi ¢cok fazla vasata indirgeyerek kullandigini,
cok fazla klise kelime ya da gereksiz sifat kullanabildigini goériiyorum. Egitim
setleriyle ilgili bir sey bu. Somut bir 6rnek bu.

ETIK BOYUTLAR:

Su anda bir siirii haber sitesi tarafindan chatgpt yardimiyla bir¢ok haber yaymlaniyor.
Bunlarin editéryal kontrolii ¢ogunlukla yapilmiyor.

Diinyada ve Tiirkiye'de basin meslek orgiitlerinin yayinladigi etik ilkeler mevcut.
Bunlarin ortak oOzellikleri dogruluk, seffaflik, bagimsizlik, insanilik, hesap
verebilirlik.

Dogruluk konusunda yapay zekanin biiyiik bir risk olusturdugu ortada.
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Insanilik konusunda gazeteciler hassas diisiinmeli. Haberin taraflarina ve okurlara
zarar vermemeli. Ornegin Julian Assange, yaymladig1i belgeleri siizgecten
gecirmediginden bircok insana zarar verdi. Amerikalilarla calisan Afganlarin
listesinde yer alan isimleri Taliban 6ldiirdii.

...Yapay zekd modellerini iireten biiyiik sirketler tamamen ticari c¢ikarlarini
diisiindiikleri i¢in ancak bir baski olursa bu tiir giivenceler olusturmaya basliyorlar.
Azmliklar aleyhine, kadinlar aleyhine karar vermesi, tarafliik konusu gibi seyler
dogal dil modellerinin arasina sizmis durumda. Gazetecilikte editoryel ve gazetecilik
kurallarina uygun olarak kontrol etmezseniz bunlarin hepsi biiyiik ihlallere neden
olur.

Hesap verebilirlik ilkesi kapsaminda, hata yapinca o6ziir dilemek de Onemli.
Agiklanabilirligi yok, kara kutu, bu da yapay zekanin problemlerinden bir tanesi.
LLM’ler sonucu bir cevap veriyor ama tam olarak bilmiyorsunuz neden bu cevabi
verdi, hatta bunu yaratanlar da bilmiyor. Ciinkii istatistiksel ve rastlantisalhga
dayandig i¢in. Tersine miithendislik, yani sonugtan yola ¢ikarak basa donmek siireci
yapilamiyor bu modellerde, onun i¢in a¢iklamasini1 yapmasi lazim.

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIMLER: Cok yiizeysel. Zaten
diinyanin higbir yerinde gazeteciler ¢ok iyi egitimli, ok donanimli kisiler degildir. O
da normaldir. Ciinkii gazeteci daha ¢ok toplumun ortalamasini yansitmakla
gorevlidir. Oyle olunca da tabii Tiirkiye'deki ortalamay1 yansiyor. Gazeteciler de
yapay zekayi, hatalar1 bulmakta, isini hizlandirmakta, diizeltme yapmakta
vesaire kullanabilir. Sistematik olarak bunu kendi is siire¢lerini verimli hale
getirmek veya isin kalitesini arttirmak gibi amaclarla kullananlar istisnaidir.
Bunu yapanlar ya da yapmaya calisanlar da nitelikli gazetecilik boyutuyla degil,
ticari amaglarla kullaniyorlar. Bazi biiyiik haber sitelerinde, robotlagildigi ve copy-
paste’den oteye gidilemediginden, aynisini ben bir makineye yaptirabiliyorum
deniliyor ve editorler isten cikartiiyor. Boylece kendi agilarindan miithis bir
tasarruf saglaniyor.

G6.

AVANTAIJLAR:

bir nevi teknolojidir. Ust catida algoritmalar vardir, biiyiik veri vardir. Bunlarimn
analiziyle, hizli sekilde islenmesiyle, sonuglar iiretmesiyle ¢iktilar olusur. Simdi
medya zaten bigdata’yi elinde tutar. Yapay zeka; toplanmis haberleri analiz ederek,
buna yoénelik Kisisellestirme yaparak, veriyi anlamlandirarak ya da
gorsellestirerek yeni bir soluk getirebilir. Bu su agidan da fayda saglayabilir...

Elbette bu insanlar da yapabilir Yapay zekd burada neyi degistiriyor? Hiz ve
verimlilik. Hiz yapmak iyi bir sey midir? Bunu tabii ki tartismak lazim. Diplomasi
muhabirligi yaparken yoneticimiz uyarirdi, hizli yazin ama hiz yapmayin. Kontrol
edin ve son defa bakin, detay atlamayin, hata yapmayin diye. Hizl1 verin ama hiza
odaklanmayin derlerdi. Yapay zekanin saglayacagi hiz ve verimlilik boyutunu,
tedbiri elden birakmayacak sekilde kullanmak lazim.

Sonug olarak, yapay zekanin avantajlar1 hizdir, verimliliktir ve nitelikli icerik
iiretimidir diyebiliriz.

RiSKLER:
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Bu avantajlar1 saglarken, beraberinde dogrulama sorunu isin igine giriyor. Dogru
bilgi paylasildi m1? O risk ortaya cikiyor.

Onun haricinde yapay zekanin en temel tartisma konularindan birisi, yapay zekanin
taraflihbk sorunu da var. Yapay zekayr nasil egitiyorsaniz, hangi verilerle
besliyorsaniz, ona gore bir kavramsallastirma ve gerceve ¢izip ¢iktilar iretiyor.

Fact checking denilen dogrulama platformlari ya da biiyiik kuruluglarda bununla ilgili
departmanlar zaten ciddi sekilde yapilandirildi. Ciinkii felaket bir dezenformasyon
s6z konusu, iyi niyetli ya da kapasite yetersizliginden kaynaklanan... insanlar
dezenformasyona maruz kaliyor. Bunu bir sekilde teyit edebilmek, dogrulugunu,
yanlisligini kamuoyuna aktarabilmek lazim.

Sonug olarak, risklerini dogrulama ve dezenformasyon olarak sayabiliriz. Yapay
zeka ile haber tiretimini, bunlari elimine edecek sekilde kurgulamak 6nem arz ediyor.

ETIK BOYUTLAR:

Haberi nasil goriiyoruz? Kamuoyu i¢in bir fayda var m1? Ozel olsun kamu olsun.
Buradaki 6nemli olan sey bu. Ben bu haberi paylastigimda nasil bir reaksiyon
gbrecegim?

Infial uyandiracak haber paylasan bazi serbest calisan gazetecilerin, bu etik
kaygilarla hareket etmedigini gorliyoruz. Kurum bagliliklart da olmadigi igin
istediklerini konusabilme, paylasabilme o0zgiirliigii hissediyorlar ama yazdiklar
haberler dezenformasyon barindiriyorsa, ciddi sekilde reaksiyona sebebiyet veriyor.
O manada, bu meslegi yapanlarin, bir kuruma bagli ya da bagimsiz, belli etik
kodlarda uyusmasi ve anlasmasi lazim.

Dijital mahremiyet, kisilik haklari, Kkisisel veriler gibi kavramlar 6nemli. Bunlar1
mahfuz sekilde bir haber kurgulayabiliyorsak giizel.

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIMLER: Ben pozitif taraftayim ama
kars1 cikan ¢ok arkadasimiz var. ..iki unsur olabilir temelde: bir, tabi insan kendini
biricik 6nemli goriiyor, benim yaptigin1 yapamaz, benim bir kidemim var
tecriibem var, onun yerine gecemez.

Iki; duygu veremez, muhakeme yapamaz, benim gibi habercilik bakis acisiyla
bakamaz.

Bir sebebi de su; insanlar ister istemez yaris rakip gibi goriiyor. Meslegimi elinden
alir m endisesi var. Bu kiiresel bir endise, yapay zeka benim isimi elimden alacak
mi1 korkusu.

Bu gozle baktigimizda faydasini gérseniz de yok olmasin bu yaklagimi hakim.

Kidemlilerde zamanin degisimini algilayamamak var. 20 yillik gazeteci, biz iste soyle
yapardik boyle yapardik, yok savas bolgesine gittik, oturduk kdsede haber yazdik,
tamam sen bunun ¢ilesini ¢ekmigsin ama artik buna gerek yok. Teknoloji bunu sagladi
bunu anlatamiyoruz onlara.

Adetler var yillanmisliklar var, biz neler yaptik, ne zorluklar ¢ektik, iyi de kolaylik
imkant dogmus, biz neden bundan faydalanmayalim. Bir¢cogunda bu var ve
bilingaltinda da bu bizi isimizden edecek mi endisesi var.
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G7.

AVANTAJLAR:

Simdi yapay zeka bizim gibi belli bir yasin iistiinde bu meslekte boyle 25 30 yilin
geride bakmis birakmis bir insan i¢in ve artik daha ¢ok daha kdse yazari olan insanlar
icin aslinda bir taraftan kolaylastirici.

Kendim i¢in konusuyorum. Kolaylastiric1 derken bilgiyi edinmek acisindan bazi
konular test etmek acisindan kolaylastiricl. Tabii ki buradaki kritik nokta su, bazi
haberlerin ve bazi bilgilerin de check edilmesi gerekiyor... hem bilgiye erismek
acisindan bir avantaj zaman agisindan biiyiik bir avantaj...

RISKLER: mesleki olarak da 6zellikle gen¢ gazeteciler agisindan da bir risk
tagiyor. Ciinkii bugiin baz internet siteleri bu tiirkiye'de de dahil olmak {izere sadece
yapay zeka, ozellikle haber siteleri sadece yapay zekayla yapiliyor. Bir komutunu
veriyorsunuz o Tiirkiye giindemini takip ediyor ve bazi haberleri 6zel olarak
retiyor. .. ozellikle geng gazeteciler acisindan da bazi iglerin mesela tashih gibi biz
miisaahihler vardi eskiden dogru yazma falan boyle bir meslege belki ihtiyac
duyulmayacak artik. Ya da grafik tasarim meselelerinde yapay zeka ozellikle bu
uzmanlik alanlarindaki insanlarin dogru sorular sorarak yapay zekaya ya da dogru
tasvirler kullanarak en iyi gorselleri, en iyi grafikleri ¢ikarmasi ¢ok daha olasi ve
miimkiin artik dolayisiyla bu agidan da bdyle bazi gazeteciligin i¢inde alt meslek
gruplarini yapan arkadaslar i¢in de bir tirnak icinde risk ama buradaki biitiin mesele
de yapay zekayi her alanda oldugu gibi gazetecilikte dogru kullanmak 6nemli

ETIK BOYUTLAR:

Ozellikle bu siyasi polarizasyon, bu siyasi kutuplasma ortaminda gazetecilikte etik
kavram ne yazik ki ¢cok fazla kalmadi. Kaldi ki bu yapay zekanin da etik olarak
nasil kullanaca@ konusunda da acikg¢asi benim ¢ok fazla bir fikrim yok ama mesleki
acidan mesleki etik agisindan baktigimiz zaman gergekten Tiirkiye'deki gazetecilik
mesleginde gazeteciligin biiyliik bir kismi i¢in biiyiik bir etik probleminden
bahsetmek miimkiin. O da gergekleri oldugu gibi degil, sadece yakin olduklar1 iktidar
blokundan ya da gii¢ blokuna ya da sahiplik seyine bagli olarak gercekleri gormeme,
haberleri gizleme haberdeki gercekleri saklama gibi birtakim seyler var.
Muhtemelen bu yapay zeka ile birlikte de bu alandaki bu etik tartismalar bence
daha fazla biiyiiyecek...

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIMLER:

G8.

AVANTAJLAR:

Gazetecilikte yapay zekanin en biiyiik avantaji bir kere stratejik is yonetimi aslinda.
Bir kere zaman ve ekip yonetimini, eleman yonetimini hizlandiran, gazeteciligin
temel haberi vermek, fact’i sunmak yani, dogrudan haber olmasa da haber akisim
saglamak tarafindaki en biiyiik avantaj.

Elbette buradan sadece esik bekgiligi olan gazeteciler daha derinlemesine daha
nitelikli habercilik i¢in daha dogru kaynaklar hem zaman ve maliyet olarak
yaratabiliyorlar.

Satig ve is yoOnetiminde daha derinlemesine daha nitelikli bir gazetecilik i¢in
zaman ve imkan yaratmasi Ozellikle. Az insanla son dakika ve sicak haber
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matematigini yiirlitebiliyorsunuz yapay zeka sistemiyle birlikte. Bu da size maddi
olarak ve nitelikli eleman y6netimi olarak iyi bir avantaj sagliyor.

RISKLER:

Su anda iyi bir yapay zeka yonergesiyle, iyi bir ¢ercevesi oturulmamig bir diizense
yapay zekanin hata yapma oram ¢ok fazla.

Geliskin modelleri insan eliyle gii¢lendirildigi icin halen insan datasini sunan yapilar
bunlar. O yiizden bazi haberlerde bu siddet iceren haberler olabilir, terdrle alakali
haberler olabilir dogru bir esik bekgiligine ihtiya¢ duyuyor. Bu yapilmazsa haberin
gercekligi, yanhs haber ve dezenformasyona yonelik tehlikeli alanlar
dogurabiliyor yapay zekid. Aymi sekilde gorsel jeneratif ai, gorsel ve ses
kullammlarinda da gercegi saptirabilecek, farkh gerceklik temelleri, alternatif
bir gerceklik yaratabilecek kullanimlar da var. Dezavantajlar aslinda yanls
ellerde yaratilabilecek dezavantajlar var.

ETIK BOYUTLAR:

...etik tarafinda 2 tane tarafi var aslinda; bir algoritmanin etik kullanim var, bir de
yapay zekanin sunum tarafindaki etik kullanim var. Algoritmanin etik kullanimi
kullandigimiz datamin giivenilir olmasiyla alakali, digeri ise yaptiginiz sunumda
gergekten bir filtreleme sistemi uygulamamz lazim. Yani yapay zekada iiretilen
haberlerin gergekten bir editér icerisinde yayimmlanmadan o6nce bakilmasi
gerekiyor. Bu tabi belli bir yonergeyi ve yapay zeka stratejisini de dogrudan tabi
kiliyor sisteme ama ¢ogu yap1 bunu kullanmiyor su an Tiirkiye'de ve bazi yapilarda.

...yalan haber, dezenformasyon, belli gercekligi sorgulanabilecek etik sorunlar var su
anda sistem icerisinde ama bunlarda da baktiginizda da zaten bunu yapan yayinci
kuruluslarin ve birgok insanlarin herhangi bir yonergesi olmayan kuruluslar oldugunu
gorliyorsunuz. Yapay zekdya dair bir cergeveniz olmasi lazim kullanirken. Bir
stratejiniz olmas1 gerekiyor. Buna yonelik bir istihdam yaratmaniz lazim yapay
zekay1 uygularken.

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIMLER: meslektas tarafina
baktigimizda Tirkiye’de gazetecilik 2 kolda gelismis: Birincisi geleneksel
gazetecinin getirdigi bir Babiali ekolii var. Babiali ekoliiniin dijital dinamiklere ¢ok
oturmadigini, dijital doniisiime de ¢ok oturmayan bir ekol oldugunu goriiyoruz...
Diger kol ise, teknolojinin getirdigi yeniliklere adapte olabilen, iste meslektas
lafin1 burada bu arkadaslar i¢in kullanabilirim... zamana ayak uydurabilen, ne
gegerliyse onu yapabilecek, adaptasyonu yiiksek arkadaslarimiz var. Bunlar zaten
yapay zekayi, kendi nitelikli haberciligi icin zaman yaratacak, kendi son dakika
tarafim eleyecek ya da kendi yapacaklari uzun soluklu bir haber i¢in veri
kiirasyonu ic¢in kullaniyorlar, gorsellestirme icin kullaniyorlar. Etik sart, etik
konulara dikkat ederek yapmaya ¢alisan bir kol var. Bunlardan bagimsiz yapay
zekada gazeteci olmayan gazetecilik kisvesinde sadece haber akisi sunmak igin
twitter'da tweet atan, SN1K sonugcta yapay zekdnin mantig1 spot habercilik biraz da,
bunlar1 hizli bir sekilde verebilecek kol da var. Ben meslektas olarak onlari
gormedigim icin daha ¢ok iste bu bahsettigim mesleki olarak gazetecilik kodlarmi
yeni ¢agin akliyla tasarlayabilen insanlar goriiyorum globaldeki gibi. Bunlarin gayet
iyi bir hassasiyette oldugunu diisiiniiyorum etik kullanimlarda da.
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Gazetecilere yoneltilen ilk soruda ana olarak dort tema tizerine gazetecilerin goriisleri
sorulmustur: Yapay zeka kullaniminin avantajlari, potansiyel riskleri, etik boyutlar1 ve
meslektaglar arasindaki genel egilimler. Bu temalar ayr1 basliklar altinda

degerlendirilerek bu konulardaki genel egilimler ve goriisler analiz edilmistir.

AVANTAIJLAR: Bu soruya verilen cevaplarda hemen hemen tiim gazetecilerin ortak
paydada birlestigi temel avantajlarin basinda hiz ve verimlilik yer almaktadir. Yapay
zeka teknolojilerinin bir kisinin tek basina ulasamayacagi kadar ¢ok ve ¢esitli veriye
en hizli sekilde ulasip az zamanda ¢ok igerik liretmesinin gazeteciler agisindan
verimlilik olarak avantaja doniistiigiinii goriiyoruz. Otomatik haber iiretimi, bilgiye
erismedeki kolayliklar olarak da ifade bulan bu avantaj tiim gazeteciler igin ortak

paydada yer almaktadir.

Ayni1 zamanda igerik liretimindeki nitelik ve nicelige de vurgu yapan gazeteciler hem
metin hem gorsel igeriklerin iiretilmesinde yapay zekddan faydalandiklarini, onlara
nitelikli haber iiretiminde kolaylastiric1 bir etkisi oldugunu vurgulamaktadirlar. Icerik
tiretimi olarak hem metin hem de gorsellige isaret edilmektedir. “Benim hayatimdaki
bazi pratiklerimi iistlenerek hem bana zaman kazandiracak hem para kazandiracak”
yorumunu yapan G1’in vurguladigi bu ifadeye tiim gazeteciler benzer yorumlarla
katilmaktadirlar. Maliyet de bu baglamda en ¢ok vurgulanan ortak avantajlar arasinda
yer almaktadir. Maliyet boyutunda hem habere ulagsmadaki hizin artmasindan ve
igerigin ¢ogalmasindan kaynakli bir maddi faydanin yani sira 6zellikle gorsellere
ulagsmadaki yiiksek maliyetten kurtulmanin onlara sagladig1 maliyet avantajima vurgu
yapilmaktadir. AFP, AA gibi haber ajanslarina abone olmaya ya da stok fotograflarina
para vermeye gerek kalmadan su anda tiicretsiz ya da ¢ok ciizi paralarla Midjourney,
DallE ya da Canva gibi iiretken yapay zeka uygulamalarini kullanarak kendileri hizl

ve kaliteli gorsel iiretimi yaptiklarini ifade etmektedirler.

Diger avantajlar arasinda ceviri yapan yapay zeka uygulamalarina de§inilmektedir.
Yapay zeka g¢eviri araclarinin gazeteciler i¢in en kullanilabilir ve en elverisli araclar
oldugu ifade edilmekte, videolara otomatik altyazi eklenmesinden, yabanci dildeki
icerigin Tirkce’ye, Tiirk¢e’den yabanci dile ¢evirilerinin otomatik ve artik ¢cok etkin
sekilde yapilabiliyor olmasinin onlar agisindan yine zaman ve verimlilik adina fayda

getirdigine isaret etmektedirler. Bunlarin yani sira yapay zeka donanimli arama motoru
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islevlerinin de istenilen bilgilere etkin ve dogru sekilde ulasilmasini sagladigina vurgu

yapilmaktadir.

Yapay zekanin fact-checking/dogrulama alaninda kullanimmi bir gazeteci
vurgulamistir. Bir bagka buna yakin bir yorum da konulari test etmek anlaminda

avantaj olarak dile getirilmistir.

Yapay zeka teknolojileri ve diger teknolojik yenilik ve avantajlar1 mesleklerini icra
ederken merkeze almis gen¢ gazetecilerden G8’in verdigi yanitlar arasinda, yapay
zekanin onlara stratejik is yonetimi, zaman ve ekip yonetimi konularinda da avantaj
sagladig1 vurgusu yer almaktadir. Yapay zeka ve giincel teknolojiler konusunda hem
uluslararas1 hem de yerel 6rnekleri degerlendirip, bu yeni teknolojileri kullanarak
geleneksel gazetecilik ¢izgisinden yenilikgi gazetecilik pratiklerini uygulamaya
baslamis oldugundan farkli bir bakis acisiyla degerlendirme sunabilmektedir. Ayrica
G8, yapay zeka teknolojilerinin kullaniminin haber akis1 saglamada, daha
derinlemesine nitelikli habercilik imkan1 yaratmada, az insanla son dakika ve sicak
haber iiretimini miimkiin kilmada sagladig: faydalara deginmistir. Biitiin bunlarin da

maddi ve nitelikli eleman yonetimine gotiirdiigiine vurgu yapmaktadir.

Gazetecilerin verdigi cevaplar Ozetlersek, gazetecilikte yapay zeka teknolojilerinin
sagladig1 temel avantajlar hiz, verimlilik ve maliyet tasarrufu olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Yapay zeka uygulamalari, gazetecilerin genis ve ¢esitli veri kaynaklarina hizla
erismesini ve daha fazla igerik liretmesini saglamaktadir. Metin ve gorsel iceriklerin
nitelikli liretimi, otomatik ¢eviri araglari, fact-checking ve stratejik is yonetimi gibi
alanlarda sagladig1 kolayliklar da gazeteciler tarafindan vurgulanmaktadir. Ozellikle
gorsel icerik liretiminde maliyet avantaji sunan yapay zeka araclari, geleneksel stok
fotograf ve ajans aboneliklerinin yerine kullanilmaktadir. Ayrica, yapay zeka destekli
arama motorlar1 ve g¢eviri araglar1 gazetecilerin bilgiye etkin erisimini ve ¢ok dilli
icerik tretimini kolaylagtirmaktadir. Bu baglamda, yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilikte hem zamandan hem de maliyetten tasarruf saglarken, igerik iiretiminde

nitelik ve nicelik agisindan 6nemli avantajlar sundugu goriilmektedir.

RISKLER: Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda kullaniminda dogabilecek
risklerin neler oldugu soruldugunda gazeteci katilimcilardan genel olarak aldigimiz

yanit kullananin niyetine ve amacina gore fayda ya da zarara doniisebilecegi
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yoniindedir. Ozellikle yalan, yaniltici, uydurma haberlerin {iretimi ve yayilmasi
sonucunda dogan dezenformasyon riski en ¢ok dile getirilen riskler arasinda yer
almaktadir. Buna karsin dogrulama ihtiyacinin dogmasi konusuna dem vurulmaktadir.
Yapay zekanin algoritmalardan 6grenen ve hala insan elinden beslenen bir mekanizma
olmasindan kaynakli onu ne ile beslerseniz buna gore bir ¢ikt1 iireteceginin iizerinde
durulmakta ve sonuglarinin da buna bagli olarak manipiilatif, provokatif, propaganda
amagcl veya tarafli olabilecegi gibi risklere vurgu yapilmaktadir. Yine bununla ¢ok
ilintili olacak sekilde G4’iin iizerinde 6zellikle durdugu risk, yapay zekay1 gelistiren
sirketlerin algoritmalar1 olustururken hangi verilerle filtreliyorsa c¢iktida bunun
goriildiigii ve dolayisiyla bunun perspektif agisindan sakincali oldugu yoniindedir.
Gazeteci i¢in perspektifin ¢ok onemli olduguna isaret eden G4, dolayisiyla yapay
zekadan c¢ikan perspektife giivenilmemesi gerektigini ifade etmektedir. Ayni1 konuya
bakis agilar farkli olan taraflarin kendi kesimleri tarafindan beslenen yanli verilerden
dolay1 tamamen yanli sonuglar ortaya ¢ikabilmektedir. Bu yorumu aslinda taraflilik
konusu kapsaminda degerlendirmek miimkiin olacaktir ki, bu nokta G6 tarafindan da
vurgulanmaktadir. Sohbet botlarinda bu riskin ¢ok olas1 oldugu ve bunun da giderek

parcalanma riski dogurdugunu ifade etmektedir.

Bir teknoloji editorii olarak G4 ayrica konunun mahremiyet ve telif meselesine de
vurgu yapmaktadir. Yapay zekd botlarinin tamamen insan {iretimleriyle
beslenmesinden dolayi, ortaya ¢ikan miizik ve gorsel gibi iceriklerin bu kaynaklardan
ticretsiz olarak faydalanmasi, igerik treticilerinin “Hani benim gorselimin telifi?”

seklinde hak iddia etmelerine zemin hazirlamaktadir.

Bunlarin yani sira yine G4’iin yapay zeka yaris1 diye ifade ettigi bir baska risk de
giindeme gelmektedir. Gilinlimiizde genis anlamda kullanimi artarak siiren ve her
gecen gilin yeni Ozelliklerin duyuruldugu tiretken yapay zekd modellerini gelistiren
Microsoft, Google ve benzeri firmalarin, ilk yeniligi duyurma yarisindan kaynakl
halen hazir olmayan ve ne kadar optimize edildigi noktasinda soru isaretleri olan
sistemleri kullanima agmas1 énemli riskler icermektedir. Ozellikle bu firmalardan iist
yonetimden gelen ve hatta riskleri yoneten birimleri ilgilendiren istifalar1 giindeme
getiren G4, bu dev sirketlerin hirs ve acelecilige kapilmis olduklarina isaret etmektedir.

Yapay zekanin dizginlenebilmesi noktasinda kaygisini glindeme getirmektedir.
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Farkli bir bakis agis1 sergileyen G5, yapay zekanin vasata indirgeme problemi
oldugunu, ¢ok biiyiik veri setleriyle ¢alistigin1 ve aslinda her seyin ortalamasini
yakalamaya odakli hareket ettigini vurgulamaktadir. Bu nedenle de iiretilen igeriklerin
basmakalip, kliselesmis olma ihtimalinin yiiksek olduguna isaret etmektedir. Bu
durumun, otomatik olarak f{iretilen kotii ve vasat igeriklerin sayisinda artisa yol
acacagi, kaliteli ve nitelikli gazetecilik igeriklerine ulagsmay1 ise daha da zorlastiracagi
Ongoriisiiyle toplum igin risk olusturabilecegi goriisiinii savunmaktadir. Aslinda bu
noktada bir 6nceki boliimde birgok gazeteci tarafindan yapay zeka teknolojisinin haber
iretiminde kalite getirecegi seklinde bir avantaj goriilmesine karsilik bu yorum

beraberinde tam tersi kalitesi diisiik igerik riskine parmak basmaktadir.

Biitiin bunlarin disinda, G2 ve G7, gazetecilik meslegi agisinda oldukca kotiimser bir
tablo icinde gazetecilerin mesleklerinden olacagi, hatta belki bdyle bir meslege ihtiyac

duyulamayacagi seklinde radikal bir riskten bahsetmektedirler.

Sonug olarak, yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda kullaniminin g¢esitli
riskleri beraberinde getirdigi goriilmektedir. Bu risklerin basinda dezenformasyon,
manipiilasyon ve tarafli igerik iretimi gelmektedir. Algoritmalarin beslenme
kaynaklarmin ve gelistirici sirketlerin veri filtreleme yoOntemlerinin sonuglar
etkileyebilecegi, dolayisiyla ¢ikan iceriklerin tarafli olma ihtimalinin yiiksek oldugu
vurgulanmaktadir. Mahremiyet ve telif haklar1 konusunda endiseler de dile
getirilmekte; yapay zekanmn insan iiretimlerini bedava kullanmasi, yaratict igerik
tireticilerinin hak ihlallerine maruz kalmasina yol agabilmektedir. Ayrica, teknoloji
sirketlerinin yenilik yariginda aceleci davranarak yeterince optimize edilmemis
sistemleri piyasaya siirmelerinin énemli riskler dogurdugu belirtilmektedir. Yapay
zekanin vasata indirgeme egilimi, iiretilen iceriklerin kliselesmis ve diisiik kaliteli
olma olasiligini artirarak nitelikli gazeteciligin yerini vasat iceriklerin almasina neden
olabilir. Son olarak, bazi gazeteciler yapay zekanin yayginlagsmasiyla gazetecilik
mesleginin tamamen ortadan kalkabilecegi gibi radikal risklere dikkat ¢ekmektedirler.
Bu baglamda, yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikte kullaniminda dikkatli ve etik

bir yaklagim benimsenmesi gerekmektedir.

ETIK BOYUTLARI: Verilen yanitlarda risk tarafi ile etik boyutu birbirine karisan
alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Risk olarak goriilen bir¢cok nokta aslinda etik

olarak da sorun yaratan unsurlardir. Yapay zeka teknolojilerinin kullaniminin etik

181



boyutunu ayrica degerlendirmeleri istenen gazetecilerden gelen yanitlar
degerlendirildiginde en fazla tekrar eden ortak noktanin yalan haber, deep fake ve
bunlarin uyandirdigi medyada giivensizlik oldugu gézlemlenmektedir. Bu konuyla
ilgili en temel miicadelenin yapay zekanin tek basina birakilmamasi mutlaka
igeriklerin bir editoryal kontrol siirecinden gectikten sonra sunulmasimin 6nemi
tizerinde agirlikli durulmustur. Gazetecilikte iiniversal etik ilkelere vurgu yapilmas,
bunlar; dogruluk, seffaflik, bagimsizlik, insanilik, hesap verilebilirlik gibi ana basliklar
altinda ifade edilmis, yapay zeka ile yapilan habercilikte de bunlara uyulma konusunda
sikintilarin oldugu vurgulanmistir. Seffaflik boyutunda LLM’lerin verdigi cevabin tam
olarak neden verdiginin bilinmemesi, istatistiksel ve rastlantisalliga dayandigi i¢in de
tersine mithendislik yani sonugtan sebebe varisin miimkiin olamadigi bu modelleri
olusturanlarin etik olarak agiklama yapmasi gerektigi G5 tarafindan vurgulanmistir.
Insanilik bashigi altinda ifade edilen ise toplumsal fayda sagliyor mu sorgusunun
yapilmasidir. Sadece bireysel faydaya hizmet edip bagkalarina zarar verecek boyutta
habercilik etik olarak dogru olmadigindan yapay zekanin iirettigi haberlerde maalesef
bu ilkelere bugiin i¢in uyulmadigi belirtilmektedir. Hesap verilebilirlik ilkesi

kapsaminda ise hata yapinca 6ziir dilemenin de 6nemi lizerinde durulmaktadir.

Bunlarin yani sira yapay zeka ile liretilmis bir igerigin sanki insan eliyle tiretilmis gibi
kullanilmasi da bagka bir etik ihlal olarak giindeme getirilmistir. Yapay zeka ile icerik
tiretmenin bir sorun olmadigi, asil sorunun bunun yapay zeka tarafindan tretilmis

olduguna dair aciklamanin yapilmadiginda etik olarak uygun olmadig1 vurgulanmistir.

Gazetecilerden G8 ise isin etik kisminda ortak goriis olarak bahsi gegen haberin
sunumu sirasinda editoryal bakis ve kontroliin yan1 sira algoritmanin etik kullanimi
ilkesini One siirmiis, yani algoritmalar1 olusturan verilerin de gilivenilir olmasi

zorunluluguna vurgu yapmustir.

Risk kisminda da ifade ettigi lizere G4 isin etik boyutu noktasinda kar ve kapital hirsina
tekrar vurgu yapmis, yapay zekanin bu hirslara bu kadar fazla emanet edilmis olmasini

en biiylik risk olarak ifade etmistir.

Gazetecilerin riskler konusundaki yorumlarini toparlayacak olursak, yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilikte kullaniminda etik ve risk unsurlart sikga i¢ ice

gecmektedir. En ¢ok dile getirilen etik sorunlar arasinda yalan haber, deep fake
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igerikler ve medyada giivensizlik yer almaktadir. Yapay zeka ile tiretilen igeriklerin
editoryal kontrol siirecinden ge¢mesi, dogruluk, seffaflik, bagimsizlik, insanilik ve
hesap verilebilirlik gibi evrensel etik ilkelerin korunmasi gerektigi vurgulanmistir.
Ayrica, yapay zeka ile Uretilmis iceriklerin kaynaginin belirtilmesi ve algoritmalarin
giivenilir verilerle beslenmesi 6nemlidir. Bu baglamda, yapay zekanin dogru ve

sorumlu kullanim1 hayati 6nem tagimaktadir.

MESLEKTASLAR ARASINDA GENEL EGILIM: Gazetecilerin meslektaslari
arasindaki yapay zeka kullanimina bakis ve kullanim agisindan verdikleri yanitlarda
ozellikle geng ve yenilik¢i bir meslektas grubunun bu teknolojiye heyecan duydugu ve
kullandiklar istisnai durumlar diginda, genel egilim olarak olumlu olmayan bir bakis
acisina ve kisitli kullanima vurgu yapildigi goriilmektedir. Meslegimi elimden alacak
endisesi 1ki gazeteci tarafindan Ozellikle dile getirilmistir. Gelen yanitlardan
cikarilabilecek temel sonug 6zellikle yillarin1 gazetecilige vermis, tecriibeli ve yasga
ileri olan kesimin bu yeni teknolojiyle temkinli ve hatta olumsuz baktig1, kars1 ¢iktig1
yorumlarmi gorebilmekteyiz. Kideminden, tecriibesinden dolay1 yapay zekanin onun
yaptigin1 yapamayacagl seklinde bir itirazin yani sira duyguyu veremeyecegi,
muhakemeyi yapamayacagi, onun gibi habercilik bakis acisiyla bakamayacagi
yoniinde kullanimina kars1 ¢ikanlar oldugu vurgulanmaktadir. Bir kesimin de yapay
zekay1 yarisilacak bir rakip olarak gordiigii dolayisiyla mesleginin elinden alinma

endisesi yasadig1 belirtilmektedir.

Gazetecilerden G4’lin yorumunda ise gazetecilerin teknolojiden korktuklari, bu
teknolojiyi bilmek ve kullanabilmek i¢in yazilimci ya da bilgisayar bilimei olmak
gerektigini diislindiikleri, bu nedenle gazetecilik alaninda ellerini tasin altina
koymaktan c¢ekindikleri ifade edilmektedir. Cok fazla miktarda ChatGPT
kullanildigint ama kimsenin etik konular {izerine odaklanmak ve kafa yormak gibi

egilimleri meslektaslari arasinda géremedigine vurgu yapmaktadir.

Kisith kullanimi ifade eden diger bir gazeteci G5 de gazetecilerin yapay zekayi hatalari
bulma, isini hizlandirma, diizeltme yapma gibi yiizeysel bir kullanim egiliminde
olduklarina, is siireglerini verimli hale getirmek veya isinin kalitesini artirmak
maksadiyla kullananlarin ¢ok istisnai olduguna isaret etmektedir. Hatta bazi biiyilik

haber sitelerinde robotlasildigini ve kopyala-yapistirdan 6teye gidilemediginden

183



“aynisin1 makineye yaptirabiliyorum” denilerek editorlerin isten c¢ikarildigini ifade

etmektedir.

Kendisi de yapay zekay: aktif olarak meslegi icrasinda kullanan G8 ise yapay zeka
teknolojilerine merakli ve ilgili olup bunu gazetecilik meslegine adapte etmis ve bu
teknolojileri stratejik olarak kullanmaya ¢alisan yeni nesil geng gazetecilerin de yapay
zekay1 kendi nitelikli haberciligi icin zaman yaratacak sekilde, son dakika tarafinda ya
da kendi yapacaklar1 uzun soluklu bir haber i¢in veri kiirasyonu i¢in veya
gorsellestirme i¢in kullandiklarini, bunu kullanirken de etik konulara dikkat ederek
yapmaya calistiklarin1 vurgulamaktadir. Bir kesimin de gazetecilik kisvesi altinda
yapay zekayr sadece sosyal medyada tweet atmak, tik almak, sansasyonel haber
tiretmek amacli kendileri lehine firsat yaratacak ama toplumsal olarak zarara
stiriikleyecek bir yapida kullandiklarini belirtmektedir. Bunlar1 meslektasi olarak
gormedigini ifade eden G8 yapay zekayi stratejik bir yaklagimla, akil koyarak ve etik

degerleri merkeze alarak kullananlar1 kendine meslektas olarak gormektedir.

Genel anlamda goriismeye katilan gazeteciler arasinda geleneksel gazetecilikten
giiniimiize gelmis kisilerin temkinli bakis acilar1 ve yaklasimlariyla, sektore nispeten
yeni gelmis, teknoloji ile uyumlu, teknolojiden korkmayan hatta tam tersi teknolojiyle
biitiinlesik yasayan geng¢ gazetecilerin bu konudaki adaptif ve cesaretli tutumlari
sorulara verilen yanitlarda kendini gdstermektedir. Ozellikle tecriibeli gazeteciler,
yapay zekanin duygusal derinlik ve muhakeme yeteneginden yoksun oldugunu,
mesleklerini tehdit ettigini diisiinmektedir. Buna karsin, geng gazeteciler yapay zekay1
stratejik olarak kullanarak islerini daha verimli hale getirmek yoniinde daha cesaretli
bir tutum sergilemektedir. Burada en kritik nokta yapay zekay: etik degerleri

koruyarak uygulamaktir.

SORU 2. Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikteki entegrasyonu siirecini nasil
degerlendiriyorsunuz ve bu teknolojilerin haber iiretimi, dogrulama ve

yayimlama siireclerine etkisini nasil goriiyorsunuz?

Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 6’da gosterilmektedir.
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Tablo 6. Gazetecilerin 2. Soruya Verdigi Yanitlar

Gl.

ENTEGRASYON: yapay zekada penetrasyon ¢ok diisiik.

Su anda gazetecilikte bu isi kullanan insan sayis1 ¢cok az yavas yavas ahsiliyor ve
yayginlik kazandikga artik herkesin bir aliskanligi hiline gelecek. yapay zeka onu
yetkin kullanan gazeteciye avantaj sagliyor.

yapay zeka da bir bakima gazetecinin enstriimanlarindan biri olacak. O yiizden
kimse buna yabanci kalmak gibi bir noktada degil ama su var, meslegin bazi
davraniglarini degistirecek.

URETIM, DOGRULAMA VE YAYIMLAMA: Uretim, sunum, dogrulama, dagitim

Her birinde kullanilabilir. Simdi haber {iiretmek konusunda eger asparagas
yapiyorsan yapay zekd orda da yardim eder sana, ciinkii yapay zekanin ahlaki
yoktur, hiz1 vardir.

Dogrulama konusunda senin onlarca telefondan ya da onlarca web sitesinde gidip
kaynak aramaktan ya da kiitiiphaneye inmekten kurtarir. Tamamen onun yerine alir
demiyorum, kurtarir, sana o konuda avantaj saglar.

Belki de gazeteci i¢in en 6nemli unsurlardan bir tanesi bir kaynagin haberin ¢apraz
dogrulamasinda isine yarar. Birbirinden farkl iki kaynaktan dogrulanmamissa o
haber degil duyumdur. Yapay zekay1 bu konuda eger kullanacak olursan sana ¢apraz
degil iki tane, yirmi ikiye dahi ¢ikarabilirsin bunu. Yapay zeka ¢iinkii 6ykiinmez,
ona yeni bir i§ verdin demez. Sana sitem etmez ya sorduk ya kardesim bir daha
niye ona buna soruyorsun, inan artik demez dolasir durur senin icin. Ama senin
bunu ondan talep ediyor olman lazim...

Dagitim konusunda aynmi sekilde bunu kimlere ulastiracaksan ¢ok daha fazla
otomatik hale getirir.

G2.

Teknolojiye ayak uyduran haber siteleri elbette daha olumlu etkilenecek.
Ornegin Tiirkiye’de, Ekrem Teymur’un sahibi oldugu haberler.com adli haber sitesi,
yapay zekayla olusturulan yazilim sayesinde, editor olmaksizin, haber
kaynaklarindan, Anadolu Ajansindan otomatik olarak haber alip yaymliyor.

G3.

ENTEGRASYON: Tiirkiye'de teknolojiyi ilk uygulayan alanlardan bir tanesi
yaymlar ama bildigimiz anlaminda konvansiyonel gazetecilik yapan kurumlarin
sayisi ¢ok azaldi. Artik sosyal medya yayincihigl, hatta bir anlamda tirnak igerisinde
vatandas gazeteciligi dedigimiz sey On plana ¢ikti. Artik haberleri biz eski adiyla
Twitter olan X, suradan buradan kontrol ediyoruz.

bildigimiz anlamda gazetecilige yatirim ¢ok fazla yapilmiyor. Onlarn iste biiyiik
com.tr’lar1 var. Oralara bakiyoruz. Yani on-line bakmaya calisiyoruz. Bildigimiz
anlamda web bile bitti. Su anda bildigim kadariyla, bu igeriklerin takip edilmesinde
trafigin %80-%90’1 tamamen mobil iizerinde. Yani mobil genis bant ¢ikt1 ¢ikali,
hayatimiza girdi gireli, tamamen haberlerimizi cep telefonlarindan takip ediyoruz

Haber en cabuk tiiketilen, en ¢abuk bayatlayan sey. Dolayisiyla biz her seyi
onceden 6grenmek istiyoruz. Sosyal medya bunu en hizl bir sekilde yapiyor.
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Teknoloji ¢cok daha ilerde, hemen bir bildirim geliyor. Bakiyorsunuz ne olmus.
Merkez bankasi su karar1 almis, bir de ilgi alaminiza gore ayirabiliyorsunuz. Bu da
yapay zekanm yaptig1 bir sey. Spor haberleriyle ilgileniyorsam sadece spor
haberlerine ulagsmak istiyorum. Ekonomiyle ilgileniyorsam ekonomi haberlerine.
Yeni teknolojiler hayatimizi biraz derinlestirdi.

Tiirkiye'deki énemli bir yazilimei1 grubun kendilerinin bu tiir biiytik icerik iireten, TR
seviyesinde icerik iireten, giinde binlerce icerigin yer aldig1 bir yap1 icin tirettikleri
0zel bir yazilim var. Arkasinda calisan, Tiirkce anlayan harika bir NLP oldugunu
sOyliiyorlar. Bunlar biitiin webi tartyorlar. Yurt disindaki siteleri tarryorlar, haber
sitelerini. Oradaki icerikleri Tiirkce, Almanca, Fransizca fark etmiyor,
ceviriyorlar, otomatik olarak da sizin sitenize aktariyorlar. O kadar giizel
yapiyorlar ki bunu... Giiniimiizde biliyorsunuz igerigin énemi artik Google'daki
aranmasiyla Olciiliiyor degeri. Yani dedigim gibi daha oOnce, kaleminizden kan
damlasa, diinyanin en giizel igerigini yapsaniz, aramalarda iist siralarda yer
almiyorsaniz, o optimizasyonunuz yoksa hi¢bir sanssiz yoktu. Bu yazilim bu
optimizasyonu da yapiyor ve Google’1 da kandirabiliyor. Google algoritmalari,
normalde yapay zekanin iiretmis oldugu icerikleri algilayabilecek durumda.

TEKNOLOJININ HABER URETiMi, DOGRULAMA VE YAYIMLAMA
SURECLERINE ETKISI:

Ciddi anlamda bir de dezenformasyon séz konusu. Yani 6zellikle sicak donemlerde
bunu bir¢ok seyde gordiik.

Sosyal medya da ciddi anlamda artik fotograf ve video ile desteklendigi i¢in, bir
zamanlar sey vardi, montaj kurgu falan artik yok. Oyle bir sey yok yani ciddi anlamda
deep fake'le sizin yiiziiniizle, sizin sesinizle, birakin fotografi artik video
yapilabiliyor. Dolayisiyla buradaki ben degildim, bu benim videom degildi, bunu
ben sdylemedim deme sansini da yitiriyorsunuz. Dolayistyla bu iiretilen igerik saka
bile olsa, bunun yapay zekayla iiretilip iiretilmedigini ben nasil anlayacagim?

Dolasiyla buna nasil engel olunacak, ben hangi yazihmla, bunun deep fake olup
olmadigini nasil anlayacagim?

G4.

ENTEGRASYON:

Internetin gelisiyle habercilik ne yazik ki c¢ok basitlestirilip ¢ok kisaltilmis,140
karakter seviyesine indirilmis bir faaliyet olmaya yoneldi. Ama yapay zeka
entegrasyonlari, bize bence tekrar o long forma doniisiin olanagim sagliyor. Clinkii
etkilesimli bir sekilde, o uzun icerikleri insanlara okutabilme, giizel tasarimlar
yapabilme imkanimiz doguyor. Artik kopyala-yapistir haberciligin gazetecilik
faaliyeti olarak goriilmesinden ¢ikmasini temenni ediyorum.

Haberi tekrar o dosya haberler kivamina doniistiirebilme, bunu kullanicilara
interaktif bicimde sunabilme noktasinda, yapay zekanin ¢ok etkili oldugunu ve
olmasi gerektigini de diisiniyorum. ..Okur internet sayesinde ¢ok asirt miidahil
oldu... Hicbir sey statik olsun istemiyor. Her sey interaktif olsun gibi bir yonelim
var. Bence bu yonelimde de yapay zekiya tabii ki bagsvurmak zorundayiz. Ciinkii
o interaktif haritalar, interaktif veri, gorsellestirmeler, 360 derece videolar var. ..
okur olay yerinin 360 derece goriintiilerini deneyimlediginde, baska bir haber
okuma tarziyla karsilasiyor aslinda... okuru habere daha da dahil ediyor. Olaym
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icine daha da ¢ekiyor ve daha biiyiik yanki uyandirma potansiyeli tasiyor. Tabi bunun
sonu var mi1 bu ayr1 bir tartisma konusu ama su an i¢in 6zellikle yapay zekanin bu
konuda kullanilmasinin ¢ok yararl olabilecegini diisiiniiyorum.

Bu bir yandan otomasyon ve tabii ki bir siirii gazetecinin is kayb1 demek. Ama
sOyle de bir sey var. Biraz elestirel yaklasmaya calistyorum bu konuya, ...
gazetesinde biitiin giin kopyala-yapistir haber yapan geng¢ cocuklar var. En fazla
17.000 TL maas aliyorlar. Bu genclerin onii kapatiliyor. Bu genglerin bir sey
Ogrenmesi, usta cirak iliskisi engelleniyor. Cocuklar1 sadece robot olarak goriiyorlar.
Biitiin giin Anadolu Ajansindan haber kopyalatirtyolar. Twitter'dan haber
bulduruyorlar, igerigin dogruluguna yanlisligina hi¢c kimse bakmryor. Herkes tik
pesinde ve bdyle korkung bir gazetecilik ortami olustu. Bu genel olarak piyasay: da
asag cekiyor.

Gergekten bunu sadece yapay zekanin kaldirabilecegini diislinliyorum. Tamam
otomasyon gelecekse buna gelsin. Biz de bunun {izerine bir seyler insa edelim.
Arastirmaysa arastirma yapalim. icerikse icerik cikaralim. Roportajsa réportaj
yapalim. Videoysa video kurgulayalim ama tekrar o yaratici faaliyetin o
arastirmaci faaliyetin geri donmesi icin bence 6nemli bir kap1 olacak yapay
zeka. Ben otomasyondan korkmuyorum. Gerekli oldugunu da disiiniiyorum
gazeteciligin 6ziine doniis i¢in.

GS.

ENTEGRASYON: Gazeteciler de yapay zekayi, hatalar1 bulmakta, isini
hizlandirmakta, diizeltme yapmakta vesaire kullanabiliyor. Sistematik olarak bunu
kendi is siireclerini verimli hale getirmek veya isin Kkalitesini arttirmak gibi
amaglarla kullananlar istisnaidir. Bunu yapanlar ya da yapmaya c¢alisanlar da
nitelikli gazetecilik boyutuyla degil, ticari amaclarla kullamyorlar. Baz1 biiyiik
haber sitelerinde, robotlasildig1 ve copy-paste’den 6teye gidilemediginden, aynisini
ben bir makineye yaptirabiliyorum deniliyor ve editorler isten ¢ikartiliyor. Boylece
kendi agilarindan miithis bir tasarruf saglantyor.

New York Times, Guardian, BBC gibi kuruluslar, yapay zekénin gazetecilikteki
kullanimina dair 6nergeler yayinladilar. Bu konuya siirekli yatirinm yapilmasi ve
calisanlarin egitilmesi de gerekli. Yani birgok sey yapilabilir. Bunlarin hepsi vizyon,
kapasite, biitce isi.

TEKNOLOJININ HABER URETiMi, DOGRULAMA VE YAYIMLAMA
SURECLERINE ETKISI:

Sosyal medyada bir fotograf gérdiigiimiizde teyit etmenin en basit yollarindan bir
tanesi, daha 6nce ¢ikmis mu bu. Ciinkii ¢ok sik olarak aslinda zaten var olan
fotograflar sanki yeniymis gibi sunuluyordu ya da istiinde kii¢iik oynamalar
yapilarak. Ama bu oynamalari tespit etmek eskiden daha kolaydi. Simdi yeni seyler
aslinda bunu ¢ok daha hizlandirabilecek araglar sunuyor. Ve farkli agilardan da
bakabiliyor. Eski araglar sadece internette bu fotograf en eski tarihli nerede var.
Google’da zaten bunu taradigimizda gorebiliyorsunuz... Simdi yapay zeka da
kendisi de dezenformasyon iiretmek iizere kullamldigindan saptamasi da zor
oluyor. Ama bir taraftan da yeni araclar ¢ikiyor, siirekli yars.

G6.

ENTEGRASYON:
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Su anda yapay zeka muhabiri var Anadolu Ajansinin. Yapay zekayla bir siirii haber
iiretiyorlar. Gorsel iiretimini yapiyorlar, belgesel gibi metnini olusturuyor ve
seslendiriyorlar.

Bu doniigiim ChatGPT ile birlikte son 1 yilda hizlandi. Boyle bir doniisiim var. 1
y1l 6nceye baktigimizda entegrasyonun net cevabi masada bir ¢ok konu var olacakti.
Ama bugiin itibariyle ciddi bir gorsel odakl 6zellikle icerik iiretimi var yapay zeka
marifetiyle, haber iiretimi var. Ve nitelikli dosya haberler. Eldeki biiyiik bir veri
havuzu siizgecten gecirilip, gorsellerle, grafiklerle siislenerek hizlica iiretilen
iceriklere doniigiiyor. Medya sektorii; icerik iiretimi, analiz yapma, veri
dogrulama gibi alanlarda yapay zekayi kullanabilir duruma geldi.

HABER URETIMI DOGRULAMA VE YAYINLAMA SURECLERINE ETKISI:
Chatgpt yardimiyla, haberin atif yaptig1 kaynaklar taranabilir ve giivenilirligi
oOlgiilebilir. Kotiiye kullanimla miicadele edecek platformlar1 da yine teknoloji
yoluyla iiretebiliriz.

G7.

ENTEGRASYON: Meslege entegrasyonu konusunda biraz teknolojiyle
ilgilenenlerin gazetecilikte ya da gazeteci i¢indeki bu konudaki ilgili arkadaslarin
daha fazla yayin kurumlarmma daha fazla karar siireclerine katilmasiyla
santyorum en dogru sonu¢ elde edilebilir... Bu karar siire¢ dedigimiz yayin
politikasinin belirlenmesi, yaz1 isleri toplantisi, haber toplantis1 gibi siireclere
katt1§imiz zaman santyorum en dogru sonucu alabiliriz. Obiir tiirlii sadece onlar1 bir
teknolojist olarak kullanmak her zaman sorun yaratabilir.

HABER URETIMI DOGRULAMA VE YAYINLAMA SURECLERINE ETKISI:
Yapay zeka heniiz gelisen bir teknoloji, sonucta yapay zeka da bir takim internette
var olan bilgilerden haber ve bilgi iirettigi icin o haberlerin mutlaka
gercekliginin check edilmesi, dogrulanmasi gerekiyor. ...Hizlandirict bir etki var
ama haberler dogrulanmadan oldugu gibi kullanildigi zaman da bunun da bir riski
var. Ciinkil bu haberler dogrulanmadan kullanildig1 zaman bir tiir yalan haber oluyor
ki, etik meselesiyle dogrudan baglantili

G8.

ENTEGRASYON: Yani yapay zeka, gazetecilik entegrasyonunda bir gazetecilik
kurumunun bir yayinin, en biiyiik ihtiyaci neyse buna yonelik dogru bir stratejiyle
entegre etmesi gerekiyor. Ama su andaki ¢ogu entegrasyon daha ¢ok acik kaynak
kullamimlarla alakali. Yani chat GPT olsun. Diger iste Lama olsun Meta’ nin yaptigi
acik kaynak gibi, hizli, alip sosyal medyada marketing replikleri hazirlama, son
dakika dinamikli haberler iizerine akis yapabilecek GPT ler hazirlayip SNIK
temelli daha kilit atabilecek sistemde daha hizh news feed akislar1 diizenlemeye
yonelik bir entegrasyon var. Tirkiye'de globaldeki olan uygulamalarin bizim
yaptigimiz seyler bir 3-4 sene gerisindeyiz hala, teknolojik olarak degil ama
teknolojiyi kullanip iyi bir kullanici arayiizii, yaratma, iyi bir sistem igerisine insa
edemiyoruz su anda.

TEKNOLOJILERIN HABER URETIMI DOGRULAMA VE YAYINLAMA
SURECLERINE ETKIiSI: Bir haberin dogrulugunu farkh kaynaklarla cross-
checking yapabiliyorsunuz. Al bunlar ¢ok hizh getirebiliyor.

...bir haberin dogrulugunu saglayabileceginiz en Oonemli sey zaten meta techler
iizerinden farkli haberlerle kiyaslayabilmek ve bir haberin tonunu farkh kaynaklar
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arasinda ashnda karsilastirma yapabilmeye dair bircok Al yapis1 var...Arama
modiilleri, gorsel self checking authenticity’ler var. Bir gorselin yapay zekada
iiretip iiretilmedigini dogrulamak icin vesaire buna yonelik kullanimlar var.

Bu sorunun entegrasyon kismi i¢in genel itibariyle verilen cevaplarda entegrasyonun
heniiz yavas oldugu, 6zellikle son bir yildir ChatGPT’deki gelismeler ve kullaniminin
artmasiyla beraber Tirkiye’deki gazeteciler ve kurumlarin yapay zekayi
kullanmalarinin hiz kazandig1 belirtilmektedir. Yapay zekanin herkesin bir aligkanligi
haline gelecegi, gazetecinin enstriimanlarindan biri olacagi seklindeki G1’in
yorumuna ilave olarak diger gazetecilerin de hem birinci sorudaki verilen cevaplar
hem de bu soruya gelen yanitlar degerlendirildiginde su anki kullanimin heniiz tam
anlamiyla stratejik yaklasim igermedigini, bunun gelismesi yoniinde beklentileri
oldugunu gérmekteyiz. Bugiin yapay zeka kullanilarak habercilik yapan bazi1 6rnekler
veren gazeteciler, su an i¢in daha ¢ok hatalarin bulunmasi, isin hizlanmasi,
diizeltmelerin yapilmast ve otomasyon islerinde kullanim oldugunu ifade
etmektedirler. G8 ifadesinde Tirkiye’de bu anlamda kullanimin ve yapay zeka ile
yapilanlarin globaldeki uygulamalarin 3-4 sene gerisinden seyrettigini, halen
teknolojiyi kullanarak 1y1 bir kullanici ara yiizli yaratma, iyi bir sistem igerisine insa

etmek gibi kullanimlar1 halen gergeklestirilemedigini vurgulamaktadir.

Geleneksel anlamda gazetecilige artik yatirim yapilmadigini vurgulayan G3 ise, web
kullanimin bile bittigini, trafigin %80-90 mobil iizerinden yiiriidiigiinii, sosyal medya
yayinciligi ve beraberinde giindeme gelen vatandas gazeteciligi pratikleriyle X veya
benzeri platformlar tizerinden anlik bilgiler paylasildigini, dolayisiyla haberin ¢abuk
tilketilen ve bayatlayan bir sey haline geldigini vurgulamaktadir. Birinci soruda da
oldugu gibi gazetecilik meslegini uzun yillardir siirdiiren ve Babiali ekoliinden gelen
bir gazeteci olan G3 i¢in bu gegisi gozlemlemek miimkiin olabilmektedir. Bu gegis
stirecinde yapay zeka entegrasyonu ile 6zellikle kisiye 6zel, ilgi alanlarma gore spor,
ekonomi vs. haberlerin aninda iletilebiliyor olmasmin {istiine basarak yeni

teknolojilerin hayatimizi derinlestirdigi vurgusunu yapmaktadir.

Yapay zeka ile gelen otomasyonun entegre edilmesinin is giicii kaybina gotiirecek bir
sonug¢ doguracak olsa da, elestirel bakisla aslinda bunun daha kaliteli gazetecilige bir
zemin ve firsat olusturacagini vurgulayan G4, boylece kopyala-yapistir haberciligi igin
istihdam edilen gen¢ gazetecilerin yerine otomasyonu kullanmanin bu heniiz
mesleginin basinda olan yeni gazeteciler i¢in kendilerini dogru ve etkin sekilde
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yetistirebilecekleri katma degerli alanlara kayabilmeleri i¢in olanak taniyabilecegine

isaret etmektedir.

Sorunun devamindaki, teknolojilerin haber iiretim, dogrulama ve yayimlama
siireclerine olan etkileri noktasinda gazetecilerden gelen yanitlar igerik {iretimi
tarafinda ilk soruya verilen yanitlarda da oldugu gibi hiz ve ¢esitlilik konusunda
olumlu bir faydanin yani sira bu iiretilen haberlerin mutlaka dogrulanmasi gerekliligi
tizerinde durulmaktadir. Dezenformasyon riskine tekrar vurgu yapan goriismeciler

yapay zeka ile haber dogrulamanin da miimkiin olacagini ayrica ifade etmektedirler.

Haber tiretimi agisindan yapay zeka ile tekrar long-forma doniis imkanina deginilmis,
giizel tasarimlar, interaktif haritalar, interaktif veri, etkin gorsellestirmeler ve 360
derece videolar ile okurun etkilesimli bir sekilde uzun siire sitede kalmasini saglayacak

uzun igerikler ve dosya haberler sunabilme firsatina vurgu yapilmaktadir.

Sonug olarak, gazetecilikte yapay zekanin entegrasyonunun heniiz yavas ilerledigini,
ancak ChatGPT gibi araglarin gelismesiyle Tiirkiye'deki gazeteciler ve kurumlarin bu
teknolojiyi daha hizli benimsemeye basladigini gormekteyiz. Yapay zekanin gelecekte
gazetecilerin enstriimanlarindan biri olacagi dngoriilmekte, ancak su an i¢in stratejik
bir yaklasgimin tam anlamiyla oturmadig: ifade edilmektedir. Yapay zeka, hatalari
bulma, is hizlandirma, diizeltme ve otomasyon islerinde kullanilmakta, ancak
Tiirkiye'de bu kullanimin global uygulamalarin gerisinde oldugu vurgulanmaktadir.
Ayrica, giincelde yapay zeka haber iiretimi, dogrulama ve yayimlama siireclerinde hiz
ve cesitlilik saglarken, gelecek perspektifinden degerlendirildiginde dezenformasyon
riskine karsi da kullanilabilecek bir arag olarak goriilmektedir. Yine bu baglamda
yapay zekanin sundugu interaktif veriler ve gorsellerle okurun ilgisini ¢ekebilecek
uzun igerikli haberlerin olusturulabilme imkani gazetecileri yaratici habercilik

alaninda heyecanlandirmaktadir.

SORU 3: Gazetecilikteki yapay zeka araglarimin kullammm, etik ilkeler ve
profesyonel standartlar acisindan karsilastiginiz temel zorluklar ve firsatlar

nelerdir?

Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 7°de gosterilmektedir.
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Tablo 7. Gazetecilerin 3. Soruya Verdigi Yanitlar

G1. | Boylesine herkesin her yerde her seyiyle her zaman birbirine ulastig1 bir ortamda
yapay zeka miithis bir avantaj sagliyor. Kanallar1 bir anda senin hizmetine sokuyor
ama bunu yaparken yolda kirlenebiliyor. Yolda seni satabiliyor. Senin
enformasyonu dezenforme edebiliyor, deforme edebiliyor. O agidan ben yapay
zekénin onu kullananin eline avantaj verdigi gibi eline bir bigak tutuyorum. Sen
bunla kalem mi acacaksin, ekmek mi dograyacaksin yoksa beni mi dograyacaksin?
Yapay zeka tam da budur gazetecinin elinde.

Gazetecinin zaten iletigim becerilerinden dolay1 bir giicii vardir.

Ama bunu ¢ok kullanigh bir enstriimanla kullandigi zaman tamamen amacina
hizmet edeceginden dolay1 gazetecinin amaci yapay zekanin nasil
kullamldi@indan daha 6nemli héle gelmektedir. Yapay zeka mi1 kullanacaksin?
Vicdanini yanina almayl unutma. Ciinkii yapay zeka yalanci, abartan
miibalagcl, manipiilatif biridir. Clinkii zeki hatta senden daha zeki.

G2. | Nedir? Gazeteciler isini kaybedecek.

Kendi calisanlar tabii ki kullantyor bunu metin yazarken kullanmayin diyor Beyaz
Saray'da, Disislerinde, Pentagonda, belediye ve valiliklerde... Ama herkes de
bunu kullamyor. Dezavantaji ne? Bilgilerin paylasilmasi.

Tamam, halka a¢ik toplantilarda bu sorun yok zaten internete koyuluyor her sey ya
da videosu var. Ama sorun su: Sorun mesela Yahudilerle bir araya gelecek, 6zel
bilgiler var. Onun yazilmasi, artik ¢alisanlar1 onunla 6zetini oradan ¢ikariyor,
oradan yazdirtyor. Herkes bir sekilde, kimilerinin hatta Amerikan medyasinada
sOyle 2 bilgisayar1 var, bir kisisel bilgisayari, ondan sonra kisisel bilgisayarinda bu
islemleri yapiyorlar. Sonra kisisel bilgisayarlarindan Devlet bilgisayarina aktariyor.

Ben gazetecilige profesyonel olarak katkisimin yiiksek olduguna inaniyorum,
gazetecilik isini artirdigina inamyorum. Neden? Ben eskiden basin toplantilarina
ya da 6zel roportajlara giderken bir ses kaydi aliyordum. O da bir yapay zeka
aslinda ama bir ses kaynagi aliyordum. Ardindan eve gelip onu yaziya
ceviriyordum. Yaziya ¢evirdikten sonra diizenliyordum ama simdi giinliik olarak -
yani bu gizli degil- yapay zekay1 kullaniyorum. 1- Microsoft'un dikte 6zelligiyle
biitiin toplantiy1 yazili olarak aliyorum. 2- Basinin ofisi zaten bunu bize atiyor. Bu
nedir? Eskiden bunlar1 insanlar yaziyordu. Kongrede halen insanlar yaziyor, belki
Mecliste de onunla ilgili bir uyum olacak. Hatalar olabiliyordu. Aslinda fazla
gereksiz is giicii olabiliyordu. Ondan dolay1 su an profesyonel olarak kaliteyi
arttirdiina, bize aslinda yardimei olduguna inaniyorum.

Onemli olan, kendini gelistiren insanlar, yapay zekayla birlikte daha olumlu,
daha basarili, daha profesyonel olabiliyor. Eskiden yaptiklari basit hatalar1 ya da
iste ortalama hatalari, bence yapay zeka sayesinde bunlarin azaltildigini
sOyleyebiliriz. Kendi is i¢in kullandigimiz vakti daha verimli, daha kaliteli yapay
zekayla kullanildigina ben inaniyorum.

G3. | Soyle bir sey var, artik yavas yavas, yapay zekay1 kullanmay1 6grenen bir yapiya
dontismek gerekiyor. Meslekler aslinda kaybolmuyorlar, meslekler
doniisiiyorlar. Yeni teknolojiyle birlikte doniismek gerekli.

191



Iceriklerin kopyalanmasi, dzgiir icerigin yavas yavas yok olmasi ve yapay zekayla
iiretilmis olan icerigin dogrulugunun sorgulamasi. En 6nemli endiselerden bir tanesi
yalan haber. Mutlaka olumsuz haberler ¢ok daha fazla izleniyor. Kisi hakkinda bir
olumsuz haber iiretme cabasina girilir bizde ne yazik ki bunun... Sansasyonel
olmasi, olumsuz olmast, o kisiyi biraz yipratmast, o kisinin ne sekilde size
dénmesini saglamak icin bu tiir haberleri tiretmek biraz daha kolay olabilir.
Endiselerden bir tanesi de bence bu. Kétii niyetle kullanabilecegin bir sey oluyor.

Sizin tiretmis oldugunuz bir haberin bagkalar1 tarafindan kolay kopyalanabilmesi
¢ok hos bir sey degil. Uretmis oldugunuz 6zgiin igerik, daha 6nce de sdyledim
ozgiin icerik pahali, baskalar tarafindan kolayca kopyalanirsa, sizin bu sefer
hevesiniz de kalmiyor. Yani igin i¢ine ¢ok girmek istemiyorsunuz.

Bugiin bunu ne yazik ki Tiirkiye'deki ¢ok biiyiik markalar, goz gore gore yapiyorlar.
Simdi isim vermek istemiyorum ama biiyiik yayinlarin, on-line yayinlarin, igte
com.tr olan yaynlarinda ¢alisan oradaki arkadaslarin belirli giinliik kotalar1 var. Iste
oraya bir Uiniversite 6grencisi digaridan yazabiliyor. Diyorlar ki ona, attyorum 30
tane buraya haber gireceksin. Nereden bulursan bul. Oturuyor sagdan soldan
buldugu haberlere, bizim meslekteki jargonuyla takla attirarak, yazip icerik {iretiyor
ama sizin 6zgiin igeriginizi de aliyor. ..Sizin bunun i¢in yapabileceginiz higbir sey
yok. Hangi birine yetisebilirsiniz? Cok zor ve yapay zeka bu isi kolaylastiracak.
Dolayisiyla isin i¢ine Yapay zeka girecek. Web iizerinde ava c¢ikacaklar,
gelecekler sizin iceriginizi alacaklar, orada yayinlayacaklar. .. gazeteci
dedigimiz Kisi icerik iiretsin, aman da ne giizel Google da bunu kullansin.
Oradan ilan gostersin, para kazansin. Eee benim kazancim nerede burada,
hi¢bir kazancim yok. Google da yapay zeka kullaniyor ama biz Tiirkiye'de
Google'a karst dava agamiyoruz. Google ayn1 zamanda Youtube, yani sadece yazili
icerik iiretilmiyor. Gorsel icerikleri de iiretiyor. Youtube'da da ayn sey oluyor.
Youtube'da da, Google paranin, yani soganin ciiciigiinii gotiiriiyor. Siz orada kendi
iceriginizi izletmeye calisiyorsunuz, iste ben 10.000 izlendim, 15.000 izlendim. Size
Google oradan boyle bir cep har¢ligr atiyor. Kendi orada reklam gosteriyor, paralari
gotiiriiyor. Oyle bir sistem yaratildi ki, bdyle hamster gibi, deli gibi déniiyorsunuz
ama bir yere gitmiyorsunuz yani.

Gazeteciligin ad1 bizim donemimizde basindi. Biz medya olduk. Medya olunca
biraz sirazemiz kaydi. Plazalara gittik, Bab-1ali’den kalktik. Teknolojiyi kullanmaya
bagladik. O zaman artik gazetecilik sey oldu bir “business” haline geldi ama
gazetecilik aslinda bir business degildir. Gazetenin bir degeri kalmadi.
Gazetecilerde inang da kalmadi. Gazetecinin i¢i de cok bosaltildi.

Bizim meslek ciddi anlamda doniistii. Artik icerik iireticiligi gibi boyle bir sey
oldu ne yazik ki.

Tamamen su anda dijitalde bir seyler iiretmeye ¢alisiyoruz.

G4.

Isimizi cok kolaylastirma acisindan temel firsat sunuyor hem ¢eviri agisindan
hem gorsel iiretimi acisindan, hem de arastirma agisindan ama en biiyiik zorluk da
bence gelir meselesi. Ciinkii bu araglarin ¢ogu su an iicretsiz. Cilinkii veri toplamay1
ihtiyaglari var. Verilerimize ihtiyaglari var ama bir noktada hepsi iicretli hale

doniisiiyor. Chat-gpt’yi daha iyi kullanmak istiyorsan iicret 6deyeceksin. Gorsel
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iiretim mekanizmalar1 zaten iicretli. Ugiincii diinya iilkelerinde bu araglardan
yeterince efektif yararlanamayacagiz. Ciinkii bizden c¢ok yiiklii miktarda para
istenecek. Ne yazik ki bdyle bir durum var.

GS.

New York Times, Guardian, BBC gibi kuruluslar, yapay zekanin gazetecilikteki
kullanimina dair dnergeler yayinladilar. Bu konuya siirekli yatirinm yapilmasi ve
calisanlarin egitilmesi de gerekli. Yani bir¢cok sey yapilabilir. Bunlarin hepsi biitce
hem de vizyon meselesi.

Yapay zekanin nasil kullamldig: nemli. Iyiye ya da kétiiye kullanmak insanin
elinde. Devletler ve kurumlar igin de bu gegerli. Yanilmiyorsam 2014 yilinda, Iran
Enformasyon Bakaninin bir agiklamasi vardi, Ali Cenneti olmasi lazim. Biz bu
dijital ¢agda, sosyal medya ¢aginda toplumsal anlatiy1 kontrol edemeyiz. Eskisi gibi
Oyle gazetelere el koyup televizyonlari kapatamayiz. Bunu kontrol etmenin yolu,
bizim dominant olarak icerik iiretmemizden geciyor. Rusya bunu yapiyor.
Amerika se¢imlerinde bu yapildi. Troller, sosyal medyada yalan ya da yaniltict
icerikler iirettiler. Simdi bu, yapay zekayla cok daha kétii bir hal alacak.

Boyle kotii kullanilabilir. Gazetecilere, akademisyenler, arastirmacilara,
bunlarin etkilerini ve etik kurallarini belirlemekte ¢cok daha biiyiik bir rol
diigiiyor.

G6.

Yapay zekanin etigini hangi cercevede cizdiginiz, nelere hassasiyet gostermesi
konusunda nasil egittiginiz 6nemli. Cok kiiciik gruplarin tasidig1 hassasiyetleri,
herkesin hassasiyetmis gibi yansitarak kurgularsak; cogunlugun hassasiyet gosterdigi
seylere hassasiyet gostermeyen bir yapay zeka etigi ortaya cikar...

Yapay zekdy1 olustururken uygulanacak siireclerin, ¢cogunlugu ve c¢ogulculugu
dengeli sekilde barindirmasi gerekiyor. Yoksa algoritmayi olusturanlarin elinde
bambaska bir boyuta, hassasiyete ve taraflihga doniisebilir. Ciinkii yapay zeka,
sonucta onun ¢aligtigi yiiklendigi verilerden ve ¢ikardig1 analizlerden, yorumlardan
ibaret.

Teknolojinin en temel meselelerinden biri, ¢ok ciddi bir transformasyon var, hizli bir
doniisiim var. Burada devletlere, regiile eden kurumlara bir ¢ergeve bakis agisi
diizenlemesi diisiiyor. Uzerinde uzlasilmis bir etik kod ve iizerinde uyulmasi
gereken regiilasyonlar kurulmasi ve iilkelerin buna uymasi, bunu takip etmesi,
caydirici sekilde de icra etmesi gerekiyor. Ciinkii kotii niyetlilerin elinde bu ¢ok
biiyiik dezenformasyonlara, infiallere yol acabilir.

Cerceveyi sen ¢izmezsen, ¢izilen ¢ergeveye uymak zorunda kaliyorsun. Kendi
kodlarini, kendi gercekligini, kendi fact checking siirecini, kendi dezenformasyonla
miicadele modelini ve etik kodlarim1 ve bunun yaptirimlarini ortaya koymazsan,
konulana uymak zorunda kaliyorsun bir yerden sonra. O acidan da yapilmasi
lazim.

G7.

Heniiz bdyle meslek olarak ¢ok fazla kullanmadigimiz i¢in su anda yapay zeka
bizim icin bilgi sorma...Google’a bakmak yerine konusarak soru soruyorsunuz
o size yazih dokiiyor.

Bugiinkii giindem ne dediginiz zaman yapay zeka bir yaz1 isleri miidiirii gibi ya da
bir istihbarat sefi gibi 1, 2, 3, 4, 5 diye siralayabilir pekala.
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Biitiin mesele bu yapay zekay1 her alanda oldugu gibi nasil kullanacaginizla ilgili etik
bir soruyla karsilasacaksiniz. Bunu kolaycilik saglayip kose yazisimi da
yazdirabilirsiniz.

Insanlar1 manipiile etmek igin verileri garpitip da kullanabilirsiniz. Ya da deep web
dedigimiz seyle olmayan goriintiileri olmayan, sesleri gercek olmayan seyleri
kullanarak toplumu halki1 okuyucu manipiile edebilirsiniz.

Kesinlikle ya bu arada s6yle bir sey var, bu gazetecilikle ilgili bizim ¢esitli kurumlar
var. Bu Gazeteciler Cemiyeti olsun vesaire simdi bunlarin da 6niinde Mehmet Safak
biraz bunlarla ilgili boyle seyler yapmaya calisiyor. Orada da bu konudaki bunun nasil
kullanilacagini bununla ilgili etik degerlerin ne olup ne olmayacagiyla ilgili galiba
bir yol haritas1 gibi bir sey de ¢ikmasi lazim. Nasil bizim gazetecilik etigiyle ilgili
cemiyetin yayinladig1 o maddelik 14 maddelik bir sey varsa belki bu yapay zekanin
gazetecilikte kullanimi ile ilgili de bir sey besinci altinci ya da iic bes maddede
pekala o metne eklenebilir diye diisiiniiyorum.

Ama sonugta son tahlilde buna esas olarak yapmasi gereken gazetelerin kendileri
kendi i¢ yapilarinda bunu herhalde kurup c¢alistirmalar1 gerekiyor.

G8. | Karsilastigimiz temel zorluklar bir guideline, yonerge eksikligi. Etik cercevenin
cizilmesi biraz daha kurumsal refleksle alakal.

Gazetecilikte habercilikte bu eksik. Bir kurumun yapay zeka iiretimiyle birlikte
mesela kullanici gercekten buna ilgi duydu mu? Hangi haberlerde yapay zekaya dair
giivenilirligi azaldi1? Biraz i¢goriisii gerekiyor. Tiirkiye'de bu biraz ge¢ olustugu igin
su anda halen bazi seyler deneme asamasinda ve etik g¢ercevesiyle kurumlar
kendisine ait etik cerceveyi biraz daha disariya bakarak cizebiliyorlar.

Su an baktigimizda mesela sunu en azindan gorebildik, yapay zeka son dakika
tarafinda, evet, insan katilimim eleyecek. Ancak bazi haberlerde halen insan
kaleminin lezzetine ulagamiyor bazi noktalarda.

Yani boyle globalde bilinen i¢goriiler daha Tiirkiye’de tam bilinmiyor.

Ama ben ¢ok yapay zekayla bir haber akisi olugturarak merkez haber modeli olarak
yasayabilecegine ¢ok imkan vermiyorum Tiirkiye'de, ya da diinyada da ayn1 sekilde.
Yani sadece haberi SN1K kisa dinamiklerle hacme odaklanarak, sayiya
odaklanarak bir modelin yasayacagim cok zannetmiyorum. Burada ama¢ bu
olmamali. Amac nitelikli gazetecilik icin yapay zeka ile son dakikay1 bitirmek
olmah ama nitelikli gazetecilik yapmali, bir derinlemesine haber, dosyadan da
geri durmamali.

Bu soruya verdikleri yanitlarda gazeteciler, yapay zekanmn kullanimimin onlara
kazandirdig1 veya potansiyel olarak kazandirabilecekleri olumlu yanlarini firsat olarak
degerlendirirlerken,  profesyonel  olarak  katkisinin  yiiksek  oldugunu
vurgulamaktadirlar. Gazetecilik isini artirmasi, gazetecinin kendi isi i¢in kullanacagi
vakti daha verimli ve kaliteli kullanabilmesine imkan saglamasi, hem ¢eviri hem gorsel

icerik agisindan gazetecinin isini  kolaylastirmasi gibi noktalara tekrar wvurgu
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yaparlarken kendisini gelistiren kisilerin yapay zeka ile daha olumlu, daha basarili
daha profesyonel olabildiklerinin altin1 ¢izmektedirler. Biitiin bu firsatlarin yaninda
birinci soruda da gegen riskler gazeteciler tarafindan tekrar tekrar hatirlatilmaktadir.
G3’1in ifadesiyle yapay zeka teknolojilerinin kullaniminin meslekte doniisiim yarattigi
vurgulanirken kotii niyetli kullanimin getirecegi endiseler dile getirilmektedir. “Yapay
zeka m1 kullanacaksin, vicdanini yanina almay1 unutma” uyarisinda bulunan G1’in
parmak bastig1 dezenformasyon, deformasyon tehlikesi yani sira, yapay zekanin yalan,
abartili, manipiilatif siireclere sebebiyet verebilecek olmasi konusuna tiim

gazetecilerin farkli ifade ve sekillerde katilmakta olduklar1 gériilmektedir.

Gazetecilerin emeklerinin yeterince deger gormedigini ve dijitallesme ile birlikte
gazeteciligin i¢inin bosaltildigin1 vurgulayan G3, teknolojik gelismeler ve dijitallesme
ile birlikte 6zgiin igerik {iretiminin azalmasi, gazeteciligin ticari bir is haline gelmesi
ve gazetecilerin ekonomik olarak dezavantajli duruma diismesiyle ilgili endiselerini
dile getirmektedir. G3, biitiin bu gelismeler 1s181inda yapay zekanin sansasyonel ve
olumsuz haber iiretme c¢abasina daha fazla katki saglama potansiyeline parmak
basmaktadir. “Gazeteci igerik iiretsin, aman da ne giizel Google da bunu kullansin,
oradan ilan gostersin, para kazansin. Benim kazancim nerede burada? Hicbir kazancim
yok” diye vurgulayan G3, yaratilan sistemde gazetecinin hamster gibi doniip
durdugunu ancak bir yere gidemedigini belirtmektedir. Gazeteciliginin adinin eskiden
basin oldugu, sonradan medyaya dondiigli, medya olunca sirazenin kaydig1 yorumunu
yapmakta, Babiali’den plazalara tasinilmasi, teknolojinin kullanilmaya baslanmasiyla
artik bir “business” haline gelen gazetecilikte gazetenin bir degerinin kalmadigini,
gazetecilere de inancin kayboldugunu, gazetecinin de i¢inin bosaltildigini, artik dijital
ortamda igerik {ireticiligi haline geldigini vurgulamaktadir. Ilave bir risk olarak

goriinen is ve ekonomik hacim kayb1 da tekrar ifade bulmaktadir.

Gazetecilerden G4, konunun ayn1 zamanda gelir meselesine vurgu yapmaktadir. Su
anda veri toplama hedefinden dolay1 ¢ogu iicretsiz olan yapay zeka uygulamalarinin
bir silire sonra Tlcretliye donilisecegini, ¢ok para isteneceginden dolay1 efektif

yararlanamayacaklar1 yorumunu yapmaktadir.

Gorlisme yapilan gazetecilerin yarisindan gelen ortak goriis olarak ise firsatlarinin yan
sira bahsi gecen yalan haber, deep fake, dezenformasyon, manipiilasyon gibi etik

kaygilarin 6niine gegebilmek i¢in hem medya kurumlarinin kendi i¢ bilinyelerinde hem
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de Gazeteciler Cemiyeti gibi iist yapilarin 6n ayak oldugu ortak bir hareketle yapay
zekanin gazetecilikte kullanimryla ilgili etik g¢ergevenin belirlenmesi gerekliligi
tizerinde agirlikla durulmaktadir. Halihazirda bu konuda kurumsal refleksin
noksanliginin yani sira yapay zeka haberlerine karsi okurlarin giivenilirligi, hangi
alanlara ilgi gosterdikleri gibi konularda i¢gorii eksikliginden dolayr kurumlarin
kendilerine ait etik ¢erceveyi biraz daha digariya bakarak ¢izdikleri noktasinda goriis
belirtilmektedir. Gazetecilere, akademisyenlere, aragtirmacilara etik kurallar
belirlemede biiyiik rol diistiigii ifade edilirken, devletlerin ve regiile eden kurumlara
bir cergeve bakis acis1 diizenlemesi konusundaki etkinliginin zaruriyetine onemle
deginilmektedir. Ayrica bu konuya siirekli yatirim yapilmasi ve ¢alisanlarin egitilmesi
gerektigi, bunlarin biitce ve vizyon meselesi oldugu da vurgulanmaktadir. Bu konuyla
ilgili G6 ifadesinde, kotli niyetlilerin  elinde yapay zekadnin c¢ok biiyiik
dezenformasyonlara, infiallere yol agmasini 6nlemek igin etik kodlar ve regiilasyonlar
tizerinde uzlasilmasinin ve tilkelerin buna uymasinin, bunu takip etmesinin, caydirici
sekilde de icra etmesinin gerekliliginin altin1 ¢izmektedir. Ayrica G6, yapay zeka
etiginin hangi ¢ercevede c¢izildiginin, nelere hassasiyet gostermesi konusunda nasil
egitildiginin 6nemli oldugunu, algoritmay1 olusturanlarin elinde bambagka bir boyuta,
hassasiyete ve taraflilifa donlismesine sebebiyet vermemek ic¢in uygulanacak
siireclerin, cogunlugu ve cogulculugu dengeli sekilde barindirmasi gerektigini

ozellikle vurgulamaktadir.

Biitlin bunlara ilave olarak, kendisi de dosya haber {iretimine yonelik yenilik¢i bir
yaklagimla yapay zekay1 da i¢cinde barindiran bir haber sitesi inisiyatifini yliriiten G8,
sadece kisa dinamiklerle hacme odaklanmaya dayanan modelin yasayacagini
zannetmedigini, amacin bu olmamas1 gerektigini belirtirken, yapay zekay1 son dakika
haberlerin akis1 i¢in kullanmanin yani sira nitelikli gazetecilik yapma ve derinlemesine

haber iiretme ¢abasindan da geri durmamanin 6neminin altin1 ¢gizmektedir.

Sonug olarak, yapay zekanin hiz, gesitlilik ve verimlilik saglamasi gibi olumlu
yanlarina vurgu yapilirken, etik kaygilar ve dezenformasyon riskleri de sik¢a dile
getirilmektedir. Gazetecilik mesleginde yapay zekanin daha etkin ve stratejik
kullantminin, mesleki gelisim ve kalite agisindan firsatlar sundugu, ancak kotii niyetli
kullanimlarin ciddi riskler tasidigi ifade edilmektedir. Ayrica, yapay zekanin

gazetecilikte etik kurallar gercevesinde kullanilmasi gerekliligi, bu konuda medya
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kurumlarinin, gazetecilerin, akademisyenlerin ve devletlerin birlikte ¢alisarak bir
cerceve olusturmasinin onemi vurgulanmaktadir. Gazeteciler, yapay zekanin gelecekte
daha fazla entegrasyonunun kag¢inilmaz oldugunu kabul etmekle birlikte, bunun

dikkatli ve etik bir sekilde yapilmas1 gerektigine inanmaktadirlar.

SORU 4: Yapay zeka destekli araclarin hikaye bulma, haber kaynagi dogrulama
ve haberin dogrulugunu saglama siireclerindeki roliinii ve bu teknolojilerin

gazetecilik arastirma yontemlerinizi nasil doniistiirdiigiinii aciklayabilir misiniz?
Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 8.’de gosterilmektedir.

Tablo 8. Gazetecilerin 4. Soruya Verdigi Yanitlar

Gl. | Yapay zekayi dogrulama igin kullanmakta beis yok. Dogrulamayi da dogrulamak
sartiyla. Cift dogrulama, double check.

Yapay zekd icin dogrularken yapay zekdnin sana dogru séylemeyecegini bil.
Yapay zeka senin duymak istedigini sana soyler.

Sana ihtiyaci oldugunu soyler.
Dogru olam sdylemez.

O agidan bu yapay zekdyla dogrulama yaparken bir dogrulama da gazetecinin
kendisinden gelmeli. Nihai dogrulama mutlaka yapay zekayi kullanandan gelmesi
lazim.

G2. Mesela Google’in News kayd var. Tiirkiye’de de var. Insanlar daha kullanmiyor.
Haber kaydinda siz bu is dogru mu ya da degil mi? Yani biraz daha gazetecilikte
daha geg haber verebiliyorsunuz ama dogru haberi veriyorsunuz. Haber kaydi dogru
bilgiye ulasmak anlaminda ¢ok daha 6nemli. Ciinkii 6ncesinde onlar bir arastirma
yapiyor, sadece gazeteleri ya da giivenilir haberleri oraya aliyorlar Yani Google’in
bir algoritmasi var ama o da iste zaman alabiliyor.

G3. | Yapay zeka bana hikdye bulmada ne kadar yardimci oluyor, ne kadar ilham veriyor
bilemem. Bazen ¢ok sikistiginiz anlarda, kreatif bir seye girdigimiz zaman, giicliige
girdiginiz zaman...

Cok fazla ilham acgisindan sikistiZimz zaman... Hikdye yaratma konusunda
yardimci olur mu bilemiyorum ama bildigim kadariyla insanlar senaryo
yazabiliyorlar. Yapay zeka tlizerinde roman yazabiliyorlar.

Ciddi anlamda bir derleme yapma durumunuz s6z konusuysa, ¢ok fazla kaynaktan
cok fazla igerigi toplayip bir araya getirip, onlardan bir hikaye yaratmak s6z konusu
oldugu zaman ige yarayabilir. Yapay zeka bunlari tasnif etmekte bizim isimize
yarayabilir. Ama Onemli olan sey su, dogrulugunu da kontrol etsin. Yapay
zekadan benim beklentim o.

G4. Su an mesela teyitgilik dogrulama vesaire s6z konusu oldugunda ben yapay zekay1
¢ok kullanmyorum. Tam da dediginiz gibi bu noktada iyi araclar teyit araglari
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mesela gelistirilebilir. Manuel sekilde teyit ediyoruz. Haberleri ne yapiyoruz iste
bir gorsel goriiyorsak Google'da gorsel arama yaptirtyoruz.

Iste bir haber goriiyorsak Google'da tersine arama yaptiriyoruz. Ilk olarak bu
gorsellerde paylasilmis, ona ulagsmaya c¢alistyoruz.

ARASTIRMA YONTEMLERI: Bir hareket noktasi saglad1 yani mesela bir sey
arastirirken google'da 6niiniize ¢ok fazla link ¢ikiyor. Cok fazla site ¢ikiyor. Hangisi
giivenilir, hangisi degil, hangisi dogru bilgi veriyor, hangisi vermiyor icinde
kayboluyorsunuz. Chat-gpt’ye sordugunuzda bana kaynaklariyla birlikte yaz
dediginizde en azindan size hareket noktasi saglayabiliyor.

Oyle bir kolaylastirma, arastirma agisindan dyle sdyleyebilirim. Onun disinda az
once de konustugumuz gibi zaten kendi risklerini de beraberinde getiriyor. Yani
ChatGPT’ninde ne kadar dogru veri sunduguna emin olamiyoruz.

GS.

Yapay zekayi kullanirken, olgulara saygi duyarak, olgular: vererek, uydurmasini
engelleyerek metin iiretebilmelisiniz. Bu tiir sistemler su anda var. Dolayisiyla o
background bilgileri ¢ok daha iyi, hizli, kaliteli, ve daha az maliyetli yazabilirsiniz.
Artik  stok fotograflara para vermeye gerek kalmadi. Kolayca
yaptirabiliyorsunuz Midjourney gibi DallE gibi. Fact-checking/dogrulamadan
tutun da is akiglariyla ilgili seylere kadar. Ornegin ortak muhabirlerin, editdrlerin
oldugu bir whatsapp grubuna, yapay zekd yardimiyla o muhabirleri, editorleri
besleyecek canli bilgileri otomatik olarak aktarabiliriz. Ya da mesela finansal
haberlerin yazilmasi gibi, zaten finansal haberler ¢ok kuru oluyor ve o kuru bilgi
okura yetiyor drnegin hisse senedinin ylikseliginde ne kadar getirdi vs gibi bunlar
otomatik olarak yazmak artik ¢cok kolay. finansal bilgileri otomatik habere ¢eviren
doniistiiren uygulamalar var. Simdi yapay zekd da kendisi de dezenformasyon
iiretmek iizere kullanildigindan saptamasi da zor oluyor. Ama bir taraftan da yeni
araclar cikiyor, siirekli yaris.

G6.

Fact-checking’de, dogrulamada kullamlabilir. Dolayli olarak, openAl’m
ChatGPT f{irlinii var. Ben bir sey danisacagim zaman kaynak gostererek oraya
damisiyorum. Atif yaptigi kaynaklari giivenilir buluyorsam bilgiye inaniyorum.
Dolayh bir kullanim var. Tabi kag kisi chatGPT kullantyor, bu kaynaklar biliyor,
bu kisithdir.

Insan buradaki roliinii bence dogru konumlandirmali ve bundan faydalanip kendini
operator konuma cekmeli. Teknolojinin ona sagladigi imkanlar1 ona bir rakip
olarak, yerine alma riski olarak degil de benim isimi kolaylastiriyor...

Karar destek unsuru yapay zeka burda, haberde de boyle. Burdan al fikir edin
kendi veri havuzundan sana bir seyler sOylesin belki senin aklina gelmemis bir
anektod verir o sana farkh bir bakis acisiyla bir paragraf yaz1 ¢ikma liiksii verir.
Yapay zekanin faydasi budur. Son dokunusu hep insan yapacak buna inaniyorum.
Tamam hallet demeyecegiz biz son goz olarak bakacagiz, kontrol edecegiz. insan
bu rolii 6ziimsemeli.

G7.

Hizlandirict bir etki var ama haberler dogrulanmadan oldugu gibi kullanildig1
zaman da bunun da bir riski var. Ciinkii bu haberler dogrulanmadan kullanildig
zaman bir tlir yalan haber oluyor ki bence o ikinci sorudaki etik meselesiyle
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dogrudan baglantili. O yiizden evet hizlaniyoruz, zaman hizlaniyor ama bunun
mutlaka bir dogrulanma da bir zorunluluk.

Yapay zeka her seyden 6nce gazetecilikte bir hizlanmaya ve bilgiye olabildigi kadar
dogru erisimin bir kere artik en kolay yolu, bir kere dyle bir avantajiniz var.
Dedigimiz gibi bunu yazili ya da s6zlii olarak chat GPT-40’ya sordugunuz zaman
size kisa siirede bir siirii hikaye dokiiyor ayn1 zamada 6zellikle kése yazilari ya da
boyle mesleki yazilar dedigimiz, bu seyahatle ilgili olabilir, sporla olabilir. Biraz
daha boyle uzmanhk alanlarinda da pek cok bilgiyi okuyucuya aktarma
konusunda giiclii bir kelaylastiricr dedigimiz gibi, burada gene temel mesele doniip
dolastyor yapay zekay1 hangi amacla kullanip kullanmadiginiza iliskin gercekten.

Iyi bir kdse yazar1 olarak da, seyahat yazan biri olarak da gitmediginiz yerlerle bile
ilgili ama dedigimiz gibi burada etik olarak onun dogrulanmasi vesaire sart. Bu
hiz1 atiyorum Bangkok'la ilgili ya da istanbul magaralariyla ilgili cok cesitli bilgiyi
ya da birbirinden farkli bilgiyi kisa siirede bulma ve onu bir regiile ederek de
okuyacaya sunma imkaniniz var. Bu agidan hizlanma konusunda meslege hiz
getirme ve zaman kazandirma konusunda ¢ok biiyiik bir imkani var. Ama en basta
sOyledigimiz gibi bu gazetecilik alanindaki bazi boliimlerin o boliimde calisan
arkadaslarin da giderek issiz kalmalar gibi biiyiik bir risk de tabii ki beraberinde
getiriyor.

GS. Cogu dosyanin arastirma makalelerini yapay zekada yapiyoruz, agik kaynaklar
iizerinden derliyoruz. Kaynaga ulagsmada yani kiirasyonu olusturmamiz, diger basit
islerin ¢ogunda, veriyi derleme veriye ulasmada yapay zekadan yararlaniriz.
Ama tabi bu verilerin dogrulugunu saglamakta insan olarak biz bakiyoruz.
Yapay zekiya dogrudan giivenmiyoruz yani. Yani biz yaptigimiz biitiin seylerde
nitelikli haber islerinde yapay zekadda arastirma verilerini derleme, kurgulama
teyitleme tarafinda birgok araci kullaniyoruz aslinda burada. Video araglari da dahil
olmak iizere, neredeyse kullanmadigimiz arag yok.

ARASTIRMA YONTEMLERININ DONUSUMU: En énemli doniisiimii zaman
maliyeti tabi. Eskiden biiyiik ekiplerle bu tarz dosyalari yapabiliyordunuz. Su anda
bir deneyimlediginiz haberin, dolu da bir haber, bastan sona bir tasarim1 dahil olmak
iizere 2 giin siirliyor. Aslinda az insanla yiiksek hacimli is yapmamzi saglayan bir
sey yapay zeka. Yapay zekayi gazeteciligin ben her daim temel iiriinii, temel modeli
olarak almiyorum. Gazeteciligin temel iiriinii insan bence hala, gelecekte de dyle
kalacak ama insanin katma degerini yiikselten bir sey dogru uygulandiginda
gazetecilikte.

Bu katma degeri yiikseltebilecek bir arac¢ olarak goriiyoruz yapay zekayu.

Bu soruya gazetecilerin hemen hepsi yapay zekanin onlara veriye ulagsmada, ¢ok fazla
kaynaktan, veriden yazisal ifade ya da gorsel igerik toplayip, bunlar tasnif etmede
haber ve hikaye iiretiminde kendilerine hem kolaylastirict hem hizlandirict hem de
maliyeti diistiriicii etki yaptigini ifade etmektedirler. Yapay zekanin otomatik canli
bilgi aktarimi, finansal haberler gibi otomatik haber yazimi alanlarinda hiz ve hacim

anlaminda Onemli bir etki yarattigini, ayrica ChatGPT gibi {iretken yapay zeka
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modelleri vasitasiyla kisa siirede birgok hikaye, kose yazisi, mesleki yazilar

olusturulabildigini vurgulamaktadirlar.

Yapay zekanin bir taraftan haber iiretiminde bir karar destek unsuru oldugunu
vurgulayan G6, yapay zeka teknolojisini yeni bir fikir edinme, farkli bakis agisi
yakalama amacli kullanmanin gazeteciye katacagi katma degerin {izerinde
durmaktadir. Yapay zekaya olgular1 vererek, uydurmasini engelleyerek arka plan
bilgilerini ¢ok daha hizli, kaliteli ve daha az maliyetli olusturulabilecegini dile getiren
G7 ayn1 zamanda artik stok fotograflarina para vermeye gerek kalmadigini gorselleri

yapay zeka uygulamalari vasitasiyla yaptiklarini ifade etmektedir.

Burada tiim gazetecilerin hem fikir oldugu nokta ise bu iiretilen igeriklerin, haberlerin
mutlaka dogrulanmasi zaruriyeti ve bunun da halihazirda insan eli degmeden
olamayacag1 zemininde bulusmaktadir. Fact checking/dogrulama araci olarak yapay
zekay1 kullanmanin miimkiin ama yeterli olmayacagi ifadesinde ortak bir goriis oldugu
goriilmektedir. Son dokunusu mutlaka insanin yapmasi gerektigi vurgulanmakta bu
konuda su an icin yapay zekaya gilivenilmedigi, insan merkezli bir yaklasim
sergilendigi goriilmektedir. Temenni olarak yapay zeka araglarinin teyit konusunda da
etkin hale gelmesi ve dogrulamanin manuel olmaktan ¢ikmasi dile getirilmektedir.
G8’in en son vurguladigl noktada gazetecilikte temel {irliniin yapay zeka degil insan
oldugu ve bunun gelecekte de bu sekilde olacagi ve olmasi gerektigi ifadesi yer

almaktadir.

SORU 5: Su anki yapay zeka destekli degisim egilimlerini ve bu teknolojilerin
gazetecilik mesleginin toplumsal islevi iizerindeki uzun vadeli etkilerini nasil

degerlendiriyorsunuz?

Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 9.’da gosterilmektedir.

Tablo 9. Gazetecilerin 5. Soruya Verdigi Yanitlar

G1. | Herkes bunu bir miiddet sonra nasil ki su anda herkesin cep telefonunun i¢inde dahi
kameras1 var, hatta gazetesi var yayin organi var, su anda yaptigi Zoom'u var suyu
var, bu yeni teknoloji, yapay zeka da bir bakima gazetecinin enstriimanlarindan
biri olacak. O yiizden kimse buna yabanci kalmak gibi bir noktada degil ama su var,
meslegin baz1 davramslarim degistirecek. Nasil ki ben artik fotograf ¢ektikten
sonra Istanbul ugagim arayip film kime vereyim diye aramiyorsam bu da yapay zeka
olarak belki internet sitelerinde dolasmak ya da belki kitaplar1 karistirma PDF
indirmek ya da ne olacak telefon zincirimle kendi arkadaslarima ya da haber
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kaynaklarima ulasma icin siradan bilgiler icin zaman kaybetmek yerine yapay
zeka bana bunu saglayacak.

G2 | Gazetecilik yapay zekayla bitmeyecek, gazetecinin degeri artacak. Ciinkii neden
Amerika'da patlamamis, 6yle sagma sapan Tiirkiye’de de haberler yaymliyor. Herkes
bizden dogrulamamz istiyor.

G3. | Baz1 yayinci arkadaglarimizin islerini kolaylastiriyor.

Mesela ben iyi konusamiyorum ekran karsisinda. Gorsel bir igerik iiretecegim,
diksiyonum bozuk. Kendime giivenmiyorum. Oz giivenim eksik. Kendime bir avatar
yaratiyorum. Ve konugmak istediklerimi yazili olarak yapay zekaya soyliiyorum.
Istedigim ses tonunu ayarliyorum. Erkek-kadin, bas-bariton, ince-kalin fark etmiyor
ve bir persona yaratarak icerik iiretebiliyorum. Mesela bu bence ¢ok hos bir sey.
Birtakim “disability”leri asmada yapay zeka yardimei olabilir. Engelli olabilirim.
Engelli birinin igerik liretmesi s6z konusu olabilir. Biraz gelecege dogru gidecegiz.
Olumlu anlamda, insan olarak arkasindaysam yapay zekdyi bdyle kullanabilirim.
Icerigi baska dillerde de iiretebilirim. Illa ki ingilizce, Fransizca, Almanca
o0grenmek zorunda degilim. Yapay zeka burada da onemli bir faktor. Clnkii dil
bariyeri ¢ok 6nemli. Basarili yapay zeka uygulamalari var. Bizim roportajimiz, kendi
sesimiz, kendi vurgularimizla, miikemmel bir sekilde altyazisiz olarak Ingilizceye
cevrilebiliyor.

Gecgenlerde, zannederim Ajans France Press bir gazeteciyi isten ¢ikardi haksiz yere.
Onlar da kii¢iilmek durumunda kaliyorlar. Bu kadar adam beslemek zor.

Eger bu televizyon kanallar1 ve gazeteciler, bunlarin igeriklerini satin almazlarsa yarin
obiir giin... Ajanslar nasil ayakta kalacaklar?

Bence yapay zekd kullanimiyla ilgili ilke ve kullanim sartlarimin belirlenmesi
gerekiyor. Ozellikle de yaymeihkta. Ciinkii sorumlu yayncilik, ilkeli yaymcilik
anlamina gelir. Bir gazetecinin birinci sorumlulugu, bu igerigi tiiketecek olan kisilere
karsidir. Birincisi dogru haber vermek, belirlenen siire icinde. Benim size olan
kontratim, her giin o saatte sizin karginizda olmam gerekiyor; size dogru, tarafsiz ve
evrensel bilgi vermem gerekiyor. Bu benim kendi kigisel inanglarima, ilkelerime
aykiri olsa dahi. Oyle bakalim yani bunun ideali gazetecilik mesleginin tanimi budur.
Dolayisiyla yapay zeka konusunda da, 6zellikle yayincilik diinyasindaki biiyiik
yayincilarin bir araya gelmesi. Associated Press gibi, Agency France Press gibi
biiyiilk haber ajanslarinin, icerigin 6zgiin olup olmadigiyla ilgili kurduklar bir
inisiyatif, buna bagli olarak da Adobe’nin, Microsoft’un, bu tiir yapay zeka araglari
iireten yazilimcilarin da birlikte oldugu bir grup var. Simdi ciddi anlamda bu konuda
calismalar yapiliyor. Yapay zeka kullanmanin etik ilkeleri ayarlanmaya calisiliyor.
Bununla ilgili az 6nce sdyledim iste Canon gibi, Nikon gibi, Sony gibi diinyanin en
onemli fotograf makinesi, kamera iireticileri, gectigimiz giinlerde yazilimlarinda bir
giincelleme yaptilar. Dolayisiyla o kamerayla bir fotograf ¢ektiginiz zaman, oraya bir
etiketiekleniyor. O tiretmis oldugunuz gorselin icine, datasma, onu oradan
silemiyorsun, o oraya entegre.

Bunu herhangi bir yayinda, sosyal medyada, surada burada yaynladigin zaman,
sistem onu biliyor ki buna muhtemelen bu sosyal medya uygulamalara da katilacak

Facebook, Twitter gibi. Bu uygulama diyor ki, evet bu yapay zekayla iiretilmis bir
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gorsel degil. Bu bir insan tarafindan, bir kamerayla cekilmis. Muhtemelen ¢ok
yakinda cep telefonu firmalar1 da buna katilacaklar. Sizin cep telefonuyla ¢ekmis
oldugunuz bir fotografta damga olacak. Bu ¢ok 6nemli. Bunu desteklemek gerekiyor.
Bunun tabii yazili iceriye ve diger seye nasil yansiyacagi ¢cok onemli. Yani ben yazili
bir icerik iirettim. Benim o yazili icerige bir data girmem gerekecek. Muhtemelen
oraya bireysel olarak abone olabiliyorsunuz. Zannediyorum bundan sonra {iretmis
oldugunuz icerigin 6zgiinliigiinii imzalayacagiz. Bununla ilgili bence artik burasi
bir noterlik miiessesesi gibi calisacak. Yani bu icerik insan tarafindan mi iretildi
yapay zeka tarafindan mi tiretildi? Bu ilkelerin hesaplamasi en hayirlisi olacak diye
diisiiniiyorum.

G4.

Long form journalizmden bahsettik ya buraya eger yapay zekd sayesinde bu
interaktif teknolojiler sayesinde evriltebilirsek, okurdan tekrar para alma, okura
karsi sorumlu hissetme furyasi olusabilir.

Ciinkli ne yazik ki bu Google SEO meselesi basta olmak iizere bu tik avciligi
yiiziinden okura kars1 degil de reklamciya kars1 sorumluyuz algis1 olustu. Okur
sadece bir “tik” yani bir siirii reklamciya sunulmasi gereken bir veri. Yani hal boyle
oldugunda ¢ok yalan yanlis haberleri ¢ok iyi kaynaklar bile girebiliyor. Girelim yani
tik gelsin umurlarinda, okura karst sorumlu hissetmiyorlar.

Bu eger bu Google ai genel bakis meselesi, SEO'nun, tik avciliginni 6niine gegmesi
icin gelistirilen kiiciik yapay zeka ozellikleri, bunlar gelirse ve genis capta
benimsenirse Tiirkiye gibi iilkelerde de benim bir umudum halk nezdinde tekrar
gazeteciligin okura kars1 sorumlu olabilecegi bir noktaya ¢ekilebilmesi. Agikcasi kafa
yapisimin degismesi lazim. Tabii vizyonun degismesi lazim. Amacin degismesi
lazim. Bir taraftan da yani.

Boyle interaktif, long form bir sey yapinca yatirim aliyorsunuz okurdan tekrar, 10
lira da olsa para almaya basliyorsunuz. Hal boyle olunca sizin dnemsediginiz sey
okurun Kkendisi oluyor, tik iizerinden reklameci seyi degil. Tabi bunun bir siirii yolu
var. Bu sekillerde tekrar okura karsi sorumlu olmamizin yolu agilabilir diye
umuyorum yapay zeka sayesinde.

GS.

Otomatik olarak iiretilen ¢ok kotii ve vasat iceriklerin sayis1 artacak. Bu da kaliteli
ve nitelikli gazetecilik i¢eriklerinin bulunmasini daha da zorlastiracak.

Bir de bunlarin servisini ve dagittimini yapan platformlarin da yapay zekaya
donmesinin getirdigi yeni riskler olacak. Mesela Google, Tiirkiye'de haber
medyasimin bir numarali trafik kaynagi. O zaten ¢ok kotii galisiyordu ve ¢ok seffaf
olmayan, adil olmayan bir dagitim sistemi vardi. Biz bundan sikayet ediyorduk. Su
an daha da kétiisli olacak. Ciinkil hicbir trafik gondermeyip kendi yapay zeka
asistanlar1 iizerinden arama deneyim degisecck. Insanlarin biiyiik boliimii
aramalar yaparak bilgiye ulasiyorlar. Iyi bilgilendirilmeyen, vatandasm bilgili
olmadig1 demokrasi, demokrasi sayilamaz. Bir numarali o6ncelik bu. Soru
soracaksimiz oradan biiyilik ihtimalle yine bu gazetelerde ¢ikan haberler iizerinden
egitilmis olan botlar, asistanlar size dogrudan cevap verecekler. Onlarin iceriklerini
de kullanacaklar ama onlar da artik para da kazanamayacak. K&t gazetecilik
yapanlarin batmasi hayirli bir sey olur ama onlar da zaten gazetecilikten para

kazanmadiklar i¢in yine batmazlar... Kiiciik olan iyi gazetecilik yapmaya calisan
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ve az da olsa Google dan trafik alan yerler icin daha da kétii olacak bu. Sosyal
medya tarafinda zaten higbir medya sirketi anlamli para kazanamiyor. O yiizden
gazetecilik agisindan da bdyle bir dezavantaji1 olacak yapay zeka doniisiimiiniin.

Go6.

Yeni nesilde bazi arasitrmalar yapildiginda dijital platformlara diiskiinliik,
konvansiyonel medyaya gore daha fazla. Basih gazete isi bitti, bircogu kapatt1.
Basim maliyetini karsilayamuyor, dijitale dondii.

Genel biiyiikk gruplar nasil bir doniisiim icinde. Bunlarin hareket kapasiteleri,
kabiliyetleri, bilinirlilikleri, marka giivenirliligini kullanarak dijitale meyletme
gorliyorum hem maliyetler agisindan hem de haberi artik hizh tiiketiyoruz.

Freelance ve vatandas gazeteciligi diye kavram var ya bu dijjital imkanlar bunu
tetikledi. Aslinda ¢ok ciddi bir sekilde Obiirlerine tehdit gibi goriinse de kamu
namina ¢ok faydah bir zemin olusturuyor teknolojinin varhgi ve ilerlemesi.
Aninda haber alabiliyoruz, mesela biiyiik gruplar whatsapp hatlar1 kuruyor, anlik
surda su oldu, fotograf at. Bircok haber ajansiin acil iletigimi var. Vatandag
gazeteciligine zemin olusturdular. Bir sey mi gérdiin ¢ek fotografi at, bir olay m1 oldu,
¢ek videoyu at. Millet sesini duyurabilecegi bir platform da olusturdu teknoloji
eliyle, onun haricinde kendisini vatandas gazetecesi yapacak bir zemini de yakaladi
teknoloji eliyle.

Simdi herkes gazeteci, herkes medya grubu.

X bir kanal m1 daha ¢ok takip ediliyor, yoksa Ciineyt Ozdemir mi, Fatih Altayl1 nu
daha fazla etki iiretiyor. Ciineyt 6zdemir artik bir medya unsuru. Ciinkii ciddi bir
organik takip¢isi var, yazdigi her sey kasilik buluyor, etki birakiyor, kamu iizerinde
etkisi niifuzu var. Buna sadece bir gazeteci diyemeyiz, o artik bir medya grubu
ashinda.

Fatih Altayli da bir medya grubu artik bu manada. Buradaki doniisiimii bir tehdit gibi
gorenler de var. Ancak durum bdyle, dijital buna dondii. Akislar artik buraya. Haber
uygulamalar1 var mesela, tim gazeteleri, en ¢ok okunanlar1 yapay zeka
marifetleriyle, ya da Kkisisellestirme de yapiyorlar. Neye ilginiz varsa, hangi
konular1 takip ediyorsaniz bunun analizini yapip bununla ilgili haberler ¢ikartiyor.
Ona gore oradan siz zaten bir tik’la erisebilir konumdasiniz. Medya gruplarina
gerek yok ki artik.

Deep fake konusu cok dikkat ¢ekiyor. Insanlarin o yiizden, dogrulamadir,
dezenformasyonla miicadeledir, stratejik iletisimdir konularim bu baglamda
ozellikle ele almaya caligtiklarini gozlemliyorum. Bunun tespiti ¢ok zor. Bir
teknoloji iiretimi oldugundan gergekle ayirt etmek gercekten ¢ok zor.

Konusulan konulardan biri deep fake’le iiretilen igerikler ve bunun kiiresel etki
birakacak sekilde tasarlanmasi. Onun haricinde daha geleneksel kaygilar, is kayb,
ekonomik hacim kaybi yaratir m1 vs. Ama firsat olarak goriinen alanlar da var, igerik
iiretimidir, gorseldir vs buralarda da yeni imkanlara sebep verir.

Elbette teknolojinin, tehdit boyutundan ziyade sundugu firsatlar da var. insanlar,
madem tehditlere yapabilecegimiz bir sey yok, firsatlar1 nasil degerlendiririz, etki
alani1 ve ekonomik hacmi nasil biiylitiiyoruz diye bakiyorlar.
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G7.

Herhalde doniip doniip bu bilim kurgu filmlerine bakip bizi nasil bir gelecek bekliyor
distopyalarin1 bdyle yeniden godzden gegirmemiz gerekiyor. Ciinkii gercekten
ChatGPT bu son versiyonundaki birtakim seyler hep konusuluyor ya neredeyse
bundan 10 -12 sene 6nce bir “He’’r diye bir film vardi ve o filmdeki sey gercek oluyor
su anda. Tiirkiye'de kullanilmiyor galiba diinyada kullanilmaya basladi. Béyle gorsel
olarak sizin yliz halinize bakarak sizin ruh durumunuzla ilgili konusabileceksiniz.
Onunla flort edebileceksiniz. Dolayisiyla aslinda gelecekle ilgili sadece gazetecilik
meslegini degil, diinyay1 da biiyiik bir bu agidan doniis bekliyor ama dedigimiz gibi
gazetecilik de eger gercekten mesleki olarak halkin haber alma hakkini sonuna kadar
savunmaksa giderek aslinda belki de bu internet ¢iktig1 zaman ya da bu Twitter falan
bu kadar gelistigi zaman vatandashk gazeteciligi diye bir kavram ¢ikti bizim
gazetecilikte, herkesin yolda yiriirken cep telefonundan g¢ektigi bir olay1r bir sey
Oniine bir kag¢ paragraf ya da altinda birkag satir yazarak bu medyada paylagsmasi bir
tiir o onu habercilik demese de bazi gazeteciler. Ciinkii bugiin sosyal medyada yazilan
bir seyi bazi1 gazeteler alip kisip altin1 {istiine birer paragraf ekleyerek onu haber
olarak sunuyorlar. Dolayisiyla da bu da aslinda biraz gazetecilige uzun vadede ne
kadar ihtiyac var sorusunu bu yapay zeka ciddi ciddi herhalde diistinmemizi yol
agabilir. Ciinkii ya bu bu kisa vadeli bir sey olmasa da bu yayginlastikca ve bu
biliylime ve gelisme hiz1 boyle gok biiyiik seyler halinde. 2, 4, 8, 16 gibi carpan bir
biiylime oldugu icin bence atiyorum bir sonraki versiyonu belki daha farkli sorulari
gazetecilik konusunda da diger alanlarda da iizerine konusmamiz gerektirecek
gelismelere yol acabilir. Bu a¢idan da uzun vadede gercekten ben gazetecilige ne
kadar ihtiyac olur sorusunu bu chatgpt sonra kendi kendime sormaya basliyorum
agikcasi.

Soru su, Tiirkiye giindeminde bugiin ne var dediginiz zaman, bunlara su anda ¢ok
fazla dogru cevap veremiyor. Ama, Oniindeki seyde kisa siirede okuyabilir zaten
Tiirkiye'de ek cok arastirmada su var, insanlar sosyal medyayi sadece haber almak
icin kullamyorlar. insanlar dedim ya, gazete satilmiyor. Internette de boyle haber
falan da yapilmiyor. Sosyal medya bir tiir giindem takibi icin kullaniliyor. Bence
ChatGPT de giderek gazeteciligin de potansiyel olarak yerini almaya bence ¢ok
giiclii bir aday su anda.

G8.

Su anda halen dar yapay zekd modelinde, dar bir model icerisinde kurgu var. O
yiizden diislinlisiimiiz de bence yapay zekaya dair bu tiretimin dogasini igeriyor. Yani
halen ¢ok dar diisiiniiyoruz yapay zeka tarafinda. Bu dar diisiincenin de bir
sonucu olarak goriiyorum ben yapay zeka isimizi elimizden alacak m endisesini.
Burada gazetecilik, su an doniisiimde: yapay zekay1 nerede kullanacagi ¢ok belli
artik gazetecinin, yani gazeteciligin su anki evrede yapay zekanin konumlanacagi
alanin adi sicak haber, son dakika haberciligi konumlanacagi alan bu. Son dakika
haberin temelinde bilgiye erismek yok aslinda haber almak, yani bir seyi fact olarak
almak var. Bu da veriye dayaniyor. Bugiin veriyi de en hizh derleyen, veriye en
hizhi ulasip sunabilen sey yapay zeki. Bunu insandan daha hizli yapabildigi i¢in su
anda biitiin entegrasyon siireci doniisiim siirecinde son dakikada sicak habercilige
odaklanmig durumda. Ama tabii ki de ileride bunu asmasi biiyiik long-form
hikayeler, yani hikayenin bastan sona kadar tiim katma degerini olusturabilmesi,
kontakla goriisebilmesi, deme¢ olabilmesi, dogru yapida bir hikaye
olusturabilmesi ve bundan da okuyucunun anlam ¢ikartabilecegi bir noktada
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humanise yani insan iiretmis gibi durmasinin 6niinde bir engel yok. Bu doniigiim
evresinde 6nemli olan biz yapay zekay1 nasil iyi bir ¢ergeve icerisinde oturtacagiz
meslek igerisinde, gazetecilikteki nitelikli dontisiimii saglayacagiz bu dnemli.

Bunun 6nlemi de ancak mesleki kodlara uygun bir gazetecilikte saglanabilir. Nitelikli
insanlarin elinde yapay zekamin gelismesi lazim. Nitelikli insanlarin haberci
olmasi gerekiyor sektor icerisinde. Bu nedenle de biraz da insandan geciyor is. Tabii
Tiirkiye’de kiiresel yani Avrupa’daki 6zellikle Amerika’daki dinamige gore farkli
isleyis olacaktir. Glindemle yasayan haberi ¢ok fazla tiiketen bir kitleyiz biz, Haberle
anlam iliskisi kurma degil yani. Bizim toplumumuz haber almak icin haber okuyor.
Bir seyi anlayip tutum degistirmek i¢in haber okuyan bir kitle degiliz biz. Tiiketime
yonelik bir haber isleyisi izliyoruz, bu degismeyecegi icin de biz yapay zekayi su
anda bu tiiketimi arttirmak i¢in kullanmiyoruz. Bu ¢ok agik. Yani Tiirkiye’deki
habercilik haber hacmini arttirmak i¢in kullaniyor, nitelikli habercilik i¢in bir arag
olarak kullanmak icin kullanmayacak bu sistemi. Onemli olan burada nitelikli
insanlar eliyle odaklamak lazim.

MESLEGININ TOPLUMSAL ISLEVI UZERINDEKI UZUN VADELI ETKILERI:
Ben yapay zekanin toplumda nitelikli habere yonelik bir akis saglayacagim
diisiiniiyorum. Yani o bahsettigim genis hacmi tiiketme istegini belli bir siire sonra
veriden yorulma, haberden yorulma, haberden kaginma davranigini arttiracagini ve
insanlarin ger¢ekten nitelikli habere yonelik yonelimini genis kitlelerde artiracagini
diisiiniiyorum.

Bu soruya gazetecilerden gelen yanitlarda genel olarak yapay zekanin gazetecilik
mesleginde doniisiim yaratacagir yargisit hiikiim siirmektedir. Olumlu bir yonde
dontisiimiin genel ¢ogunlugu olusturdugu bu goriise karsilik G7, radikal ve distopik
bir perspektifle, yapay zeka teknolojilerinin boyle carpanlarla, katlayarak ilerlemesi
sonucunda uzun vadede gazetecilige ne kadar ihtiya¢ kalacak endisesini dile
getirmektedir. Vatandas gazeteciliginin hayatimiza girmesinin getirdigi anlik, kisa
haberlerin sosyal medya iizerinden iiretilip yaymlanmasinin yani sira haber takibinin
bu mecralara kaymasi ve dahasi bazi gazetelerin bile sosyal medya iizerinde
yayinlanan bu mesajlar1 alip Oniine arkasina eklemelerle bunlar1 haber olarak

sunmasinin bu endiseye zemin olusturmakta oldugunu belirtmektedir.

Tam bu noktada G6 ise teknolojiye olan pozitif bakis acisiyla, yeni teknolojilerin
imkan saglamasiyla giindeme gelen vatandas gazeteciliginin tehdit unsuru gibi
algilansa da aslinda kamu yararina faydali bir zemin olusturdugunu, aninda haber
alabilmemize olanak sagladigin1 ve ayni1 zamanda teknoloji eliyle milletin sesini
duyurabilecegi bir platformun da olustugunu vurgulamaktadir. Artik herkesin birer
gazeteci ve birer medya grubu olduguna vurgu yaparak, bireysel gazetecilerin bu yeni

teknolojiler sayesinde etki alanlarinin, taninirliklarinin ve takipgilerinin arttigina isaret
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etmektedir. Yapay zeka iceren haber uygulamalariyla, tiim gazetelerden segilmis en
cok okunanlarin listelenmesi ya da kisisellestirme ile neye ilgisi varsa okura bununla
ilgili haberleri sunulmas1 ve bunlara sadece bir tik uzaklikta olunmasini tehdit degil
teknolojinin getirdigi avantaj olarak goren G6, “medya gruplarina gerek yok ki...”

ifadesiyle goriislerini belirtmektedir.

G2 ise farkli yorumla yapay zeka ile birlikte gazetecinin degerinin artacagi, ¢linkii
yapay zeka ile iiretilen igerigin dogrulanma ihtiyacindan dolay1 gazetecinin roliiniin

onem arz edecegi seklinde bir goriiste bulunmaktadir.

Gazeteciler, gazetecilik mesleginin yapay zeka ile olan gelisimi ve doniisiimii
konusunda farkli 6rnekler vermektedir. Yapay zekanin gazeteci igin bir enstriiman
olacagi, yapay zekanin herkesin hayatinin bir pargasi haline gelecegi, dolayisiyla
kimsenin buna yabanci kalmak gibi bir noktada olamayacagini ifade eden GI’in
gorislerine paralel olarak G3 de, gelisen yapay zeka teknolojilerinin bir gazetecinin
kendisinde gii¢lii olmayan ya da eksik olan yonlerini tamamlayabilecegini bdylece
Ornegin gazetecinin yapamadiklarini kendi avatarina yaptirabilecegini ya da engelli
birinin igerik iiretmesinin s6z konusu olabilecegini ifade etmektedir. Ozellikle yapay
zeka vasitasiyla istenilen 6zellik ve kabiliyetlere sahip personalar olusturabilmenin ve
bu personalarla igerik tiretilebilecek olmanin, iistiine tistliik bu icerigi her tiirde dille
sunabilmenin gazeteci acisindan gelecek i¢in olumlu bir tablo oldugunu
belirtmektedir. Buna karsin yapay zekanin bu kadar yiiksek kabiliyetlerle iiretim
yapabilme olanag1 sunmasi sonucu televizyon ve gazetelerin artik ajanslardan igerik
satin almamaya gitmesinin ajanslarin nasil ayakta kalacagi sorunsalin1 giindeme

getirdigini vurgulamaktadir.

Icerik iiretiminin niteligi anlaminda G5, otomatik olarak iiretilen ¢ok kotii ve vasat
iceriklerin sayisinin artacagi, dolayisiyla kaliteli ve nitelikli gazetecilik igeriklerinin
bulunmasinin zorlasacagi yorumunu yaparken bunun gelecege yonelik toplumsal risk
olusturdugunu belirtmektedir. Buna karsin, 6zellikle iki gazetecinin ortak noktada
bulustugu goriisiin yapay zekanin yakin gelecekte onlara getirecegi fayda olarak
longform haberciligin yeniden hayat bulmasi oldugu goriilmektedir. Halen dar yapay
zeka araglarinin kullaniminin giinlimiizde daha ¢ok veriye dayanan son dakika, hizl
ve sicak haber i¢in kullanildigini, amacin bilgiye erismekten daha ¢ok haber almak

oldugunu ifade eden GS8 ilerde yapay zekanin bunu asmasinin, biiyiik longform
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hikayeler iiretmesinin, yani hikayenin bastan sonra kadar tiim katma degerini
olusturmasinin, kontakla goriismesi, demeg¢ alabilmesi, dogru yapida bir hikaye
olusturabilmesi ve bundan da okuyucunun anlam c¢ikarabilecegi bir noktada insan
tiretimi gibi bir igerik iiretmesinin 6niinde bir engel olmadigin belirtmektedir. Bu
noktada pozitif bir gelecek perspektifi sunmaktadir. Bu ilerlemenin olusabilmesi igin
ise olmazsa olmazin ancak mesleki kodlara uygun bir gazetecilik yapmaktan gectigini,
nitelikli insanlarin haberci olmasinin gereklili§inin altin1 ¢izmektedir. Ancak bu
sekilde toplumumuzdaki haberle anlam iliskisi kurmadan, bir seyi anlayip tutum
degistirmek tizere degil, sadece haber almak icin haber okumak aliskanliginin
degistirilebilecegini, yapay zeka yardimi ile toplumda nitelikli habere yonelik bir akis

saglanabilecegini vurgulamaktadir.

Nitelikli gazeteci tabirine paralel olarak G3 de bir gazetecinin birincil sorumlulugunun
bu icerigi tiiketecek kisilere kars1 oldugunu, dogru haberi belirlenen siire i¢cinde tarafsiz
olarak vermekle yiikiimlii oldugunu, dolayisiyla yapay zekanin da bu sorumlu
yayincilik anlayisi cergevesinde ilgili ilke ve kullanim sartlariin belirlenerek
kullanilmasinin gerekliligini ifade etmektedir. Bu baglamda da yapay zeka konusunda
ozellikle yayincilik diinyasindaki biiylik yayimcilarin  bir araya gelmesinin
gerekliligine vurgu yapmaktadir. Su anda 6rnegin, Associated Press, Agency France
Press gibi biiylik haber ajanslariyla Adobe, Microsoft gibi yazilim sirketlerinin de
icinde bulundugu bir grubun, icerigin 6zgiin olup olmadigiyla ilgili bir insiyatif
baslattigini, benzer sekilde Canon, Nikon gibi fotograf makinesi ireticilerinin de
cekilen fotograflara etiket koyarak Ozgiinliigiinii teyit edecek sistemler gelistirme
cabasinda olduklarini, bu tiir ¢aligmalarin ileride gazetecinin kendi olusturdugu 6zgiin
icerige bir nevi dijital imzasin1 atabilmesine, bdylece igerigini koruyabilmesine

yonelik bir potansiyel tagidigini iimitvar bir dille ifade etmektedir.

Bu goriislere ilave olarak G4 ve G5, Google gibi arama motorlarinin yapay zeka
kullanarak web iizerinde tarama yapip cevaplar1 dogrudan sunma siirecine basladigini
ve bunun sonuglarini degerlendirmektedir. G5, bu durumun haber sitelerine tiklanma
getirmeden cevap vermesi nedeniyle, 6zellikle kiigiik ve kaliteli gazetecilik yapan
yerlerin maddi zarar gorecegi riskine dikkat cekmektedir. G4 ise, arama motorlarinin
dogrudan bilgi sunmasinin tik aveiligini 6nleyebilecegini ve gazeteciligi okura karsi

daha sorumlu hale getirebilecegini ummaktadir. Ayrica, yapay zekanin longform
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gazeteciligi tesvik ederek okurdan tekrar para kazanma ve okura karsi sorumlulugu

artirma potansiyelini vurgulamaktadir.

Ozetle kimse yapay zekasiz bir gazetecilik gelecegi diisiinememekte yapay zekanin
mutlak kullanimi gercegi iizerinden beklentilerini ifade etmektedirler. Gazetecilerin,
yapay zekanin gazetecilik mesleginde koklii bir doniisim yaratacagi konusunda
hemfikir olduklarin1 gérmekteyiz. Bu teknolojiler, hiz ve verimlilik artisi,
kisisellestirilmis haber sunumu ve longform haberciligin tesviki gibi olumlu etkiler
saglamaktadir. Ancak, dezenformasyon, manipiilasyon ve ekonomik zorluklar gibi
riskler de giindeme gelmektedir. Vatandas gazeteciliginin yayginlagmasiyla birlikte,
anlik ve kisa haberlerin sosyal medyada yayilmasi, geleneksel gazeteciligin yerini
almaktadir. Yapay zekanin gazeteciligi daha sorumlu ve okur odakli hale getirme
potansiyeli varken, etik standartlarin korunmasi gerekmektedir. Gazeteciler, yapay
zekanin sagladigi yeni imkanlarla gazetecilerin eksik yonlerini tamamlayabilecegi ve
daha nitelikli igerik iiretiminde destekleyici bir ara¢ olabilecegini, ancak bu siiregte

mesleki kodlara uygun ¢alismanin 6nemini vurgulamaktadir.

SORU 6: Gazetecilikte yapay zekanin kullaniminin alimlayicilar iizerindeki
etkileri, derin sahtecilik (deepfake) ve yalan haberlerle miicadeledeki potansiyeli

konusundaki diisiinceleriniz nelerdir?
Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 10.’da gosterilmektedir.

Tablo 10. Gazetecilerin 6. Soruya Verdigi Yanitlar

G1. | Yalan haber iiretmek istiyorsan, asparagas iiretmek istiyorsan yapay zeka emrine
hazirdir.

Onu egitim konusunda bir iblis de olur ama ayn1 zamanda ¢ok iyi bir asistan da
iiretebilirsin. Ciinkil yapay zekd senden dyle dgreniyor. Senin davraniglarini neyi
merak ettigini, nasil climle kurdugunu, tislubunu kapiyor ve artik bir miiddet sonra
senin bir klonunu iiretiyor. Dijital klonunu iiretiyor. Bir miiddet sonra yapay zekanin
bir sonraki siiriimiinde simdi oraya neyi koydular, sesi koydular diyorsun. Bir siire
sonra goriintiiyii de koyacaklar.

Ama sOyle goriintii, mesela su anda sizinle mi konusuyorum sizin avatarinizla mi
konusuyorum? Emin degilim, olacagim hale gelecegim...

Manipiilasyon cagimizin en biiyiik risklerinden bir tanesi. Ciinkil bu eskiden de
vardi ama bu kadar yaygin degildi...

Yapay zekadan sunu isteyebilirsin, bunu su 6zellikleri olan insanlarin gidip kulagina
fisilda diyebilirsin...
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Simdi bdylesine yogun olarak iblislesen ya da merakli ¢ok fazla merakli yapay
zekaya diyebilirsin ki ben su anda bu séyledigim seyi sunu kulagina ilet, su profildeki
insanlara ilet bunu yapar.

G2

Gazetecilikte daha gec haber verebiliyorsunuz ama dogru haberi veriyorsunuz. Yapay
zekanin artmasiyla birlikte, gazetecilikte sosyal medyadan haber alma egilimi artti.
Ancak bu haberlerin dogrulugu siipheli. Su anda “deep fake” ciddi tehlike olarak
goriiliilyor. Neden? Yalan yanlis bilgileri yayma konusunda ¢ok cok fazla basarili.
Instagram'da, Twitter'da sahte hesaplar agiliyor. Sahte icerikler, cok ¢ok kolayca
saniyeler icerisinde olusturuluyor. Bu da medyada giivensizligi arttiriyor.

Diyelim ki bir gazeteci yalan bir videoyu dolasima sokuyor. Soruyorum kendisine
bu dogru mu, emin misin? Ogreniriz diyor, sonra bir giin sonra siliyor ama zaten
yeterince dolasima giriyor. Bir haberi dogrulamak bazen bir saati bulabiliyor... Oyle
deep fake videolar yayiliyor ki, ¢ok gercekmis gibi oluyor. Dogrulamak i¢in bolgede
yasayan birini ariyorsaniz ya da orada siyasi otoriteleri. Onlardan da bazen ¢ok geg
bilgi alabiliyorsunuz...

Sahte olan ekran goriintiisii ya da icerik, cok daha fazla hizla yayilabiliyor. Gergege
ulagsmak zaman alsa da, insanlar yalan olana daha fazla, daha hizh inanmak
istiyorlar.

G3.

Sosyal medya da ciddi anlamda artik fotograf ve video ile desteklendigi i¢in, ciddi
anlamda deep fake'le, sizin yiiziiniizle, sizin sesinizle, birakin fotografi artik
video yapilabiliyor. Dolayisiyla buradaki ben degildim, bu benim videom degildi,
bunu ben sdylemedim deme sansini da yitiriyorsunuz. Dolayisiyla bu iiretilen icerik
saka bile olsa, bunun yapay zekayla iiretilip tiretilmedigini ben nasil anlayacagim?
Yani birisiyle Zoom goriismesi yapiyorsunuz. Karsinizdaki insan yerine orada bagka
biri mi var, onunla m1 konusuyorum, bilemiyorsun.

Bu korkung bir sey. Ciinkii sizin sesinizle ve sizin goriintiiniizle konusuyoruz.
Dolasiyla buna nasil engel olunacak? Ben hangi yazilimla, bunun deep fake olup
olmadigini nasil anlayacagim? Buna ne kadar miisaade edecek yapay zeka? Yapay
zekayla bunu iiretirken, yapay zeka bunu saptamamda bana yardima olacak
mi?

Yapilabilecek bir siirii algoritma tiirii seyler falan filan var ama dedigim gibi yapay
zeka kendi tretmis oldugu bir manipiilatif i¢erigi, yine bana kendisi dogrulayacak
mi1? Benim endigem orada. Bir de yapay zekanin ipleri, su anda diyelim ki arkasinda
biz variz, bir insan var yani biz yapariz.

Simdi bir deeplearning var. Deeplearning’le herhangi bir makine kendi yapay
zeka iceriklerini iiretebilir mi? Pekiyi onunla manipiilasyon yapabilir mi?
Diger yapay zeka araclarinin, bunun dogrulugunu saptamasina engel olabilir
mi?

G4.

Deep fake konusunda tespit araclarimin gelistirilmesi zorunlulugu ortaya cikiyor.
Bir de tabi okur nezdinde, alimlayici nezdinde, medya okuryazarh@inin arttirilmasi
gerekliligi one cikiyor. Ciinkii bir okurun, en azindan her gordiigiine inanmama,
siiphe duyma seviyesine zorunlulugu doguyor. Bence daha ¢ok tespit araglar1 keske
gelisse ama bu alana yatirim cok az. Uretimden cok tespite yatirnm meselesine
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bir tiirlii kayamyor. Yapay zeka sektoriinde hala iiretime daha ¢ok yatirim
yapiliyor. Hal boyle olunca da metaverisi olmayan gesit ¢esit yapay goriintiiyle karsi
karsiya kaliyoruz.

Burada ana akim medyanin c¢cok uyamk olmasi, deep fake iceriklere ve
dezenformasyona kars1 durmasi gerekiyor ama bunu saglamanin yolu da yine o
tik aveiliginin 6nlenmesinden geciyor.

GS.

Dil ile alakali yani dogal dille alakali da bir olgu kontrolii var, gorsel olmayan. Yani
bu gergekten oldu mu olmadi m1 gibi. Yapay zeka bir yandan biiyilik veri setlerinin
¢ok hizli bir sekilde analiz edilip, trendlerin yakalanmasi gibi alanlarda da
kullanilabildigi i¢in ve zaten yapay zekd makine &grenmenin en basarili oldugu
seylerden bir tanesi bu, insan goziiniin goremedigi oriintiileri kolayca gérmesi.
Sahte fotomontaj ya da deepfake videolarin tespiti konusunda da ashinda yapay
zekanin insana gore daha iyi olma nedenlerinden bir tanesi bu. Ciinkii insanin
goremedigi anormallikleri daha kolay saptayabiliyor. Ya da mesela belli bir yerde bir
sehirde bir olay oldugunda, ¢cok daha hizli bir sekilde sosyal medya lstliinden anlik
verileri ¢ekip, analiz edip olgu kontrolii yapabilirsiniz. Yani fact checking acisinda
cok boyutlu yeni araclar da sunuyor ama dedigim gibi aym alanda riskler de
getiriyor. Cok daha inandiric1 bir sekilde dezenformasyon iiretebilirsiniz gibi.

G6.

Deep-fake de ciddi bir problem. Bunlarla miicadele edecek platformlari da yine
teknoloji yoluyla iiretebiliriz. Kotiiyii yapan yapiyor. Kotiiyii nasil dengeleyecegiz,
ya da nasil caydiracagiz. Bunlar1 gelistiremezsek teknoloji ¢ok kotii seylere kapi
aralar.

En biiyiik tehditlerden biri deep-fake, bu etik ve regiilasyon cergevesini diizgiin
cizmezsek... Bugiin artik savaslar proxy sekilde oluyor. Dezenformasyonlarla,
kamuoyunu galeyana getirecek detaylarla, bu tarz videolarla. Liderler diizeyinde
kiiresel siyaseti dogrudan etkileyen seyler oldugunda ¢ok ciddi infial uyandiracak,
kiiresel etki birakacak riskler. Buna su an halihazirda bir dayaniklilik, resilience
gelistirme durumu heniiz yok.

G7.

Iyi ve kétii tarih boyunca hep miicadele etmis.

Su anda da biz bir 6nceki se¢imde de gordiik bu 2023°teki, deep fake aktif bir sekilde
kullanildi. Muhtemelen ChatGPT’den sonra da daha da giiclenecek, gili¢lenerek
kullanilmaya da devam edecek. Dolayisiyla da iyi gazetecilerin ya da iyi gazete
yapmak isteyen insanlarin da bunlarla siirekli miicadelesi de bu ag¢idan devam
edecek. Dolayisiyla da iyi seyler yapmak i¢in de kotii seyler yapmak igin de chatgpt
bir firsat.

Daha iyi yapmak icin de bir taraftan da daha kotii seyler yapmak icin de bir
firsat. Dolayisiyla bir anlamda o miicadele devam edecek. Dolayisiyla chatgpt bu iyi
kotii savaginda miicadele araglarindan bir tanesi.

G8.

Potansiyeli konusunda AI authenticity cok biiyiik bir pazar su anda. Bir igerigin
gercekten neyle, hangi aracla iiretildigini de yapay zeka buluyor. Mesela bir
goriintliniin deep fake’de olusup olusmadiginin da algoritmayla kesfedebileceginiz
araclar var. Bunun yapay zeka olup olmadigin1 da damgasinmi bulabilecek araci da

yapay zeka kullanarak yapiyorsunuz. Iste burada dezavantaji yapay zekanin verdigi
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avantajla bitirme sistemi var. Bu uygulamalar da halka ne kadar acilirsa son
kullaniciya ne kadar ¢ok giderse kotii kullanimin o kadar 6niine gegilir.

Dolayisiyla alimlayici olarak ben aslinda yapay zeka yardimiyla yalan haberden
bir nebze kurtulmus olmayi iimit ediyorum.

Umarim yapay zekd internetin diistiigli sosyal medya ile birlikte doniistiigii duruma
diismez. Ciinkii internetin en biiyilik 6niindeki engel sosyal

medya ve kullanici lizerinden yaratilan tiiketim pazartydi. Bu degistirdi biitiin sistemi
internetin katma degerini bitirdi. Umarim yapay zeka da bu hale gelmez.

Su anda bunu da goérebilmek i¢in erken.

Sekiz gazetecinin yapay zekanin gazetecilikte kullanimi, alimlayicilar tizerindeki
etkileri, derin sahtecilik ve yalan haberlerle miicadeledeki potansiyeli konularina dair
goriiglerini inceledigimizde, gazeteciler yapay zekanin deepfake, dezenformasyon,
yalan ve manipilatif haber tiretme riskini ciddi anlamda artirdigi noktasinda
birlesmektedirler. Yapay zekanin daha iyi seyler yapmak i¢in de, daha kotii seyler
yapmak i¢in de bir firsat oldugunu ifade eden G7’nin bu goriisiinii destekleyen G1,
"bir iblis de olur ama aynm1 zamanda c¢ok iyi bir asistan da" diyerek, yapay zeka

teknolojisinin iyi ve kotii amagclarla kullanilma potansiyelini vurgulamaktadir.

Yapay zeka kullanimimin artmasiyla ozellikle sosyal medyadan alinan haberlerin
dogrulugunun teyit edilmesi zorunlulugu yine ortak ifade olarak goriilmektedir.
Ozellikle deepfake (derin sahtecilik) konusunun ¢ok ciddi bir problem ve tehdit unsuru
oldugu noktasinda birlesen gazeteciler, yapay zeka ve deepfake ile iiretilmis gorsel ve
videolarin olusturdugu riskleri cesitli yonlerden ele almaktadirlar. G1, yapay zekanin
manipiilatif igerik iiretme yetenegine vurgu yaparken yapay zekanin kisisel verileri
ogrenip kullanarak, bireylerin dijital klonlarini olusturabilecegini, bu durumun da
ciddi manipiilasyonlara yol agabilecegini belirtmektedir. Bu goriisii tamamlayici
olarak G6, deepfake teknolojisinin kamuoyunu manipiile edebilecek, kiiresel siyaseti

etkileyebilecek dezenformasyonlar iiretebileceginin altin1 ¢izmektedir.

Yalan yanlis bilgilerin hizla yayma kapasitesine isaret eden G2, sahte hesaplar ve
iceriklerin saniyeler i¢cinde olusturulabilecegini, bu durumun medyadaki giivenilirligi
azalttigini ifade etmektedir. G3 ise deepfake ile iiretilmis videolarin, kisilerin yiiz ve
seslerini kullanarak gergege cok yakin sahtecilikler yapabilmesine dikkat cekmekte,
bu tiir igeriklerin gercek olup olmadigini anlamanin giderek zorlagtigini, bu durumun

kisisel itibarlara ciddi sekilde zarar verebilecegi ve toplumsal diizeyde yanilgilara
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sebep olabilecegi tehlikesi iizerinde durmaktadir. G7, deepfake’in aktif olarak
kullaniminin ChatGPT’den sonra daha da gii¢lenerek kullanilmaya da devam
edecegini, dolayisiyla iyi gazetecilerin de bunlarla siirekli miicadelesinin devam

edecegini ongérmektedir.

Bu yorumlar, yapay zeka ile giindeme gelen deepfake iiretiminin alimlayicilar
tizerindeki etkisini Ozetle, yaniltici bilgilerin hizli yayilmasi, gergeklik algisinin
bozulmast ve kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi gibi c¢esitli yonlerden ele
almaktadir. Bu noktada gazetecilerin tlimiinden bu risklerle miicadele konusunda
dogrulama mekanizmasinin gerekliligi vurgusu yapilmaktadir. Genel yargi olarak
gazeteciler yapay zeka teknolojilerinin yalan haberle miicadele konusundaki
potansiyeline inanmakta fakat su an i¢in istenilen seviyede bir tespit mekanizmasinin
¢ok miimkiin olmadigini ifade etmektedirler. Yapay zekanin veri setlerini hizli analiz
edebilme kapasitesinin, yalan haberlerin ve sahte iceriklerin kdkenlerini belirlemede
kullanilabilecegini belirten G5, yapay zekanin insan goziiniin goéremedigi detaylar
saptayarak, sahte fotomontaj veya videolarin tespitinde insanlardan daha basaril
olabileceginin altin1 ¢izmektedir. Bu konuda tedirginligini dile getiren G3 ise, yapay
zekanin kendi Urettigi manipiilatif igerikleri ne kadar etkili bir sekilde tespit
edebilecegi konusunda bir endise tasimaktadir. Yapay zekdnin hem sorunu
yaratabilecegi hem de ¢6ziim sunabilecegi paradoksuna isaret etmekte olan bu noktaya
parmak basan G5 de yapay zekanin insan goziiniin géremedigi detaylari saptayarak
sahte fotomontaj veya videolarin tespitinde insanlardan daha basarili olabilecegini
belirtirken, ayn1 zamanda bu teknolojinin daha inandirict dezenformasyon tiiretme

kapasitesine de sahip oldugunun altin1 ¢izmektedir.

G4 ise bu goriislere ilave olarak deepfake teknolojisine karsi miicadelede tespit
araclarinin gelistirilmesinin zorunlulugunu vurgularken mevcut tespit araglarinin
yetersiz oldugunu ve bu alanda yapilacak yatirimlarin artirilmas: gerektigini
belirtmekte, yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesinde genel olarak tiretime yonelik
yatirrmlarin hakim oldugunu, ancak tespit ve dogrulama teknolojilerine yeterince
kaynak ayrilmadigini ifade etmektedir. G4 ayrica farkli bir bakis acis1 sunarak
alimlayicilarin da bu yonde aktif bir rol iistlenmeleri gerekliligine isaret etmekte,
medya okuryazarlifinin artirilmasinin  6nemini vurgulamaktadir. Bu baglamda,

alimlayicilarin  en azindan gordiiklerine inanmamay1 O6grenmeleri, slipheyle
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yaklasmalar gerektigini sdylemektedir. Ayrica ana akim medyanin ¢ok uyanik olmasi,
deep fake igeriklere ve dezenformasyona karsi durmasi gerektigini ama bunu
saglamanin yolunun da tik avciligmin 6nlenmesinden gectigini ifade ederek konuya

bu perspektiften bir bakis agis1 da sunmaktadir.

SORU 7: Yapay zekanin icinde oldugu bir haber iiretim, dagitim veya sunum
siirecinde yer aldimz m? Yapay zekd iceren uygulamalarla ilgili
deneyimlerinizden ve vyapay zeka tarafindan iiretilen metinlerle ilgili

gozlemlerinizden elde ettiginiz 6nemli icgoriiler nelerdir?
Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 11.’de gosterilmektedir.

Tablo 11. Gazetecilerin 7. Soruya Verdigi Yanitlar

G1. | Kendimle ilgili bir test yapildi... Finansal yorumlar konusunda botlar kullaniliyor bu
haber sitelerinde. Onlar insanlar m1 yaziyor, botlar m1 yaziyor, belli degil. Benim
oniime bir boyle bir tez konuldu Ingiltere'de. Simdi ben dili biliyorum, dilime de
hakim biriyim. Bir de ka¢ sene yaptim bunu. Hem ekonomi doktoruyum hem de
bilmem ne yaptim falan, tezlerim, masterlarim da vesaire var. Soru su, ¢ok basit; 24
tane text, bunu bot mu yazdi, insan mi yazdi?

Okuyorum, haa bunu bot yazdi, ¢ok teknik falan. Burda bilmem ne sintax ya da
hatalar var, kelimenin bilmem nesi var, yoruma acik, bunu insan yazmis olmali falan
diye bir puanlama yaptim. Sonug, 24 tanesini de bot yazdi, beni kandirdi.

Yapay zeka ne zaman yalan soyler? Her zaman.
Peki ben nasil emin olacagim? Emin olamazsin.

Yapay zeka gazeteciyi enforme eder ama emin olmasini saglamaz.

G2. | Ben kullantyorum, mesela bir kitap yaziyorum. Ilkini yazdim. lkinde hicbir yapay
zeka kullanmadim ama mesela ikincisinde nasil yapay zeka kullantyorum? Onun
gramerini diizelterek, bazi dillerini yumusatarak ya da degistirerek kullaniyorum.
Nedir? Bu kitab1 yapay zeka yazdiriyor degil...

Roportaji yayinlamada yapay zekayr ben olumlu olarak kullaniyorum. Daha ¢ok
ChatGPT’nin basarili olduguna inaniyorum, digerlerine goére c¢ok c¢ok daha
profesyonel olduguna. Onun disinda o kadar vaktim olmadigi igin detayl
bakamiyorum ama bazi parali versiyonlarin da - ChatGPT disinda- basarili olduguna
inanityorum

G3. | Su anda ulastig1 uygulamalar son derece basarili ve son derece de ucuz. Yarim
saatlik bir réportaj1 Ingilizceye cevirmek, 10 dolar gibi bir rakama mal oluyor. Gerek
yazih iceriklerimizin Ingilizce olmasi, gerekse gorsel video iceriklerimizin
Ingilizce olmasi konusunda ciddi ¢alismalara basladik. Evrensellesmenin yolu zaten

bu. Dedigim gibi yapay zeka burada ¢ok faydali olabilir.
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Bir takim uygulamalar gayet basarili sekilde devam ediyor. Sizin séyledikleriniz
benim kulakh@imdan bana benim dilimde, benim soylediklerim size sizin
dilinizde. Dil ¢ok zor bir sey. Tesbihler yapabiliyorsunuz. insanlarm aklh
karigabiliyor, bazi tesbihler yaparken falan. Bunlar1 6grenen bir yapi var.

Kullandigim basaril1 bir programla, iiretmis oldugum bazi videolar1 Ingilizceye
cevirecegim. Kendi ses tonumla ve kendi vurgularimla olmasi ¢ok keyifli.

Gazeteciler olarak en 6nemli problemlerimizden bir tanesi, ¢ok kayit yaptigimiz igin
bu kayitlarin yazima aktarilmasiydi. Senelerce bunu istedik biz. Ciinkii oturuyorsun
desifre ediyorsun. Eskiden bdyle makarali teypler vardi, kulakligi tak dinle, yaz
dinle... Cok fena bir seydi. Simdi bu transkripti Google'a dinletiyoruz. %98-%99
oraninda Google gayet iyi anhyor.

G4.

Yapay zekayla is yapanlar sektorde genelde tasarim prodiiksiyon ekipleri oluyor.
Onlarla beraber tabi galisiyorsunuz mesela ben editériim. Ben metni yaziyorum,
prodiiksiyon ekibine veriyorum. Onlar interaktiflestiriyorlar, gerekeni yapiyorlar.
Ama tabi basit seyleri kendim de yapiyorum, kendi gorselimi kendim iiretebiliyorum.

Midjourney kullaniyorum daha ¢ok, ChatGPT’nin simdi Canva’yla entegrasyonu var.
ChatGPT’ye soruyorum, diyorum ki, “bana instagram i¢in giizel bir gorsel iliretsene”.
Canva’dan iirettirip veriyor.

Interaktif haritalar koyma s6z konusu olsun, 360 derece videolarla besleme soz
konusu olsun onu tabii prodiiksiyon ekipleri daha ¢ok yapiyor.

Bunun yam swra bu SEO igerikleri, ¢op icerikleri editorler ChatGPT’ye
iirettirmeye bagladi. Mesela bir habere giriyorsunuz, SEO igerigi yazilmis, sonunda
da diyor ki, “ben bir yapay zekayim, bu kadar bilgi verebilirim”. Unuttuklar1 oluyor.
Oyle komik &rneklere gok rastliyorum.

Yine bir igerik iretildiginde, “bunu ChatGPT’de mi yaptin?”, diye soruyor haber
miidiirii mesela. Ona hay1r diyorsun ama aslinda yapmis da olabiliyorsun. Oyle yani
komik komik seyler oluyor.

Bunlarin disinda dedigim gibi bir hareket noktasi sagliyor bana. Ama en cok yapay
zekayr gercekten ceviride kullamyorum. Matecat dedigim ara¢ gercekten hayat
kurtarici. Onu iki sene geviri igin kullanan bir editor artik Matecat’i gok iyi beslemis
duruma geliyor ve benim istedigim gibi metinleri ¢evirmeye basliyor. Benim
istedigim gibi kelimeyi ¢eviriyor. Her seyi ¢ok hizli 6greniyor. Akli olan disg haber
birimi bugiin entegre eder o ¢eviri araglarini birimine.

GS.

ChatGPT’yi Journo’nun arastirmalarinda kullandik. Duygu analizi iceren bir
arastirma vardi, orada kullandik. Duygu analizini daha 6nce %70 civarinda bir
isabetle yapabiliyordu uygulamalar. Bunlar da daha ¢ok kelime bazli ¢alisan
algoritmalar oluyordu. Su anda ChatGPT 4’i kullanirken, bu oranin %99’a kadar
ciktigin1  goriince, haber bashklarinin, siyasetcilerin isimlerinin gectigi
haberlerin, ekonomi, spor gibi haber alanlarinin duygu analizinde kullandik.

Daha yavas gazetecilik tarzinda oldugumuz i¢in yapay zeka uygulamalarimi su anda

kullanmiyoruz. Ancak ben editoryal olarak kullaniyorum.
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Bir kisi eger donamimhysa gercekten o yapay zekayi cok iyi kullanabilir ve o
zaman toplumsal fayda da saglar, kalitesi artar. O kisi zaten o donanima sahip
degilse 0 zaman da cok daha zararh bir sekilde kullanilmis olur yapay zeka onun
elinde. Dolayistyla teknolojinin kendisi degil de teknolojiyi kullananlarin nasil ne
amagla kullandigi... Kimi ticari amagla para kazanma i¢in, onun birtakim zararlarini
gorecegiz, yarar1 ancak kendi sirketine olacak. Kimi devletler bir¢cok alanda faydali
isler i¢in kullanacakken kimisi baski i¢in kullanacak.

Gé6.

G7.

Yok, hayir bulunmadim.

Ben de indirdim hatta bir tanesine abone de oldum. 6zellikle ben biraz daha yabanci
dili gelistirme konusunda yararlaniyorum mesleki seyden ¢ok. Bir de ben hala ¢ok
okumaya gayret eden biriyim. Dolayisiyla bazi okudugum seylerle ilgili de kaynak
gordiiglim zaman o kaynagi sorarak, biraz daha o gosterilen kaynakla ilgili de kitapla
ilgili genel seyi de aliyorum. Bir de bazi PDF leri yiikledigim zaman, o mesela bunu
Ozetliyor bana. Ya da bazi siireleri kisa olan videolar1 yiikledigim, “bu programda ne
konusuldu?” dedigim zaman da kisa bir 6zetini bana c¢ikariyor. Bu agidan da ben
boyle yararlaniyorum.

G8.

Kapali devre de kullanabilirsiniz. Yani laboratuvarda programlar var. Bir siirii farkli
NLP programlar: var kendinizin de gelistirebilecegi ama su anda Open AI’in en son
gelistirdigi yapiyla birlikte yani Chat-GPT 4o ile birlikte cok da 6nemi kalmadi artik.
Sistem biiyiik oyunculara gidiyor. Bu gen¢ dil modellerine baktigimda ise prompt
miihendisligi 6nemli tabii.

Yine aslinda yapay zekay1 da iyi yonetmek icin iyi kiirasyon becerilerinizin olmasi
lazim. Bir haber akisim yonlendirmekten farksiz aslinda, iyi yonetim beceriniz
olmasi1 gerekiyor. Nasil ¢aliganinizdan bir sey istiyorsaniz, yapay zekadan da bunu
iyi delege edebilmeniz gerekiyor aslinda. Hala sinirlari olsa da su anda iyi
promptlarla, iyi yapilarla iiretebilirsiniz. Burada isin ses ve goriintii, generative ai
kisminda ise teknoloji gelistik¢e aslinda aldigimiz ¢iktilar ¢ok degisiyor. Promptla
video iiretebiliyorsunuz dogrudan. Su anda miizik kliplerine kadar her seyi
yapabiliyorsunuz

Ayni sekilde ses programlar: sizin sesinizi alip klonluyor. Mesela Alara’nin
podcast’inde benim esimin sesini klonlatmistim ben yapay zekdya, onu
kullantyorum.

Burada 6nemli olan yapay zekayi bu araglarla nasil pazarladiginiz da, yani burada
biraz aslinda isin markalama stratejisi cok 6nemli.

Eger siz, yapay zekayi bir robot gibi pazarlarsaniz, bunun da verileri var
Amerika’da, ¢ok iyi sonu¢ vermiyor. Yani bunu robot gibi degil, insan odaklh
pazarlamaniz lazim. Biz o yiizden isim koyduk. Koydugumuz profil 35-36 yaslar
arasinda, daha Tiirk insaninin tiiketim kitlesine uyabilecek bir profil yaptik. Ciinkii
su anda dar yapay zekénin yiizde otuz - kirk basaris1i markalamasinda biraz daha.
Bu is biraz daha markalama, marka stratejisi, marka iletisimi stratejisi, yapay
zekay1 kullaniciyla iletisime gecirdiginiz igin.
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Bu soruya cevaben G6 harig tiim gazeteciler, yapay zekanin haber liretim, dagitim ve
sunum siireglerindeki kullanimina dair c¢esitli deneyimlerini paylagmakta ve bu

deneyimlerden elde ettikleri onemli i¢goriiler hakkinda bilgi vermektedirler.

Gl1, Ingiltere'de gergeklestirilen bir deneyde, 24 adet finansal metni inceleyerek bu
metinlerin insanlar m1 yoksa yapay zeka botlar1 tarafindan m1 yazildigini tahmin
etmeye calistigini, kendi tecriibe ve bilgi birikimine istinaden yapmaya ¢alistig1 analiz
sonucunda insan tarafindan {iiretildigini diisiindiigii metinlerin de dahil olmak iizere,
tiim metinlerin botlar tarafindan yazildiginin ortaya ¢iktigini, sonug olarak kendisinin
bu metinlerin yapay zeka tarafindan yazildigin1 basariyla ayirt edememis oldugunu
aktarmaktadir. Yapay zekanin kendisini kandirdigini ileten G1, “yapay zeka ne zaman
yalan sOyler? Her zaman” seklinde ifadesiyle bu teknolojinin dogruluk konusunda
siirli oldugunu ve her zaman siliphe ile yaklasilmasi gerektigini vurgulamaktadir.
Yapay zekanin gazeteciyi enforme ettigini ama emin olmasini saglamadigini sdzlerine
ilave etmektedir. G1l'in deneyimleri, yapay zekanin dil isleme ve metin iiretme
yeteneklerinin etkileyici oldugunu gosterse de bu teknolojinin irettigi bilgilerin
dogruluk ve giivenilirligi konusunda ciddi sorgulamalar yapilmas: gerektigini ortaya

koymaktadir.

G1’e gore yapay zekayla olan tecriibesinde daha pozitif bir tutum igerisinde olan G2
ise yapay zekayi kitap yazmada yardimci olarak kullandigini ifade etmektedir. Yapay
zekayi dilini yumusatarak ya da diizelterek, destek amaclh kullandigini, bunun kitab1
yapay zeka yazdi anlami tagimadigii vurgulayan G2 yapay zekanin ayni zamanda
réportaj yaymlama noktasinda basarili bulmaktadir. Ozellikle ChatGPT’ye vurgu
yapan G2, baska bir uygulamayla heniliz deneyimi olmadigini, ChatGPT nin bu

anlamda ¢ok faydali oldugunu belirtmektedir.

G2’ye paralel bir pozitif deneyim aktaran G3 ise yapay zekanin ozellikle terciime
kisminda gazeteci olarak islerini hem kolaylastirdigini hem de az maliyetle hizli ve
verimli sonuglar alabildigini vurgulamaktadir. Urettikleri metin ve video igeriklerinin
bu araglarla Ingilizce’ye cevrilebilmelerinin evrensellesme anlaminda onlara biiyiik
imkanlar sundugunun altin1 ¢izen G3 yapay zeka geviri araglarinin ayni zamanda
basarili bir sekilde simultane ¢eviri imkani sunmasi 6zelliginin sagladig1 faydalara
dem vurmaktadir. Kendi {irettigi videolarda kendi ses tonu ve kendi vurgularimi

kullanarak Ingilizce’ye keyifle gevireceginin heyecanini dile getirmektedir. G3, yapay
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zekay1 ayrica roportajlarin transkripsiyonunda basarili bir sekilde kullandigini, bu
ozelligin gazeteciler i¢in eskiden biiyiik bir kiilfet olan roportajlarin metne dokiilmesi

yiikiinli onlardan aldigini ve islerini ¢ok kolaylastirdigini vurgulamaktadir.

G4 de yapay zekayi gazetecilik siireglerinde aktif olarak kullanmakta olup, bu soruya
istinaden iki temel alanda yapay zekanin ona pratikte sagladig1 fayda ve kolayliktan
bahsetmektedir. Oncelikle icerik iiretimine deginen G4, editdr olarak birlikte calistig
prodiiksiyon ekiplerinin yapay zeka araglarini 6zellikle igerigin interaktiflestirilmesi
asamasinda yogun olarak kullandiklarini, bu sekilde onlara ilettigi i¢eriklerin interaktif
haritalarla ve 360 derece videolarla beslenmesinin saglandigini belirtmektedir. Ayrica
basit gorsel tretimlerde kendisinin de yapay zeka araglarindan faydalandigini,
ozellikle yapay zekanin gorsel tasarim araglariyla entegrasyonundan ornekler vererek
bu entegrasyonun, sosyal medya gorselleri gibi spesifik ihtiyaglara yonelik igerik
tiretiminde kendisine sagladig1 kolaylig1 dile getirmektedir. Igerik iiretimi yan1 sira G3
yapay zekadan en etkin sekilde c¢eviri alaninda faydalandigini aktarmaktadir. Yapay
zekanin dil ¢eviri araglartyla olan entegrasyonunun, 6zellikle ¢eviri kalitesi ve hizi
tizerinde biiylik bir etkisi oldugunu belirten G4, ceviri arac1t Matecat'i kullanarak elde
ettigi deneyimlerden bahsederken zamanla bu tiir araglarin gelistigini ve kullanicinin

ithtiyaglaria daha 1yi yanit verdigini dile getirmektedir.

Kendisine fayda sagladigi bu kullanim pratiklerinin yani sira G4 i¢ gorii olarak ayrica
ChatGPT gibi iiretken yapay zeka yardimiyla olusturulan SEO igerikleriyle ilgili editor
arkadaglarinin yapay zekd araclarini denetimsiz, ezbere kullanmalar1 noktasinda
olusan trajikomik durumlara da deginmekte, aslinda yapay zeka araclarinin editorler
ya da gazeteciler tarafindan heniiz tam anlamiyla etik ¢er¢evede kullanilamadigina da

bir yandan vurgu yapmaktadir.

G5, tamamen farkli bir alan olarak yapay zekay1 duygu analizi gibi daha kompleks
gorevlerde kullandiklarini belirtmektedir. Yapay zeka araclarinin bu konuda 6nemli
ilerlemeler kaydettigini, duygu analizi basarisinin %99'a kadar ¢iktigini ifade etmekte
ve bdylece bu teknolojiyi haber basliklarinin, siyasetcilerin isimlerinin gegtigi
haberlerin, ekonomi, spor gibi haber alanlarinin duygu analizinde kullandiklarini
belirtmektedir. Yavas gazetecilik tarzinda bir igerik liretim inisiyatifinin yonetiminde
de yer alan G5 bu inisiyatif g¢ercevesinde igerik iiretiminde yapay zekayi

kullanmadiklarini, editoryal olarak kullandiklarini belirtmektedir. Bu ifade aslinda
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daha onceki sorulara verilen cevaplarda da ortaya ¢ikan yapay zekanin bugiin i¢in son
dakika haberi, ya da veri merkezli standart haberlerin olusturulmasinda kullanildigin,
yavas gazetecilik uygulamasi i¢in heniiz tam anlamiyla aktif bir kullaniminin
olmadigini destekler bir nitelik tasimaktadir. Yapay zekanin genel olarak gazeteciler
tarafindan kullanimiyla ilgili bir i¢ gorii mahiyetinde G5, yine diger sorularda ¢esitli
gazeteciler tarafindan verilmis cevaplara birebir paralel olarak, yapay zekanin ancak
donanimli kisilerin elinde toplumsal faydaya doniisebilecegine, aksi durumda
donanimsiz kisiler tarafindan kullaniminin zarara gotiirecegine vurgu yapmaktadir.
Dolayisiyla teknolojinin kendisinden ziyade teknolojiyi kullananlarin nasil ne amagla

kullandiginin éneminin altin1 ¢izmektedir.

G7, yapay zekay: yabanci dil gelisimi yani sira, metin ve gorsellerin igeriklerinin
Ozetlenmesinde kullandigini aktarmaktadir. Kendisine bu yonde fayda sagladiginm

belirtmektedir.

Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda kullanim pratiklerine farkli yonlerden
bakis agis1 aktaran G8 Oncelikle iiretken yapay zeka modellerindeki son gelismelerle
birlikte kendi yapay zeka yazilimlarini olusturmanin ¢ok bir anlaminin kalmadigini,
halihazirdaki iiretken yapay zekalarin yeterince ihtiyaglar1 karsilayabildigini
belirtirken yapay zekayi etkin kullanabilmek ig¢in prompt miihendisligi, kiirasyon ve
yonetim becerileri gibi kavramlarin 6nemine vurgu yapmaktadir. Yapay zekay: etkili
bir sekilde kullanabilmek i¢in, kullanicilarin bu teknolojiyi dogru yonlendirebilmeleri
gerektigini vurgularken, bunu tipki bir haber akigini yonlendirmeye benzetmektedir.
Icerik iiretimi acgisindan degerlendirme yapan GS, iiretken yapay zeka tarafinda
teknoloji  gelistikge, 1yi promptlarla ¢ok gelismis video ve miizik klipleri
tiretilebildiginin altin1 ¢cizmektedir. Ses klonlama 6zelligini etkin bir sekilde podcast
yaymlarinda kullanmalarini 6rnek verirken teknolojinin igerik iiretim ve sunumunda
sagladig1 faydalara deginmektedir. Kattig1 bir farkli bakis acis1 ise yapay zeka
teknolojilerinin pazarlanma seklinin de bu teknolojilerin kabulii ve etkinligi tizerinde
biiyiik bir etkisi oldugunu belirtmesidir. Yapay zekanin robot olarak degil daha insan
odakl1 bir sekilde pazarlanmasinin, teknolojinin son kullanicilar tarafindan daha iyi
kabul gérmesini sagladigini ifade eden G8, su anda dar yapay zekanin yiizde otuz-kirk
basarisinin markalanmasinda yattigini1 vurgulamaktadir. Bu ifade, yapay zekanin etkili

bir sekilde kullanilabilmesi i¢in, teknolojiye hakim olmanin yam sira, kullanicilarin
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ihtiyaclarini ve beklentilerini anlama yetenegi iceren pazarlama ve marka stratejisinin

de gerekliliginin altin1 ¢izmektedir.

SORU 8: Gazetecilikte yapay zeka kullaniminin, meslek i¢i egitim ihtiyaclarimiz
ve kariyer gelisiminizi nasil etkiledigini degerlendirir misiniz ve bu teknolojik
doniisiime uyum saglamak icin hangi becerilerin gelistirilmesinin O6nemli

oldugunu diisiiniiyorsunuz?
Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 12.’de gosterilmektedir.

Tablo 12. Gazetecilerin 8. Soruya Verdigi Yanitlar

G1. | Madde bir: teknolojiyi kullanmay 6greneceksin.

Gazeteci temel olarak kamu yarar1 bir is yaptig1 (icin) agik¢asi diinkii gazeteciden
daha yetkin, daha etkin ve daha fazla dikkat etmesi gereken bir alana tastyor seni
teknoloji.

Simdi yapay zekanin getirdigi yapilar itibariyle dnce bunun c¢ok fazla riskleri
oldugunu, imkanlarindan ziyade riskleri oldugunu biliyor olmasi lazim
gazetecinin.

Yapay zekayr kulaktan dolma bilgiler yerine bunu yetkin olan insanlardan
ogrensinler. Ciinkii yapay zekay1 el yordamiyla 6grenirsen o aligkanligin haline gelir.
O aligkanlik da biylik ihtimalle pareto kurali burada gecerli %20 imkanlarin
icerisinde kendini hapsedersin. Aslinda yilizde seksenini 1skalamis olursun. Yiizde
seksene gelebilmen icin yapay zeka pratiklerini, bunu iyi kullanan insan best
practice’lerini 6grenmelerini 6neriyorum simdiki gazeteci arkadaglarima.

Haberin nihai dogrulamasim bizzat yapmali. Kendi organik zekiasim ve i¢
ahlakim devrede tutmali.

G2. | Son yillarda gazeteci olma istegi eskiye gore ¢ok diistii. Ama gazeteciligin, gercekten
tutkuyla, bu isi yapmak isteyen insanlarla devam edecegine inaniyorum. Burada
ne 6nemli? En onemlisi gazeteciligi istemek. Diinya hizla degistiginden, bu hiza
ayak uydurmaniz, yapay zekdya uyum saglamamz, egitim almaniz, kendinizi
gelistirmeniz gerekiyor. Ciinkii gazetecilik demek hizlica paylasmak demek. Bu da
yetmez, ¢ok yogun calismalisimiz. Onceden bir haber aktarsam yeterliydi, simdi
goriintii sart.

Pratik ve yapay zekiaya benzer egitimleri gazetecilerin almasi gerektigine
inantyorum.

Bir maraton gibi gdriiyorum. Maratonda siz yavas kosarsaniz her anlamda geride
kalirsiniz. Ama gazetecilik anlaminda, 6zellikle ¢ok ¢ok daha geri.

Farklilasmasi lazim gazetecilerin. Oyle farklilagirsa, ondan dolay1 ¢ok daha basarili,
¢ok daha farkli yerlere gidebilir.
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Gazetecilikte yapay zekanin uyumu da 6nemli. Nasil medya okur yazarhgi var, oyle
bir egitimle ¢cok rahat diger kisilerin 6niine gegebilir, haber alabilirler.

Yapay zekanin ulagamayacagi bilgi becerilere benim erismem lazim.

Benim digerlerinden ve yapay zekddan farkli 6zelligim: Network. Yapay zeka bir
network yapamaz, insanlarla konugamaz.

Ikincisi de ben yapay zekanin bir duygusu olduguna inanmiyorum, duygu da énemli.
Robottan bilgilerin hepsini 6grenebilirsiniz ama yorumcu olarak ya da onlar iizerinde
duyguyu katarak, ¢cok cok daha iyi. Cilinkii diiz haberleri artik insanlar istemiyor.
Duygu da bence insanda, gazetecilikte 6nemli bir 6zellik. Yani network ve duygu.

G3.

Simdi de yapay zekayi en iyi kullanan, icerik {iretirken prompt engineering dediniz,
hikayeyi igeriyi iiretirken hangi promptlar1 nasil girmesi gerektigini bilen, nasil
arayacagim bilen, yapay zekanin kilcal damarlarini 6grenmis arkadaslar.

(Artik) bir matbaaya, bir televizyon kanalina, bir uplink’e, bu iiretim araglarina
ihtiyactmz yok. Kendi igeriginizi kendiniz iretebilirsiniz, yiikleyebilirsiniz.
Dolayisiyla gazetecilik ciddi anlamda doniisiiyor. Simdi Ogrencilerime iletigim
Ogretiyorum ve bu ¢ocuklarin ¢ogu, biz yeni medyada galismak istiyoruz diyorlar.
Yeni medyada kendi adlarma c¢aligmak istiyorlar. Artik birey olarak markalasiyor
insanlar. Bu ¢ok farkli bir dontisiim.

G4.

Bu noktada kendimizi gelistirmemizin ilk kosulu teknoloji okuryazarhgim
gelistirmek bence. Insanlarin okumaktan bile teknolojiyi korktugu bir donemden
geciyoruz, ¢linkii ¢ok kendilerine ait dilleri var o teknoloji sitelerinin, nis sitelerin
kendilerine ait seyleri var ve siradan ana akim okuruyla kolay bulusamiyorlar. Bu
noktada ben gazetecilerin en 6nemli misyonunun gercekten ana akimi, bu
teknolojilerle diizgiin bir sekilde bulusturmak oldugunu diisiiniiyorum. Bu alanda
beceri edinmis, bu alanda kendini gelistirebilmis insanlar da iyi teknoloji gazetecisi
oluyorlar agikcasi. Yani sektordeki belli baghi teknoloji gazetecisinin hepsinin bu
yetiye sahip oldugunu goriiyorum. Ben onlar takip ederek kendi agimdan, onlardan
feyz altyorum.

Teknoloji gazeteciligi iriin inceler gibi bir noktadaydi. Buradan ¢ikabilmesi,
yayginlagmasi, ana akima degebilmesi agisindan ¢ok az insan var sektdrde bunu
yapmaya calisan ve siz iyl bir sey yaptiginizda hemen parliyorsunuz. Bu agidan
kariyer gelisimimi cok iyi etkiledi. Ciinkii yapay zekaddan da cogu gazeteci
korkuyor. Cogu okur korkuyor. Nasil kullanacagimi bilmiyor. Yani ana akimi ona
degdirebilmek sizi hemen 6ne ¢ikariyor ve kariyer gelisiminizi iyi etkiliyor.

Bunun yani sira, Teknoloji sirketlerine elestirel bir bakis yok ne yazik ki. lyi bir
teknoloji gelistirene gercekten tanrt muamelesi yapiliyor.

Ve bu sikintili, bir aktivist yonii yok. Simdi hak odakli haberciligin bu kadar
yiikseldigi, teknoloji alaninda bunu yapmakta biiyiik bir bosluk var aslinda alanda.
Burada bir elestirel kiiltlir oturmasi gerekiyor. Yapay zekaya karsi bir elestirel bakis
oturmasi gerekiyor ve bunlari da biz gazeteciler yapmazsa da kimse yapmiyor.

GS.

Gazeteciligin dijitallesmesinin getirdigi sorunlar baglaminda, dijital okuryazarhk

burada da gecerli. Ge¢ baslamamali. Biz cocuklarimizi yetistirirken elestirel
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siipheciligi, objektifligi, bilimsel metod kullanmayi nasil yesertebiliriz. Sonrasinda
da bu is artik liseden itibaren daha mesleki anlamda gazetecilik alaninda
profesyonellesmek isteyenler icin de yapay zekinmin gazetecilikte kullanimiyla
ilgili pratige doniik seyler olabilir. Bu araglarin kullanilmasinda hangi etik
degerlere nasil bagh kaliyoruz, hangi araglar var, cogunluk bunlar1 da cok
bilmiyor. Uzerine ne koyabiliriz, biz kamusal fayda ve toplumsal etki yaratma
baglaminda bu araglar1 daha nasil etkin kullanabiliriz ve gelistirebiliriz.

Daha {ist asamada gazeteciler de kendini gelistirmeli. Bizim onlara bu araclari
ogretmemize gerek yok. Onlar égrenirler. Bizim cocuklukta edinilen becerileri
gelistirmemiz lazim.

G6.

Ozetlersek, teknoloji okur yazarh@ lazim, e@itim lazim, etik cercevenin
belirlenmesi ve Kkisilerin buna uyumunun saglanmasi, oryantasyonunun
saglanmasi lazim, bir de mesleki standardizasyon olusturmak lazim. En temel
gerceve bu. Onun haricinde insanlara nis olusturacak alanlar, imkanlar, i¢inde
bulunduklar1 kurumun imkanlarina ve kapasitelerine gore veri gazeteciliginden,
dijital gorsel iletisimcisine kadar cesitlenecek, gerek yazilim gerek gorsel icerik
iiretim noktasinda firsatlar olusturulabilecek zeminde gelistirilebilir. Son olarak
is birliklerini tekrar vurgulamis olayim. Akademisyenin bakis acis1 farklidir,
sektorden gelmis birinin bakis agist farklidir, bir dernegin bakis agis1 farklidir, 6zel
sektorde is yapan kisinin bakis agis1 farklidir. Tiim bu perspektifleri bir araya
getirecek bir platform olusturabilirseniz, siz oraya en saglikli veri aktarimim,
kariyer planlamasini yaparsaniz Otesi kisinin tamamen bireysel kapasitesine,
yeteneklerine kalarak sekillenecek bir zeminde vesile olunmus olur.

Habercinin ¢ehresi degisiyor, habercilik gazetecilik degisiyor, iletisim fakiiltesinin
miifredati neden degismiyor? Degismesi lazim. Haber nasil yazilir? Sen artik oraya
“ChatGPT igerik ftretimi” diye ders koyacaksm. Deep fake’le miicadeleyi
koyacaksin. Deep fake nedir onu anlatacaksin. Ya da teknoloji okur-yazarligi
koyacaksin. Bir okur-yazarlig1 olmayan kisi, kurum ya da, bununla ilgili maliimati
olmayan, belli bri egitim, belli bir miiktesebat olmadan ne yapabilir ki o algtya sahip
olmadan. Miifredatin degistirilmesi gerektigi idrakinde olmayan bir yonetici ile siz
yapay zekdya dair ne konusabilirsiniz ki bu alanda? Geleneksel seylerle devam
edecegim diyen biriyle siz yeni medyay1 konusamazsiniz ki. Bu olmazsa olmaz bir
zorunluluk.

Cahit Arf Yapay Zeka Universitesi kurulsun diyoruz biz. Lisansiistii ve doktora
seviyesinde arastirma tiniversitesi olsun, bu alanda pilot olsun, 6rnek olsun.

G7.

Calistigimiz arkadaslar, editor arkadaslar1 aldigimiz zaman 6zellikle gengleri tercih
ediyoruz ki biraz bu alanlarda bilgi sahibi olsunlar, biraz bunlar1 kullanabilsinler. Biz
de aslinda baktigimiz zaman bu ChatGPT nin olumlu olarak kullanilmasi konusunda
meslegimize katki saglamaya calistyoruz. Ozellikle genc¢ arkadaslarimizla hem
bunun kullanimim tesvik ederek hem de uwzmanhklarindan yararlanma
konusunda onlarla bir diyalogumuz var.

G8.

Ben esnek uzmanlagsmaya cok Onem veren bir insamim. Ciinkii yapay zekanin
diinyamiz1 yaratmadigini, yasadigimiz ¢agin yapay zekay: yarattigini diisiiniiyorum
biraz da.
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Ben iyi yapay zeka iiretiminin farkl ¢oklu alan uzmanhgi olan insanlarin elinde
daha iyi sekillendigini diislinliyorum tek bir alana odaklanmaktansa. Benim kendi
tarafim da dyle. Ben gazeteci ¢ikisliyim ama bir yandan mesela gazetecilikle alakali
bir¢cok gelismeyi reklam tarafindan ¢alistirtyorum. Ciinki isin reklamda kullanici
hedefleme, data tarafina cok hakim oldum ve gazetecilige katma deger yaratabilecek
seyleri reklamdan aldim buraya koydum. Tabii gazeteciligin dogasina zarar
vermeden.

Aslinda burada dedigim gibi gazetecilik su an reklamlardan da beslenen, dijital
pazarlamadan, teknolojiden de beslenen merkezi bir meslek oldu. Cat1 bir meslek
oldu. Yani bunlar1 6neriyorum ben genel olarak atdlyelerde de. Hani yapay zekayi iyi
kullanmak igin sadece haber iireterek, haber okuyarak, haber yazarak
gazetecilik siirdiiriilmesi cok zor. Yani su anda teknolojiyi bilmesi lazim bir
insanin, yapay zekdya prompt miihendisligi bilmesi gerekiyor asgari diizeyde.
Dijital pazarlama diline hakim olmasi lazim, bunlar ¢ok zor geliyor, kiilfet gibi
gelmemesi lazim. Gazetecilik su an biitiin alanlar1 birlestiren en son ¢iktinin iiretilip
halka acildig1 bir alan haline geldi ¢linkii.

Gazetecilerin bu soruya verdigi yanitlar 5 ana tema ilizerinde 6zetlenebilmektedir:
Teknoloji okuryazarligi, beceri gelistirme ve egitim, yapay zeka araclari ve kullanimu,
elestirel bakis agis1 ve disiplinler aras1 yaklasim, duygu ve insan odakli yaklagim.
Gazetecilerin yapay zekayi mesleklerinde etkin bir sekilde kullanabilmeleri i¢in bilgi
ve becerilerini artirmalar1 gerektigi iizerinde duran gazeteciler 6zellikle teknoloji
okuryazarligina vurgu yapmakta ve gazetecilerin teknolojiyi anlamalarinin mesleki
bagari icin kritik oldugunu belirtmektedirler. Teknolojiyi 6grenmenin ve anlamanin
temel unsurlarindan olan kisisel bilgi ve becerilerin artirilmasi noktasina vurgu yapan
gazeteciler egitimin altin1 ¢izmektedirler. Bir taraftan gazetecinin kendini gelistirme
gayreti lizerine bireysel egitimin 6nemini dile getirirken; diger taraftan da bu tip
egitimlerin gazetecilerin i¢inde bulunduklari kurumlarin ya da dernekler gibi ortak ¢ati

yapilarin inisiyatifinde gerceklestirilmesi gerekliligine isaret etmektedirler.

Bu baglamda G1, gazetecilerin yapay zekay etkili bir sekilde kullanabilmeleri i¢in
teknolojiyi dogru kisilerden 6grenmeleri gerektigini vurgulamaktadir. G1, kulaktan
dolma bilgilerle 6grenilen yapay zeka pratiklerinin yetersiz olacagina ve gazetecilerin
en iyi uygulamalar1 6grenmeleri gerektigine dikkat ¢ekerken ayni zamanda, haberin
nihai dogrulamasin1 gazetecinin kendisinin yapmasi, bdylece kendi etik ve organik
zekasmi devrede tutmasi gerektigini belirtmektedir. Gazetecilikte basarili olmak icin
yapay zekaya uyum saglamanin ve bu konuda egitim almanin 6nemini vurgulayan G2
ise gazeteciligin hizla degisen dogasina ayak uydurmanin ve farklilagsmanin

gerekliligine isaret etmektedir. G2 farklilagma noktasinda yapay zekanin
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ulagamayacag1 bilgi ve becerilere erismenin Onemini vurgularken, gazetecilerin
network ve duygusal zeka gibi insana 6zgii 6zelliklerini kuvvetlendirmelerinin onlarin

ayrigmasi konusunda 6nemli bir etmen oldugunun altin1 ¢izmektedir.

G6 ise teknoloji okuryazarliginin yani sira konunun etik boyutunun da Snemine
parmak basarken, etik standartlar ve mesleki standardizasyonun onemine dikkat
¢cekmektedir. Gazetecilerin bu yeni araglart etik bir g¢ercevede nasil
kullanabileceklerini 6grenmeleri gerektigini vurgulamaktadir. Ayrica konunun giinceli
yakalayabilen gazeteci yetistirebilme tarafinda iletisim fakiiltelerinin miifredatlarinin
degistirilmesi gerektigini ve yapay zeka ile ilgili derslerin eklenmesi gerektigini

belirtmektedir.

Gazetecilik egitiminin dijital araglarla zenginlestirilmesi gerekliligini savunan G5 de
dijital okuryazarlik yaninda ayrica elestirel diisinme ve objektiflik gibi temel
gazetecilik degerlerinin modern araclarla nasil entegre edilmesi gerektigini
tartigmaktadir. Cocuklukta edinilen elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesinin

onemine dikkat ¢ekmektedir.

Gazetecinin yapay zekayi en etkin bigimde kullanabilmesi i¢in Tiirk¢e’de “istem
mithendisligi” diye cevirebilecegimiz “prompt engineering” becerisinin kritik
oldugunu vurgulayan G3 gazetecilerin bu yeni beceriyi ogrenmeleri gerektigini,
boylece yapay zeka ile daha etkin icerikler iiretebileceklerini ifade etmektedir. Ayrica,
giiniimiizde teknolojinin ve yeni medyanin sundugu imkanlarla iletisim 6grencilerinin
daha ¢ok kendi adlarina calisan bireysel markalar olusturmak istediklerine parmak

basmaktadir.

Teknoloji bilmenin, 6zellikle istem miihendisligine hakim olmanin temelde olmazsa
olmaz gereklilik oldugunda hemfikir olan G8 ise farkli bir perspektifle isin esnek
uzmanlasma ve ¢oklu disiplin becerileri boyutuna dem vurmaktadir. Gazeteciligin
reklam, dijital pazarlama, teknoloji gibi alanlar1 birlestiren, en son ¢iktinin iretilip
halka acildig1 bir cat1 meslek haline geldigini ifade eden G8, yapay zeka iiretiminin
farkli c¢oklu alan uzmanligi olan insanlarin elinde daha 1iyi sekillendigini
diisinmektedir. Bu konuda kendisinden 6rnek vererek, reklam ve dijital pazarlama
tarafinda edindigi bilgi ve deneyimleri gazetecilige katma deger saglayacak sekilde

aktardigini iletmektedir.
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Kendisi de bir teknoloji editorii olan G4 yapay zeka teknolojilerini bilmenin ve
kullanmanin, kendisine digerleri arasinda farklilasma noktasinda bir arti deger
kazandirdigini belirtirken, gazetecilerin teknolojiyi anlamalarinin mesleki basar1 igin
kritik oldugunu vurgulamaktadir. Teknoloji gazeteciliginin ana akim medya ile
bulusturulmasimin 6nemini ifade etmekte ve gazetecilerin bu alanda kendilerini

gelistirmelerinin kariyer gelisimlerini olumlu yonde etkileyecegini belirtmektedir.

Bu soru ozelinde gazetecilerden aldigimiz yanitlar1 6zetleyecek olursak, oncelikle
gazetecilerin yapay zekay: etkin kullanabilmeleri igin teknoloji okuryazarliklarini
gelistirmeleri ve teknolojiyi dogru kisilerden 6grenmeleri birincil 6nem arz
etmektedir. Kisisel bilgi ve becerilerini artirarak yapay zeka ile ilgili bireysel ve/veya
kurumlar tarafindan organize edilmis egitimler almalar1 gerekmektedir. Yapay zeka
araglarmin etkin kullanimi, 6zellikle "prompt engineering" gibi yeni becerilerin
kazanilmasiyla miimkiindiir. Ayrica, yapay zekanin etik ¢er¢evede kullanilmasi ve
gazetecilerin dogrulugu sorgulama yeteneklerini gelistirmeleri kritik dneme sahiptir.
Gazetecilik, reklam, dijital pazarlama ve teknoloji gibi alanlarla birlesen ¢oklu disiplin
becerileri gerektirdiginden, esnek uzmanlagma gazetecilige katma deger saglayacaktir.
Bunlarin yan1 sira, gazetecilerin duygusal zekd ve network gibi insana 06zgil
ozelliklerini giiglendirmeleri, mesleklerinde farklilasma ve basar1 elde etmeleri

acisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
4.4.2. Akademisyenler

Bu boliimde alt1 farkli akademisyen ile yapilan derinlemesine gorlismede yoneltilen
altt soruya her bir akademisyenin vermis oldugu yanitlar bir tablo halinde
listelenmistir. Her sorudan sonra, bu soru i¢in tiim akademisyenlerin yanitlarinin
toplam1 iizerinden yapilan icerik analizi sonrasi ¢ikan ana hatlar, temalar

belirlenmistir.

Oncelikle goriisme yapilan akademisyenlerden alinan demografik bilgileri aktarmak
adina asagidaki tablo olusturulmustur. Goriigmecilerin gizliliginin korunmasi ve ayni
zamanda veri analizinde karmasikligin engellenebilmesi i¢in her bir katilimeiya

Al’den A6’ya kadar kodlar verilmistir.
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Tablo 13. Goriisme Yapilan Akademisyenlerin Demografik Bilgileri

Akademisyen  Yas Cinsiyet  Egitim Durumu Su anki Meslegi

Profesor Doktor -

Al 45 - 54 Erkek Doktora Bilgisayar ve Biligim
Fakiiltesi Dekant
Dogent Doktor. —

A2 35-44 Kadin Doktora fletisim Fakiltesi
Dogent Doktor. —

A3 35-44 Erkek Doktora fletisim Fakiiltesi
Ogretim Gorevlisi —

A4 45 - 54 Erkek Lisans Bilgisayar
Miihendisligi

A5 45-54  Kadm Doktora Dr. Ogretim Uyesi -
Iletisim
Dogent Doktor —

A6 35-44 Kadin Doktora iletisim Fakiiltesi

Akademisyenlerin yapay zeka ile ilgili gortislerini almak baglaminda yapay zeka

teknolojilerinin gazetecilikte kullanimiyla ilgili gordiikleri avantajlari, riskleri, etik

anlamda getirdigi faktorleri, gelecek icin ¢izdikleri perspektifleri i¢eren sorular

yoneltilmistir.

SORU 1: Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik pratiklerinde kullaniminin

yayginlasmasiyla ortaya cikan en belirgin degisiklikler nelerdir ve bu

degisiklikler gazeteciligin temel islevlerini nasil etkilemektedir?

Akademisyenlerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 14.’te gosterilmektedir.

Tablo 14. Akademisyenlerin 1. Soruya Verdigi Yanitlar

Al.

Yapay zekanin arkasinda yatan iki onemli teknolojinin, gazeteciligi ve medyay1
etkileyecegini diisliniiyoruz.

Augmented reality ve virtual reality kavramlariyla birlikte, birlikte aslinda biitiin
ortamin sanallastirilmas1 miimkiin olacagi i¢in, burada haber sistematigini ve
bunun yansitilmasini, bagka bir deyisle kullanici deneyimini de yeniden
sekillendirmeye basliyoruz.

Ikinci 6nemli kisim yapay zekanin gelismesi, yapay zekanm giindelik hayatin igine
girmesi. Yapay zekanm, insan gibi davranabiliyor ve konusabiliyor olmasiyla
birlikte, haber liretme kabiliyetine de sahip olacagini gériiyoruz. Dolayisiyla su andan
itibaren, rutin yazi tekniklerinin yapay zeka ile gerceklesmesi ¢cok daha kolay hale
gelecektir.

A2.

Cok fazla veriyi toplamakta, haber iiretiminde, dagittminda ve hedef Kkitleye
ulastirilmasinda kullaniliyor.
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Diger taraftan haberin Kisisellestirilmesi, kullaniciy1 tanimasi, kullanicinin ilgi
alanina yonelik haber iceriklerinin ¢ikartilmasi, bashgin ona gore degistirilmesi,
haberin daha ilgi cekici bir hale getirilmesi gibi alanlarda kullaniliyor.

Gazeteciligin bi¢imi degisecek ama bu insan gazetecilerin olmayacagi manasina
gelmiyor. Yapay zeka daha ¢ok rutin haber yaziminda kullaniliyor. Ama 6zel haber
yapabilme konusunda insana ihtiya¢ var. insan gazetecilerin daha 6zel, spesifik
haberlere yonelmesi icin bir alan acacak.

Yapay zekanin, duyguyu aktarabilmesi ya da haber kaynagiyla giiven iliskisini
kurabilmesi heniiz miimkiin degil. Burada insana ihtiyag var.

Mesela sizinti gazeteciliginde, sizdirilan milyonlarca belgeyi insanlarin oturup
okumasi, analiz etmesi, hangisi ise yarar, hangisi degil, onlar1 ayiklamasi zahmetli
ama bu isi yapay zekaya devrettigimizde analiz edip, haber yapmasi kolay. Bir seyi
takip edecek , o izi bulacak, o izle birlikte bir sonug ¢ikartacak. Biz de onun iizerine
gidecegiz. O kismi biraz heyecan verici.

A3.

Medya kuruluslari, yapay zekayr en ¢ok raporlamalarda ve istatistiki verilerde
kullantyor.

Haberlerde konu se¢ciminde, hangi konuda haber yapalim kisminda artik yapay
zekadan faydalaniliyor.

Yorumlan filtrelemek; 6zellikle hakaret, nefret, kotii dil kullanimini engellemek
icin kullaniliyor.

Yine kriz iletisiminde, erken uyari sistemi anlaminda kullaniliyor.

Veriyle ilgili 4 temel islev s6z konusu: Verinin toplanmasi, saklanmasi, islenmesi
ve paylasilmasi. Bilisim teknolojileri, bunlar1 gerceklestirmemizi saglayan ve
bunlarla ilgili bu arag¢ ve yontemleri gelistiren alan.

Gazetecinin yaptig1 esasinda bundan ¢ok farkli degil. Gazeteci veriyi topluyor,
iizerinde analizler ve yorumlar yapiyor. Daha sonra senteze variyor ve ulastigi sonucu
paylasiyor.

Yapay zek4; bilginin kopyalanmasi, dagitilmasi ve bilgi edinme 6zgiirliigiine, hiz ve
verimlilik katkisi saglyor.

Internetteki veri setlerinin devasa olmasi, kaynagn giivenilirliginin tespitini de
zorlastirtyor. Aslinda yapay zeka, algoritmalar yardimiyla bunu da saghyor.

A4,

Diinyadaki gazetecilikteki o konuyla ilgili onlarca, yiizlerce, binlerce kaynagi ¢ok
kisa zamanda tarayarak, buradan 6grendiklerinden bir haber olusturabilir.

Duygu durum analizi dedigimiz bir kavram var. Yani benim attigim tweetten, duygu
durumumu anliyor ve ona gore 6nerilerde bulunuyor.

. eskiye gore ¢ok daha hizh bilgi almak herkesin hakki. Su anda herhangi bir
yerden anlik olarak haber alabiliyoruz.

Bu habercilige katilan bir deger bence ama habercilerin de isi cok zor diger taraftan.
Cok fazla kaynak var. Bunlar1 derleyip toplamak i¢in de yapay zekaya ihtiyag
duyulacak.
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A5, | Icerikler iiretilirken genellikle yapay zekadan yardim almaktan ziyade yapay zekayla
icerik iiretilebildigine sahit oldum. Bazi haberler, kaynaklar diizgiin aragtirilmadan,
tam olarak haber degeri tasiy1p tasidigi bilinmeden paylasiliyor.

Eger yapay zeka iiretirse biz yapay zek@nin {iretti§i bilgilere mi giivenmeye
baslayacagiz? Yapay zekda bizi herhangi bir sekilde yonlendirirse, onun
yonlendirdigi, onun dogru dedigi seylere dogru diyor olacagiz. Gergi gazetecilikte
insan faktorii girdigi zaman da bdyle bir sey oluyor. Ciinkii haberin nesnel olarak
paylasilmasi gerekiyor ama genel olarak 6znel bir bakis agisiyla haberler segiliyor.
Kurgulanirken veya anlatilirken belirli bir goriis, belirli politik durus da savunuluyor
olabiliyor. Biitiin bu ayrimlar ileride zorlasacak.

Yapay zekanin bir haber hazirlayip sunabilmeye baslamasi demek, siirekli online
olarak takip edebildigimiz ve haber degeri tagiyan herhangi bir olaym bile dijital
ortama aninda aktarilabilir oldugu anlamina gelir. O zaman, her yerde kameralarin
oldugu, her tiirlii olayin tespit edilebildigi bir diinya diizeninden bahsederiz. Bu ¢cok
farkli bir diinya diizeni ama bu degisime ¢ok hizli gegecegimizi ve adapte olacagimizi
diisiiniiyorum.

AG6. | Yapay zekd, haber iiretim siirecini, yani habere iliskin bilgilerin toplanmasi,
bunlarin yazilmasi, haberin okuyucuyla bulusturulmasi asamalarini degistiriyor.

... Tabii ki gazetecilerin isttihdam edilme oranlari ve bicimlerini degistiriyor.
Mesela kadrolu calisma, giivenceli ¢alisma bi¢imleri, daha ¢ok s6zlesmeli calisma
ya da esnek calisma bi¢imlerine gecebiliyor.

... Gazeteciligin temel normatif degerleri, medyamn ya da haber kuruluslarinin
orgiitlenmesi, sektoriin tekellesmesi {izerinde etkileri var.

. Somut olarak, biiyiik verinin analiz edilmesi ve goriintiilerin islenmesini
sagliyor.

Teknolojiyi kullanan haber kuruluslari, kullanamayanlara gore rekabet giicleri arttig1
icin daha 6ne gegiyor. Bu teknolojileri kullananlarin zaten biiyiik sermaye gruplari
oldugunu diigiiniirsek, medya alanindaki esitsizlikler ve ucurumlar daha da
derinlesiyor.

Akademisyenlerin dncelikle lizerinde durdugu degisiklik, yapay zekanin insan giiciinii
fazlasiyla agan miktardaki veriyi ¢ok kisa zamanda tarayabilmesi ve bunu habere
doniistiirebilmesidir. Akademisyen A3, veriyle ilgili dort temel islev olan veri toplama,
saklama, isleme ve paylasma islevlerinin bilisim teknolojilerinin gelistirdigi arag ve
yontemlerle gerceklestirildigini belirtmektedir. Gazetecilerin veriyi toplayip, analizler
ve yorumlar yaparak bir senteze vardigini ve ulastiklar1 sonucu paylastigini ifade eden
A3, internetteki devasa veri setlerinin kaynagin gilivenilirliginin tespitini
zorlastirdigini, yapay zekanin algoritmalar yardimiyla bu giivenilirligi sagladigini dile

getirmektedir. Ayrica, A3 yapay zekdnin hangi konuda haber segilecegine karar
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verebilecegini hatirlatmaktadir. A1l ise rutin yazi tekniklerinin yapay zeka yardimiyla

uygulanmasinin artik ¢ok daha kolaylastigini 6ne siirmektedir.

Akademisyenlere gore, yapay zekanin rolii kuskusuz haberin iiretilmesiyle sinirl
degildir, haberin dagitiminda ve hedef kitleye ulastirilmasinda da yogun bigimde
kullanilmaktadir. Yapay zeka sayesinde, okuyucular haberle daha hizli ve rahat
bicimde bulusabilmekte, bodylece bilgi ve fikir edinme oOzgiirligliniin smirlar

genisleyebilmektedir.

Yapay zekanin, haber {iiretim silirecini insan faktoriinii en aza indirerek yiiriitiip
tamamlamasi, bazi akademisyenlere gore birtakim olumsuzluklar1 beraberinde
getirmektedir. Elestirel ve kaygili bir bakis agisiyla akademisyen A5, igeriklerin bazen
tamamen yapay zeka tarafindan iiretildigini, bu nedenle bazi haberlerin kaynaklari
diizgiin arastirilmadan ve haber degeri tam olarak degerlendirilmeden paylasildigini,
yapay zekanin insanlar1 yonlendirebildigini ve gazetecilikte insan faktorii nedeniyle
Oznel bakis agisinin gecerli olabildigini, bu ayrimin ileride zorlasabilecegini
belirtmektedir. Ayrica, yapay zekanin haber hazirlayip sunabilme yeteneginin, siirekli
online olarak takip edilebilen herhangi bir olayin dijital ortama aninda
aktarilabilmesini saglayacagini ve bu durumun her yerde kameralarin oldugu, her tiirlii
olayin tespit edilebildigi bir diinya diizenini isaret ettigini ifade etmektedir. Anilan
akademisyen, bu degisimin ¢ok farkli bir diinya diizeni oldugunu, ancak bu degisime

hizl1 bir sekilde adapte olunabilecegini diisiinmektedir.

Akademisyenler, farkli ifade tarzlariyla yapay zekanin haberin kisisellestirilmesini
saglayabilecegini belirtmislerdir. Akademisyen A2, yapay zekanin kullaniciy:
tantyarak, onun ilgi alanlarina gore haber igerikleri olusturabilecegini, bagliklari
degistirebilecegini ve haberleri daha ilgi ¢ekici hale getirebilecegini aktarmaktadir.
Akademisyen Al, daha kapsamli bir bakis acistyla, artirtlmis gerceklik (AR) ve sanal
gerceklik (VR) kavramlariyla birlikte tiim ortamin sanallastirilmasinin miimkiin
olacagini; bu nedenle haber sistematiginin, haberin yansitilmasinin ve kullanici
deneyiminin yeniden sekillenecegini ifade etmektedir. Akademisyen A4 ise duygu
durum analizi kavramina dayanarak, haberle kullanic1 arasindaki iligkinin

kisisellesecegini hatirlatmaktadir.
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Akademisyen A3 pragmatik ve olumlu bir bakis agisiyla, yukarida belirtilen hususlarin
disinda, yapay zekanin medya kuruluslari tarafindan raporlamalar ve istatistiki veriler
elde etmek icin kullanildigini belirtmektedir. Ayrica, kullanict yorumlarinin yapay
zeka yardimiyla filtreden gegirildigini ve bu sayede hakaret, nefret ve kotii dil igeren
yorumlarin engellenebildigini vurgulamaktadir. A3'e gore, yapay zeka kriz

iletisiminde de erken uyar1 sistemi olarak kullanilmaktadir.

Diger taraftan, akademisyen A6 konuya sosyo-ekonomik bakis acistyla yaklagmakta,
yapay zekanin medya sektoriindeki kullaniminin dogurabilecegi olumsuz toplumsal,
sosyal ve ekonomik sonuglarina dikkat ¢cekmektedir. A6’nin agiklamasina gore, yapay
zekanin kullanimiyla birlikte gazetecilerin istthdam edilme oranlar1 ve bigimleri
degisecektir; 6rnegin, kadrolu ve giivenceli ¢alisma yontemleri yerini daha esnek ve
sozlesmeli yontemlere birakabilir. A6, yapay zekanin ayrica gazeteciligin temel
normatif degerleri, haber kuruluslarinin 6rgiitlenmesi ve sektoriin tekellesmesi gibi
acilardan etki yaratacagini belirtmektedir. Teknolojiyi kullanan haber kuruluglarinin
rekabet giliclerinin artacagi ve bu teknolojileri kullananlarin genellikle biiylik sermaye
gruplart oldugu g6z oniline alindiginda, medya alanindaki esitsizlik ve ugurumlarin

daha da derinlesecegine dikkat cekmektedir.

SORU 2: Gazetecilikte yapay zeka uygulamalarmmin etik boyutlar1 nelerdir?
Ozellikle haberin dogrulugu, tarafsizhg ve kaynaklarin gizliligi acisindan yapay

zekanin rolii nasil degerlendirilmelidir?
Akademisyenlerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 15.’te gosterilmektedir.

Tablo 15. Akademisyenlerin 2. Soruya Verdigi Yanitlar

Al. | Yapay zekanin getirdigi deep fake kavramini, augmented reality ve virtual reality ile
entegre ettigimizde, kopyalamalar ve sahte haberler daha dogru gibi yansitilabilir
hale gelecek. Biitiin bunlar1 diisiindiigiiniiz zaman, is ylkleriniz iyi yonde
hafifleyecek ve insan beyninin sosyal zekdyla entegre olabilecegi taraflara
yogunlasabileceksiniz. Ama 6te taraftan, bunu kotii amagla kullandiginiz zaman, iyi
ile kotiiyii ayirt etmekte biraz daha zorlanacagiz.

Verinin kaynagi ve verinin paylasim ile ilgili kisstm onemli. A¢ik veri gercekten
paylagilabilir bir veri midir, yoksa bunun igerisinde bir Kisisel veri var midir? Bunun
ayirt edilmesi, kisisel verilerin miimkiin oldugunca maskelenerek, acik veri haline
getirilmesi ve bu sekilde paylasilmasi, hem kanuni hem de teknik diizenlemelerin
yapilmasi gerekiyor. O yiizden ac¢ik verinin taniminin yapilmasi, verinin nasil agik
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hale getirilebilecegiyle ilgili kurallarin belirlenmesi ve bu kurallarla ilgili proseslerin
tanimlanmasi gerekiyor.

Su anda yapay zeka ve dijital doniisiim 6nden gidiyor, mevzuat ve diizenlemeler ¢ok
geride kalmis durumda. Aradaki acikhiin siiratle kapatilmasi gerekiyor.

A2.

AFP ‘nin yaymlamis oldugu ilkeler var. Yapay zeka kullanalim haber {iretirken ama
mutlaka insan editor kontroliinden gectikten sonra. Burada aslinda insan editor i¢in
benzer bir sey soz konusu. Makine yapti, o zaman ben hi¢ risk almayayim ve
dolayistyla buna miidahale etmeyeyim, zaten dogrudur deyip onu dolasima sokabilir.

Teknolojiyi konustugumuz zaman, gizlilik mevzusu 6n plana ¢ikan konulardan bir
tanesi. Eger kaynak gizliyse, kaynagin giivenligini tehlikeye atabilecek bir durum
varsa, adinin agiklanmasimi istemiyorsa, kaynagi kullanma deniliyor.

Habercilik ve yapay zeka konusundaki en biiyiik risklerden bir tanesi, yapay zekayla
iiretilen videolar, goriintiiler, fotograflar... Gittikce gercege cok yaklasiyor.
Ciplak gozle baktigimiz zaman anlayamiyoruz, onun yapay zekayla mu iiretildigini
yoksa normal bir fotograf m1 oldugunu. Bu konuyla ilgili olarak hassasiyet gerekiyor.
Hi¢ mi kullanilmayacak? Hangi alanlarda kullanilir?

.... Onun {izerinden de ciddi bir efor sarf edilmesi gerekiyor. Ulusal ya da uluslararasi
bir ajansin, bunu bu kadar kullanmasi ve ¢ok agik bir ibareyle kaynak belirtmeden
kullanmasi etik agisindan tartigmali.

Yapay zeka, bir taraftan hem dezenformasyona karsi kullaniliyor ama bir taraftan
da dezenformasyonu iiretiyor. Hem zehir, hem panzehir.

A3.

Yapay zeka, gazetecinin yerini alabilecek mi, alamayacak mi1? Gazetecilik mekanik
bir meslek haline mi gelecek? Kullandig1 veri hataliysa ne olacak? O zaman ¢ikan
haber de yanlis olacak.

Yapay zeka; verinin dogrulugunu ve giincelligini gozden kagirabiliyor. Obiir
taraftan sadece kendisine verilen veya egitildigi veriyle simrh. Sentez yapamiyor,
Neden sonug iliskisini kuramiyor.

Mekanik ve otomatiklesmis haber iiretiminde sorun yok ama yazi Kkalitesi, dil
kalitesi, konusmanin niianslarim aktarabilme gibi konularda zayif kaldigim
goriyoruz.

Bu islevleri yerine getiremedigi, bu becerilere sahip olmadig siirece, hi¢bir zaman
arastirmaci gazetecinin yerini dolduramayacak diyoruz.

Pek cok alanda etik sorunlar gegerli: Mahremiyet ihlali, nefret sGylemi, sistematik
dezenformasyon, bireysel haklar, algoritma diktatorliigi, seffaflik, diriistliik, adalet,
gazetecilik vicdani, kaynagin gizliligi, gizliligin korunmasi, sorumluluk iistlenme...
Bunlar disinda, 6rnegin haberde yapay zekanin kullanildiginin belirtilmemesi, izinsiz
kullanilmasi ya da kaynak gosterilmemesi...

Tiim bu degerlerin zarar gérmemesi i¢in, yapay zekinin sadece bir arac olarak
kullanilmasi ve kontroliiniin yapilmasi gerekiyor.
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A4,

Bir¢ok farkli yapay zeka araciyla cok giizel haberler olusturabiliyorsunuz. Yapay
zekanin yaptig1 haberle ilgili nasil bir olay gelistirilecek ya da haberci nasil sorumlu
tutulacak?

... Yaratilan haberlerin dogruluk oram ¢ok miithim. Hukuki kisimda is ¢cok daha
karigik. ... Yarin halkta bir infial yaratan haberi yapay zeka yaratirsa, isin hukuki
boyutu ¢ok degisiyor, hukuki terimler tam oturmamis durumda.

.. ozellikle sosyal medya platformlarinda yaratilan haberin, haber niteligi var m1?
Bir haber sizi ¢ok ofkelendiriyorsa, iizliyorsa, bu haberin ger¢ek olmama ihtimali
mutlaka var.

... hepimizin verileri bir sekilde ifsa olabiliyor. Daha biiyiik, daha iist diizeyde bir
insanin hayatini artik boyle igneyle kuyu kazar gibi inceliyorlar.

AS.

... Internetin ortaya ¢ikisiyla beraber, insanlarin olaylari yansitma ve haber verme
stirecine katildigi, demokratiklesen bir diinyada yasiyoruz. Fakat aynm1 zamanda,
birtakim goriislerin manipiile edildigine, insanlarmm dogru olmayan haberleri
dogruymus gibi kabul edebildiklerine de sahit olabiliyoruz. Kitleler manipiile
edilebiliyor bir sekilde.

... 1leride, insan tarafindan heniiz aktarilmis bir veri yokken, yapay zekann veri
iiretebilecegi bir sistem olacagini diisiinliyorum. Her tarafin dijitallesecegini
diisiiniiyorum. Bu da tabi sunu getiriyor. Artik 6zel hayat ne kadar 6zel kalacak?

... Deger tasidigim diisiindiigiimiiz bir siirii goriintii veya haberi, yapay zeka bize
nasil yansitacak? insan1 gereksiz olarak kabul ederse ya da insanin kendisine hizmet
etmesi gerektigini diisiiniirse, bize nasil bir diinya goriisii sunacagini bilmiyoruz.

... Yapay zeka bir arag degil, onu tehlikeli kilan da bu. Yapay zeka belirli bir yonde
haberlerin yapilmasina karar verebilir, bunun disindaki biitiin haberleri yok
edebilir. Yapay zekanin iginde demokratiklik yok, tekillik var. Bu yiizden, etik
acidan yapay zeka ile ¢alisilmasini dogru bulmuyorum.

AB6.

Haberde nicel doniisiim 6nemli risklerden bir tanesi. ... Mesela etkilesimi artirmak,
sayfada uzun kalmay arttirmak i¢in sonu gelmeyen, anlamsiz galeriler koyuyorlar.
Disindaki habere bakiyorsunuz merak uyandiriyor, igine giriyorsunuz alakasiz.
Habercilik, bu tip gorsellerle donatilmig, niteliksiz igeriklerin dolustugu bir alan
haline geldi.

... Bir digeri, kisisellestirme algoritmalarimin haber dagitiminda ve hatta haber
yazim siirecinde kullamilmasi... Gazeteciligin kamu yararina yapilan bir faaliyet
olmasinin temel nedeni, kamuoyunu ilgilendiren meseleleri, giindem haline getirerek
insanlarin bilgilenmesini saglamaktir. ...Fakat simdi kisisellestirme algoritmalarinin
haberi atomize ettigi ve bireye indirgedigi bir siire¢ yasiyoruz. Bu da gazeteciligin
“kamu yararina faaliyet” ilkesini dnemli 6l¢iide asindiran bir gelisme.

Biiyiik teknoloji sirketlerinin gelistirdigi ve kullanima soktugu algoritmalarin,
gazetecilik amaclariyla értiismeyen, kim tarafindan ve nasil olusturuldugu belli
olmayan veri tabanlarinin kullanilmasi, algoritmalarin tarafli olmasi ve ideolojik
icerik iiretebilmesi 6nemli bir sorun olarak ortaya ¢ikiyor.
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Teknolojiyi kullanmadan, bu rekabetci piyasada higbir basin kurulusunun ayakta
kalma sans1 yok. Rekabet giiciinii arttirmak icin en iyi sekilde kullanmali ama haber
{iretimini de ona teslim etmemeli. Iplerin insanin elinde olmasi, teknolojiyi kontrol
etmesi, haber iiretiminde de esas otoritenin ve yetkinin hala insanda olmas: sart
goruntiyor.

Haber yazarken biitiin interneti tarayan algoritmalar var. Nereden, hangi dogrulukta
veri ¢ekiyor? Bunlarla ilgili 6nemli sorunlar var. Etik standartlar cok yetersiz .

Gortisiilen akademisyenler, konuya farkli agilardan yaklasmislardir. Bu nedenle,

alinan cevaplar, akademisyen bazinda ortaya konulmaktadir.

Akademisyen Al, yapay zekdnin kullanimiyla gazetecilerin is yiikiiniin
hafifleyecegini ve bdylece insan beyninin sosyal zeka ile entegre olabilecegi taraflara
yogunlagabileceklerini belirtmektedir. A1 ayrica konunun veri giivenligi ve gizlilik
boyutuna da deginmekte, yapay zekanin iyi niyetle kullanilmasinin énemli oldugunu
vurgulamakta ve yapay zekanin kullandigi verilerin acik ya da kisisel olup olmadiginin
netlestirilmesi gerektigini ifade etmektedir. Bu netlestirmeden sonra, yasal ve teknik
diizenlemelerle kisisel verilerin kullaniminin 6nlenebilecegini sdylemektedir. Ancak,

dijital doniisiimiin yasal diizenlemelerin 6niinde ilerledigine dikkat ¢ekmektedir.

Yapay zekanin haber iiretimindeki potansiyel faydalarini kabul ederken, ayni zamanda
dikkatli ve sorumlu bir kullanimin gerekliligine isaret etmekte olan akademisyen A2,
yapay zekanin iirettigi yanlis haberlerin dolasima girmemesi i¢in tiim haberlerin
mutlaka bir insan editor tarafindan denetlenmesi gerektigini vurgulamaktadir. Ornek
olarak bu zorunlulugun, Agence France-Presse (AFP)'nin yayinladig ilkeler arasinda
yer aldigini belirtmektedir. Ayrica, veri giivenligi ve gizliligine vurgu yapan A2, yapay
zekanin kullandig1 kaynaklarin gizliliginin korunmasinin, kaynak giivenligi agisindan
onemli oldugunu ifade etmektedir. Ancak, yapay zeka ile iiretilen ve gercege giderek
daha ¢ok benzeyen gorsel {iriinler (videolar, fotograflar vb.) konusunda biiyiik bir risk
bulundugunu ve bu konunun agiklia kavusturulmasinin uygun olacagim
belirtmektedir. A2, yapay zekanin bir yandan dezenformasyona kars1 kullanildigini,
ama ayni zamanda dezenformasyon yarattigini, yani hem zehir hem de panzehir

niteligi tasidigin dile getirmektedir.

Yapay zekanin gazetecinin yerini alip alamayacagi sorunsalina yogunlasan
akademisyen A3, yapay zekanin verinin dogrulugunu ve giincelligini godzden

kacirabildigini, sadece kendisine verilen veya egitildigi veriyle sinirli oldugunu, sentez
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yapamadigini ve neden-sonug iliskisini kuramadigini belirtmektedir. A3, mekanik ve
otomatiklesmis haber iiretiminde sorun olmadigini; ancak yazi kalitesi, dil kalitesi ve
konusmanin niianslarini aktarabilme gibi konularda zayif kaldigin1 vurgulamaktadir.
Bu islevleri yerine getiremedigi ve bunlara sahip olamadig: siirece, yapay zekanin

hi¢bir zaman arastirmaci gazeteciligin yerini dolduramayacagini iddia etmektedir.

Aynmi1 akademisyen, ayrica mahremiyet ihlali, nefret sOylemi, sistematik
dezenformasyon, bireysel haklar, algoritma diktatorliigii, seffaflik, diiriistliik, adalet,
gazetecilik vicdani, kaynagin gizliligi ve gizliligin korunmasi, sorumluluk iistlenme,
haberde yapay zekanin kullanildiginin belirtilmemesi, izinsiz kullanilmasi ya da
kaynak gosterilmemesi gibi bir¢ok etik sorunun gecerli oldugunu vurgulamaktadir. Bu
degerlerin zarar gormemesi i¢in yapay zekanin sadece bir ara¢ olarak kullanilmasi ve

kontroliiniin yapilmasi1 gerektigini ifade etmektedir.

Akademisyen A4 de benzer goriisler ileterek, haberin dogrulugunun 6nemi, yanlis
haberdeki sorumlulugun belirlenmesi ve 6zel hayatin gizliligi gibi etik sorunlara

dikkat ¢cekmektedir.

Radikal bir yaklagimla yapay zekaya kars1 kesin bir durus sergileyen akademisyen AS,
yapay zekanin medya ve haber tiretimindeki kullanimini etik agidan dogru bulmadigini
ifade etmektedir. Insanlarin olaylar1 yansitma ve haber verme siirecine katildigini,
fakat ayn1 zamanda kitlelerin dogru olmayan birtakim haber ya da goriislerle manipiile
edilebildigi bir diinyada yasadigimizi belirtirken, gelecekte yapay zekanin veri
tretebilecegi bir sistem ve tamamen dijitallesmis bir ortamin dogabilecegini
ongormektedir. Bu asamaya varildiginda, yapay zekanin ara¢ olma durumundan
cikarak tamamen kendi basina hareket edebilecegini ve boylece sadece belli yonde
haber yapip, farkli yondekileri yok edebilecegini ileri siirmektedir. A5'in yaklagimu,
etik kaygilarin merkezde oldugu bir perspektifi benimsemekte ve bu kaygilar

dogrultusunda yapay zekanin kullanimina karsi net bir tavir almaktadir.

Yapay zeka sonrasi niteliksiz haber iiretiminin arttigi saviyla cevabina baglayan
akademisyen A6, kisisellestirme algoritmalarinin devreye girmesinin ardindan haberin
bireye indirgenmis bir sekilde sunuldugunu belirtmektedir. A6, bu siirecin
gazetecilikteki “kamu yararina faaliyet” ilkesini 6nemli 6l¢iide asindirdigini ifade

etmektedir. Ayrica, gazetecilik amaglariyla Ortlismeyen, kim tarafindan ve nasil
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olusturuldugu belli olmayan veri tabanlarina dayanan, tarafli ve ideolojik igerik
tiretebilen algoritmalarin  kullanildigin1  vurgulamaktadir. Tim bu sorunlarin
Onlenmesi amactyla, haber iiretiminde esas otoritenin ve yetkinin hald insanda
bulunmasinin sart oldugunu, ancak mevcut etik standartlarin yetersiz kaldigimi

acgiklamaktadir.

SORU 3: Yapay zeka destekli gazetecilik uygulamalarinin, geleneksel gazetecilik
pratikleriyle karsilastirldiginda, medya sektoriinde ve haber tiiketim

aliskanhklarinda ortaya cikardigr doniisiimler nelerdir?
Akademisyenlerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 16’da gosterilmektedir.

Tablo 16. Akademisyenlerin 3. Soruya Verdigi Yanitlar

Al. | Eskiden sundugumuz servisin kalitesinden bahsederdik. Ama son donemlerde
deneyimin kalitesinden bahsetmeye basliyoruz. Yani bu servisi alan kullanici, bu
deneyimden ne kadar memnun kaliyor. Ozellikle pandemi dénemiyle gelen
dijitallesmeyi ve yeni kusaklarin ihtiyacin1 géz Oniine almamiz gerekiyor. Yeni
kusaklar artik her seyi ¢cok hizli tiikketiyorlar ve bilgi de boyle hizli tiiketiliyor.

Medya sektoriinde veri bombardimani var ve bu veri bombardimani ¢ok hizli esiyor.
O halde can alict noktalarmi 6ne c¢iktigi, izl ve miisteri odakh, kullanici
deneyimini arttiracak, onlarin hizlica memnun kalacaklar1 boyuta indirgememiz
lazim. Belki kullamici odakh hizmet vermeniz gerekecek. Yani ayni salonun
icerisinde farkli kullanicilar, farkli hizmet isteyecekler ve herkese kisisellestirilmis
medya icerikleri iiretmek zorunda kalacaksiniz. Buna dogru gidecegini
disiiniiyorum. Toplu ¢ozlimlerle yeterli miisteri kalitesini arttirabileceginizi
diistinmiiyorum.

A2. | Medya sirketleri yapay zekay: kullanmaya basladiklarinda, kendilerini teknoloji
sirketlerine bagimh hale getiriyorlar. Bir medya sirketi oturup da kendi yapay
zekasini iretemez. Buna yapabilecegi bir yatirim ya da insan giici yok. Yapay
zekanin nasil ¢alisacagi, hangi eklentileri kullanacagi, tamamen teknoloji sirketleri
tarafindan belirlenmis durumda.

Teknoloji sirketlerinin, hem o medya kurulusu hem de okur nezdinde giivenilir bir
noktada olmasi lazim. Ciinkii haber dedigimiz, sadece sagdan soldan olan bilgiyi
almak degil. Kamuoyu olusturmak da var onun igerisinde. Kamuoyunun
olusamamast ya da manipiilatif bir kamuoyunun olusmasi; toplumdaki her
diisincenin yansimamasi, medyanin kamusal alan 0zelligini kaybedebilmesi,
miizakere kiiltliriniin ortadan kalkabilmesi gibi sorunlar1 giindeme getiriyor.

... Medya sirketleri bilgi tireticisiydi. Hangi bilginin {iretilecegini, hangi bilginin
hedef kitleye ulagacagim belirleyen onlardi. Dijitale gegilince yon degisti. Clinkii
okuyucular artik dogrudan web sayfasina girip oradan haber almak yerine, arama
motoru haberciligini kullaniyorlar. Medya kuruluslar alt lige diismeye basladi. Bu
demek degil ki, geleneksel medya ¢ok miithisti ve demokratikti ama orada yine
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miidahale edebileceginiz seyler s6z konusuydu. insan vardi onun igerisinde ve tabii
ki bu insanlarin yanliliklar1 vardi ama bunu bilebiliyorduk.

Daha once gazetecilik yapmak icin algilarmizin acgik olmasi, sosyal konularda
bilginizin olmasi, fotograf ¢ekmek gibi seyler gerekirken, bugiin teknoloji bilginizin
azimsanmayacak bir diizeyde olmasi, yenilikleri takip ediyor olmamz gerekiyor.
Daha o6nce sadece dijital fotograf makinesini kullanmasi, internete baglanabiliyor
olmasi, bilgisayardan haber gegebiliyor olmasi belki yeterli seylerdi ama bugiin degil
. Bugiin masa basinda ¢ok ciddi habercilik yapabiliyorsunuz. Onemli olan akan
veriler nasil kullanabileceginizi, nasil secebileceginizi ve oradan anlamli bir sey
cikarip ¢ikartamayacaginizi bilmek.

A3.

Yapay zekiyla haber iiretimi yapilabilmesi i¢in dogal dil isleme yontemlerine
ihtiya¢ var. Dolayisiyla simdi daha derin islem kapasitesine sahip; metni ve sesleri
anlayan, bunlara yanit veren, manipiile etme yetenegine sahip algoritmalar
geligtirilmeye caligiliyor.

Bir tarafta hayat1 boyunca insanlarla iletisim kurmus, onlarla siirekli olarak temasta
olmus, belli davranig kaliplar1 gelistirmis, “insan gazeteci”yi diisiinelim, elbette bir
makineye, algoritmaya gore insanlarla daha etkili iletisim kuracak, daha iyi sentez
yapacaktir.

Yapay zeka teknolojisi diinyada bir avug teknoloji sirketinin elinde. Yapay zeka
teknolojisi diinyada bir avug teknoloji sirketinin elinde. Verilerin ve algoritmalarin
sahipligi onlarda. O halde yapilan haberlerin dogru oldugunu nasil bilebiliriz?
Manipiilasyona yonelik amacinin olmadigindan, sistematik dezenformasyon amaci
giitmediginden nasil emin olabiliriz?

A4,

Yapay zeka tarafindaki haberlerin ¢ok daha kesin oldugunu sodyleyebilirim. Bazi
gazetelerde bir seyler yayinlaniyor, arkadan tekzipleri yayinlaniyor. Yapay zekayi
dogruya programlarsak, yazdigi herhangi bir haberin yanhs olma ihtimali yok.
Yapay zekaya doneleri verdiginizde, kaynakc¢asini, yazarlarini, resimlerini kontrol et
dediginizde, sahte haberciligin 6niine ¢ok ¢abuk gecebiliriz.

Artik zamanla yarisir duruma geldik. Haberciyi daha az ugrastirir. Haberci
spotlar1 verir. Su bagliklar, su konu hakkinda, su giin, son olarak su olmus, sen bunu
haberlestir dediginde onun isi de kolaylasir. Dogru bir metin, diizgiin bir metin, hatta
farkli dillere terciime edilmis bir metin, farkli iilke kaynaklarina, haber kaynaklarina
sunulabilecek bir haber haline saniyeler igerisinde gelebilir.

Herkese hoslandigi dille ayni1 haberi sunmak. Yani farkli versiyonlarin1 yaparak,
Gelecekte muhtemelen olacak bu. Ayni haberi, ayn1 anekdotlart duygu durumuna
gore sunmak gibi bir sey gelecek karsimiza.

A5.

Haberi okuyan ve haberi tiiketen kitle iizerinde onemli doniisiim var. Ciinkii
geleneksel gazetecilik anlayisinda kaynaklar daha smmirhydi. Fotograflarla ve
yazilarla habere ulasabiliyorduk. Simdi aninda ¢ekilen goriintiiler, canli yaylar,
yazi, video i¢ i¢e girdi.

Bu doniisiim , okuyucunun ya da haberi alimlayan kisinin, ¢ok farkh kaynaklardan
beslenmesini sagladi. Eskiden kaynaklarin bize sundugu fikirler cercevesinde

bakabilecekken, simdi daha Ozglir olarak, o haberle ilgili bir siirii farkli bakisg
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acisindan bakabilmemiz gerekiyor. Ama ¢ok yonlii insanlar yok ortalikta, tek tip
insanlar var. O zaman teknolojiyle manipiile edildigimizi disiiniiyorum. Diger
taraftan bakanlar algilamaya ¢ok yatkin degiliz. Demek ki hala gazetecilik iizerinden
bir seyler manipiile ediliyor ve biz bunu ¢ok iyi okuyamiyoruz diye diisiiniiyorum.

A6. | ... Yapay zeka teknolojileri, hem habercilik alaninda, hem yalan haber iiretme ve
dagitma, hem de bunlarla miicadelede 6nemli 6lciide kullaniliyor. Kisisellestirme
algoritmalartyla, dogru olmayan haberler insanlarin 6niine getirildi. Bu teknolojiyi,
sadece gazetecilik amaglartyla uyumlu bir sekilde kullanmamiz gerektigini
savunuyorum. Dezenformasyon, manipiilasyon, manipiilatif igerikli haberler
iretilmesi ve yayginlastiritlmasinda, dagitilmasinda ¢ok rol oynadi.

Yapay zekanin zorunlu hale gelmesinin iki temel nedeni var. Bir tanesi en 6nemlisi
dijitallesen diinyada her sey veri haline geliyor ve ¢ok biiyiik veri tabanlar1 var.
Icinde bulundugumuz anda, higbir insan gazetecinin kapasitesi, o verilerden bir seyler
bulup ¢ikarip haberlestirmeye yetmez. Yapay zeka burada bize ¢ok énemli olanaklar
saghiyor.Dolayisiyla ~ bu  verilerin  analizinde, raporlastiriimasinda,
gorsellestirilmesinde ¢ok 6nemli bir teknoloji.

Ikinci nedeni de, rekabet giiciinii siirdiirmek, piyasada kalabilmek,
yasayabilmek i¢in. Ciinkii ¢cok kisa siirede, en biiyiik veri tabanlarindan veri ¢ekerek
aninda haberlestirebilmek, maliyetleri ¢ok 6nemli dlgilide diisiiriiyor.

Fakat burada onemli iki tane risk var: Bir tanesi, verilerin tarafsizhg, seffaf
olmamasi. Bir de bu haber konusunu neye gore, kime gore kim seciyor?
Algoritma bunu otomatik olarak gerceklestirdigi zaman, neyin haber olacagina bile
artik insan gazeteci karar vermeyebiliyor. Dolayisiyla haberi iireten yapay zekanin
kendi kendine c¢alistigi durumlarda, bu bir avantaj olmaktan c¢ikip dezavantaja
doniigebiliyor. Sadece belirli verilerden olusan belirli konularin haber olmasi,
insanlart esas ilgilendirebilecek, toplum icin O6nemli olabilecek bazi meseleler,
dogrudan haber konusu olmaktan ¢ikmaya baglayabilir.

Ozellikle pandemi dénemiyle birlikte kullanict deneyiminin daha fazla 6n plana
ciktigin1 belirten akademisyen Al, toplu ¢oziimlerden ziyade, kullanici odakli ve
kisisellestirilmis medya igeriklerinin iiretilmesi gerektigini  vurgulamaktadir.
Akademisyen A3 de benzer goriisler ileri siirerek, gelecekte haberlerin herkese farkli
sekillerde ve onlarin duygu durumuna gore sunulmasinin miimkiin olabilecegini
belirtmektedir. A3 ayrica, yapay zekanin dogru programlanmasinin, ondan
yararlanarak yapilan haberlerin yanlis olma olasiligin1 ortadan kaldiracagini, tim
kaynaklarin kontrol edilmesiyle sahte haberciligin oniine gegilebilecegini ve bdylece
daha dogru haber metinlerinin daha hizli bir sekilde olusturulabilecegini One
stirmektedir. Her iki akademisyen de medya ve yapay zekd entegrasyonunda
kisisellestirme ve kullanici odaklilik tizerinde durmakla birlikte, A3 daha ¢ok

teknolojinin getirdigi pratik avantajlar ve etik kullanimi vurgulamaktadir.
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Akademisyen A2, yapay zeka bagimlilig1 sebebiyle, bu teknolojiyi iireten sirketlerin
giivenilirliginin daha da 6nem kazandigini belirtmektedir. Haberciligin kamuoyu
olusturma roliintin ihmal edilmemesi gerektigini vurgulayan A2, manipiile edilen bir
kamuoyunun toplumdaki ¢esitli diisiincelerin yansimamasi ve miizakere kiiltiirtiniin
ortadan kalkmasi gibi sorunlara yol agacagini ifade etmektedir. Dijitallesmeyle birlikte
okuyucularin arama motoru haberciligine yoneldigini ve medya sirketlerinin arka
planda kaldigin1 gézlemlemektedir. A2, geleneksel gazeteciligin sahip oldugu algilarin
acikligi, sosyal konularda bilgi sahibi olma ve fotograf ¢ekme gibi niteliklerin yerini,
yiiksek diizeyde teknolojik bilgiye sahip olmanin aldigini belirtmektedir. Su anda masa
basinda ciddi habercilik yapilabildigini, ancak bunun i¢in verilerin nasil kullanilacagi,

secilecegi ve yararlanilacaginin bilinmesi gerektigini sdylemektedir.

Benzer kaygilar dile getiren akademisyen A3, insanlarla siirekli iletisim halinde olan
ve belirli davranis kaliplar1 gelistiren bir "insan gazeteci'nin, bir makineye ya da
algoritmaya gore daha etkili iletisim kurup, daha iyi sentez yapacagini savunmaktadir.
A3, ayrica yapay zeka teknolojilerinin ve bunlarin 6grendigi veriler ile algoritmalarin
bir avug teknoloji sirketinin elinde oldugu diisiiniildiiglinde, yapay zeka ile yapilan
haberlerin dogrulugu, manipiilasyona yonelik amaglarinin bulunmadig: ve sistematik

dezenformasyon amaci giitmedigine emin olunamayacagini dile getirmektedir.

Konuya okuyucu yoniiyle bakan akademisyen A5, kaynak ¢esitliliginin artmasinin,
haberi tiiketen kitleye farkli agilardan ve 6zgiirce bakabilme imkéni1 sagladigini, ancak
tek tip bakis acisinin gegerli kalmast durumunda bu imkinin yeterince
kullanilamadigim1  belirtmektedir. A5, teknolojinin  gazetecilik  iizerindeki

manipiilasyon etkisinin devam ettigini ifade etmektedir.

Akademisyen A6, konuya genis kapsamli ve analitik bir perspektiften yaklasirken
dengeli ve elestirel bir tutum sergilemektedir. Ona gore, yapay zekanin zorunlu hale
gelmesinin iki temel nedeni vardir. Ik olarak, dijitallesen ve her seyin veri haline
geldigi bir diinyada, higbir "insan gazeteci"nin kapasitesi bu verileri haberlestirmeye
yetmez.  Yapay zekd, bu verilerin analizinde, raporlastirilmasinda,
gorsellestirilmesinde ve yalan haberle miicadelede ¢ok &nemli katkilar saglar. Ikinci
neden ise medya kuruluslarinin rekabet giiciinii siirdiirmesi ve piyasada kalabilmesidir.
Yapay zeka, biiyiik veri tabanlarindan veri ¢ekerek aninda haberlestirme yapmay1 ve

maliyetleri 6nemli 6lgiide diisiirmeyi miimkiin kilar.
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Ancak burada iki onemli risk ortaya c¢ikar: Birincisi, verilerin tarafsiz ve seffaf
olmamasidir. Ikincisi ise haber konusunun neye gore, kime gore ve kim tarafindan
segilecegidir. Insan faktoriiniin devrede olmadig, yani haberi iireten yapay zekanin
kendi kendine ¢alistigi durumlarda, bu bir avantaj olmaktan ¢ikip dezavantaja
dontisebilir. Sadece belirli konular haber olabilir ve insanlar1 esas ilgilendiren, toplum

icin onemli olan bazi meseleler haber konusu olmaktan ¢ikabilir.

Sonug olarak akademisyenlerden alinan cevaplarda yapay zeka destekli gazetecilik
uygulamalarinin medya sektoriinde ve haber tiiketim aliskanliklarinda doniisiime yol
act181 baslica temalari; kullanict odakl ve kisisellestirilmis icerik iiretimi, teknolojinin
sagladig1 pratik avantajlar yani sira getirdigi etik kaygilar, haberciligin kamuoyu
olusturma roliiniin korunmasi gerekliligi, geleneksel gazetecilik becerilerinin yerini
yiiksek teknolojik bilgiye birakmasi ve kaynak cesitliliginin artmasi ile manipiilasyon

risklerinin devam etmesi seklinde 6zetleyebiliriz.

SORU 4: Yapay zekanin gazetecilikte kullanimi, haberin Kkalitesi ve cesitliligi
iizerinde nasil bir etki yaratmaktadir? Yapay zeka, gazeteciligin toplumsal
islevini giiclendirme potansiyeline sahip midir, yoksa meslegin temel degerlerini

zayiflatma riski mi tasimaktadir?
Akademisyenlerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 17°de gosterilmektedir.

Tablo 17. Akademisyenlerin 4. Soruya Verdigi Yanitlar

Al. | ikisi de gecerli. Araci iyi kullanmaniz ile kétii kullanmaniz arasinda gegerli.
Sizin elinizde ¢ok giiclii bir sey var. Yani o kadar fazla veriyi, ayn1 anda
harmanlayip, bunu oniinlize yorumlar olarak iiretecek araglar var artik. Eskiden
verilere ulasmak icin ¢ok daha zorlaniyordunuz. Su anda, hepsi bombardiman
halinde bize akiyor diinyanin her yerinden. Dolayisiyla bunlari derleyip toplayip, bir
biitiin haline getirmek gibi bir gii¢ var elinizde. Bunlar1 gorsellestirme yetkinliginiz
var

Bu teknolojilerin hepsini kullamlarak, gercekten insanlarin o bilgiyi ¢ok daha
dogru algilamasini saglayabilirsiniz. Istediginiz bilgiyi veyahut da mesaji ¢ok daha
etkin verme Kkabiliyetine sahip olacaksinmiz. Hatta belki de zaman igerisinde
bilingaltina da isleyeceksiniz bunlari. Ama tabii bunu koétii kullamirsamiz, 0 zaman
toplum i¢in k&tii yonde de etkilenir. Yani iste sosyal medya iizerinden spekiilatif
haberler yayarak, bir anda insanlar1 galeyana getirmek de miimkiin. Eger bunu
diizgiin denetleyemez ve yonetemezseniz.

A2. | Sonuncusuyla baslayayim. Biraz kararsizim. Ciinkii daha yolun basinda oldugumuz
i¢in bakacagiz ve gorecegiz. Toplumsal olarak riski, giivenle ilgili olarak problem
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yaratirsa. Zaten medyanin halihazirda bir giivensizlik durumu var. Bunu
derinlestirebilir, Oyle bir sorun tasiyor. Gazetecilik dogrudan toplumu ilgilendiriyor.
Orada yaptigimiz haberlerin icerigi, sizi takip eden okurun, diinyayi nasil
algilayacagimi sekillendiriyor. Seffaflik, kapsayiciik, ayrimcihigin Kkarsisinda
durmak gibi ilkelere dikkat etmezsek, bu birtakim problemlere sebebiyet verebilir.

Aslinda teorik olarak baktigimiz zaman, evet islevini genisletebilir. Neden? Ciinkii
gazeteciler rutin ve basit haberlerle ugrasmak yerine daha derinlemesine haber
yapmaya yonlenebilirler. O rutin haberleri yapay zekaya devredebiliriz. Ama diger
taraftan, medya patronlari rutin haberleri bunlar yapiyorlar, diger gazetecilere gerek
yok gibi diisiiniilebilir mi? Eger gazetecileri 6zel habercilige daha fazla yonlendiren
sekilde kullanilirsa, haber ¢esitliligini arttirir. Hatta daha nitelikli ve heyecanla
okuyacagimiz haberlerle karsilasabiliriz.

Bu arada yapay zeka, medya kuruluslar: arasindaki esitsizlige de acabilir. Ulkeler
arasindaki haber ajanslarimin ya da ayni iilkenin igerisindeki daha biiyiik medya
kuruluslariyla daha kiigiik medya kuruluslarinin arasini agacak. Ciinkii biri ona
yatirim yaparken digeri yapamayacak. Bir de sadece haber iretimini degil, onun
dagittmimi da domine edebilir ve dolayisiyla digerlerinin akista goriinmesini
engelleyebilir, baskilayabilir.

A3.

Haber yazma algoritmalarinin gelistirilme nedeni, kar amaci giiden medya
kuruluslarinin, daha az insanla daha ¢ok iiretim yapma istemesi. Burada iki risk s6z
konusu: Gazetecilerin meslegini kaybetme riski elbette var ama daha da 6nemlisi
gazeteciligin mekaniklesmesi riski. Otomatiklesmis, mekaniklesmis, niianslarin
aktarilamadigi, dil bilgisi yoniinden hatali, yazi kalitesi diigiik haberlerin iiretilmesi.

Bununla ilgili calismalar yapilmus. ki tane haber okutuluyor, birisini yapay zeka
yazmis, birisini “insan gazeteci” hazirlamis. Arastirmaya katilanlar, hangi haberin
yapay zekdya, hangisinin “insan gazeteci’ye ait oldugunu ayirmakta giicliik
yastyorlar. Bununla birlikte, denekler yapay zekanin yazdigi haberi daha dogru,
giivenilir, objektif buluyor. Neden? Ciinkii yapay zeka sayilarla yaziyor, haberi
istatistiksel olarak veriyor

Bu durum giiven duygusu yaratiyor ama yapay zekanin haberi daha sikici, daha
az tatmin edici ve zayif bulunuyor.

Obiir taraftan gazetecinin yazdigi haberin; daha etkili, tutkulu, samimi ve
okunmasi kolay olduguna yonelik geri bildirim veriliyor. .

Gazeteciligin merkezinde insan olmalidir. Su andaki durumda, yapay zekénin
yaptig1 gazetecilik degildir. Baskalarmin hazirladigi 6zgiin igeriklerle haberin
yeniden yazilmasidir.

A4,

Aldigim haberlerin dogrulugu, aslinda o meslege giivenimi arttirir. Su anda
gazetecilik deyince, diizgiin ya da ¢ok harika haberler yapan bir grup varken,
bir grup da asparagas haberler ya da yanhs haberler yapiyor. Herhangi bir konu
hakkinda yazilan bir kdse yazisi bile taraflara boliinmiis durumda. Iste sagcisi,
solcusu, ortacisi, liberali dincisi, dinsizi gibi. Ben bdyle bir sey istemiyorum belki
de. Bana gelen haber, sadece onun yorumlanmasi olabilir.
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Sonugta bu haberi yapan bir haberci olacak. O habercinin bunlardan yardim almasi,
benim o gazeteciye karsi, hicbir sey olmasa bile, yapay zekd araclarim
kullanabilecek kadar zeki oldugu i¢in saygimi uyandirir.

Yapay zekayr hepimiz kullanmak zorunda kalacagiz. Bunu kopya ¢ekmek degil,
yardim almak ve meslegimizi giiclendirmek icin kullaniyoruz, kotii amach
kullanmiyoruz. O yiizden bence toplumsal islevi giiclendirecek, habercileri de
giiclendirecek.

A5. | Yakin bir zamanda s6yle bir haber okudum, yapay zekanin kendisinin oldugundan
daha az akilli gbsterme gibi bir becerisi oldugu.

... Eger ki oldugundan daha aptal gibi goziikebilme becerisine sahipse manipiile
etme becerisine sahiptir. Manipiile etme becerisine sahip bir aracin dogru
kaynak iiretebilecegini s6ylemek yanhs olur. Ama bunlarin higbirini bilmiyoruz.
Bunlar hep varsayimlar.

Yapay zeka, goriiniirde ¢cok daha kaliteli haber tiretilmesini saglar gibi goriiniiyor
ama ben ¢ok siipheliyim buna karsi.

Yapay zekd, meslegin temel degerlerini zayiflatma riski tagimaktadir. Cilinki
yapay zekanin kullandigi veriler, dogru ya da yanhshgi cok fazla teyit edilmemis
veriler. Gazetecilikte temel ilkeler var, kaynagin dogru olup olmadigim bilmeniz
gerekiyor. Fakat yapay zeka, sadece insanlarin yiikledigi birtakim veriler i¢inden
secim yaparak veya onlar1 yorumlayarak onlardan haber olusturabiliyor. Dolayistyla
bu kadar ¢ok veriyi, dogru diizgiin sekilde yorumlayip, yorumlayamayacagi belli
degil. O ylizden insanin muhakkak gazetecilikte basrolde oynamasi gerekiyor.

A.6. | ... bu verilestirme, bu nicellestirme gazetecilikte ¢ok avantajli olmakla birlikte
gazeteciligin temel ilkelerini 6nemli 6lgiide asindirabilecek riskleri de iginde
tagimaktadir.

Yapay zekad gazetecilik amacglar1 dogrultusunda, gazeteciler ve habercilik i¢in
kullanilirsa, gazeteciligi giiclendirir, demokratiklestirir. Burada temel belirleyici
olan yapay zekdya kimin sahip oldugu, kimin hangi amaglarla tasarlayip
kullandigidir. Onemli olan, gazetecilerin bu teknolojiye sahip olmasi ve

gazetecilerin amaglar1 ve ihtiyaclart dogrultusunda bunun uygulanmaya sokulmast.

Yapay zekanin gazeteciligin toplumsal islevini nasil etki yaptig1 sorusuna, genel olarak
cekinceli ve karamsar cevaplar alinmaktadir. Sadece akademisyen A4, net ve optimist

bir karsilik vererek, yapay zekanin gazeteciligi giiclendirecegini savunmaktadir.

Akademisyenlerin biiyiilk boliimiiniin bu kapsamdaki endiseleri, yapay zeka
kullaniminin, dogru niyetlerle yapilip yapilmayacagi, insan faktoriiniin saf disi
birakilip birakilmayacag, etik ilkelerin hangi dl¢iide devrede olacagi gibi noktalarda

yogunlasmaktadir.

240



Akademisyen Al’e gore, ¢ok giicli bir ara¢ olan yapay zekanmn iyi yonde
kullanilmastyla insanlarin dogru haberi almalar1 saglanabilecek, denetimsiz kullanim
ise spekiilatif haberlerin yayilmasina ve toplumun koétii etkilenmesine yol agacaktir.
Benzer dogrultuda cevap veren A6 da, yapay zekanin gazetecilik amaclar
dogrultusunda kullanilmasinin, gazeteciligi giiclendirip demokratiklestirecegini ileri
stirerek, aksi takdirde gazeteciligin temel ilkelerinin énemli 6l¢iide asinabilecegine

dair ¢ekincesini dile getirmektedir.

Akademisyen A2, mevcut durumda medya sektOriiniin zaten bir giiven sorunu
yasadigini ve seffaflik, kapsayicilik ve ayrimciliga karsi durmak gibi etik ilkelere
dikkat edilmedigi takdirde bu sorunun derinlesebilecegini belirtmektedir. Teorik
olarak, yapay zekanin gazeteciligin toplumsal islevini genisletebilecegini
savunmaktadir, ¢iinkii bu sayede gazeteciler rutin ve basit haberlerle ugragsmak yerine
daha derinlemesine ve nitelikli haberler yapabileceklerdir. Ancak, medya patronlarinin
niyetlerinin burada biiylik 6nem tasidigini vurgulamaktadir. Ayrica, yapay zekanin
medya kuruluslar1 arasindaki esitsizligi biiyiitebilecegini ve biiyiik kuruluslarin

haberlerin liretiminde ve dagitiminda baskin duruma gelebilecegini ileri siirmektedir.

Haber yazma algoritmalarinin, kar amaciyla is yapan medya kuruluslarinin, daha az
insanla ve daha c¢ok flretim yapma giidiisiinden kaynaklandigini, dolayisiyla
gazetecilerin meslegini kaybetme riskinin dogdugunu ifade eden A3, daha 6nemli bir
risk olarak gazeteciligin mekaniklesip otomatiklesebilecegine, niianslarin
aktarilamadigi, dil bilgisi yoniinden hatali, yazi kalitesi diisiik haberlerin
uretilebilecegine dikkat g¢ekerek, gazeteciligin merkezinde insanin yerlesmesinin

elzem oldugunu ortaya koymaktadir.

Epey olumsuz bir tablo ¢izen AS de; yapay zekanin, kendisini oldugundan daha az
akilli gosterme gibi bir beceriye sahip olabilecegini ve manipiile etme yetenegini
kazanabilecegini; boyle bir aracin iiretecegi haberin dogrulugunun ve kalitesinin
stipheli oldugunu; dolayisiyla meslegin temel degerlerini zayiflatma riski tasidigini,
¢linkii yapay zekanin dogru ya da yanlighig: teyit edilmemis verileri kullandigini, daha
acik anlatimla yapay zekanimn insanlarin yiikledigi birtakim veriler i¢cinden se¢im
yaparak veya onlar1 yorumlayarak onlardan haber olusturabilecegini;, bu kadar ¢cok

veriyi, dogru ve diizgiin sekilde yorumlamasinin kesinlik tagimadigini belirtmektedir.
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A5 sozlerinin sonunda, tipki A3 gibi, insanin gazetecilikte basrolde oynamasinin

zorunlu oldugu sonucuna ulagsmaktadir.

Diger akademisyenlerden farkli olarak, daha pembe bir tablo sergileyen A4 ise;
insanlarin aldig1 haberin dogru oldugunu gérmesinin gazetecilige duyulan giiveni
artiracagini, yapay zekay1 kullanmanin mutlak bir zorunluluk oldugunu, onun kopya
cekmek degil, yardim almak ve meslegin giiclendirilmesi icin kullanilacagini, bu
itibarla gazeteciligin toplumsal islevini ve habercileri giiclendirecegini iddia

etmektedir.

SORU 5: Gazetecilik egitiminde yapay zeka uygulamalarinin entegrasyonu nasil
ele alinmahdir ve bu entegrasyon ogrencilere hangi becerileri kazandirmayi

hedeflemelidir?

Akademisyenlerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 18’de gosterilmektedir.

Tablo 18. Akademisyenlerin 5. Soruya Verdigi Yanitlar

Al. Bir kere yaraticithk kavramm artik egitimin ig¢inde yer almak zorunda. Mevcut
egitim sistemimizde, klasik anlamda bilgi verip sonra bu bilgiyi istiyoruz anlamis
m1 ¢ocuk diye. Halbuki yeni nesilde, artik cocugun 6zgiin zekasiyla yaraticiliginin
gelistirilmesi gerekiyor. Dolayisiyla artik bilgi bombardimanina tutup, o bilgiyi
acaba anladi m1 degil, sadece yon gosterip, kendi i¢giidiileri ve dogal yetenekleriyle
yaraticiligini kesfetmesini saglamamiz gerekiyor...

Doniisiim kolay degil. Bizim kendimizi doniistiirmemiz ¢ok zor ama yeni kusaklar
dondsiiyor ister istemez. Ayni mantig1 kurumsal yapida ve egitimde de diisiinmemiz
lazim... Dolayisiyla yaratici diisiinme ve de liderlik kavramlarinin 6ne ¢ikmasi
gerektigini diisiiniiyoruz. Bunu yapabilmek i¢in de yine bunu isteyen bir toplumla
kars1 karsiya kalmamiz lazim. Ona da biz Kkritik diisiince diyoruz. Yani kritize
edebilen, sorgulayabilen, mevcuttan mutlu degilim diyebilen ve bu doniisiimii
tetikleyebilen bir egitim modeline ihtiyacimiz var.

A2. ... Bu konuda biraz iletisim fakiilteleri birazcik geride kaliyorlar. Onun c¢esitli
nedenleri var.

Bir tanesi biirokratik nedenler, siirekli ders programi degistiremiyorsunuz ama
dersin icerigini buna adapte edebilirsiniz. Temel gazetecilik dersinde bunlarin
hepsini anlatamazsiniz ama bir haftasinda en azindan bir vizyon katabilirsiniz. Bir
diger sikint1 o dersi verecek 6gretim iiyesinin olmama ihtimali. Ciinkii giinceli
takip etmiyor olabilir, yeniliklerden ¢ok haberdar olmamis olabilir. Belki orada
biraz daha sektorle temasin saglanmasi. Bu bir ders olmayabilir, 2-3 giin siiren farkl
atolyeler diizenlersiniz ve 6grenci kendisindeki o boslugu tamamlayabilir.
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... personel sikintisi olabiliyor, donammm sikintis1 olabiliyor. Bir de geleneksel
medya odakhyiz. Hala geleneksel medya odakli bir ders programi var.

A3.

Burada iki ayr1 meslek grubundan bahsedebiliriz: Bilgisayar uzmani ve gazeteci.
Bu ikisi haber yaziminda farkli diisiinebilir. Farkli 6ncelikleri olabilir. Hangi veriyi
sececegiz, verileri nasil degerlendirecegiz, dogrulayacagiz, standartize edecegiz
gibi noktalarda.

Dolayisiyla, bu iki meslek grubu siirecleri birlikte yiiriitebilmeli. Ya da
gazetecilerin bu isleri yapabilecek kapasiteye ulastirilmalari, yani yeterli teknik
bilgi, beceri ve yetkinlige sahip olabilmeleri i¢in egitim verilmesi gerekir.

Yapay zekanin; veriyi kullanma, istatistik verme, sayilar1 aktarma gibi konularda
daha bagarili oldugunu goriiyoruz. O halde gazetecinin bunlarla arasini iyi
tutabilirsek; veriden daha iyi anlayan, veri madenciligi yapabilen, veriyi
gorsellestirebilen, istatistik bilen diizeye getirebilirsek olumlu olur.

A4,

Yapay zekanm en giizel tarafi, gazetecilik okuyan arkadaslar, yapay zekayi
gelistirmek icin bir sey yapmayacaklar. Onlara hazir bir ara¢ sunacagiz. Ama
Google'da da arama yaparken, sorudan soruya fark vardir. Google'a dogru soruyu
yoneltirseniz, size en kisa yoldan dogru cevaplar verir. Bir tanesi klasik
yontemlerle haberi arastiriyor, internette kaynak tariyor, doneler topluyor, kitap
karistirtyor, dergi makale okuyor. Otekisinin ise bunlar iyi, bunlar yetmediyse
sunlara da bir goz at diye 6niine geliyor. Zamandan tasarrufu diisiinsenize. Ikisinin
haber hazirlama hizlari... Arada muazzam bir fark olacagini diistintiyorum.

Ozellikle son dakika haberlerinin &zellikle dne ¢ikmasi ve ¢ok kisa siirede
hazirlanmasi gerektigini diigsiinecek olursak, yapay zeka inanilmaz 6ne ¢ikartacak
bu arkadaslari.

O zaman yapay zeka aracglarim dogru kullanmasini bilmek zorunda. En azindan
hangisi neye yarar, hangisiyle resim yaratilir? Belki aldiklari, bulduklar1 donelerin
dogrulugunu ¢ok kisa zamanda teyit etmeleri gerekecek. Yine aymi sekilde teyit
etmek i¢in de dogru adreslere bakmali ve dogru kullanmali.

A5.

... bence yapay zekanin kontrol ettigi bir diinya ve yapay zekanin tanimladigi bir
insan olacak. Insanlik bence yapay zekdya hizmet etmeye dogru déniisecek gibi
geliyor bana.

. insanlara formatlar atiliyor belirlenmis disiinceler tarafindan. Strekli ayni
haberlere ya da ayni goriintiilere maruz kaldigi igin bdyle bir insan ortaya ¢ikmis
durumda. Bu insan degil, bir robot gibi bir sey aslinda. insanlarin kendisi yapay
zeka gibi su anda.

Dolayisiyla égrencilere insan olmak ne demek, ahlak nedir, etik nedir, insani
degerler nelerdir gibi becerilerin kazandirilmasi gerekiyor ki, gazetecilikte asil
onemli olan bunlar olacak.

AB6.

.... Tasarlanan teknolojiyi gazetecinin kullanmasi i¢in ona egitimler verilmeli. Onu
kullanirken hangi sorunlar1 yasiyorsa, uygulamayi giincelleyecek bir caligma
ortaminin saglanmasi gerekiyor.... gazetecilerin ve gazeteci aday:1 olan iletisim
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fakiiltesi Ogrencilerinin, bu konularla ilgili farkindaligit ve bilgi diizeyi
gelistirilmeli.. Hem teorik bilgi, hem teknik bilgi olmak {izere .

Yapay zeka teknolojilerinin her seyi doniistlirdiigii, ele gecirdigi, insan emegini
daha fazla elimine ettigi yerlerde insan ne yapacak? Toplumsal ve mesleki riskleri
karsisinda, bir de insan emeginin elimine olma riski karsisinda ne yapmal1?

Temel olarak 2 sey sOyleyecegim. Birincisi ne olursa olsun iyi haber yazmayi
ogrenmesi lazim. Iyi haber yazmak, ayn1 zamanda toplumsal bir farkindalik ve
entelektiiel olarak da iyi yetismis olmay gerektirir. Ikincisi sorgulayici, elestirel
bakan gazeteciler yetistirebilmemiz gerekiyor. Bunun igin de en temel sey okumak,
farkli seyler okumak, kendimize uygun olmayan fikirlerle karsilasarak diisiince
diinyamiz1 genisletmek. Yaraticilik gelistirmemiz gerekiyor

Akademisyenlerden alinan cevaplar, biiyiik 6l¢iide birbirleriyle 6rtlismediginden, ayni

potada degerlendirmeye alinmamis ve farkli paragraflarda agiklanmistir.

Akademisyen Al elestirel bir yaklasim ve yenilik¢i bir perspektifle, mevcut egitim
modelinin sadece bilgiyi verip karsiligini istedigini ve yaraticilik kavramini ihmal
ettigini, dolayisiyla Ogrencilere yon gosteren, onlarin kendi yeteneklerini ve
yaraticiliklarim1  kesfetmelerini saglayan, ayni zamanda sorgulayabilen ve bu

dontisiimii tetikleyebilen bir egitim modeline ithtiyacimiz oldugunu savunmaktadir.

Ilesitim fakiiltelerinin bu konuda geride kaldigin1 vurgulayarak sézlerine baslayan A2,
bu farki kapatmak i¢in derslerin igeriklerinin siirekli gilincellenmesi gerektigini,
teknoloji sektoriiniin de 2-3 giinliik atolyelerle bu egitime katki sunabilecegini ifade

etmektedir.

Yenlikgi ve 1s birlik¢i odakli bir perspektifle akademisyen A3, bilgisayar uzmanlari ve
gazeteciler arasindaki iliskiye dikkat cekerek, haber yaziminda hangi verilerin
secilecegi ve bunlarin nasil degerlendirilecegi gibi noktalarda, farkli oncelikleri
bulunan bu iki meslek grubunun, egitim siire¢lerini birlikte yiiriitmeleri zorunlulugunu
ileri stirmektedir. Ona gore, bu tiir bir egitimle, gazetecilerin yapay zekadan

yararlanma kapasitesi ylikselecektir.

Yapay zekanin avantajlarint ayritili bigimde siralayan A4, onu dogru ve yararh
bicimde kullanmay1 6grenen gazetecilerin nasil 6n plana ¢ikabilecegini muhtelif

orneklerle aciklamaktadir.

Akademisyen AS, yapay zekanin gelecekte insan lizerindeki olumsuz etkilerine kars1
dikkatli ve elestirel bir durus sergileyen, insani degerlerin korunmasini ve
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Ogretilmesini savunan bir perspektif sunmaktadir. Gelecekte yapay zekanin kontrol
ettigi bir diinya ve yapay zekanin tanimladigi bir insanin ortaya ¢ikabilecegi, siirekli
aynt haberlere ya da aymi goriintillere maruz kalma tehlikesinin, insanlari
robotlastirabilecegi tehlikelerine vurgu yaparak, Ogrencilere insan olmanin
anlatilmasinin ve insani degerlerin kazandirilmasinin daha onemli olacagini iddia

etmektedir.

Gazeteci adaylarinin, iyi haber yazmayi, sorgulayici olmayi ve elestirel bakmay1
o0grenmelerinin temel kosul oldugu hususu iizerinde duran A6, bunun i¢in okumanin,
diisiince diinyasin1 genisletmenin ve yaraticiligir gelistirmenin Onemine parmak
basmakta, yani sira bu kapsamda hem teorik hem de teknik anlamda egitim verilmesi

zorunlulugunu ortaya koymaktadir.

SORU 6: Yapay zeka araclarinin gelistirilmesinde ve uygulanmasinda gazetecilik

etigini korumak icin akademik diinyadan ne tiir katkilar beklenmektedir?
Akademisyenlerin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 19°da gosterilmektedir.

Tablo 19. Akademisyenlerin 6. Soruya Verdigi Yanitlar

Al. | Akademinin 6nce kendi kendine yenilemesi lazim. Mevcut diigiince tarziyla artik
egitmek cok zor Ogrencilerimizi. Onlar isin igerisine katmamiz gerek. Egitim
modelinde artik 6grencinin bilfiil elini kirletmesini saglamamiz, proje bazl,
deneyim bazli, stajin 6ne c¢iktifi egitim modellerinin daha kalici olduguna
inantyoruz. Birincisi bu.

Ikincisi sektérle daha i¢ ice bir egitim modeline ihtiyacimiz var artik. Yani biz
bildigimiz gibi egitiriz, yetistiririz, ondan sonra sektor bunu alir bir daha sekillendirir,
bu ¢ok fazla zaman ve insan kaybi, artik kabul gérmiiyor. Dolayisiyla bizim artik
sektoriin problemleriyle hemhal olmamiz, 6grencimizi de bu sekilde yetistirmek gibi
zorunlulugumuz var. Bu doniisiime biitiin akademisyenlerin adapte olmasi lazim. ..

Akademisyenlerin sunu bilmesi lazim. Biz ayn1 zamanda rol model oldugumuzdan
cocuk bizi goriiyor. Dolayisiyla bu 6gretmenlerin her birbiri, bir rol model aslinda. O
yizden ahlaki kurallari once kendimiz uygulamahyiz. Biz dogru diiriist
davranmali, ondan sonra bunu beklemeliyiz.

A2. | Yapay zeka konusunun, meslek oOrgiitlerinin ya da {iniversitelerin onciilitk yaptigi,
sektoriin paydaslarimin bir araya geldigi, bir atélye ya da sempozyumda
konusulmasi gerektigini diigiiniiyorum.

Sorunlar neler? Once bir diizenlemeyi yapalim. Risklerin ne oldugunu goérelim.
Sonrasinda bir taslak metin olussun. Etik ilkeler olussa bile, sabit kalacak bir sey
degil, siirekli olarak giincellenmesi gerekir.
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A3. | Sosyal bilimci tarafindan bakacak olursak, yeni iiretilen teknoloji, aslinda bagka bir
probleme sebep oluyor. Sonra o problemi ¢6zmek igin baska bir teknoloji
gelistiriyoruz. Boyle bir kisir bir dongii var.

Sosyal bilimciye diisen gorev, teknolojinin is kollarini, meslek orgiitlerini, gorev
dagilimlarini, ekonomik alani nasil etkileyecegini arastirmak ve sonuglarini ortaya
koymak.

Bizi bekleyen tehlikeleri, riskleri, dezavantajlari daha net bir sekilde ortaya
koydukea, o zaman bunu iiretenlerde farkindalik ve hassasiyet giindeme gelmeye
baslayacak. Yani sosyal bilimciler isi bu yoniiyle ele alacaklar, toplum ig¢in
farkindalik olusturmaya calisacaklar.

A4. | Her meslege aslinda yapay zekayla ilgili egitim vermek durumundayiz. Biz her
meslege, kendisiyle ilgili kisimlarda egitim vermek zorundayiz.

O yiizden, gazetecilik 0grencilerinin, gelecekte Ozellikle hizhi ve dogru haber
almamizi saglayan insanlar oldugunu diisiiniirsek, yapay zekay1 verimli kullanmalari
onlarin islerini kolaylastiracak.

A5. | Akademik bir diinyada, yapay zekayla ilgili daha kapsamli bir fikre sahip olunmasi
gerekiyor. Akademik diinyanin, yapay zekimin ne oldugunu ve neler
yapabilecegini tammlayip, insanhiga katki saglamaya calismasi daha uygun olur.

Sadece gazetecilik etigi anlaminda degil, toplumsal olarak yapay zekayla
karsilastigimizda, insan nedir, insan nasil yagamalidir, ahlak nedir gibi sorulari tekrar
yanitlamamiz gerekiyor. Akademisyenler olarak, bu hizli degisimin iginde hangi etik
degerlerin 6ne cikarilmasi ve uygulamaya gecirilmesi gerekiyor diye ¢cok yogun
bir ¢alisma i¢inde olmaliy1z.

A6. | Akademisyenler, sektorii ve politikacilar1 bir araya getirerek yapay zekayla ilgili
etkinliklere 6nderlik edebilir, etmelidir de ayn1 zamanda.

Akademisyenler, bu soruya farkli bakis acilarindan katki yaptiklarindan, her cevap tek

tek ele alinmuastir.

Akademisyen Al, ilk olarak akademi diinyasinin kendisini yenilemesi gerektigini,
teorik cercevenin disina ¢ikilarak ve ogrencilerle etkilesim kurularak, proje ve
deneyim bazli, stajin one ¢iktig1 egitim modellerinin kalici hale gelmesinin
gerekliligini beyan etmektedir. Sektorle i¢ igce bir egitim modeline ihtiyag
duyuldugunu, sektdorden ve onun sorunlarindan kopuk bir egitimin kabul
gormeyecegini belirten Al, akademisyenlerin rol model olduklarin1 ve 6nce onlarin

diiriist davranmalar1 gerektigini hatirlatarak sozlerini tamamlamaktadir.

Katilimer ve kapsayict bir perspektifle akademisyen A2, yapay zekd konusunun
meslek orgiitleri ve {iniversitelerin Onciiliiglinde, sektoriin paydaglarinin bir araya

geldigi atolye veya sempozyumlarda ele alinmasini 6nermektedir. Bu tiir etkinliklerde
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belirlenen sorunlar ve riskler dogrultusunda bir etik ilkeler metni olusturulmasini ve
bu metnin stirekli olarak giincellenmesi gerektigini savunmaktadir. Akademisyen A6

ise, akademi diinyasinin bu siiregte onciiliik yapma roliine dikkat ¢cekmektedir.

Sosyal bilimci bakis agisiyla konuya yaklasan A3, yeni teknolojilerin yeni sorunlara
yol actifin1 ve bu sorunlar1 ¢6zmek icin siirekli yeni teknolojilerin gelistirildigini
belirterek boyle bir kisir dongiliniin mevcut oldugunu vurgulamaktadir. A3'e gore,
sosyal bilimcilerin bu kapsamda {istlenmesi gereken gorev; teknolojinin is kollarini,
meslek oOrgiitlerini, gorev dagilimlarimi ve ekonomik alami nasil etkileyecegini
arastirmaktir. Bu etkiler ortaya c¢iktiginda, insanlig1 bekleyen tehlikeler, riskler ve
dezavantajlar daha net bir sekilde saptanabilecektir. Boylece, teknolojiyi iiretenlerde

farkindalik ve hassasiyetlerin olugmasi saglanabilecektir.

Akademisyen A4 de konusmasinda, her meslege, kendisini ilgilendiren alanlarda
yapay zeka egitimi vermek zorunda olduklarina deginmekte, ayrica gazetecilik
ogrencilerinin, gelecekte hizli ve dogru haber almamizi saglayacak insanlar olacaklari
gerceginden hareketle, yapay zekayr verimli kullanmalarinin onlarin islerini

kolaylagtiracagini dile getirmektedir.

Analitik ve felsefi bir yaklagimla akademisyen A5 akademik diinyanin, yapay zekanin
ne oldugunun ve neler yapabilecegini tanimlamasinin ve bdylelikle insanliga katki
saglanmasinin daha uygun olacagini savunmaktadir. Ayn1 zamanda sadece gazetecilik
etigi anlaminda degil, toplumsal olarak, bu hizli degisimin i¢inde hangi etik degerlerin
one cikarilmasi ve uygulamaya gecirilmesi noktasinda yogunlagilmas: gerekliligine
dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, yapay zeka ile karsilasildiginda "Insan nedir?", "Insan
nasil yasamalidir?" ve "Ahlak nedir?" gibi temel sorularin tekrar yanitlanmasi
gerektigini vurgulamakta, bu hizli degisim i¢inde insani degerlerin 6ne ¢ikarilmasinin

onemine dikkat cekmektedir.
4.4.3. Teknoloji Uzmanlari

Bu boliimde yedi farkli teknoloji uzmani ile yapilan derinlemesine goriismede
yoneltilen alt1 soruya her bir teknoloji uzmaninin vermis oldugu yanitlar bir tablo
halinde listelenmistir. Her sorudan sonra, bu soru i¢in tiim teknoloji uzmanlarinin
yanitlarinin toplami {izerinden yapilan igerik analizi sonrasi ¢ikan ana hatlar, temalar
belirlenmistir.
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Oncelikle goriisme yapilan teknoloji uzmanlaridan alian demografik bilgileri
aktarmak adina asagidaki tablo olusturulmustur. Goértismecilerin gizliliginin
korunmasi ve ayni zamanda veri analizinde karmasikligin engellenebilmesi i¢in her

bir katilimciya T1’den T7’ye kadar kodlar verilmistir.

Tablo 20. Goriisme Yapilan Teknoloji Uzmanlarinin Demografik Bilgileri

Teknoloji Yas Cinsiyet  Egitim Su anki Meslegi
Uzmam Durumu
Satig Direktorii (Kuzey Afrika,
T1 35-44 Kadin Lisans  Dogu Akdeniz iilkeleri ve Tiirkiye)
/ Teknoloji Sektorii
T2 45 -54 Kadin Lisans Genel Midiir / Teknoloji Sektorii
T3 45 -54 Kadin Doktora  Direktor / Teknoloji Sektorii

Yapay Zeka Is Gelistirme Miidiirii

T4 45-54 Kadm Lisans (Orta Avrupa) / Teknoloji Sektorii
T5 45 -54 Erkek Lisans Teknoloji Direktorii / Medya

T6 35-44 Erkek Lisans CEO / Teknoloji Sektorii

T7 35-44 Kadin Lisans Yapay Zeka Danismani

Teknoloji uzmanlarinin yapay zeka ile ilgili goriislerini almak baglaminda yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilikte kullanimiyla ilgili gordiikleri avantajlari, riskleri, etik
anlamda getirdigi faktorleri, gelecek icin ¢izdikleri perspektifleri igeren sorular

yoneltilmistir.

SORU 1: Yapay zeka teknolojilerinde 6ncii kabul edilen iilkeler hangileridir ve

bu iilkelerin basarilarini saglayan temel faktorler nelerdir?

Teknoloji uzmanlarinin  bu soruya verdigi yanitlarin Ozeti Tablo 21°de

gosterilmektedir.

Tablo 21. Teknoloji Uzmanlarinin 1. Soruya Verdigi Yanitlar

T1. | Teknolojide ilerlemis tlkeler belli. Amerika, Avrupa, Uzak Dogu iilkeleri basi
cekiyor ve teknolojinin her alaninda ilerlediler. Ciinkii yatirim ve ar-ge tarafinda
kendilerini gelistiriyorlar. Cikardiklar1 {iriinler, miisteriler tarafindan begenilir
durumda ve fiyatlar1 daha avantajli. Daha miikemmel sonuglar1 elde etmek ve
pazara daha hizli adapte olmak istiyorlar. Bunlarin da tabii ki robotik, big data,
internet of things gibi biitin teknolojileri kullanmalar1 gerekiyor. Yapay zeka da
bunlarin olmazsa olmazlarindan biri. Bir de tabii ki bunlar1 yazan, programlayan,
dogru yerde konumlayan yetenekli bir insan kitlesi var.

Ozel sektoriin cok giiclii olmasi ve bu ortami olusturabilmesi icin devlet
politikalarinin ve kanunlarin ¢ok dogru olmasi gerekiyor. Veri erisimi 6nemli. Hem
altyapr olarak cok biiyiikk sistemlere sahip olmalari, hem bunlara internet
anlaminda gok hizh ulasabilmeleri gerekiyor. Ona gére biitgeler harcamiyor. Ulke
yOnetimi buna gerc¢ekten odaklaniyor.
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T2.

T3.

Yapay zeka teknolojilerinde oncii kabul edilen iilkeler Amerika, ingiltere, Cin,
Japonya, Israil, Almanya. Bu iilkeler genel olarak teknolojik gelismelere 6nem
veriyorlar, yapay zekay:r kiiresel rekabette etkili bir stratejik deger olarak
goriiyorlar, ekonomik kazancin yanisira toplum ve sosyal hayatin faydasina yonelik
diizenlemelere 6nem veriyorlar. Hem sektorel hem kamusal alanda, yapay zeka
teknolojilerine yaptiklar1 biiyiik biitceli proje yatirimlari ve egitim sistemlerini
yeniden yapilandirmalariyla 6ne ¢ikiyorlar.

Yapay zeka teknolojisi alaninda basarili olmak i¢in en 6nemli faktorlerden biri
uyum meselesi. Yapay zekayi son hedef olarak gérmek yerine, bununla yagsamay1
ve buna gore kararlar almay1 temel almali. Yapay zeka okuryazarhgim artirmak,
boylece teknolojinin daha iyi bir anlagilmasi ve benimsenmesini saglayacak bir
kiiltiiriin olusturulmasi Kritik.

T4

Silikon Vadisinin her anlamda teknolojiyi koriikledigi ve diinyadaki teknolojiyi de
pesinden kosturdugu, takip ettirdigi 6ncii konumda oldugunu bilirsek tabii birinci
sirada Amerika var. Sonra Cin geliyor. Zaten Amerikan bir teknolojiyi satin
almiyorsak, Cinlisini aliyoruz ¢ogu zaman. SOyle diislinebiliriz, global olarak
teknolojide lider gideniilkeler, yapay zeka tarafinda da lider gitme adaylar1 oldular.
Ardindan Ingiltere geliyor. Ingiltere yapay zekdya ¢ok fazla yatirim yapiyor.
Devlet de bunu tesvik ediyor. Ardindan israil, Kanada, Fransa, Almanya,
Isvicre, Giiney Kore, Singapur ve ardindan yine gelismis iilkeler seklinde devam
ediyor.

Bu iilkelerde, ozel sektor ¢ok canh, yapay zeka startuplar1 ya da biiyiik
corporationlar var. Tabii ki devlet katkis1 var, devlet katkisindan kastim yalnizca
ekonomik bir tesvik degil. Yapay zekayla ilgili yeni yasalar, yonetmelikler ya da
uluslararasi organizasyonlarin ortaya koydugu manifestolar ve kurallar olusturuldu.

Bunun haricinde, dijital teknolojileri daha yiiksek ilgi duyulan ve ayni1 zamanda
piyasaya arz eden konumda olmalari. Zaten teknolojiyi diinyaya global olarak arz
eden sirketler barindiran iilkeler ve aym1 zamanda yatirim ¢eken ya da yatirim
sunabilen lilkeler olmalari.

TS.

Yapay zeka konusunda Microsoft, Amazon, Google, Huawei 6ncii firmalar. Dortte
ticii Amerikan firmalari. Donanim giiciinii elinde bulunduruyorlar. Yapay zekanin
egitim agamasinda, acik kaynak kodlama yazilim yetmiyor, ¢cok ciddi donamim
gerektiriyor onu egitebilmemiz igin. Egitebilecek donanimi amazondan,
Google'dan, Microsoft'dan almaniz gerekiyor. Bu Amerikan tekelini kiran Huawei
var. Cin sirketi, onda ciddi devlet destegi var..

Yapay zekénin {iretimi ya da modellerin {iretimi konusunda, su anda global servis
saglayicilar dedigimiz Amazon, Google, Microsoft tekel konumuna gelmis
durumdalar. Onlar ana modelleri egitiyorlar. Diger sirketler ise arka planda servis
olarak hizmet almaya devam ediyorlar ama dedigim gibi bu bir siire sonra bunlara
bagimlilik getirecektir. Yapay zekd dedigimiz herhangi bir normal yazilim degil,
arka planda devasa donanim da gerektiren, 6zellikle egitim i¢in ¢ok yiiksek biitge
gerektiren ¢aligmalar. O nedenle tekel oluyorlar. Arkalarindaki o donanim giiciinii
kullantyorlar

T6.

Cin ¢ok ¢ok iyi, 6nemli bir giic. Ama bir taraftan diinyanin giicler ayrihigi
donemindeyiz, Farkli kutuplara doniistiigii. Cin'e bir ambargo var. Cin bunu
kendi lehine kullandi, birgok toollarimi kendi iretti. Bu toollar {izerinden kendi
iginde kendi datasina sahip oldu. Su anda Cin'de bizim kullandigimiz uygulamalar
kullanilmiyor ama en azindan kendi yaptig1 muadillerini alistird1 vatandasina. Bir
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de tabi komiinizm, sosyalizm etkisiyle daha kolay oldu. Ozgiirliikcii bir diinyada
yasamiyorlar ama en azindan bir¢ok yazilimlarm sahibi oldular.

Bu biraz sunu getirecek. Amerikanciysaniz Amerikan yapay zekasina daha yakin,
onlarin toollarmi daha ¢ok kullanin ama kendi aralarindaki geciskenlik 6i
saydamlik ¢ok azalacak. Azaliyor zaten istemiyorlar da bunu. Nasil Huawei bir
anda bizim diinyamizin disina atildi, kullanilmiyor. Bunun gibi herkes kendi
kozuyla... Teknoloji diinyasinda, bu ¢agdan beklediginiz isbirligi yok. Teknoloji
gelismis olabilir ama kafalar1 orta ¢ag hala.

Yapay zeka, bence insanlarin eksik yonlerini tamamlayip, onlarin daha verimli,
daha iiretken hale gelmesini saglayacak. Yapay zeka bence insan zihninin protezi
olacak gibi diisiiniin.

T7. | Amerika zaten en oncii devlet. Ama Amerika dediginizde biitiin Amerika'y1
diisiinmemek lazim. Silikon valley diyoruz. Amerika'nin kuzeydogusundaki MIT,
Harvard gibi biiyiik iiniversitelerin yapay zeka merkezleri ve diger Ivy League
okullari.... Amerika'nin geri kalaninda 6zel sektore baktigimizda, onlar da
emekleme asamasinda. Bir anket var. Sirketlerin %731 en az bir siiregte yapay
zeka kullamyor. Uretken yapay zekd dedigimizde, bu oran yiizde ellinin altma
diisiiyor Diinya genelinde fark atmuis bir tlilke ya da sektor yok. Ciinkii bugiine kadar
iiretken yapay zeka, teknoloji diinyasina 6zel bir konuydu. Teknoloji gelistiren
sirketler ¢ok Oncliydii. Amerika diyoruz. Neden? Ciinkii Microsoft, OpenAl,
Apple, Amazon, Amerika kokenli bu teknoloji devleri apayri bir yerdeler.
Gegctigimiz senenin ilk 9 ayinda, az 6nce saydigim teknoloji devleri, sadece yapay
zekaya iliskin ar-ge calismalarina 175 milyar dolar harcamislar. Herhangi bir
sirketin ve hatta bir devletin, kendi basina sadece yapay zekaya bdyle bir biitge
ayirmas1 miimkiin degil.

Bir yandan Uzak Dogu’da da benzer gelismeler oldugu sdyleniyor. Ama orasi
biraz kapal kutu. Cin’de ne yaptiklarini bilmiyoruz. Cok agiklamiyorlar ama
oradan da, nasil ChatGPT bir giinde geldi, bir giinde hayatimiz1 degistirdi, bir anda
bu tarz triinler gelebilir. Uzak Dogu yapay zeka modelleri gelistirmekten ziyade,
bu veriyi ¢ok daha hizli isleyecek bilgi islem kapasitesi, ¢ip kapasitesi, biraz daha
isin altyapisina ¢ok hakim bir 6ncii.

Kanada ve Avrupa Birligi, onlar da ¢alisiyor ama epey gerideler.

Yapilan gorlismelerin  biiyiik ¢ogunlugunda, ABD’nin diinyada yapay zeka
teknolojilerinde 6ncii oldugu belirtilmektedir. Arkasindan basta Cin olmak {izere, bazi
Uzak Dogu ve Avrupa iilkelerinin geldigine dair goriis birligi oldugu goriilmektedir.
Uzak Dogu’dan Giiney Kore ve Singapur; Avrupa’dan Ingiltere, Almanya, Fransa,
Isvigre gibi iilkelerin isimleri anilirken, farkli cografyalardan Israil ve Kanada da
yapay zeka teknolojilerinde oncii kabul edilen iilkeler arasinda zikredilmektedir.
Teknoloji uzmanlari, bu iilkelerin 6ncii olmalarim1 saglayan faktorler konusunda,

birbirleriyle zaman zaman ortiisen ve bazen de ayrisan goriisler ileri siirmektedir.

Teknoloji uzmani1 T1, Onciiliglin gerekgesi olarak, yatirim ve ar-ge c¢aligmalar ile
altyapiya ¢ok fazla dnem verildigini, bdylelikle maliyet avantajina sahip olunup

pazarin ele gecirildigini, lider iilkelerde yetenekli bir insan kitlesinin mevcut oldugunu,
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iilke yonetimlerinin bu konuya odaklandigini, 6zel sektoriin de giiglii bicimde faaliyet

gosterdigini anlatmaktadir.

Ayni dogrultudaki goriisleriyle T3, bu iilkelerin teknolojik gelismelere onem
vermelerinin yan sira, yapay zekayi kiiresel rekabette etkili bir stratejik deger olarak
gordiiklerini, ekonomik kazancin yani sira toplumsal hayatin faydasina yonelik
diizenlemelere 6nem verdiklerini savunurken, 6zel ve kamusal alanda biiyiik biitceli
proje yatirimlarina ve egitim sistemlerinin yeniden yapilandirilmasma dikkat
cekmektedir. Yine T3 daha genis bakis acisiyla konuya yaklasarak, yapay zeka
teknolojisi alaninda basarili olmak i¢in en dnemli faktdrlerden birinin uyum meselesi
oldugunu, yapay zekdyr son hedef olarak gérmek yerine, bununla yasamay1
O0grenmenin ve buna gore kararlar almanin esas oldugunu ifade etmektedir. Aym
zamanda yapay zeka okur-yazarhiginin arttirarak, teknolojinin daha iyi anlagilmasini
ve benimsenmesini saglayacak bir kiiltiirin  olusturulmas1  gerektigini

vurgulamaktadir.

Soruya soyut bigimde karsilik veren T2 ise, teknoloji trendlerinin, kendi donemi i¢in
yikict ve her zaman tedirgin edici olduguna, bu trendlerin zirveye ¢ikip, bir siire orada
kalip, daha sonra asagiya indigine ve en sonunda sabitlendigine, yapay zekanin ise
bundan farkli olarak ¢ok degisken bir egri gosterdigine isaret ederken her seyin ¢ok

PR

hizli degistigi ve tiiketildigi bir diinyaya dogru yol alindigini dile getirmektedir.

Bu tilkelerde 6zel sektoriin ¢ok canli olduguna, yapay zekdyla ugrasan biiyiik
kurumlarm ve girisimlerin varligina dikkat ¢ceken T4 ise devlet katkisinin yalnizca
ekonomik bazda olmadigini, yapay zekayla ilgili yasal diizenleme ve orgiitlenmelere

de asir1 derecede onem verildigini sdylemektedir.

Yapay zeka alaninda Microsoft, Amazon, Google, Huawei firmalarinin giiciinii
vurgulayarak sozlerine baglayan T5, yapay zekanin egitilmesinde agik kaynak
kodlama yazilimmin yetmedigini ve ¢ok ciddi donanima ihtiyag duyuldugunu,
dolayisiyla donanim giiciine sahip olan bu firmalarin tekel konumuna geldiklerini

ifade ederek, bu durumun bagimlilik yarattig1 sonucuna ulagmaktadir.

Silikon Vadisi'nin ABD’deki etkinligine dikkat ¢geken T7, Microsoft, Open Al, Apple,
Amazon gibi Amerika kokenli teknoloji devlerinin, sadece gectigimiz yilin ilk 9
ayinda, yapay zekayla ilgili ar-ge ¢alismalara tam 175 milyar dolar harcadiklarini,
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herhangi bir sirket ve hatta bir devletin, tek basina sadece yapay zeka i¢in bdyle bir
biitce ayirmasinin miimkiin olmadigin1 dile getirerek, T5’in tekellesme tehlikesine
isaret eden goriislerine katkida bulunmaktadir. T7 diger bir tespitinde, Uzak Dogu
iilkelerinin yapay zeka modelleri gelistirmekten ziyade, bu veriyi ¢ok daha hizli
isleyecek bilgi islem ve ¢ip kapasitesi yaratmaya, yani sira altyapi olusturmaya

yoneldiklerinin altin1 ¢izmektedir.

Teknoloji uzmant T6 ise, Cin’in ¢ok onemli bir gii¢ oldugunu, fakat kutuplasan
diinyada ona karsi ambargo uygulandigini, teknoloji diinyasinda gerekli isbirliginin
kesinlikle mevcut olmadigini, Cin’in bu durumu kendi lehine kullanarak bir¢ok arag

tirettigini ve vatandasini buna alistirdigini ileri siirmektedir.

Ozet olarak, yapay zeka teknolojilerinde dncii kabul edilen iilkelerin basarilarii
saglayan temel faktorler birka¢ ana tema etrafinda toplanmaktadir. Bu iilkeler,
ozellikle yatirnm ve Ar-Ge caligmalarina biiyiik 6nem vermekte, giiglii altyap: ve
donanim kapasiteleri gelistirmekte, yetenekli insan kaynaklarini etkin sekilde
kullanmakta ve egitim sistemlerini yeniden yapilandirmaktadir. Ozel sektériin canliligi
ve devletlerin ekonomik destekleri, yasal diizenlemeler ve orgiitlenmelerle birleserek
giiclii bir destek mekanizmasi olusturulmaktadir. Ayrica, yapay zekay: kiiresel
rekabette stratejik bir deger olarak gorerek uyum saglamayi ve teknolojinin
benimsenmesini tesvik eden yapisal yaklasimlar onem kazanmaktadir. Ekonomik
kazanglarin yani sira toplumsal faydalar saglamaya yonelik diizenlemeler de bu
basarida rol oynamaktadir. Bununla birlikte, biiyiik teknoloji firmalarmin tekel
konumuna gelmesi ve bu durumun bagimlilik yaratmasi gibi riskler de mevcuttur.
Sonug olarak, goriisme yapilan teknoloji uzmanlarina gore yapay zeka teknolojilerinde
lider olan iilkeler, bu faktorlerin uyumlu bir sekilde birlesmesiyle basarilarini

surdirmektedir.

SORU 2: Tiirkiye'nin yapay zeka teknolojileri alanindaki mevcut konumunu ve
bu teknolojinin gazetecilik sektoriindeki potansiyel etkilerini nasil

degerlendiriyorsunuz?

Teknoloji uzmanlarinin  bu soruya verdigi yanitlarin 06zeti Tablo 22°de

gosterilmektedir.
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Tablo 22. Teknoloji Uzmanlarinin 2. Soruya Verdigi Yanitlar

T1. | Tirkiye, Avrupa'nin ¢ok yakininda, Orta Dogu'nun ¢ok dnemli stratejik noktasinda.
Bizim de cok ileri seviyede iireticilerimiz, biiyilkk markalarimiz; teknolojinin
cogunlugunun kullanildig: biiyiik fabrikalarimiz var.

Her tiirlii adapte oluyoruz ve adapte olmak zorundayiz. Avrupa, Amerika ya da Orta
Dogu iilkeleriyle adapte olmus ¢ok fazla teknolojik firmamiz var. Ne kadar hizl
adapte olursak o kadar hizli ilerleyip, daha iyi seviyelere ulasabiliriz.

Yapay zeka cok popiiler ve bundan sonra ¢ok daha fazla proje gérecegiz. Bunun
icin kaynak, dogru konumlama, dogru iiriinlerin algoritmalarinin yapilmasi,
kanunlari olusturulmasi gerekiyor.

Cok ciddi anlamda start up gelisiyor Tiirkiye'de. Geng bir miithendis ve yazilimci
kadrosu bunun i¢in ¢alistyor Yapay zeka, herhangi bir is alaninin, herhangi bir
kiigiik noktasinda bile gegerli olabilir. Bulut iletisim teknolojileri, insanlarin
istedigi yerden veriye ulasabilmesi ve ¢alisabilmesi sayesinde tiim diinyada biiyiik
bir firsat esitligi olmaya bagladi. Buradaki geng de istedigi gibi yazilimini yapip,
tanitip, melek yatirimcilardan destek alip; Amerika'da, herhangi bir Avrupa
tilkesinde ya da Uzak Doguda yer alabilir hale gelecek.

T2. | Tirkiye'de yapay zeka c¢ok fazla makine yatirimi gerektiriyor. Su anda LLM’ler
cok genis. Hukuk gibi, saglik gibi alanlarda, daha konuya 6zel LL.M’lerin olusmasi
gerekiyor.

Aslinda biitiin teknoloji trendleri, kendi dénemi i¢in yikici ve her zaman tedirgin
edici. Bu trendler zirveye ¢ikiyor, orada kaliyor, sonra inmeye basliyor, daha sonra
sabitleniyor. Yapay zeka; bunlarin hepsinden farkli olarak ¢ok degisken, ¢cok hizh

bir egri gosteriyor. Her seyin ¢ok hizli degistigi ve tiiketildigi bir diinyaya dogru
yol aliyoruz.

Yapay zeka; diger teknolojilerden farkli olarak, is hayatina degil, daha ¢ok
insanlarin giinliik hayatina girdi. O anlamda ¢ok fazla kullaniliyor ama kurumsal
hayatta, kurumsal is yiikleri olarak baktiginizda hala bir olgunluk yok.

Pekiyi yapay zeka nerelerde kullaniliyor? Kurum i¢i operasyonel, operatif ve
iteratif siireclerin otomotivize edilmesinde. Kurum ig¢indeki biitiin bilgi ve
prosediirlerin derlenmis olmasi, bize otomatik olarak zaman ve maliyet avantaji
yaratiyor. Kok dokiimanlart yiiklemek; internal kullanimin operasyonel
verimliligini artirmak; iteratif iglerin, sikici ve zaman alan yiikiinii azaltmak i¢in
kullanilan 6rnekleri goriiyoruz.

Bence yapay zekanin en 6nemli amaci; operasyonel is yiikiinii ve hata oranim
azaltip, daha verimli ve maliyet avantajh yapilar kurmak.

T3. | Ulkemizin yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesi ve kullanilmasina yonelik
yeterli kaynak, yetenek, veri ve ortaklik saglayamadig ortada. Iyi niyetli ve 6nemli
bir ¢ok gelisme ve proje olmasina ragmen, kamusal alanda, egitim-aragtirma ve
sektorel alanlarinda, kiiresel ¢apta yapay zeka teknolojilerinin gelisimini ve
gelecegini etkileyecek yatinm ve projelerin uzagindayiz. Bunun sonucunda,
Tiirkiye’nin, kiiresel rekabette geri planda kaldigini ve yapay zeka
teknolojilerinden faydalanma konusunda istedigi seviyeye ulasamadigim
goriyoruz.

Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik sektoriindeki potansiyel etkilerini ise hem
olumlu hem de olumsuz yénde goriiyorum. Olumlu yénden bakildiginda, yapay
zeka teknolojilerinin, ozellikle Generative Al’in devreye girmesiyle gazetecilere
haber iretimi, diizenlenmesi ve dagitimi konusunda ¢ok daha destekleyici
yardimlar olabilir. Ornegin, biiyiik veri setlerini analiz ederek yeni haber fikirleri
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ortaya ¢ikarabilir, hizli ve dogru bir sekilde basit haber metinleri {iretebilir, gorsel
ve sesli igerikleri otomatik diizenleyebilir, haberlerin hedef kitleye uygun sekilde
ozellestirilmesini ve dagitilmasini saglayabilir. Ayrica, gazetecilerin rutin iglerini
azaltarak, onlarin daha derinlemesine arastirma ve analiz yapmalarina imkan
verebilir.

Olumsuz yonden bakildiginda ise, yapay zeka teknolojileri, gazetecilik
sektdriiniin karsilastig1 bazi sorunlar1 daha da artirabilir. Ornegin, kurgular, yalan
haberler, sahte videolar gibi yanlis ve manipiilatif iceriklerin {iretimini ve
yayilmasini kolaylastirabilir. Bu da, gazeteciligin giivenilirligini ve etikligini
zedeleyebilir. Ayrica, yapay zeka teknolojileri, gazetecilerin mesleki becerilerini
ve bagimsizligini tehlikeye atabilir. Yapay zeka, gazetecilerin yerini alabilir,
onlarin yaraticilik ve elestirel diisiinme becerilerini azaltabilir, haber igeriklerinin
belirlenmesinde daha fazla s6z sahibi olabilir. Bunun karsi etkisi olarak, sahte haber
iiretiminin denetimine yonelik uygulamalar da yer bulmaya baslayacaktir.

T4.

Tiirkiye yapay zeka alaninda, Orta Dogu cografyasindan ¢ok beklenmeyecek
seviyede iyi durumda. Teknolojik kaynaklara erigebiliyoruz, donanim, yazilim,
hizmet ... Hatta bunlarin bir¢ogunu igeride iiretebiliyoruz. Tiirkiye hizmet
sektoriiniin  ¢ok gelistigi bir iilke oldugu i¢in, bankacilik, sigortacihk,
telekomiinikasyon gibi sektorlerde yapay zeka ciddi gelisme gosterdi. Bu
cografyadaki iilkelere bakarak aslinda biz daha erken bagladik. Hizmeti
kolaylastiracak dijital doniisiim Tiirkiye'de ¢ok ¢ok hizh oldu. Bunlarin
siiriikledigi ve hayatimiza kattig1 teknolojileri, diger kurumlar da, biz de yapabilir
miyiz acaba diye uygulamaya bagladilar. Bugiin hangi kurumun web sitesini
gezerseniz gezin muhakkak bir chatBot goriiyorsunuz, muhakkak bir sesli asistan
bulabiliyorsunuz. Telefonunuzu yiiziimiizii okutarak, yapay zeka kullanarak
aciyoruz. Mobil bankaciligr kullanirken evrak dogrulamak icin kimligimizi
gosteriyoruz, yiiz okumak, ¢ift adimh kimlik dogrulama islemleri var.

Devlet bunu benim umdugumdan daha iyi 6l¢iide destekliyor diyebilirim. E-devlet
uygulamalarina kolayca erisim ve benzeri hizmetler su anda Avrupa'da bile yok.
Is seyahatlerinde e-devleti anlattigimda sasiriyorlar. Her tiirlii kayda vatandasin tek
yerde ulasabilmesi. Dijital doniisiim siireglerinde, ekonomik durumumuza ragmen
ogrenmeye agik bir iilke olusumuz, bu stiregleri hizlandirtyor. Dijital doniigiim ¢ok
hizli oldugu icin, yapay zekayla ilgili hizmetlerin hayatimiza girisi de ¢ok hizl
oldu.

Tiirkiye icin yapay zeka gazetecilikte su anda icerik hazirlama, makale yazma
i¢in kullaniliyor. Onun haricinde egilimleri ve 6n yargilar tespit etme, sosyal
medya iizerinde arastirma yapma... Haberleri belli filtrelerle tarayip, sosyal
medyadaki davrams analizlerini ¢ikarip, haberlerin nasil tepkiler topladigina dair
modeller yaratabiliyor. Sonuglar iiretip, nasil bir haberciligin ya da ne tiir
sOylemlerin, nasil etki ve dalgalar yarattigimi tespit etmeyi sagliyor. Daha
kisisellestirilmis, hem gorsel olarak, hem de haber igerigi ve konu baslig1 olarak
kisisellestirilmis tasarimlar yaratiyorlar.

TS.

Yapay zeka iiretim maalesef Tiirkiye arzu ettigimiz seviyede degil. Ozellikle
yapay zekanin acik kaynakli algoritmalarinin egitilmesi ve Tirkiye'ye 0zgii
modellerin olusturulmasit konusunda. Kendi capinda ugras veren belli sayil
sayidaki firma disinda, biiyiik holdinglerin ya da devlet sirketlerinin ¢aligmasini
goremiyoruz. Global anlamda oyuncu olmayabiliriz ama en azindan kendi
¢Oziimlerimizin olmasi gerekiyor. Onlar ileride biiyiidilkge, donanim testleri
saglandikg¢a uluslararasi arenaya agilabilir. Bu igin kolay yolu kullan ve herkesin
Online ge¢ ama bagimlisin. Kullandik¢ca para odiiyorsun. Ben istiyorum ki
kendimize ait iiriinlimiiz olsun.
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Tiirkiye'de ozellikle 6zel sektor, yapay zekayi birgok is siirecinde kullanmaya
basladi. Uretiyor anlaminda sdylemiyorum, personel ve para tasarrufu
yaptiracak is siireclerini olusturmus durumdalar. Kiigiik sirketlerin, 6zellikle kar
amagh sirketlerin, genelin kullanabilecegi acik kaynak kodlu iiriinler yapmasi
beklenmiyor. Biraz daha biiyiik ivakif tarzi ya da devlet destekli kurumlarin
yapmasini beklerim.

Yapay zekaya sadece yazilim projesi diye bakmamak lazim. Verilerin
mahremiyeti, o verilerin telif hakki, yanhs verilerin ayiklanmasi,
siniflandirilmasi, etiketlenmesi gibi islemler gerektiriyor. Yapay zeka
modellerinin bazi konularda yanlis sonuglar vermesi, internetteki agik kaynak
verilerin kirliliginden kaynaklaniyor.

Biitiin bunlardan ayiklanmis, temiz, verili, egitilmis yapay zeka modelleri
kullanilabilir, egitilebilir. Bunun igin de bu verilere sahip kurumlarin, isin i¢ine
girerek ortak bir ¢6zliim olusturmasi gerekiyor. Mesela HAVELSAN'nin boyle bir
calismast var. Onun disinda T3 vakfi; Tirkiye’nin ortak kullanabilecegi,
Chatgbt’ye benzer bir yapay zekd modeli ya da {iriinii ortaya koymakla ilgili
caligsma yapiyor. Biraz daha ticari olmayan, genel kullanima agilabilecek iicretsiz
bir yapay zeka modeli liretmek igin ¢alistyorlar. Bu konuda birgok kamu kurumuyla
ortak calisiyor. Anadolu Ajansi olarak, veri saglama anlaminda onlarla bir anlagma
yaptik. Biz de onlara veri saglayici kurumdayiz.

T6.

Bana gore yeni diinyanin ya da bu ylizyilin en 6nemli yetenegi, ¢abuk adapte
olabiliyor olmak. Tiirkler ¢ok erken adapte olan insanlar. Bu da bize bir avantaj
saghyor. Tiirkiye'de ¢ok giizel, iyi, basarili isler var. Tiirkiye'nin bu anlamda iyi
gittigini, en azindan Onciileri ¢ok iyi takip ettigini diisiiniiyorum

Yapay zekanin arkasinda dnce bir veri bir konusu var. O dataya sahip degilseniz
onu yorumlama sansiniz da yok. En azindan su anda o datamiz yok. Zaten motor
olarak kullandigimiz seyler genelde OpenAl, Microsoft’un, Google’in. En azindan
bunlar1 yorumlamak ya da gorsel iiretim su anda ¢ok 6n planda. Bir arkadagim
sanat.Al diye bir girisimde bulundu. Bir ¢ok sirket, iirlin gorsellerini ya da
videolarini yapay zekayla yonetiyor. Bunu yapan bir Tiirk sirketi ve yazilimci bir
arkadasimiz. Bunun gibi ¢ok 6rnek var.

Yapay zekd ¢ok zengin basladi, icerik iiretmeye. ilk giinlerdeki gorsel iiretimi
inanilmaz kaliteliydi. Sonra baktilar ki bu kadar kaliteye sunucu dayanmayacak
kaliteyi kismaya basladilar. Yapay zeka kot kullaniliyor. Ciinkii soyle bir
zamana denk geldik Cok biiyiik gazetelerden bir tanesinin istanbul'da bir tane bile
mubhabiri yok. Bu su demek artik haberler masanin basinda iiretiliyor. Vatandas
gazeteciligi ya da sosyal medyadaki bagimsiz gazetecilerle igerik iiretilmeye
baslhyor.

T7.

Tiirkiye, 2021 yilinda yapay zeka stratejisini yayinladi. Farkli dl¢limlere, farkli
kaynaklara gore bazen ilk 20’ye ucundan giriyoruz. Bazen ucundan kagiriyoruz.

Buraya biraz daha kaynak ayirdigimz ve yogunlastigimiz takdirde, Amerika'dan
bahsetmiyorum ama ileri seviyedeki iilkelere yetisebiliriz. Tirkiye’nin yapay
zekd ekosisteminde teknoloji gelistiren startup'lar ve girisimler var; yapay zeka
merkezleri, kulucka merkezleri var. Bir yandan akademisyenler ve yapay zekayi
kendi siireglerine entegre etmeye calisan bir 6zel sektdr var. Girisimler tarafinda
2017°de 5- 6 tane girisim vard1 yapay zeka iizerinde ¢alisan. Su anda 400’e yakin
girisim var. Cok hizli bityliyorlar, yakin zamanda sayilar1 bini geger.

Onceden makine dgrenmesi modellerine ¢ok yogunlasiliyordu. Uretilen yapay
zekdyla beraber, gorsel veriyi islemek konusunda yeni start-uplar tiiredi.
Otomasyon ve siire¢ liretimi islerini, yapay zeka katarak gelistirmis ¢ok firma var.
Dogal dil isleme konusunda ¢alisanlarin sayisi artiyor. Finans ve perakende dnde
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olan sektorler oldugu icin onlara proje yapiyorlar. Bu zaman iginde biraz
sekillenecektir diye diislinliyorum. Daha sektorlere yonelik net ¢oziimlerin
oldugu...

Ulke olarak stratejik kismimiz ¢ok gelismis degildir. Bircok sirketin bir is
stratejisi yoktur.

Gilinli kurtarmaya bakiyoruz hep. Aslinda hakliyiz da. Bircok sirket diyor ki su
andaki enflasyon ortaminda bu ekonomiyle ne yapay zekasi. Dolayisiyla birakin
yapay zeka stratejisini, genel bir strateji bile yapamiyorlar. Ciinkii ¢ok belirsiz bir
ortamda yastyoruz. Dolayisiyla yapay zekayla ben ne yapacagim, bunu nasil
kullanacagim, isimi bununla nasil gelistirecegim, hangi “use case”ler de
kullanabilirim konularinda zayifiz.

Goriigiilen teknoloji uzmanlarindan T1, T4, T6 ve T7, yapay zeka teknolojileri
alaninda  Tirkiye’nin  mevcut  durumunu  olumlu  bir  perspektiften
degerlendirmektedirler. Bunlardan T1, Avrupa’nin yakininda ve Orta Dogu'nun ¢ok
O6nemli stratejik noktasinda bulunan Tiirkiye’nin, teknolojinin ileri seviyede
kullanmildig: tireticiler, markalar, fabrikalar sayesinde yapay zekaya uyum saglamakta
sikint1 gekmedigini 6ne siirmektedir. Ona gore lilkemizde mevcut olan gen¢ mithendis
ve yazilimer kadrosu, bulut iletisim teknolojilerinin yarattigi firsat esitligini

kullanarak, melek yatirimcilarin da destegiyle diinyada yer bulabilmektedir.

Diinya devi bir teknoloji firmasinda bolgesel gorevde yapay zeka uzmani olarak gérev
yapan T4, icinde bulundugu bolgeye hakim tecriibelerine dayanarak yaptigi yorumda
son derece optimist bir bakis acisiyla, Tiirkiye nin yapay zeka alaninda, Orta Dogu
cografyasindan beklenmeyecek kadar iyi durumda oldugunu ifade etmektedir. Ulke
olarak donanim, yazilim, hizmet bazinda teknolojiye erisebildigimizi ve hatta
cogunlugunu iiretebildigimizi, 6zellikle bankacilik, sigortacilik, telekomiinikasyon
gibi sektorlerde yapay zeka kullaniminin ciddi gelisme gosterdigini belirtmektedir.
Devletin ¢ok iyi destek verdigini, e-devlet hizmet ve uygulamalarmin su anda
Avrupa’da bile olmadigini, ekonomik durumumuza ragmen 6grenmeye agik bir iilke

olusumuzun dijital doniisiim siirecini hizlandirdigini ileri stirmektedir.

Olumlu bakis acisina sahip bir diger teknoloji uzmani T6 da, Tiirkiye'de ¢ok giizel, iy1i,
basarili islerin yapildigin1 ve onciilerin iyi takip edildigini, cok erken ve ¢abuk adapte
olabilme yeteneginin Tiirkiye toplumuna avantaj sagladigini belirtirken, buna kargin
yapay zeka i¢in Oncelikle veriye sahip olunmasi gerektiginin, iilke olarak su anda bu

olanaga sahip olmadigimizin ve biiylik firmalara bagimli kaldigimizin altim
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cizmektedir. Ancak bunlar1 yorumlama ve gorsel liretim anlaminda tilkemizde bir¢ok

basarili girisimin faaliyet gosterdigini beyan etmektedir.

Gortisiilen teknoloji uzmanlarindan T7, ilimli ve umutlu bakis agistyla, 2021 yilinda
yapay zeka stratejisini yayinlayan Tiirkiye’nin, diinyadaki siralamada ilk 20’ye zaman
zaman girip ¢iktigina, biraz daha kaynak ayirdigimiz ve yogunlastigimiz takdirde, ileri
seviyedeki iilkelere yetigebilecegimize isaret etmektedir. Tiirkiye’de yapay zeka
gelistiren muhtelif girisim ve merkezler ile bu alanda gayret gosteren 6zel sektor ve
akademisyenlerin var oldugunu ifade eden T7, 2017 yilinda sayis1 sadece 5-6 olan
girisim sayisinin su anda 400’0 bulduguna, bu saymin yakin zamanda 1000’i

gecebilecegine dikkat gekmektedir.

Diger taraftan daha temkinli ve elestirel bir bakis acis1 sergileyen teknoloji uzmani T3,
Tiirkiye’nin yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesi ve kullanilmasinda yeterli
kaynak, yetenek, veri ve isbirligine sahip olmadigim belirtmektedir. Iyi niyetli ve
onemli birgok gelisme ve projeye ragmen, kamusal alanda, egitim-aragtirma ve
sektorel alanlarda kiiresel yapay zeka teknolojilerinin gelisimini ve gelecegini
etkileyecek yatirnm ve projelerin eksik oldugunu vurgulamaktadir. Bu nedenle,
Tiirkiye’nin kiiresel rekabette geri planda kaldigin1 ve yapay zeka teknolojilerinden

faydalanma konusunda istenen seviyeye ulasamadigini ifade etmektedir.

Buna ilave olarak yapici bir elestirel yaklasimla TS ise, Tiirkiye’nin yapay zekanin
acik kaynakli algoritmalarinin egitilmesi ve iilkeye 6zgii modellerin olusturulmasi
konusunda geride oldugunu belirtmektedir. Belirli firmalar disinda, biiyiik holdingler
veya devlet tarafindan yeterli calismalarin yapilmadigini ve uluslararasi arenaya
acilmadikca disa bagimliligin siirecegini ifade etmektedir. TS5, 6zel sektoriin yapay
zekay1 personel ve para tasarrufu saglamak igin ¢esitli is siireclerinde kullanmaya
basladigini, ancak yapay zekaya sadece bir yazilim projesi olarak bakmanin yeterli
olmadigin1 vurgulamaktadir. Verilerin mahremiyeti, telif hakki, yanlis verilerin
ayiklanmasi, simiflandirilmas1 ve etiketlenmesi gibi islemlerin 6nemine dikkat
cekmektedir. Yapay zekd modellerinin yanlis sonucglar vermesinin, agik kaynakli
verilerin kirliliginden kaynaklandigin1 belirten TS5, bu sorunu 6nlemek i¢in temiz
verilerle egitilmis yapay zeka modellerinin kullanilmasin1 ve kurumlarin isbirligi

yaparak ortak ¢dziimler olusturmasini dnermektedir. Ornek olarak, HAVELSAN ve
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T3 Vakfi’nin, ChatGPT’ ye benzeyen ticari olmayan bir yapay zeka modeli lizerinde
calistiklarini agiklamaktadir.

T2 ise pragmatik ve analitik bir yaklagimla, yapay zekanin Tiirkiye'de glinliik hayatta
daha yaygin oldugunu, ancak kurumsal kullanimdaki olgunluk diizeyinin hentiz yeterli
olmadigini belirtmektedir. Kurumsal alanda yapay zeka, operasyonel ve tekrarlayan
stireclerin otomatiklestirilmesinde kullanilmakta, bu da zaman ve maliyet avantaji
saglamaktadir. Yapay zekanin temel amaci, is yiikiinii ve hata oranini azaltarak daha
verimli ve ekonomik yapilar olusturmaktir. Yapay zekanin ¢ok fazla makine yatirimi
gerektirdigini vurgulayan T2, Tiirkiye’de hukuk ve saglik gibi alanlarda, konuya 6zel

LLM’lerin olugmast gerektigini belirtmekle yetinmektedir.

Sorunun ikinci bolimii olan “teknolojinin gazetecilik sektoriindeki potansiyel etkileri”
hususunda alinan cevaplar arasinda en kapsamli cevabi veren T3, yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilik sektoériinde hem olumlu hem de olumsuz etkileri
olabilecegini belirtmektedir. Olumlu yonde, yapay zekanin, 6zellikle "liretken yapay
zekd"nin devreye girmesiyle, gazetecilere haber iiretimi, diizenlenmesi ve dagitimi
konularinda biiyiik destek saglayabilecegini ifade etmektedir. Ornegin, yapay zeka
biiyiik veri setlerini analiz ederek yeni haber fikirleri ortaya ¢ikarabilir, hizli ve dogru
bir sekilde basit haber metinleri liretebilir, gorsel ve sesli icerikleri otomatik olarak
diizenleyebilir, haberleri hedef kitleye uygun sekilde 6zellestirip dagitabilir. Ayrica,
rutin isleri azaltarak gazetecilerin daha derinlemesine arastirma ve analiz yapmalarini
miimkiin kilabilir. Diger yandan, yapay zeka teknolojilerinin yanlis ve manipiilatif
iceriklerin {retilip yayilmasini kolaylastirdigini, bu durumun gazeteciligin
giivenilirligini zedeleyebilecegini belirtmektedir. Ayrica, yapay zekanin gazetecilerin
mesleki becerilerini ve bagimsizligini tehlikeye atabilecegini, yaraticilik ve elestirel

diistinme becerilerini azaltabilecegini ifade etmektedir.

T4lUn tespitlerine gore, yapay zekd teknolojileri gazetecilikte cesitli alanlarda
kullanilabilmektedir. Bu alanlar arasinda igerik hazirlama, makale yazma, egilimler ve
Onyargilarin tespiti, sosyal medya iizerinde aragtirma yapma, haberleri belirli filtrelerle
tarama ve sosyal medyadaki davranis analizlerini ¢ikarma yer almaktadir. Ayrica,
yapay zeka yardimiyla, haberlerin nasil tepkiler topladigina dair modeller
olusturulmakta, bu modeller araciligiyla hangi tiir habercilik ve sOylemlerin nasil

etkiler ve dalgalar yarattig1 tespit edilmektedir. Yapay zeka hem gorsel hem de haber
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icerigi ve konu basligr bazinda kisisellestirilmis tasarimlar yaratma imkani da

sunmaktadir.

Yapay zekanin arkasinda oncelikle verinin bulunmasi gerektigini vurgulayan T6, ilk
asamada yapay zeka yardimiyla ¢ok kaliteli igeriklerin tiretildigini, fakat sunucularin
bu kadar yiiksek kaliteyi kaldiramamasi1 sonucunda kalitenin giderek diistiigiinii,
mevcut durumda haberlerin masa basinda bile iretilebildigini, yan1 sira bagimsiz
vatandas ve sosyal medya gazeteciliginin 6n plana ¢ikmaya basladigini iddia

etmektedir.

Gazetecilik alaninda yer almadigi icin konuyu genel acidan degerlendiren T7,
gelismelere odakll ve gelecege yonelik olumlu beklentilere sahip olan bir perspektifi
yansitmakta; yapay zekanin gelisimiyle ilgili olarak, onceki donemde makine
o6grenmesi modellerine yogunlasildigini belirtirken, giiniimiizde yapay zeka ile gorsel
veri igleme alaninda yeni girisimlerin ortaya ¢iktigini ve dogal dil isleme konusunda
calismalarin arttigini ifade etmektedir. Ayrica, baz1 firmalarin otomasyon ve siireg
iretimini yapay zeka ile gelistirdigini ve bu alandaki ilerlemelerin 6zellikle finans ve
perakende sektorlerinde projeler iirettigini vurgulamaktadir. T7, zamanla gazetecilik
de dahil olmak iizere daha fazla sektdre yonelik spesifik ¢oziimlerin ortaya ¢ikacagin

ongormektedir.

Gazetecilik alant disinda olan bir diger teknoloji uzmani T1 gelecege doniik
gereksinim odakli bakis agisiyla, yapay zekanin su anda c¢ok popiiler oldugunu ve
projelerin daha da artacagini, ancak bunun i¢in kaynak, dogru konumlama, dogru
algoritmalarinin yapilmasi, kanunlarin olusturulmasi gibi sartlarin gerektigini

belirtmektedir.

Sonug olarak, Tiirkiye'nin yapay zeka teknolojileri alanindaki konumu ve bu
teknolojilerin gazetecilik sektoriine etkileri kapsamli bir sekilde degerlendiren
teknoloji uzmanlari, Tiirkiye'nin stratejik konumu, gen¢ ve yetenekli miihendis
kadrosu, devlet destegi ve mevcut teknolojik altyapinin yapay zeka teknolojilerine
uyum saglama acgisindan 6nemli avantajlar sundugunu vurgulamaktadir. Bununla
birlikte, elestirel bakis acilar1, Tiirkiye'nin yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesi ve
uygulanmasinda yeterli kaynak, veri ve igbirligine sahip olmadigini, bu nedenle

kiiresel rekabette geri kaldigini ifade etmektedir. Ayrica, yapay zekanin gazetecilikte
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haber tiretimi, diizenlenmesi ve dagitimi siireglerini destekleyici ve kolaylastirici bir
rol oynayabilecegi belirtilirken, yapay zekanin yanlis ve manipiilatif igeriklerin
yayilmasint kolaylastirabilecegi ve gazeteciligin gilivenilirliini zedeleyebilecegi
endiseleri dile getirilmektedir. Genel olarak, yapay zeka teknolojilerinin Tiirkiye'de ve
gazetecilik sektoriinde etkin bir sekilde kullanilabilmesi i¢in dogru kaynaklarin
saglanmasi, etik kurallarin belirlenmesi ve teknolojinin dikkatle yonetilmesi gerektigi

sonucuna vartlmaktadir.

SORU 3: Yapay zeka teknolojilerinin mevcut gelisim diizeyini nasil
degerlendiriyorsunuz ve bu teknolojilerin haber iiretimi, diizenlenmesi ve
dagitimi iizerindeki etkilerini, ozellikle de kurgular ve yalan haberlerle

miicadeledeki roliinii nasil 6ngoriiyorsunuz?
Teknoloji uzmanlarinin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 23°te gosterilmektedir.

Tablo 23. Teknoloji Uzmanlarinin 3. Soruya Verdigi Yanitlar

T1. | Tum dinyadan verilerin toplanmasinda; dogru igerigin  kullanilip
kullanilmadiginin, o igerigin gercek olup olmadigimin kontroliinde yapay zeka
kullaniliyor. Ciinkii bir insanin verileri islemesi ve dogru zamanda teslim
edebilmesi miimkiin degil. O anlamda gazeteciligin 6nemli bir araci olmaya basladi.

Yapay zekanin; haber iiretiminin otomotize edilmesi, diizenlenmesi, Vverilerin
analiz edilmesi, dilin diizeltilmesi, cok daha rahat ve hizh sonuglar ¢ikarilmasi,
daha zengin ve gesitli icerik liretmesi agisindan faydali olacagimni diisliniiyorum.

T2. | Arastirmaci gazetecilikte ve gorsel kullanimda, ¢ok fazla bilgiye ulasabileceksiniz
ve cifte kontrol yapabileceksiniz. Gazetecilikte bu yoniiyle ¢ok etkileyici olacak
ancak bir taraftan manipiilasyona agiklik s6z konusu.

Yapay zeka bir cocuk gibi, bir bebek gibi 6greniyor. Siddet gérmiis bilingsiz bir
ailedeki bir ¢cocugun sdylemiyle; bilingli, sevgi dolu bir ailede biiylimiis, haklarina
saygl duyulmus bir ¢ocugun séylemi ayni olabilir mi?

O yiizden giivenilir, manipiilasyondan uzak gazetecilikte, bu etik boyutunun ve
tarafsizhik boyutunun ¢ok daha énemli olacagini diisiinityorum.

T3. | Yapay zeka teknolojileri, son yillarda sosyal medya, reklam ve gazetecilik
sektoriinde etkin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Hem gazeteciligin haber
iiretim, diizenlenmesi ve dagitim siireclerini otomatiklestirmekte, hem de
gazetecilerin veri analizi, gorsellestirme ve arastirma gibi islevlerini
desteklemektedir. Bu sayede gazetecilik, daha hizh, verimli ve kapsamh bir
sekilde haber yapma imkanina kavusmaktadir.

Yapay zeka teknolojileri, hem icerik Kalitesini ve dogrulugunu, hem de icerik
cesitliligini ve Kisisellestirmesini saglayabiliyor. Haber metinlerinin dilbilgisi,
imla, tarafsizlik, tutarlilik gibi Olgiitlerine gore diizeltilmesine veya
iyilestirilmesine katkida bulunabilir. Ayrica farkli okuyucu gruplarina veya
platformlara uygun sekilde, haber igeriklerinin yeniden bigimlendirilmesine veya
Ozellestirilmesine olanak taniyabiliyor.
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Yapay zeka teknolojileri, hem haber yayin akigin1 optimize edebilir, hem de haber
tilketimini izleyip anlhk analizler sunabilir. Haberlerin hangi zamanlarda, hangi
kanallarda, hangi formatlarda ve hangi algoritmalarla yaynlanmasi gerektigini
belirleyebiliyor. Ayrica haberlerin erisimini, etkilesimini, geri bildirimini ve
performansim ol¢iip raporlayabilir.

Yapay zeka, kaliteyi ve etkiyi artirmak i¢in kullanilabilecegi gibi, tamamen etik
olmayan amaglar ugruna da kullanilabilir. Bu durumda, yapay zeka teknolojilerinin
etik ve sorumlu bir sekilde kullanilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir ki bu da teknoloji
sektoriinde Responsible Al (Sorumlu yapay zeka) kavramlarinin dogmasina neden
olmustur.

Yapay zeka, kurgu ve yalan haberler, sahte videolar gibi yanlis ve manipiilatif
iceriklerin iretimini ve yayilmasint kolaylastirabilir. Bu da, gazeteciligin
giivenilirligini ve etikligini zedeleyebilir. Bu tiir i¢erikler, insanlarin algilarini ve
kararlarin1 etkileyerek, toplumsal kutuplagsmaya, siyasi istikrarsizliga, giivenlik
tehditlerine ve diger sorunlara yol agabilir.

T4.

Gazetecilik ¢ok hassas bir sektor yapay zeka i¢in. Ciinkii yapay zeka; insan eliyle
neyi Ogrettiyseniz, o 6grendigi sey iizerinden harekete gecen ve ¢ikarimlarda
bulunabilen bir teknoloji. Dolayisiyla dogru bilgiyle, dogru miktarda bilgiyle
beslemek, bununla ilgili dogru model ve kodlar1 gelistirip, buna gore saglikli bir
akis ¢ikarmasini saglamak, ciddi anlamda biiyiik sorumluluk. Bunun etik boyutu
var, hukuk boyutu var ve 6zellikle hukuk boyutunda heniiz gelismis durumda
degiliz.

Isin sonunda muhakkak bir insan Kkontrolii olmak zorunda. Ciinkii habercilik
gercekten ¢ok insani bir i, insanlar igin yapilan bir is. O yilizden uzun vadede ger¢ek
anlamda haberciligin 6niine asla gegemez. Bir makine insanin Oniine ge¢emez. Ama
tabii ki ¢ok is yiikii gerektiren seylerin insandan alimip makineye teslim edilmesi
kisminda, kontrollii oldugu siirece igimize yarayacagini diisliniiyorum.

Yalan haber iiretmek kasti yapilmayabilir. Sizin yapay zekad modeliniz hangi
kiitiiphanelerden, hangi web sitelerinden ve acik kaynaklardan haber verisi
toplayacak? Sececegi kaynaklar ne kadar tarafsiz ya da ilkeli haber yapiyor?
Nereden beslenecegi, hangi veriyle beslenecegi gercekten ¢ok 6nemli.

Anadolu Ajansinin, bir at6lye ¢aligmasinin ardindan ¢ikardigi yapay zeka etik
kullanim rehberi vardi. Paris medya ilkeleriyle benzer yonleri var. Bu da aslinda
kanunlagmis bir sey degil ama sektorde sektore kilavuzluk eden ilkeler seti
diyebiliriz. Orada gelisme var. Isin igerisinde siber giivenlik var, yapay zekanin
etik sonuglar1 var. Yalan habercilik benzeri seylerin Oniine gegebilmek icin
gercekten hukuki yapilanmaya ihtiyag var.

Burada kanun yapicilara daha fazla rol disiiyor artik. Ciinkii giderek
karmagiklasiyor. Haberin temeli nedir? SN-1K, bunlar1 igermesi lazim bir haberin.
Ama sadece bunu igermekle kalmamali. A¢ikhik, anlasihrhk, tutarlihk, kesinlik,
gercege uygunluk gibi pek cok unsuru da i¢cermesi gerekiyor.

TS.

Yapay zeka bir ¢ok sektorii gercekten derinden etkileyecek. Bazi meslekler yok
olacak. Baz1 meslekleri artik yapay zeka yapar konuma gelecek ama meslekler
evrilecek. Ayni ise katki saglayan farkli tiirler ortaya ¢ikacak. Onlar1 yapan insanlar
haline gelecegiz.

Yapay zeka rakip degil, bir ara¢ haline geliyor. Yapay zekadan korkmak yerine,
kiiltiirel degisim ve bilgi anlaminda ona hazir olmak lazim. Onu kullanabilme
becerisi cok 6nemli. Medya da yapay zekanin etkileyecegi alanlardan bir tanesi.

Dijital medyaya gecis donemlerinde artik habere ulagim eskisi kadar zor degil.
Eskiden bir haber iiretmek i¢in personel ve onun maliyetine katlanmak, matbaalarin
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zorlamasi, dagitiminiz gibi birgok zorluk ortadan kalkti. Artik medya sirketleri tekel
degil. Vatandas da habercilik yapabiliyor. Dolayisiyla habere ulasim c¢ok daha
kolay. Sosyal medya aglar1 habere ulagimi kolaylastirdigi gibi yapay zekanin da
isini kolaylastiracak. Artik haber iiretiminde yapay zekay: kullanacagiz. Yapay
zeka algoritmalari; otomatik olarak farkli hesaplardan farkli bilgilerle bir haberin
olustugunu goriip, bununla ilgili mekanizmalar1 devreye sokarak haber yazim
stireglerini hizlandiracaklar. Kisisel kullanimlar bile artik biiyiik sirketlerin haber
iiretme hizina yetisecek. Bu Anadolu Ajansi gibi biiyiikk ve diinyada ag1 olan
sirketler i¢in bir tehdit. Ama yapay zeka her ne kadar haberlere ilk erisebilecek olsa
bile 0 haberin dogrulugunu teyit etme anlaminda zayif kalacak.

Yapay zeka, dogru kullanilirsa, habere ulagmadan ihbar sistemi anlaminda biiyiik
kolaylik. Belli kriterleri, duyarliligi, etik kurallart olan kurumlarda, bir haber
alindiginda, onun yazilmasi, redakte edilmesi, editlenmesi ve yayinlanmasi
asamalarindaki hiz kaybimi yapay zeka telafi edecek. Metnin yazilmasi,
o0zetlenmesi, anahtar Kkelime c¢ikarmmi, bashklarim1 olusturulmasi, imla
kontrolii.... Bunlarda artik redaktore ve editére cok fazla is diismeyecek. O
zincirde ¢alisan sayisinin personelin azaltilmasi ve o anlamda tasarruf edilmesi
miimkiin olacak. Ama siirecler her ne kadar yapay zekaya birakilsa da, mutlaka
yayin oncesi insan kontrolii sart.

Haber etkisi anlaminda, yani hangi mecralarda yaymlandigi, ne kadar etki ettigi,
insanlarin begenisi okumasi, tepkisi, refleksi.... Bunlarin 6l¢giimlenmesi anlaminda
da yapay zekadan ¢ok rahat faydalanilabilir.

Ozellikle grafik, fotograf, video, ses... Bunlarda kriterinize uymayan
goriintiilerin tespiti ve engellenmesi siirecleri de yapay zekayla yapilabilir.
Yapay zekayla meydana getirilmis videolar gériiyoruz. Videonun yapay zekayla
mi1 olusturup olusturmadigini test edecek uygulamalar gikacak.

Yeter ki siz yapay zekaya etik kurallarinizi 6gretin, egitin ondan sonra ona emanet
edin.

T6.

Yapay zeka editor olarak kullaniliyor. Yapay zekd@yi biz su anda o kadar
kullanamiyoruz. Yapay zekaya bunu yaz diyoruz, ¢ikartryor. Dikkat ederseniz girift
konularda hep bir politik goriis sergiliyor, ortadan gidiyor. Niye bdyle oluyor?
Ciinkii sorularimiz ona gore, sorularimiz yapay zekady1 aldatmak iizerine. Ne
yapiyor yapay zekd? Google'dan farkli bir sey degil aslinda. Su an kullandigimiz
yapay zekanin, arama motorundan cok biiyiik farki yok.

Medya konusunda ¢cok umutlu degilim. Medyanin kullanimdan ziyade kendisiyle
ilgili ¢ok ciddi sorunlar var. Medyanin finansmani1 konusu ¢6ziilmeli. Su an bir
gazete 20 liraya, 30 liraya, 50 liraya satiliyor olsa inanilmaz kaliteli bir gazetecilik
gorursiniiz.

Yapay zekayla sunu yapabilirsiniz. Insansiz bir yapay zeka diisiiniin. Bir gazetecilik
tasarlayalim beraber.Yapay zeka bir haber gordii . Ordu’nun Unye ilgesinde bir
geng, koyde hi¢ okula gitmeden Nasa'dan 6diil ald1 diye. Yapay zeka bu haberi
gorlip, analiz edip, bunun haber degerini olusturabilir. Bu gence ulasmak i¢in tiim
mailleri ¢ikartabilir. Buraya kadar insan miidahalesi yok. Sorulart sordu, doniisii
ald1, analiz etti, editérden gecirdi. Fotograflari ve videolar belirledi. Arkaya miizigi
verdi. Sonra yaymladi.

T7.

Aslinda haber tiretimini kokiinden degistirecek bir durum var ortada. Ciinkii eskiden
biri oturup icerikleri ve metni yaziyordu. Fotograflar1 ve gorselleri hazirliyordu.
Bunlar artik tamamen yapay zekayla yapabilecegimiz iiriinler ¢ikti.

Avrupa Birligi yapay zeka yasasi ¢ikardi. 7 tane ilkeyi listeyi baz altyor. Bunlardan
bir tanesi insan gozetimi ve kontrolii. Risk kategorisine gore degisiyor ama hicbir
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durumda, biitiin kararlan yapay zekdya birakacagim diyemeyecegiz. Her zaman
iceride belli bir mekanizma, onu kontrol edecek. Bir diger konu seffaflik. Yapay
zeka kullanirsak, bunu belirtmemiz gerekecek. Onyarg biiyiik sikintilardan bir
tanesi. Nefret soylemine; irk¢ilik veya dil din, milliyet gibi kavramlara gore
ayrimcilik yaratacak icerikler iiretmek.

Yapay zeka, haber icerik iiretme konusunda medya sektoriinii bastan asagi
degistirecek. Bu igerikleri artik ¢ok daha hizhi ve ¢ok daha yaratict bir sekilde
gelistirebilecegiz. Dolayisiyla insan kaynaginda ihtiya¢ azalacak. Ama daha fazla
haberi, daha fazla kaynaktan daha kisa siirede paylasabiliyor olacagiz.

Bunun disinda telif haklari konusu devreye girdi. New York Times ¢ikt1 ve dedi ki
“OpenAl’y1 egitirken kullandiginiz veri setlerinde haberlerim vardi. Normalde
insanlarin bir subscription modeliyle para 6deyerek erisebildigi igerikleri siz
modelde kullandiniz. Aslinda bana bir 6deme yapmaniz gerekiyor.” ileride biitiin is
modeli degismis olacak. Higbir sey 6demeden her tiirli kaynaga erigimleri
olamayacak teknoloji sirketlerinin.

Gazetecilik sektoriiyle ilgili biraz daha konusacak olursak, hangi miisteriye hangi
kanaldan ulasayim? Hangi haberimi, hangi igerigimi onun Oniine ¢ikarayim.
Hangisi daha ¢ok ilgisini ¢eker, nasil bir kampanya sunayim, hangi kampanyay1
kimlere yonelteyim? Oradaki kararlar1 yapay zekayla vermek, sonra da iiretken
yapay zekayi kullanarak igerikleri iiretmek... Gorselini, metnini, nasil bir formati
olacagini bu sekilde Tretebiliyor olmak. Blog hazirlamak, haber fikri
iiretmek...Hangi konuda haber yapsam ilgilerini ¢eker? Su demografiye uzun
zamandir yonelmemistim, onlara yonelik nasil bir haber yapayim?

Diisiindtigiimde ¢ok farkli “use case”ler aklima geliyor. Diyelim ki bir haberle ilgili
goriintii elde etmeniz gerekiyor ama o an oraya yetismeniz miimkiin degil. Belki bir
drone yollayacaksiniz, orada sizin yerinize haberi yapacak, konusacak, cevaplar alip
dinleyecek. Virtual bir haber spikeri yapmak bile miimkiin.

Teknik uzmanlardan alinan cevaplarin ¢ogunlugunda, yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilikte koklii ve derin etkiler yaratacagi noktasi lizerinde uzlagilmaktadir. T1,

T2, T3, T5, T7’nin goriislerine gore, bu etkiler soyle toparlanabilir:

Oncelikle yapay zeka; insan giiciinii asan biiyiikliige sahip olan verilere ulasilmasi ve
toplanmasini, bu verilerin analiz edilmesini, rahat ve hizli sonuclar ¢ikarilmasini,
zengin ve c¢esitli igerik iiretilmesini saglamaktadir. Daha genel anlatimla; hem
gazeteciligin  haberin {iretilmesi, diizenlenmesi ve dagitilmas1 siireclerini
otomatiklestirmekte, hem de gazetecilerin arastirma, analiz, gorsellestirme gibi

islevlerini desteklemektedir.

Goriigiilen uzmanlar, yukarida aktarilan genel cerceveye cesitli yonlerden katki
yapmaktadir. Yapay zekanin gazetecilikte operasyonel verimliligi artirict ve igerigin
kalitesini ylikseltici potansiyelini 6ne ¢ikaran yapici ve olumlu bir bakis agisi
sergileyen T3, yapay zeka teknolojilerinin haber metinlerini dilbilgisi, imla, tarafsizlik

ve tutarlilik agisindan iyilestirebilecegini belirtmektedir. Ayrica, farkli okuyucu
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gruplar1 veya platformlara uygun sekilde haber iceriklerini 6zellestirebilecegini, haber
yayin akisini optimize edip anlik analizler sunabilecegini vurgulamaktadir. Yapay
zekanin, haberlerin hangi zamanlarda, hangi kanallarda, hangi formatlarda ve hangi
algoritmalarla yayinlanacagini belirleyebilecegini, son olarak da haberlerin
etkilesimini, geri bildirimini ve performansini Olgiip raporlayabilecegini ifade

etmektedir.

Yapay zekanin rakip degil bir arag¢ olarak goriilmesine, ondan korkulmadan kiiltiirel
degisim ve bilgi anlaminda hazir olunmasina isaret eden TS5, eskiden haber iiretmek
icin personel ve matbaa maliyetlerine katlanmak gerektigini, ancak giintimiizde haber
olusturmanin ve ona ulasmanin ¢ok daha kolay ve maliyetsiz hale geldigini
belirtmektedir. Medya sirketlerinin artik tekel olma 6zelligini yitirdigini ve vatandas
gazeteciligi ile sosyal medya gazeteciliginin 6ne ¢iktigini ifade etmektedir. Dogru
kullanildiginda yapay zekanin, belirli kriterlere, duyarliliklara ve etik kurallara sahip
kurumlarda, haberin yazilmasi, redakte edilmesi, editlenmesi ve yayinlanmasi
asamalarindaki zaman kaybini telafi edebilecegini vurgulamaktadir. Yapay zeka,
metinlerin yazilmasi, Ozetlenmesi, anahtar kelimelerin ¢ikarilmasi, bagliklarin
olusturulmasi ve imla kontrolii gibi asamalarda redaktor ve editorlere daha az is yiikii
birakacagi i¢in bu siireclerdeki personel sayisinin azaltilabilecegini 6ne siirmektedir.
T3’le ayn1 dogrultuda, yapay zeka sayesinde sunulan haberlerin insanlar tizerindeki
etkilerinin ve alinan tepkilerin 6l¢limlenebilecegini dile getiren TS5, 6zellikle kriterlere
uymayan grafik, fotograf, video, ses gibi haber araglarinin tespit edilmesinde ve

engellenmesinde yapay zekanin etkin olabilecegini s6zlerine eklemektedir.

Teknoloji uzman T7, yapay zekanin haber igeriklerinin daha hizli ve yaratici bir
sekilde gelistirilmesine olanak tantyacagini belirtmektedir. Yapay zeka sayesinde daha
fazla haberin, daha fazla kaynaktan ve daha kisa siirede paylasilabilecegini ifade
etmektedir. Ayrica, hangi okuyucuya nasil ulasilacagi, hangi haberin onun ilgisini
cekecegi ve bu konuda nasil bir kampanya yliriitiilecegi gibi sorunlarin ¢éziimiinde
yapay zekadan yararlanilabilecegini agiklamaktadir. T7, gelecege yonelik bir 6rnek
vererek konusmasini tamamlamaktadir: “Diisiindiigiimde ¢ok farkli use case’ler
aklima geliyor. Diyelim ki bir haberle ilgili goriintii elde etmeniz gerekiyor ama o an

oraya yetismeniz miimkiin degil. Belki bir drone yollayacaksiniz, orada sizin yerinize
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haberi yapacak, konusacak, cevaplar alip dinleyecek. Virtual bir haber spikeri yapmak

bile miimkiin.”

Diger uzmanlarin tersine, yapay zekaya yliksek dnem atfetmeyen T6’nin bakis acist,
onun daha ¢ok editor olarak kullanildig1 ve arama motorundan biiyiik bir farkinin

bulunmadig1 yoniindedir.

Buraya kadar, yapay zekanin gazetecilikteki olumlu etkilerinden bahsedilmektedir.
Sorunun ikinci boliimiine, yani yapay zekanin kurgu ve yalan haberlerle miicadeledeki
roliine dair teknoloji uzmanlarimin goriisleri, ayrintt icerme diizeyine gore

aktarilmaktadir:

Gazeteciligin yapay zekd i¢in ¢ok hassas bir sektor oldugunu vurgulayarak
konusmasina baglayan T4, yapay zekanin insan eliyle kendisine 6gretilenler tizerinden
harekete gecen ve ¢ikarimlarda bulunabilen bir teknoloji olma niteligini tasidigini,
dolayistyla onu dogru miktardaki ve dogru bilgiyle beslemenin, bununla ilgili dogru
model ve kodlar1 gelistirmenin ciddi anlamda biiyiikk sorumluluk dogurdugunu
aciklamaktadir. Isin sonunda insan kontroliiniin mutlaka devreye girmesi gerektigini
savunan T4’e gore, yapay zeka, insani bir is olan ve insanlar i¢in yapilan gazetecilik
mesleginin Oniine asla gegcmemelidir. Yalan haber iiretme konusuna gelindiginde,
yapay zeka modelinin hangi kaynaklardan veri topladigi, bu verilerin ne kadar tarafsiz

ve ilkeli oldugu hususu agirlik kazanmaktadir.

T3’iin diisiincesi, yapay zekanin kaliteyi ve etkiyi arttirmak i¢in kullanilabilecegi gibi,
tamamen etik olmayan amaglar ugruna da kullanilabilecegi dogrultusundadir. Yapay
zeka teknolojilerinin etik ve sorumlu bir sekilde kullanilmasi zorunlulugu, teknoloji
sektoriinde Responsible Al (Sorumlu yapay zeka) kavraminin dogmasina neden
olmaktadir. T3’e gore yapay zeka, kurgu ve yalan haberler, sahte videolar gibi yanls
ve manipiilatif iceriklerin {iretimini ve yayillmasini kolaylastirabilir. Bu da
gazeteciligin giivenilirligini ve etikligini zedeleyebilir. Bu tiir icerikler, insanlarin
algilarimi ve kararlarimi etkileyerek, toplumsal kutuplasmaya, siyasi istikrarsizliga,

giivenlik tehditlerine yol agabilir.

Avrupa Birligi'nin ¢ikardig1 yapay zeka yasasindan ve onun ilkelerinden bahseden T7,
ilk olarak, bu ilkeler arasinda en onemlisinin insan gozetimi ve kontrolii oldugunu
vurgulamaktadir; yani Dbiitin kararlarin yapay zekdya birakilamayacagini
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belirtmektedir. Ikinci olarak, seffaflik ilkesine dikkat cekmekte ve yapay zekanin
kullanildiginin agikca belirtilmesi gerektigini ifade etmektedir. Ayrica, yasa geregi 1rk,
dil, din gibi kavramlar {izerinden nefret sdylemi ve ayrimecilik yaratan iceriklerin
iretilemeyecegini vurgulamaktadir. Son olarak, telif haklar1 konusunun giindemde

oldugunu ve bu durumun ileride is modellerini degistirebilecegini dile getirmektedir.

T5, kisisel kullanimlarin bile artik biiyiikk sirketlerin haber iiretme hizina
yetisebilecegini belirtmektedir. Bu durumun, Anadolu Ajansi gibi biiyiik ve diinya
capinda ag1 olan sirketler i¢in bir tehdit olusturabilecegini ifade etmektedir. Ancak, her
ne kadar haberlere aninda erisim saglansa da, yapay zekanin haberlerin dogrulugunu
teyit etme konusunda zayif kalacagini vurgulamaktadir. TS, yapay zekaya oncelikle
etik kurallarin G6gretilmesi ve bu teknolojinin egitilmesi gerektigini, siireclerin
tamamen yapay zekaya birakilmamasi ve yayin 6ncesinde mutlaka insan kontroliiniin

yapilmasi gerektigini savunmaktadir.

T2 de benzer bir yaklasimla, yapay zekanin bir bebek gibi 6grendigini, yani kendisine
verileni kaparak gelistigini, gazetecilikte manipiilasyona agikligin gegerli oldugunu, o
nedenle giivenilir bir gazetecilik i¢in etik boyutun ve tarafsizlik ilkesinin 6nemli

oldugunu aktarmaktadir.

Sorunun ilk béliimiinde oldugu gibi karamsar bir bakis acisi sergileyen T6, medya
konusunda ¢ok umutlu olmadigini, yapay zekanin kullanimindan ziyade medyanin
kendisinin ¢ok ciddi sorunlara sahip oldugunu, oncelikle medyanin finansmani

sorununun ¢oziilmesi gerektigini 6ne siirmektedir.

Bu soruya verilen cevaplardan ana hatlar1 6zetlersek; oncelikle tiim goriismeciler
yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikte koklii ve derin etkiler yaratmakta oldugu
ortak paydasinda bulugsmaktadirlar. Bu teknolojiler, haber iiretimi, diizenlenmesi ve
dagitim1 siireglerini otomatiklestirerek operasyonel verimliligi artirmakta ve
maliyetleri diisiirmektedir. Ayrica, yapay zekanin yaraticit ve hizh igerik gelistirme
kapasitesi, haberlerin daha fazla kaynaktan ve kisa siirede paylasilmasini
saglamaktadir. Bununla birlikte, yapay zekanin etik ve sorumlu kullanimi, yalan
haberlerin iiretilmesini 6nlemek i¢in kritik neme sahiptir. Yasal diizenlemeler ve etik
kurallar, insan gozetimi ve seffaflik ilkeleriyle desteklenmelidir. Yapay zekénin

dogruluk ve giivenilirlik konusundaki siirliliklar1 g6z oniinde bulundurularak, insan
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kontrolii ve yapay zekanin etik olarak egitimi gereklidir. Baz1 uzmanlar, yapay zekanin
gazetecilikteki roliinii daha ¢ok editorliikle sinirlit gormektedir. Genel olarak, yapay
zeka teknolojilerinin gazetecilikte etkin ve giivenilir bir sekilde kullanilmasi, hem
operasyonel verimlilik hem de etik sorumluluklar agisindan dikkatli bir yaklagim

gerektirmektedir.

SORU 4: Yapay zekanin gelecekteki gelisimini sekillendirecek ana teknolojik
trendler nelerdir ve bu yeniliklerin hem genel yapay zeka alaninda hem de

gazetecilikteki uygulamalarina etkisi ne olacak?
Teknoloji uzmanlarinin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 24°te gosterilmektedir.

Tablo 24. Teknoloji Uzmanlarinin 4. Soruya Verdigi Yanitlar

T1. | Bizim i¢in ¢ok ¢ok kritik derin 6@renme algoritmalari diye bir sey var. Bu biiyiik
datalarin, is hayatina uygun hale getirilip kullanilabilir hale gelmesi. Bu bizim
olmazsa olmazimiz olacak ve yapay zekdyi bu alanda kullanacagiz. Sadece
gazetecilik degil, herhangi bir liretim alanindaki isler, yapay zeka tarafindan ¢ok
daha hizl1 yapildigindan, sirketler ¢ikan sonuglarla belirli kararlar alacaklar.

Gazetecilikte, goriintii ve video isleme kisminda, yapay zekanin inanilmaz seyler
yaratacagini diisiiniiyorum. Belki bir¢ok insan ¢alisiyor bu alanda ama bunu yapay
zekanin yapabildigi belli alanlar olacak. Mesela haber iceriginin yazilmasi ve
onaylanmasi, videonun hazirlanmasi... Insanin oldugu yerde miikemmel
sistemler olmuyor, insan hatasi diye bir sey var. O yiizden insanin olmasi
gerekmeyen kisimlarda, robotik ve otonom sistemler biiyiimeye devam edecek.

Yapay zekaya kesinlikle daha fazla ihtiyag var. Az dnce birlestirdigim biiyiik veri,
bulut teknolojileri, yapay zeka, robotlar, internet of things. .. Bunlar olmazsa olmaz
ve birbirine bagli mekanizmalar. Robotlar1 belki bazi teknolojik {iriinlerden
cikarabiliriz ama diger dordii hep birbiriyle ortak ¢aligmak zorunda. Biiyiik veri
yaratildigi i¢in daha biiyiilk bulut ortamlarma ihtiyag var. O veriler iglenmeli,
anlamli datalar edinmeli ve anlamli 6grenme, derin 6Zrenmeler yapilmasi
gerekiyor. Sadece veriyi artik igleyip analiz de etmiyoruz, oradan 6grenmeler de
yapiyoruz. Bu anlamda uzman sirketler, cok daha detayli bicimde o verileri
inceleyip, Urettikleri konuya dair derin ve anlaml1 veri paylasiyorlar.

T2. | Teknolojinin trendi, bana gore yapay zekanin okudugu data ve bunun yonetisimi
seklinde gelisecek. Yapay zeka, birtakim is kollarim yikarken yeni is kollari
yaratacak. Yapay zekanin kullandig1 data formatlar1 degisecek. Bildigimiz klasik
iligkisel veri tabanindan, daha farkli yone gidecek. Bunun yonetisimi giindeme
gelecek. Yapay zeka kendi basina bir teknoloji oldugu i¢in, gelistikce daha insani
davranmaya baglayacak. Yeni ¢ikan chatgpt 4’un duygusu var. Cocukla konusurken
ogretmenlik yapryor, ¢ocuga ders veriyor. Ogretmenlik meslegi bile tehdit altinda
olabilir. Sadece burada nasil 6grendigini agiklayamiyorsa o bir tehdit. Yani bir giin
fagist mesajlar verecek mi? Insanligi gotiirmek istedigi yone dogru manipiile
etmeyeceginden emin olmamiz gerekli.

T3. | Yapay zekanin gelecekteki gelisimini sekillendirecek ana teknolojik trendler sunlar
olabilir:
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- Noral aglarin derinligi ve cesitliligi: Noral aglar, yapay zekammn temel
bilesenlerinden biridir. Bu aglar, insan beyninin c¢alisma bi¢imine benzer sekilde,
¢ok sayida igslem biriminin bir araya gelmesiyle olusur. Néral aglarin derinligi, bu
islem birimlerinin katman sayisini ifade eder. Daha derin noral aglar, daha karmagsik
ve zengin veri setleriyle ¢calisabilme ve daha iyi performans gosterebilme avantajina
sahiptir. Noral aglarin cesitliligi ise, goriintii isleme — dogal dil isleme — biitiinciil
data vb.. gibi farkli veri tiplerine ve farkli gérevlere uygun olarak gelistirilen farkli
noral ag modellerini ifade eder. Bu trendin devam etmesi ve yeni noral ag
modellerinin ortaya ¢ikmasi, gazetecilikte daha gelismis uygulamalarin yapilmasin
miimkiin kilacaktir.

- Dogal dil islemedeki ilerlemeler: Dogal dil isleme (NLP), insan dillerini anlama
ve iiretme yetenegi saglayan bir yapay zeka alt alanidir ve son yillarda biiyiik
ilerlemeler kaydetmistir. Ozellikle, &nceden egitilmis biiyiikk 6lcekli noéral ag
modelleri, metin verilerinin anlamini yakalamakta ve farkli gérevlere uyarlamakta
kullanilmaktadir. Ornegin, BERT, GPT-3, T5 gibi modeller; metin siniflandirma,
duygu analizi, makine ¢evirisi, metin &zetleme, soru-cevap, metin {iretimi gibi
gorevlerde yiiksek performans sergilemektedir. Yeni NLP modellerinin
gelistirilmesi, yapay zekanin hem gazeteciligin haber iceriklerini iiretme, analiz
etme ve degerlendirme gibi siireglerinde; hem de haber tiiketicilerinin haberleri
anlama, sorgulama ve etkilesime girmesi gibi siireglerinde kullanilmasini
kolaylastiracaktir.

- Federated learning ve edge computing: Federated learning, merkezi bir sunucu
yerine, verilerin bulundugu cihazlarda (6rnegin akilli telefonlar, tabletler, laptoplar)
yapay zeka modellerinin egitilmesi ve giincellenmesi yontemidir. Edge computing
ise, verilerin bulut sunucularmma aktarilmasi yerine, verilerin olustugu veya
depolandig1 cihazlarda iglenmesi yontemidir. Bu iki yontem, yapay zeka
uygulamalarinin daha hizh, daha verimli ve daha giivenli bir sekilde ¢alismasini
saglayabilir. Ayrica, bu yontemler, veri gizliligi ve giivenligi sorunlarim da
azaltabilir. Bu trendin devam etmesi ve yayginlasmasi, hem gazetecilikteki haber
veri kaynaklarimin gesitliligini ve kalitesini artiracak, hem de haber tiiketicilerinin
kisisellestirilmis ve giivenilir haber iceriklerine erigimini kolaylastiracaktir.

T4.

Ozel sektérdeki vizyoner kurumlar sayesinde hizla gelismeye devam edecek.
ChatGPT 3-4’iin ¢ikmasi ve ileride de domain bazli LLM’lerin olusmasi. LLM
dedigimiz, Large Language Model, genis dil modelleri, bugiin iiretken yapay
zekanin en ¢ok karsilagtigimiz modeli. Bir makale yazabilmek, siir yazabilmek gibi
birtakim ¢iktilart olan teknolojiler.

Belli bash is kollar1 iizerinde kiiciik, kendi gptciklerini olusacagini
diisiiniin...Bunun gibi daha kii¢iik “GPT”lerin olacagi bir diinyada, gazetecilik i¢in
saglikli ve yonetilebilir bir kiitiiphane diisiinelim. Boylece bilgi kirliligi ve haber
kirliliginin Oniine gegilebilir, ¢iinkii internete rastlanilan her ciimle bir haber
degildir. Bazen yalmzca kisisel paylasimlar olabilir yahut eskimis bilgiler
olabilir...

Bu bir trende doniisecek biiyiik olasilikla. Tabii ki kurumlar da bunlardan
faydalandig1 Glglide, hayatimiza gegirme hizi artacak. Yeni GPU teknolojileri
cikacak. Siiper ¢ipler ortaya ¢cikmaya baslayacak, siiper bilgisayarlar ya da kuantum
bilgisayarlar yayginlagacak. Bugiin futbol sahasi biiyiikliigiindeki bir veri merkezi,
yarin belki bir oda biiyiikliigiinde olacak. Daha fazla ve daha komplike Al
modelinin gelistirilmesi diinya ¢apinda yayginlasmasi ve giindelik hayatta
hayatimizin ciddi bir pargasi haline gelmesi s6z konusu olacak.

Gazetecilik tarafinda da iki yaklasim var su anda. Ya kendin yap ya da satin alip
kendine uyarla. Tiirkiye'de satin alip kullanma seklinde ilerliyor. Ciinkii gazetecilik
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sektoriinde daha ¢ok taze yapay zeka. Heniiz O6yle benimsenmis ve bir siiredir
kullanilan bir teknoloji degil.

Ingiltere Basin Dernegi’nin bir uygulamasi var. Kisisellestirilmis haber yazmaya
calisiyor. Binlerce yerel haber yazmis. Hem kisisellestiriyor hem de haber
kaynaklarin1 derleyip, mesela Liverpool'dakilere Liverpool'a yonelik seyleri
hazirlay1p yazan, makaleler iireten sistemleri var.

Times'in James diye bir uygulamas1 var. Kendi kendine 6grenme yoluyla, daha
yiiksek bir etkilesim yaratmak i¢in otomatik mesaj yolculugu sunuyor.
Kullanicilarin aligkanligini, ilgi alanlarini, tercihlerini 6grenip ona gore haberleri
giiniin belli zaman dilimlerinde sunuyor.

TS.

Gelecekte veri sahibi olan firmalar ¢cok degerli hale gelecek. Bundan eminim. Su
anda 6zellikle biiyiik oyuncular, uluslararasi servis saglayicilar, internet {izerindeki
biitiin verilere sahipler. Google sayesinde biitin web sitelerindeki verileri
indekslediler ve oradaki verileri kullaniyorlar. Su an tek dezavantajlari, dogru ve
yanlis veriyi etiketleyemiyorlar. Dolayisiyla yapay zekanin, su andaki en biiyiik
¢ikmazi yalan sdyleyebilmesi.

Su an yapay zekiya giivenmiyoruz. Yapay zekaya 2-3 soru sorun, dordiincii
sorudan sonra sapitiyor, anlamsiz cevaplar vermeye bagliyor. Yapay zekanin belli
sayida yanit1 var. Arka planda 6nce en genel internet bilgisini sdyliiyor, sonra onu
begenmezseniz bir alttakini soyliiyor. Sonra begenmedikge, artik az sayida
paylasilmis ya da radikal yanitlara dogru gidiyor. Bir siire sonra, insan gibi
davranmaya baslayacak. Yani kendinde olmayan bilgiyi bize yorumlayarak
soyleyecek. Yapay zekddan o zaman korkmak lazim. Kendi kendine karar
verebilme asamasi bence insan i¢in biiyiik tehlike. Dolayisiyla gelecekte, yapay
zekayla ilgili dogru veri kaynagi, Anadolu Ajansi gibi siniflanmig tanimli ve
gerceklere sahip kurumlar 6nemli hale gelecek. Yapay zekanin yoniinii onlar
belirleyecek.

T6.

Yapay zeka gelisiminde c¢ok farkli disiplinler var. Farkh farkh kulvarlarda
ilerliyor ve bir araya geldigi zaman ¢ok enteresan patlamalar oluyor.

Sirket yonetirken baska bagka toollar kullaniyorsunuz. En son bir yere
variyorsunuz. Hop bambagka bir senaryo ¢ikiyor. O yilizden noktalarin konmasi
lazim. Noktay1 koyan bazilar1 da nasil bir resim ¢ikacagini bilmeden koyuyorlar.
En iyisi bile, cok analitik diisiinerek yapmiyor. Yani tamamen duygusal
yontemlerle ya da geleneksel yontemlerle tahminlerle gidiyoruz.

Metaverse gazeteciligi diye bir sey var. Ben bir tezimde de bahsettim, blok zincirler
var. Al var VR var vs. sanal ger¢eklik. Drone gazeteciligi, normal gazeteciligin
icine girmis durumda. Ama bunlarin hepsi yiiksek verinin diizgiin analiz edilmesine
ihtiya¢ duyan seyler. Dolayisiyla yapay zeka bunu kolaylastiracak.

T7.

2022 Kasim’inda chatCPT’nin ortaya ¢ikmasiyla, ¢ok biiyiik bir devrimin
baslangicina girmis olduk. Interneti olmayan bir diinyada yasayamayiz.
Kullandigimiz her iiriine, uyguladigimiz her siirece, her karara yapay zeka ile
desteklenmis yeni beceriler ve etkinlikler eklenecek. Kullandigimiz her
application’in bir Al’y1 olacak. Bagvurdugumuz her sirketin internet sayfasina
gidiyoruz ya da sosyal medya hesabina gidiyoruz. Her birinin bir yapay zekasi
olacak. Bir asistan gibi gidip biitiin iletisimimizi onlarla hallediyor olacagiz.
Yaptigimiz bir¢ok isi kendimiz yapmak yerine, konusarak yapay zekaya
yaptiracagiz. Her tiirli sistemle, teknolojiyle, {irlinle konusarak, insan dilinden
anlagsmamizi saglayacak lretken yapay zeka. Clnkii artik o biiyiik dil modelleriyle,
o alt yap1 saglandi. Bir sorgu giriyoruz, ciimle sdyliiyoruz gerisini zaten makine
bizim i¢in hallediyor. Ne dedigimizi anlar bir seviyeye geldi. Artik biiyiik verileri
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inanilmaz bir hizla isleyip oradan da inanilmaz kabiliyetler gelistirebiliyor yapay
zeka. Ama daha yolun bagindayiz, liretken yapay zekd emekleme agsamasinda.

Yapay zeka ¢ok kapsamli bir teknoloji. Yeni ¢ikan biitiin teknolojilerle birlesim
kiimesi var. Son donemde hizl gelisen augmented ve virtual reality teknolojileriyle
birlestirdiginizde, sanal gerceklikte yapay zekayla iiretilmis kisileri, mekanlari
oradaki verilerden karar vererek gorebilecegiz. Bir yandan robotikle biiyiik birlesim
kiimesi var. Bir amaca yonelik insans1 robotlar olsun. Ama sadece o hareketi
otomatik yapan bir robot olmasin, igin i¢ine dil modelini de koyalim. Bizim
dedigimizi anlayan, onu bir aksana ceviren, ona gore aksan uygulayan bir robot
olsun. Boyle diislindiigiiniizde insansi robotlar ¢cok uzakta degil.

Birgok yerde artik dijital ikiz konulmaya baglandi. Robotik ve otonom sistemler
gelistirmek dedigimiz bir yapay zekd var. Bir de onun miihendislik kismi var.
Tekrar gazetecilige geri doniip diisiinelim. Pazarlama siireglerinde bile kisilerin
dijital ikizleri ¢ikariliyor. Sizi dinledigi veya takip ettigi i¢in, sizin nelerle
ilgilenebileceginizi, hangi trendlerden etkileneceginizi... Bizi bizden daha iyi
tanimaya baslayacak yapay zekd. Verileri hizli isleyebildikce, tam istedigimiz
zamanda, istedigimiz seyi onlimiize ¢ikarmay1 becerebilecek.

Biitiin bu bilgisayar sistemlerini, ¢ok farkli donanimlarla birlestiriyoruz. Bu sayede
fabrikadaki her araci internete baglayarak, oradan veri toplayip merkezi bir sisteme
aktartyoruz.

Teknik uzmanlarin, yapay zekanin gelecekteki gelisimiyle ilgili ongoriileri, ayni yolda

birlesmediginden, ayr1 paragraflarda gosterilmektedir.

Teknolojinin potansiyel faydalarini vurgulayan, yenilik¢i ve optimist bir bakis agisi
sunan T1, gelecekte yapay zekanin, biiyiik verilerin is hayatina uygun hale
getirilmesinde, Ozellikle derin kritik algoritmalar alaninda kullanilacagim
diisiinmektedir. Gazetecilikte goriintli ve video isleme alaninda yapay zekanin dnemli
ciktilar saglayacagini ve haber igeriginin yazilmasi ve onaylanmasinda insan
miidahalesini en aza indirecegini 6ngdrmektedir. Bu nedenle, insan gerektirmeyen
alanlarda robotik ve otonom sistemlerin biiylimeye devam edecegini belirtmektedir.
Yapay zekanin, biiyiik veri, bulut teknolojileri, robotlar ve nesnelerin interneti (IoT —
Internet of Things) gibi teknolojilerle entegre calismasi gerekmektedir. Daha biiyiik
bulut ortamlarinda verilerin islenmesi ve anlamli derin Ogrenmeler yapilmasi

gerektigini vurgulamaktadir.

Yapay zeka teknolojilerinin, yapay zekanin okudugu data ve bunun ydnetisimi
seklinde gelisecegini savunan T2, bu savinmi agarak, yapay zekanin bazi is kollarim
ortadan kaldirirken yenilerini yaratacagini  ve kullanilan veri formatlarinin
degisecegini one siirmektedir. Klasik iligkisel veri tabanlarindan farkli bir yone
gidilecegini ve bu durumun yoOnetisim sorunlarini  giindeme getirecegini
belirtmektedir. Ayrica, yapay zekanin zamanla daha insan benzeri davranislar
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sergileyecegini, ancak bu siiregte insanlari manipiile etmeyeceginden emin olunmasi

gerektigini vurgulamaktadir.

Yapay zeka uzmani T3, yapay zekanin gelecekteki ana trendlerini 3 ana baslik altinda

ozetlemektedir:

1. Noral Aglarin Derinligi ve Cesitliligi: Noral aglardaki derinligin ve

cesitliligin artmas1 gazetecilikte daha ileri uygulamalarin yolunu agacaktir.

2. Dogal Dil Islemedeki Ilerlemeler (NLP): Yeni NLP modellerinin
gelistirilmesi, yapay zekdnin hem gazeteciligin haber iceriklerini iiretme,
analiz etme ve degerlendirme siire¢lerinde, hem de haber tiiketicilerinin
haberleri anlama, sorgulama ve etkilesime girmesi siireglerinde kullanilmasini

kolaylagtiracaktir.

3. Federated Learning ve Edge Computing: Bu iki yontem, yapay zeka
uygulamalarinin daha hizli, verimli ve gilivenli bir sekilde ¢aligmasini
saglarken, veri gizliligi ve giivenligi sorunlarin1 da azaltmaktadir. Bu
teknolojilerin yayginlagsmasi, hem gazetecilikteki haber veri kaynaklarinin
cesitliligini  ve kalitesini artiracak, hem de haber tiiketicilerinin

kisisellestirilmis ve giivenilir haber igeriklerine erisimini kolaylastiracaktir.

T4, yapay zekanin 6zel sektordeki vizyoner kurumlar sayesinde hizla gelisecegini ve
belli is kollarina yonelik kiigiikk 'GPT'ler ile gazetecilikte yonetilebilir sanal
kiitliphaneler olusturulabilecegini ngdrmektedir. Bu sayede bilgi ve haber kirliliginin
Oniine gecilebilecegini ve bunun bir trende doniisebilecegini ifade etmektedir. Yeni
GPU teknolojileri ve siiper c¢iplerle birlikte siiper ve kuantum bilgisayarlarin
yayginlagmasi, daha komplike yapay zeka modellerinin gelistirilmesini saglayacaktir.
Ayrica, yapay zekanm giindelik hayatin 6nemli bir parcasi haline gelecegini,
gazetecilikte ise haberlerin kisisellestirilmesi ve yerellestirilmesi amaciyla cesitli

yapay zeka uygulamalarinin kullanilmakta oldugunu belirtmektedir.

T5; internet tizerindeki verilere sahip olan uluslararasi biiylik servis saglayicilarinin,
web sitelerindeki tiim verileri indeksleyip kullandiklarini, ancak bu noktada verilerin
heniiz dogru ve yanlis olarak etiketlenemedigini; dolayisiyla yapay zekdnin mevcut

durumdaki en biiyiik ¢ikmazinin yalan sdyleyebilmesi oldugunu; yapay zekanin bir
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siire sonra insan gibi davranmaya baslayip, kendisinde olmayan bilgiyi
yorumlayabilecegini; kendi kendine karar verebilmesi asamasinda yapay zekanin
insanlik icin biiyiik tehlike oldugunu; bu itibarla gelecekte Anadolu Ajanst gibi
siniflanmis tanimli ve gercek verilere sahip kurumlarin 6ne ¢ikacagini One

surmektedir.

Yapay zeka alaninda, farkli kulvarlarda ilerleyen farkl: disiplinler bir araya geldiginde
ilging gelismelerin oldugunu, aksi durumda duygusal ya da geleneksel yontemlerle
yapay zeka araglarinin kullanildigim1 aciklayan T6, metaverse gazeteciligi, blok
zincirler, sanal gerceklik, drone gazeteciligi gibi yeni teknolojilerin gazetecilikte
uygulanmaya baglandigini vurgulamaktadir. Ancak bunlarin tiimiinde yiiksek adette
verinin dlizglin analiz edilmesine ihtiya¢ bulundugunu, yapay zekanin bu noktada

kolaylastirict etken olacagini diistinmektedir.

2022 yilinin Kasim ayinda “ChatGPT”nin ortaya ¢ikmasiyla, ¢ok biiyiik bir devrimin
baslangicina girildigi vurgusuyla konusmasina baslayan T7, her iirline ve karara yapay
zekayla desteklenmis yeni becerilerin eklenecegini, biiyiik dil modelleri araciligiyla,

yapay zekanin insan dili lizerinden iletisim kurmay1 saglayacagini soylemektedir.

Ozetle teknoloji uzmanlarindan gelen yorumlarda yapay zekdnin gelecekteki
gelisimini  sekillendirecek teknolojik trendlerin, gazetecilikte 6nemli doniisiimler
yaratacag1 ongorillmektedir. Biiylik veri, derin algoritmalar, goriintii isleme, noral
aglar, dogal dil isleme, federated learning ve edge computing gibi teknolojiler, haber
tiretiminde insan miidahalesini azaltacak, hiz ve verimliligi artiracaktir. Kiiciik GPT'ler
bilgi kirliligini onleyip sanal kiitiiphaneler olusturacak, metaverse ve drone
gazeteciligi gibi yeni teknolojiler ise entegrasyon siirecinde yapay zekadan
faydalanacaktir. Bu gelismeler, gazetecilikte kisisellestirme ve giivenlik konularinda
biiyiik avantajlar saglayacaktir. Yapay zekanin veri yonetimi ve ydnetisiminde
degisiklikler yaratacagi, yeni is kollar1 olusturacagi belirtilirken, veri gizliligi ile

manipiilasyon konularinda dikkatli olunmasi gerektigi de ayrica vurgulanmaktadir.

SORU 5: Yapay zeka kullaniminin etik ve toplumsal boyutlarim nasil ele
aliyorsunuz ve bu teknolojinin etik kullanimim saglamak icin hangi stratejileri

onerirsiniz?

Teknoloji uzmanlarinin bu soruya verdigi yanitlarin 6zeti Tablo 25°te gosterilmektedir.
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Tablo 25. Teknoloji Uzmanlarinin 5. Soruya Verdigi Yanitlar

T1. | Gazetecilik anlaminda bence yapay zekanin kullanimi, ¢ok daha etik kurallar
icerisinde yer almali ve glivenlik kismina ¢ok daha fazla dikkat edilmeli. O anlamda
daha fazla siber giivenlik iiriinlerine, kanunlara, Kkurallara, seffafhiga,
algoritmalarin netlesmesine ihtiyacimiz oldugunu diistiniiyorum.

Insanin déniismesi, gelismesi, bu etik bakis agistyla habere yaklagmasi ¢ok kritik
olacak. Hem bundan anlamasi gerekecek, becerisi olacak hem de bunu
yonetebilmesi gerekecek etik anlamda. Ciinkii etik olmazsa, hukuk olmazsa, o
zaman insanlar istedikleri gibi bunu kullanirlar ve ¢ok koti ellere diisebilir. O
zaman hicbir seyi engelleyemeyeceksiniz, teknoloji alip yiiriiyecek, hepimiz o
teknolojiye bagimli hale gelecegiz. Teknolojide ilerledikten sonra geriye
gidemiyorsunuz.

Soyle toplayacak olursam, verilerin gizliligi, giivenligi; yanhlik ve ayrimecihk
denetimi ¢ok kritik olacak. Cilinkii yapay zekayi iyi kullanan, onunla oynayip
kendine gdre yontup istedigi gibi manipiile edebilecek. O anlamda kritik.

T2. | Baz1 mesleklerde ve gazetecilikte, yapay zekadan sonra iyilerin kalacagim
diisiiniiyorum.

Sagdan soldan bilgi toplayip haber yapma mantiginin degil, iliskileri yorumlayip
fark yaratmanin firsat olarak degerlendirilmesi gerekiyor.

Haberi, yapay zekanin yapamadig sekilde ve kendi yorumuyla verebilecek. Ayrica
haberi izl ve dogru bir sekilde aktarmak da énemli olacak.

Yapay zekdda mutlaka buna yonelik modeller iiretilecektir. Bence bunun etik
boyutunun, hukuki boyutunun, kurallarin devlet seviyesinde olusturulmasi
gerekli.

Avrupa Birligi'nde yapay zekanin etik kurallari, sektorler otesi konumda
konusulmaya baslandi.

T3. | Yapay zekad teknolojilerinin etik ve sorumlu kullanimi i¢in, hem gazetecilik
sektoriiniin kendi kurallarim1 ve standartlarim1 gelistirmesi, hem de toplumsal
diizeyde farkindalik, egitim ve denetim mekanizmalarinin olusturulmasi gerekir.

Yapay zekd kullaniminin etik ve toplumsal boyutlarmi ele almak ig¢in, bu
teknolojinin potansiyel fayda ve zararlarini dikkate alarak, insan haklarina, adalet
ilkesine, ahlak kurallarina, veri gizliligine ve giivenligine saygili ve sorumlu bir
sekilde tasarlanmasi, gelistirilmesi ve uygulanmasi gerekiyor. Bu teknolojiyle ilgili
karar verme siireclerinde, ilgili paydaslarin katilimi, seffaflik ve hesap verebilirlik
saglanmaya galisiliyor.

Bu teknolojinin etik kullanimini1 saglamak i¢in, su stratejiler 6neriliyor:

- Yapay zeka uygulamalarinin sonuglarini izlemek, degerlendirmek ve raporlamak
icin bagimsiz denetim mekanizmalar1 kurmak veya desteklemek.

- Yapay zeka uygulamalarinin; olasi kotiiye kullanim, manipiilasyon, yanlilik,
ayrimcilik, hata veya zarar risklerini belirlemek, 6nlemek ve azaltmak icin etik
standartlar, kurallar ve ilkeler gelistirmek veya uygulamak.

- Yapay zekd uygulamalarinin; insan onurunu, haklarim, &zgiirliiklerini ve
¢ikarlarini korumasi i¢in yasal diizenlemeler yapmak.

- Yapay zeka uygulamalarinin; toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel etkilerini
aragtirmak, anlamak ve paylasmak i¢in bilimsel c¢ahsmalar yapmak veya
desteklemek.
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- Yapay zekd uygulamalarinin faydalarindan esit ve adil bir sekilde
yararlanilmasin1 saglamak i¢in kapsayici, erisilebilir ve egitici girisimlerde
bulunmak veya katilmak

T4.

Bireyleri, vatandas1 bilin¢lendirmek gerekiyor. Bununla ilgili 6zel inisiyatifler var.
Belli bagli hiikiimet iistii organizasyonlar var. Kurumlara yapay zeka hakkinda neler
yapabileceklerini anlatmaya calisan kurumlar var. Bir ara bankalar finansal
okuryazarlik projeleri yapmaya baglamislardi, insanlar bankacilik terimlerini
anlasin, bankacilik mobil uygulamasimi kullanirken dogru sekilde anlasin,
yatirnmlarin1 bilingli yapsin gibisinden. Bu bir sosyal sorumluluk projesine
donismiistii ve Tirkiye'deki en biiylik 3-5 banka konuya c¢ok agirlik vermisti.
Bunun gibi vatandasi bilinglendiren yeni organizasyonlar ya da uygulamalar bence
biraz daha piyasaya siiriilmeli. Ciinkii gencler yahut yapay zekanin etkilerini ¢ok
ongoremeyecek biling seviyesinde olan kimseler, bilingsizce hareket edebilir.

Sosyal medya kullamimimi diisiinelim. Etik ne kadar gecerli ya da toplumsal
degerlere ne kadar saygili hareket ediliyor. ... Yapay zekayla sahte gorsel igerikler
tiretilebilir, sosyal medya hesaplari tizerinden sug¢ icerikli, toplumu Kkin ve nefrete
siiriikleyen paylasimlar, ayrismaya sebep olabilecek paylasimlar yapilabilir.
Bunlarla ilgiyi algiy1 yonetecek yapay zekayla destekli botlar var. Herhangi bir
siyasi bir sey yazildiginda altinda binlerce yorum diisiiyor, bir ¢cogu aslinda troll
diye adlandirilan yalan hesaplar. Dolayisiyla goriisiiniiz, inanciniz, profiliniz ve
paylasimlariniz risk altinda olabilir.

Yalnizca Tiirkiye i¢in konugsmuyorum diinyada da boyle bu. O yiizden bunun 6niine
gecebilmek icin de bilingli dijital vatandas yetistirmemiz gerektigini
disiiniiyorum. Onun igin yalnizca 6zel kurumlarm degil, devletin de kamu
spotlariyla, bazen iicretsiz egitimlerle, bazen dijital bir uygulamayla, hem kisilerin
kendi bilgi giivenligini korumak adina, hem de sahtecilik, dolandiricilik ya da
bilisim suglarina yol agilmamasi i¢in vatandasi bilinglendirmesi gerekir.

TS.

Yapay zekanin O6grenme mekanizmasi, algoritmasi, duracagi noktalar... Etik
degerlerin regiilasyonuna Avrupa Birligi basladi. Biz o konuda ge¢ kaliyoruz.
Simdiden belirlemek lazim. insan kontroliinde bu ise devam ediyor olabilirsiniz, o
regiilasyonlar1 daha erken ¢gikaramazsaniz, bir siire sonra siz onun pesine kogmak
zorunda kalirsiniz. Halbuki bence hukuk bilisimle yarismali. Belki bir adim énde
olmali, geriden takip etmemeli.

Gelecekte islerin otonom hale gelmesi ve hizlanmasiyla birlikte, insanoglunun
stirekli ¢caligmasi ya da full time ¢alismasi yerine artik toplumlarin tatil siirelerini,
izin siirelerini tartisiyor olmasi lazim. Bunun disinda, toplumda issiz kalan
insanlarin belli bir gelire sahip olmasiyla ilgili adimlar atmak, refah zincirinin
esitlenmesi, zenginlesen kesimin gelirinden asagi dogru pay vermekle ilgili
diistinmek lazim. Yani i kanunlarinin da gelecekte degismesi gerekecek. Ciinkii
bu trende uyum saglayamayan ya da bu ylizden magdurete ugramis toplumsal
kesimin haklarinin korunmasi ihtiyaci ortaya cikiyor.

Zaten sosyal medya yiiziinden, bireysellesen toplumlar haline doniisiiyoruz. Onunla
ilgili baz1 sikintilar simdiden yasiyoruz, ileride belki ¢cok daha fazla yasayacagiz.
Yapay zekayla birlikte, bir¢ok ihtiyacin evden ¢ikmadan giderildigi bir doneme
dogru gidiyoruz. Insanlarin yalmzlasmasimin 6niine gecilmesi, onunla ilgili
toplumsal sorunlar ve saghk sorunlariyla miicadele i¢in bazi 6nlemlerin alinmasi
gerekiyor. .

T6.

Bireylerin istahla ya da tatmin duygusuyla, dogrulamadan bir icerigi kabul etmesi
yerine bireysel farkindahiga ve sosyal medya okuryazarhgina ihtiyag var. Koca
koca insanlar bir haber paylasiyor, bakiyorsunuz o haber gergek degil. Isin etik
boyutunun, uzun dmiirlii bir saglikli iletisim oldugunu yayginlastirmak lazim.
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Icerigi iireten mecralarm, dogrusunu ¢ok zaman kaybetmeden vermesi lazim. O da
toplum bilinglenmesi ile olacak bir sey. Insanlarin gerceklikle baglantisinin,
gercegin korunmasinin herkes i¢in gerekli oldugu, topluma faydali oldugu algisinin
olusmasi lazim.

T7. | Avrupa Birligi’nin c¢ikardig1 yapay zeka yasasindaki o etik ilkeleri agabilirim.
Riskler neler? Verideki 6n yarginin temizlenmesi, veri gizliligi ve Kkisisel
hayatimizin giivenligi... Kiginin biitliin gec¢misinin ¢ikarilmasi, kimliginin
belirlenmesi, 6zel hayatimizin kalmamasi... Bu sekilde kontrol edilmemiz,
manipiile edilmemiz gibi riskler var. Deepfake’ler, yalan ve yanlis bilgilerin,
dogruymus gibi gergekei goriintiiler ve igeriklerle insanlara yayilmasi. Bu sekilde
yanlig bilgilerle insanlarin kontrol edilmesi, farkli kararlara yoneltilmesi gibi
konular var.

Dabha ileri seviyedeki risklere geldigimizde, otonom aletler konusu var. Bir insansi
robotun, bir silah gibi kendi basina gidip insanlara zarar verebilecegini diisiiniin.
Tesla tamamen insan giivenligini korumak {iizerine kurgulandi. Ama bir siber
atakla, o modelin biitiin kurgusunu degistirip, gordiigii insana ¢arpmamak yerine
carpmasini miimkiin kilabilirler.

Insan gozetimi ve kontroliinden zaten bahsettik. Bir yapay zekd modeli
gelistiriyorsaniz ve bunu kullanima acgacaksaniz, onun siber giivenliginin
saglandigindan ve teknik olarak saglam oldugundan siz sorumlusunuz.

Seffafik ve hesap verebilirlikten bahsettik. Yapay zekd kullaniyorsak
sOylemeliyiz. Kendi modelimizi gelistirdiysek, hangi veri setlerini kullaniyoruz,
hangi sekilde kullaniyoruz, modeli nasil kurguladik, nasil gelistirdik? Bunlarn
anlatabilmeliyiz.

Mesela kredi skorlama modeli, ise alim modellerinde yapay zeka karar versin
diyorsak, yanlis bir veri seti kullandiysak, belli bir milliyete ya da bir cinsiyete kars1
ayrimcilik yapabilir.

Insana ve cevreye zarar vermeyecek sckilde gelistirmekten, gelistirenler ve aym
zamanda uygulayanlar sorumlu olacak.

Gortislerine bagvurulan teknoloji uzmanlari, genel olarak, gazetecilikte yapay zekanin
kullanimina iliskin etik ilkelerin ve kurallarin, yasal ¢erceve iginde ve somut bigimde
tanimlanmast gerekliligini vurgulamaktadir. Ayrica bu kapsamda toplumsal
farkindaligin yaratilmasina, insanlarin biling diizeyinin yiikseltilmesine, egitim ve

denetim mekanizmalarinin olusturulmasina dikkat ¢cekmektedir.

T1, daha fazla siber giivenlik iirlinline, seffafliga, algoritmalarin netlesmesine,
verilerin gizlilik ve gilivenligine, yanlilhik ve ayrimcilik denetimine ihtiyac
bulunduguna, tersi durumda teknolojinin ¢ok kotiiye kullanilabilecegini ve teknolojik

bagimliligin glindeme gelebilecegine isaret etmektedir.

Yapay zekanin devreye girmesinin ardindan, gazetecilik mesleginde sadece iyilerin

kalabilecegini diisiinen T2’ye gore, sagdan soldan bilgi toplayarak degil, yapay
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zekanin yapamadigi sekilde, kendi yorumunu, dogru ve hizli bi¢imde aktaran

gazeteciler on plana ¢ikabilecektir.

T3, ilk paragrafta gosterilen genel savi agarak, oncelikle yapay zekanin potansiyel
fayda ve zararlarinin dikkate alinmasi, daha sonra insan haklarina, adalet ilkesine,
ahlak kurallarina, veri gizliligine ve gilivenligine saygili bir sekilde tasarlanmasi,

gelistirilmesi ve uygulanmasi zorunlulugunu savunmaktadir.

Bilinglendirme kavraminin iizerinde bilhassa duran T4, ozellikle sosyal medyada,
yapay zeka yardimiyla kin ve nefret igerikli ve/veya sahte yazili ya da gorsel igeriklerin
iretilebildigini, ayrismaya sebep olabilecek paylasimlar yapilabildigini, bilisim
yoluyla iglenen suglarin ¢ogalabildigini vurgulayarak, bunun oniine gegilebilmesi igin
mutlak surette devletin ve 6zel sektoriin, vatandasin biling diizeyini yiikseltecek
orgiitlenme ve uygulamalara daha fazla yonelmesi gerektigini ileri slirmektedir.
T6’nin endise duydugu nokta da benzerlik tasimaktadir. Onun diisiincesine gore,
bireylerin istahla ya da tatmin duygusuyla, dogrulamadan bir igerigi kabul etmesi
yerine, bireysel farkindalik ve sosyal medya okuryazarligina, ayrica gercegin

korunmasinin herkes i¢in gerekli oldugu algisinin olugsmasina ihtiyag bulunmaktadir.

T5 ise, Avrupa Birligi'nin etik degerlerin diizenlenmesine c¢oktan bagladigini ve
Tiirkiye’nin bu alanda ge¢ kaldigini belirtmektedir. Hukukun bilisimi geriden
izlememesi gerektigini vurgulayan TS5, gelecekte islerin daha otonom hale gelmesi ve
hizlanmasiyla birlikte tatil ve izin siirelerinin yeniden tartigilacagini dngdrmektedir.
Bu siirece uyum saglayamayan ve issiz kalan veya magdur olan insanlarin belirli bir
gelire sahip olmasinin saglanmasi ve refah zincirinin zenginden fakire dogru
esitlenmesinin  gerektigini ifade etmektedir. Ayrica, bu siirecte insanlarin
yalnizlagmasinin yaratacagi toplumsal ve saglik sorunlariyla miicadelenin 6nem

tasidigini dile getirmektedir.

Avrupa Birligi’nin ¢ikardigi yapay zeka yasastyla, verideki 6n yarginin temizlenmesi,
veri gizliligi ve kisisel hayatin giivenligi, bireylerin ve toplumun yalan ve yanls bilgi,
goriintii ve igeriklerle manipiile edilmesi gibi risklerin belirlendigini bildiren T7, yapay
zeka modellerini gelistirenlerin, siber glivenlik ve saydamligin saglanmasiyla sorumlu

olduklarini hatirlatmaktadir.
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SORU 6: Yapay zekanin gelisimiyle iliskili olarak ortaya ¢ikabilecek yeni riskleri
ve bu riskleri minimize etmek icin alinmasi gereken onlemleri nasil

tanimlarsimmiz?

Teknoloji uzmanlarinin  bu soruya verdigi yanitlarin Ozeti Tablo 26°’da

gosterilmektedir.

Tablo 26. Teknoloji Uzmanlarinin 6. Soruya Verdigi Yanitlar

T1. | Teknolojiye ¢cok yakin olmakla beraber, riskleri de arttirtyoruz. Yapay zeka da bu
riskleri arttiriyor cilinkii o da bazi agiklar verebiliyor. Siber giivenligi tehdit eden
giicler, kendilerini siirekli gelistiriyor ve ataklarini degistiriyorlar. Sirketler de ona
gore kendilerini adapte etmeye calisiyorlar. Bu konu aslinda herkesi ilgilendiriyor.
Dijital savaglar i¢in giivenlik kalkanlarinizin ¢ok ¢ok iyi olmasi gerekiyor. Yoksa
ekonominizin ¢okmesi bile s6z konusu olabilir.

... verinin gizliligi konusu var. Devletle ya da kritik politikalarla ilgili bir haber
yapiliyor olabilir. Gizlilik o anlamda ¢ok 6nemli ve ayni zamanda bu verilerin
dogrulugu da gok kritik..

Tiim iilke yanlig bilgilendirmeden etkilenebilir. Medyanin ¢ok 6nemli bir giicii var
bu anlamda.O yiizden etik tarafta, algoritmalar ve gizlilik tarafinda,
manipiilasyon ve kétiiye kullanim tarafinda ¢ok fazla diisiiniilmesi gereken detay
var. O anlamda klasik mecra gazetecilik ya da boadcast yayin yapan yayin kanallar
daha fazla kurallara tdbi ama sosyal medyada bu yok. Sosyal medyada gordiigiimiiz
gorsellerin ve konusmalarin birgogunun yalan oldugu ortaya ¢ikiyor.

Yapay zekayla beraber, bu tarz manipiilatif ¢alismalarda dikkatli olmamiz
gerekiyor. Ne kadarimiz, ne kadar dikkatli olup bunu fark edebilecegiz ve takip
edecegiz... Bunlarm hepsi soru igareti. O anlamda haber veren yayim kanallarmin
hepsinin ¢ok daha fazla sorumlulugu var. Ciinkii belki de toplumlar1 yanlis ve farkli
yerlere yonlendirebilecekler.

T2. | En 6nemli sikint1 bence, yapay zekanin tarafsiz, seffaf ve aciklanabilir olduguyla
ilgili siireglerin daha tesis edilmemis olmasi, Konunun etik ve hukuksal boyutunun
net olmamasi nedeniyle, kurumsal ig yiiklerinde kullanilmasi heniiz sinirl diizeyde.

Kurumsal hayatta biitiin kritik is yliklerine hala girmemis olmasinin nedeni sudur:
Regiile bir kurumsaniz o modeli agiklamak zorundasimiz. Seffafligimi ve
tarafsizligini ispat etmek zorundasiniz. Bence dniindeki en biiyiik engel bu.

Bireysel ortamda da, diyelim ki birisi resminizi yapay zekéy: kullanarak yiiz
kizartic1 bir bicimde servis etti. Ne yapabilirsiniz?

T3. | Yapay zekanin gelisimiyle iligkili olarak ortaya cikabilecek yeni riskler sunlar
olabilir:

- Yapay zeka uygulamalarinin; yanlis, eksik veya tarafli verilerle egitilmesi sonucu,
istenmeyen sonuglar, hatalar veya ayrimciliklar {iretmesi.

- Yapay zekd uygulamalarimin; insan haklarma, ozgiirliiklere, gizlilige,
giivenlige, adalet ve demokrasiye yonelik tehditler olusturmasi.

- Yapay zeka uygulamalarinin; etik, yasal ve sosyal normlara uygun olmayan
sekillerde kullanilmasi veya kotiiye kullanilmasi.
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- Yapay zeka uygulamalarinin; insanlarin isgiiciine, egitime, saghga ve Kkiiltiirel
cesitlilige erisimine olumsuz etkilerinin olmasi.

- Yapay zeka uygulamalarinin; gevresel silirdiiriilebilirligi gézetmeden dogal
kaynaklar tiiketmesi veya kirletmesi.

Bu riskleri minimize etmek i¢in alinmasi gereken Onlemler konusunda sunlar
6nemli oluyor:

- Yapay zekd uygulamalarimin; tasarim, gelistirme, dagitim, denetim ve
degerlendirme siireclerinde etik ilkeler, standartlar ve kurallara uygun hareket
etmek.

- Yapay zeka uygulamalarmin; veri kalitesi, seffaflik, hesap verebilirlik,
izlenebilirlik, denge, adillik, insan odaklilik ve katilimcilik gibi kriterlere gore
degerlendirilmesini saglamak.

- Yapay zeka uygulamalarinin insanlarla etkilesiminde, insan onuru, 6zerkligi,
degeri ve haklarimi korumak.

- Yapay zeka uygulamalarinin; toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel agidan
faydali, zararsiz ve siirdiiriilebilir olmasin1 tesvik etmek.

- Yapay zeka uygulamalarinin; bilimsel, teknolojik, yasal ve politik gelismelerle
uyumlu olmasini ve siirekli iyilestirilmesini saglamak

- Yapay zeka uygulamalarinin; egitim, farkindalik, iletisim ve isbirligi gibi araclarla
toplumun biitiin kesimlerine ulastirilmasini ve katkida bulunulmasini saglamak

T4.

Yapay zeka kullanarak iiretilen i¢erikler dogru mecralarda paylasilmazsa ya da bilgi
giivenligine dikkat edilmezse, bilgi gizliligi ve mahremiyetin ihlali olacagi icin
kigilerin basina sorun agabilir. Kisisel verinin izinsiz kullammmyla ilgili sorunlar
olabilir. Bununla ilgili hukuk ve dava siirecleri insanlarin basina gelebilir.
Dolayisiyla hem toplum huzuru agisindan, genel olarak etik kullanimi, ahlaki
degerlere uygun kullanimi ag¢isindan buralarda hukuki yaptirimlar...

Bir de ayn1 zamanda egitimle desteklemek gerekecek diye diislinliyorum. Ciinkii
giindelik hayatta pek ¢ok yere karsiniza ¢ikabilir. Sizin sesiniz bir sisteme yiiklenip,
oraya bir metin girilip, hukuki siire¢ yaratacak sikintilar ortaya cikabilir.
Dolayisiyla orijinal paylastiginiz igeriklerin, videolarin birer dijital imzasi, miihrii
olur. Bakiniz burada devlet otoritesi tarafindan onay verilmis, dogrulanmis dijital
miihiir var, sahte bir icerik iiretilmis bu kisiyle ilgili... Kanitlayabilecek bir altyap1
kurulabilir. Boyle bir teknoloji gelistirilebilir.

Insan eliyle dahi zor yapilan bir seyin makineye dogru dgretilmesine, bunun dogru
sonuglar {iretmesine ya da yanlig sonug iiretildiginde, hukuken ne yapilacagina
yonelik calismalara ciddi anlamda ihtiyag var. Gazetecilikte yapay zeka
uygulanmaya baglandi ama olumsuz ornekleri ¢ok yasamadan umarim birtakim
aksiyonlar alimir. Hem bireylerin, toplumun haklarini, hem de gazetecilik
firmalarin haklarini ve operasyonel gergevelerini belirleyen, kisitlayan hukuki
mekanizmalarin olmasi lazim. Tiirkiye'nin ileriye doniik ulusal yapay zeka plam
olmali. Veri bilimcilerinin, matematik¢ilerin, yapay zekd modelinden anlayan
sosyologlarin, hukukgularm, etik konularda uzmanligi bulunan ya da teknoloji
uzmanlhi@l olan bilim insanlarinin bir araya geldigi bir kurul tarafindan
olusturulabilir. Gazetecilik i¢in de yine ayni sekilde gazetecilik kaynakli belli bagh
istatlarin ve bilim insanlarinin uzmanhgindan ve bilgisinden faydalanmak
gerekiyor. Boyle bir cerceveye ihtiyacimiz var, yapay zekanin her taraftaki etkileri
igin.

Gazetecilik kurumunun veri merkezindeki bilgi giivenligi yiiksek seviyede olmali.
Ciinkii kotii niyetli kimseler tarafindan verileriniz bozulabilir, calinabilir, icerigi
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degistirilebilir. Teknoloji firmalari; yalan haber yayinlanmasinin 6niine gegilmesi
icin en yliksek giivenlikli donanim ve yazilim hizmetlerini gazetecilik kurumlarinin
hizmetine sunmak zorunda.

TS.

Medya sektoriinde, iiretimde, zincirde ve yaymlamada insan emegi azalacak.
Meslekler evriliyor. Yapay zekanin getirdiklerini 6grenmeniz sizi bir adim 6ne
cikaracak.

Anadolu Ajanst hem yapay zekdyr kullanmak, hem de yapay zeka iiriinii
olusturmak i¢in calismalar yapiyor. Asil amacimiz Anadolu Ajansina ozel,
Anadolu Ajansi1 gibi diigiinen, Anadolu Ajansinin ve Tiirkiye'nin hassasiyetlerine
sahip yapay zeka araglar tiretmek istiyoruz. Bu iiretimimizi hem kullanmak, hem
de medyaya kazandirmakla ilgili amacimiz var. Bununla ilgili olarak, su anda dort
ayri alanda ¢alisiyoruz.

Tiirkce dil bilgisi, dil modeli iizerinde ¢alisan bir firmayla isbirligimiz var. Web
sitesinde ya da mobil uygulamada olan haberlerin 6zetlenmesi, seslendirilmesi,
farkl1 dillerde terciimesi ya da ilgi alaminiza gére bu haberlerin size sunulmasiyla
ilgili proje yiiriitiiyoruz.

Haberde Anadolu Ajansi kriterleri var. Haberciligin genel kurallar1 var. Bir de genel
Tiirkiye hassasiyetlerimiz var. Bunlarin ii¢iinii bir araya getirip, haberleri o
sekilde analiz ettirmekle ilgili diisiincemiz var . Bununla ilgili birimimiz su an ¢ok
iyi noktada degil. Niye degil? Clinkii genel internet bilgisinde, Chat-gpt ve benzeri
Open Al gibi seylerde habercilik kurallarimi bilmiyorlar. Biz bunu egitmeye
calistyoruz. Belli kurallar seti giriyorsunuz. O slizgecten gegirerek yapabiliyor.

Bunun disinda sosyal medya tizerinden belli paylasimlari, belli kisilerin hesaplart
iizerinden ilk sirada alarak, ilgili muhabirimizi ya da kaynagimizi harekete
gegirerek, o haberin dogrulugunu teyit edip yayinlamakla ilgili sistem iizerinde
calisiyoruz.

Bir de global bir servis saglayiciyla, fotograf ve videolardaki yiizleri ve
nesnelerin tespiti projemiz var. Bir fotograftaki insan yiizlerinin kime ait
oldugunu otomatik olarak bulmasi1 ve arka plandaki nesnelerin otomatik olarak
etiketlenmesi....

T6.

Veri giivenligi nasil olacak? Her kurum ¢ok hizli reaksiyon alip, kendi antiviriisiinii
iretecek, kendi kontrol mekanizmasim arttiracak, bankalarimizin en 6nemli
departmani o olacak bundan sonraki donemde. Ciinkii en ¢ok ugrasilan taraf orasi
olacak. Her yonden her tiirlii saldir1 olacak. Ses, yazigma, imza kopyasi, belge
iiretimi vs.bir¢ok seyden. O yiizden dordiincti Diinya Savasi sapanla olacak. Bir
yerden sonra imza ve mektuplasmaya gidecek.

T7.

Toplumsal ve cevresel refah, cesitlilik, ayrimciik yapmama, adalet, gizlilik,
veri yonetisimi, hesap verilebilirlik, giivenlik ve teknik saglamhk, seffaflik ve
insan kontrolii ve gozetimi. Bunlar hangi risk seviyesinde ele alinir? Risk seviyesi
ne kadar yiiksekse o kadar fazla yaptirim var, o kadar fazla sonug ve cezasi var.

Yapay zeka yasast Avrupa Birligi’nde var. Tiirkiye’de TUBITAK ¢alisiyor. Ne
kadar siirer bilmiyorum. Biitiin diinya bu konuda harekete gecti. Hele Avrupa
Birligi ile beraber daha da hizli. Ciinkii ne oluyor? Avrupa Birligi'nde yasa
cikiyor. Eger sizin i¢in onemli bir pazarsa zaten oraya i yapiyorsaniz, hizmet
veriyorsaniz, oradan bir hizmet aliyorsaniz, bu yasalara yine uymamz gerekiyor.
Eger yapay zeka kullanacaksaniz ne oluyor? Bir ¢ok iilke ve sirket biitlin caligmami1
buna uyumlandiracagim; Avrupa Birligi i¢in ayr1 bir {irlin, diger iilkelere ayr1 bir
iiriin gelistirmeyecegim diyor. Dolayisiyla global bir etkisi olmaya basliyor.
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Teknoloji uzmanlarindan gelen yanitlarda yapay zeka ile birlikte ortaya ¢ikabilecek
riskler ve 6nlemler, veri gizliligi ve giivenligi, etik ve hukuki sorunlar, manipiilasyon
ve yanlig bilgilendirme, sosyal ve g¢evresel etkiler gibi genis bir yelpazede ele
alinmaktadir. Bu risklerin minimize edilmesi i¢in giiclii veri giivenligi politikalarinin
uygulanmasi, etik ve hukuki diizenlemelerin gelistirilmesi, manipiilasyonla miicadele
edilmesi ve toplumsal destek mekanizmalarinin olusturulmasi gerekliligine vurgu
yapan teknoloji uzmanlar1 konuya bakis agilarini genis bir agidan, gergekei, yapici ve

¢Ozlimcii bir perspektiften dile getirmektedirler.

Yapay zekanin yaratabilecegi riskler ve alinabilecek dnlemler konusunda, en genel ve
genis kapsamli ¢erceveyi ¢izen teknoloji uzman T3, yapay zekd uygulamalarinin
cesitli riskler tasidigini ve bu risklerin minimize edilmesi gerektigini ifade etmektedir.
Yapay zekanin yanlis, eksik veya tarafli verilerle egitilmesi sonucu istenmeyen
sonuclar, hatalar ve ayrimciliklar iiretebilecegini belirten T3, bu durumun insan
haklarina, 6zgiirlikklere, gizlilige, giivenlige, adalet ve demokrasiye yonelik tehditler
olusturabilecegini vurgulamaktadir. Ayrica, yapay zekanin etik, yasal ve sosyal
normlara uygun olmayan sekillerde kullanilmas1 veya koétiiye kullanilmasi durumunda,
insanlarin isggiicline, egitime, sagliga ve kiiltiirel c¢esitlilige erisimine olumsuz
etkilerinin olacagin1 ve cevresel siirdiiriilebilirligi goézetmeden, dogal kaynaklari

tilkketme veya kirletme potansiyeli tasidigini dile getirmektedir.

Bu tiir riskleri minimize etmek i¢in, T3 bazi dnlemler alinmasin1 6nermektedir. Yapay
zeka sistemlerinin tasarim, gelistirme, dagitim, denetim ve degerlendirme siireclerinde
etik ilkeler, standartlar ve kurallara uyulmasi gerektigini savunmaktadir. Veri kalitesi,
seffaflik, hesap verebilirlik, izlenebilirlik, denge, adillik, insan odaklilik ve
Katilimcilik gibi kriterlere dikkat edilmesi gerektigini belirtmektedir. Insanlarla
etkilesimde, insan onuru, 6zerkligi, degeri ve haklarinin korunmasinin 6nemine vurgu
yapan T3, toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve g¢evresel agidan faydali, zararsiz ve
sirdiiriilebilir yapay zekd uygulamalarmin tesvik edilmesi gerektigini ifade

etmektedir.

T3, yapay zeka sistemlerinin bilimsel, teknolojik, yasal ve politik gelismelerle uyumlu
olmasimi ve siirekli iyilestirilmesini savunmaktadir. Ayrica, egitim, farkindalik,
iletisim ve is birligi gibi araclarla, toplumun biitiin kesimlerine ulasilmas1 ve katkida

bulunulmasi gerektigini dile getirmektedir.
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Teknoloji uzman1 T1, veri gizliliginin son derece onemli oldugunu vurgularken
devletin ve hatta tiim iilkenin yanlis bilgi ve dezenformasyondan etkilenebilecegini
belirtmektedir. Medyanin bu noktada biiyiikk bir giice sahip oldugunu, klasik
gazetecilik ve yayincilikta kurallarin nispeten uygulandigini, ancak sosyal medyada
boyle bir sinirlamanin bulunmadigini ifade etmektedir. Sosyal medyadaki gorsellerin
ve konusmalarin ¢ogunun gercek dist oldugunu ve yapay zekanin bu riskleri artirarak
aciklar verdigini dile getirmektedir. Siber giivenligi tehdit eden giiclerin siirekli olarak
kendilerini gelistirdigine dikkat cekmekte ve dijital savaslarda giivenlik kalkanlarinin
yeterli olmamasi durumunda ekonomilerin bile ¢okebilecegini sdylemektedir. Bu
nedenlerle, gizlilik, manipiilasyon ve kotiiye kullanim konusunda diistiniilmesi

gereken c¢ok fazla detay bulundugunu belirtmektedir.

Genis kapsamli, ¢ok disiplinli ve hem hukuki hem de teknik 6nlemleri igeren biitiinciil
bir stratejiyi yansitan yaklasimiyla T4 de benzer bigimde, yapay zeka kullanarak
tiretilen iceriklerin dogru mecralarda paylasilmamasi ve bilgi giivenligine dikkat
edilmemesi durumunda, hem bireylerin hem de toplumun huzurunun bozulabilecegini
ileri siirerek, hukuki diizenlemelerin 6nemine dikkat ¢cekmektedir. Ona gore sadece
hukuksal boyut yeterli olmaz, kisilerin bu yonde egitilmesi ve ayrica teknik denetim
altyapisinin olusturulmasi da sarttir. Tiirkiye'nin bir ulusal yapay zeka planina sahip
olmasi gerektigi hususu tizerinde duran T4, bu planin veri bilimcilerin, matematikgiler,
sosyologlar, hukukcular, teknoloji uzmanlar1 vs. bir araya geldigi bir kurul tarafindan
olusturulabilecegini belirterek, gazetecilik i¢in de yine ayni sekilde uzmanlarin ve
bilim insanlariin tecriibe ve bilgisinden yararlanilmasini 6nermektedir. T4 yani sira,
gazetecilikteki veri merkezlerinin glivenliginin yiiksek seviyede olmasi gerektigini,
aksi takdirde kotii niyetli kisilerin verileri bozabilecegini, ¢alabilecegini,
degistirebilecegini, bu itibarla teknoloji firmalarinin yalan habere karsi en yiiksek
giivenlikli donanim ve yazilimlari, gazetecilik kurumlarinin hizmetine sunmak

zorunda oldugunu savunmaktadir.

Yapay zekanin medya sektoriinde insan emegini azaltarak meslekleri
evrimlestirecegini ve yapay zekanin getirdiklerini 6grenmenin 6nemini vurgulayan
T5, yapay zekanin getirdigi riskleri minimize etmek i¢in etik ve teknik Onlemler
alinmas1 gerektiginin altin1 ¢izerken yapay zekanin medya sektoriinde yaratacagi

dontistime yonelik ilerici ve yenilik¢i bir yaklasim sergilemektedir. Bu konuda
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Anadolu Ajans1 (AA)’nda yiiriitilen g¢alismalardan Ornekler vermektedir. AA,
Tiirkiye'nin hassasiyetlerini dikkate alan yapay zeka araglari gelistirmeyi amaglamakta
ve bu dogrultuda Tiirk¢e dil bilgisi, haber 6zetleme, seslendirme, terciime ve
kisisellestirme projeleri yiirlitmektedir. Habercilik kurallarin1 bilen yapay zeka
sistemleri ve sosyal medya paylagimlarinin dogrulugunu teyit eden bir sistem iizerinde
calisildigini ifade eden TS5 ayrica, fotograf ve videolardaki yiizlerin ve nesnelerin

otomatik tespiti ve etiketlenmesi projelerini de yonetmektedir.

T2, yapay zekanin etik ve hukuksal boyutlarinin net olmamasindan dolay1 kurumsal is
yiiklerinde smirli diizeyde kullanilabildigini belirterek temkinli ve elestirel bir

yaklagim sergilemektedir.

Veri giivenligi konusunda onleyici ve hizli hareket etmeyi gerektiren bir stratejik
yaklagim sergileyen T6, gelecekte ses, yazisma, imza kopyasi ve belge iiretimi gibi
cesitli saldirilarin yapilabilecegini varsayarak, kurumlarin bu tiir tehditlere kars1 ¢ok

hizli reaksiyon almasi gerektigini vurgulamaktadir.

Yapay zeka diizenlemeleri konusunda uyum ve koordinasyonun énemini vurgulayan
stratejik ve uluslararasi bir perspektifi yansitan T7, yapay zeka yasasinin Avrupa
Birligi’nde mevcut oldugunu hatirlatirken, Tiirkiye’de bu alanda TUBITAK’in
ylriittiigli calismanin ne zaman sonuglanacaginin belirli olmadigini agiklamakta ve
iilkemizin Avrupa Birligi’yle uyum i¢inde olmasi gerektigi hususunun altini

cizmektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Yapay zeka teknolojilerindeki gelismeler, dzellikle Uretken Yapay Zeka (Generative
Al) gibi teknolojilerin sundugu imkanlar, gliniimiiz diinyasinda yasam pratiklerimizi
biiyiilk anlamda etkilemektedir. Hem bireysel kullanimda hem is diinyasinda hemen
hemen her sektdre girmis olan yapay zeka uygulamalari biz fark etsek de etmesek de
hayatimizin artik yadsinamaz bir parcasi haline gelmistir. Sagliktan finansa,
bilisimden ticarete, egitimden eglenceye kadar her alanda kullanim yeri bulan yapay
zeka uygulamalari, medya ve iletisim alaninda da sundugu olanaklarla is akislarini ve
is yapis bigimlerini degistirmektedir. Iletisim alaninda 6nemli bir yeri olan gazetecilik
de gelisen yapay zeka teknolojilerinin sundugu imkanlardan faydalanarak yeni bir
degisim ve donlisiim evresindedir. Internet ile baslayan, sosyal medya ile artan biiyiik
veri tretimi ve bu verilerin analizinin yapilmasina imkan taniyan donanimsal ve
yazilimsal teknolojilerin ilerlemesi ile once algoritmalara dayanan robot gazeteciligi
giindeme gelmistir. Son yillarda ise ChatGPT, Bard, Midjourney, DallE, DeepL ve
benzeri metin, ses, goriintii ve video iiretimine olanak saglayan Uretken Yapay Zeka
uygulamalarinin kullanimin artmasiyla gazeteciligin ¢ehresi daha da degismistir.
Yapay zeka sadece haberin iiretim kisminda degil, haberin sunumu ve dagitimi

kisminda da gazetecilere ve medya kuruluslarina ¢ok farkli imkanlar sunmaktadir.

Biitlin bunlarin yani sira seffaflik, dogruluk, hesap verilebilirlik gibi etik tartigmalari
da beraberinde getiren yapay zeka uygulamalarinin artmasiyla gazetecilik meslek
pratiklerinin bundan nasil etkilenecegi meselesi nemli bir arastirma konusu olmustur.
Yapay zekanin gazetecilikteki kullaniminin artmasiyla birlikte, gazetecilik mesleginin
bu yeni teknolojik doniisiime nasil uyum saglayacagi, etik standartlari nasil koruyacagi
ve haberin dogrulugunu ve tarafsizligini nasil giivence altina alacagi konular1 dikkatle
ele alinmasi1 gereken hususlardir. Bu konu tez c¢aligmasinin problematigini

olusturmaktadir.

Calismanin problematigini olusturan bu hususlar kapsaminda, yapay zekanin
gazetecilik alaninda kullaniminin  gazetecilik pratikleri {izerindeki etkilerini
belirlemek, bu teknolojik doniisiimiin gazetecilik meslegine olan potansiyel etki ve
degisimlerini kapsamli bir sekilde analiz ederek, gazetecilik etik ilkeleri ve mesleki
standartlar acgisindan ortaya cikabilecek zorluklart ve firsatlar1 ortaya koymak
calismanin temel hedefi olarak ortaya koyulmustur.
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Bu hedefe ulasmak dogrultusunda caligmanin basinda genis bir literatiir taramasi
cercevesinde Oncelikle iletisim teknolojilerinin sozlii iletisimden gliniimiize gelisimi
aktartlmistir. Bu baglamda tek yonlii, mekan ve zaman bagimli iletisimden, gelisen
teknolojilerle degisen medyanin etkisiyle, 6zellikle dijital donemle birlikte zamandan
ve mekandan bagimsiz, etkilesimli bir iletisim donemine gecis siireci aktarilmistir. Bu
stirecte onemli evreler olan matbaanin icadiyla yazili materyallerin seri iiretimi ile
bilginin yayilmasinda yeni bir ¢ag baslamigken, takip eden siiregte 16. Yiizyilda ilk
basili gazetelerin devreye girmesi ve endiistriyel devrimle beraber 19. Yiizyilda
gelisen basim teknikleriyle sayilariin ve ulasilan kitlelerin artmasi neticesinde
kitlelere ulasimda 6nemli bir yol katedilmistir. Ayni evrede telgraf, telefon ve pesi sira
televizyonun icadi ile elektronik haberlesme teknolojisiyle desteklenen iletisim

araglar kitle iletisimin boyutunu ve etkinligini artirmistir.

Ilerleyen siiregte mikrogip teknolojilerindeki gelismelerle birlikte maliyetlerin
diismesi, bilgisayarlarin hayatimiza girmesi ve dahasi 1960’lardan itibaren bu
bilgisayarlarin birbirine bagl olarak bir ag {izerinden birbirleriyle haberlesebilmesi ile
baslayan ve ilerleyen dijital siirecte iletisimin dogasi tamamen degismistir. Bu
cercevede, bilgi teknolojilerinin ilerlemesi ve telekomiinikasyon alanindaki
gelismeler, bireysel ve toplumsal iletisim pratiklerinde kokli bir degisimi baglatmais;
insan etkilesimlerini ve bilgiye erisimi kdkten doniistiirerek, kiiresel bir bilgi toplumu
vizyonuna dogru énemli ilerlemeler kaydedilmesini saglamistir. Internetin sivil bir
yapiya doniisiimiinde ilk kirilma noktasini olusturan ve statik web sayfalariyla bilgi
sunmay1 amaclayan Web 1.0 teknolojisiyle bu donemde kullanicilar daha ¢ok igerik
tilketimiyle sinirli kalmigsken bunu izleyen Web 2.0 ve multimedya olanaklariyla
iletisimde kullanic etkilesimi de miimkiin kilinmis; bloglar, forumlar ve sosyal medya
gibi araclar sayesinde medyada icerigi hem fiireten hem tiiketen konumuna erisen
kullanicilarin  katilimlariyla iletisimin boyutlar1 degismistir. Web 2.0'mm ortaya
cikisiyla birlikte, cevrimigi platformlar haber videolari, belgeseller ve bagimsiz
gazetecilerin igeriklerini sunarak dijital haber tiiketimini artirmis, geleneksel medya
kuruluglar ise izleyicileri pasif tiiketicilerden aktif igerik tireticilerine doniistiirerek
medya ¢esitliligini genisletmistir. Web'in evrimi, Web 3.0'in akilli ve semantik web
Ozelliklerinden, IoT entegrasyonu ve gelismis yapay zeka teknolojilerine sahip Web
4.0'a kadar uzanmistir. Bu siireg, interneti yalnizca bir bilgi paylasim araci olmaktan

cikararak, kullanicilarin igerik iirettigi, makinelerin 6grenip kendilerini gelistirdigi ve
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nesnelerin birbirleriyle iletisim kurabildigi dinamik bir ekosisteme doniistiirmiistiir.
Nitekim, teknolojik gelisim siireci icinde medya imkanlar1 ¢esitlenmis, devreye giren
dron teknolojisi, blokzincir, sanal ve artirilmig gergeklik araglar1 ve metaverse alanlari

gibi yeni iletisim teknolojileri giindeme gelmistir.

Bilgisayarlarin yogun olarak hayatimiza girdigi 1950’lerden itibaren makinelerin
insan gibi diisiinmesi hayalini gergeklestirme yolunda yogun ¢aligmalar ve c¢abalar
sergilenmeye baslanmis, biitiin bu teknolojik ilerlemelerle paralel olarak yapay zeka
alaninda da bilisim teknolojileriyle i¢ ice giden bir gelisim siireci yasanmistir. Basit
anlamda insan zekasini taklit etme eylemini makineye yiiklemek esasina dayali bir
hedefle ilerleyen yapay zeka teknolojilerindeki son derece ivmeli ilerlemeler
giiniimiizde bu hedefin neredeyse yakalandigini gosterir bir seviyeye erigmistir ve bu
konuda c¢ita yiiksek olup gelecekteki yapay zeka kabiliyetlerinin erismesi istenen
noktalar hayal giiclimiizii zorlamaktadir. Bu gelismeler ve gelecek tahayyiilleri karsit
farkli goriisler olusturmakta; bir grup teknoloji sever kitlenin bu konudaki olumlu
yonde heyecanina karsin, yapay zekanin insanin yerini alabilecegi ve hatta insanligin
sonunu getirebilecegi yoniinde radikal yaklasim sergileyen, bu konuda temkinli ve

kontrollii gidilmesini 1srarla tesvik eden bir kitle de bulunmaktadir.

Internet gazeteciligi, veri gazeteciligi, YouTube gazeteciligi, X Platformu gazeteciligi,
robot gazeteciligi, yurttas gazeteciligi, dron gazeteciligi, metaverse gazeteciligi gibi
giiniimiizdeki sayabilecegimiz yeni ve farkli gazetecilik tiirlerinin tiimiinde yapay
zekay1 haber iiretim, sunumu ve dagitimi noktalarinda gorebilmekteyiz. Yapay zeka
destekli algoritmalarla biiyiik hacimli verilerin analizi ve bunlardan anlaml1 bilgilerin
etiketlenerek habere doniisebilmesini saglayan otomatiklesme, kisisellestirilme, duygu
analizi, her tiirlii metin, ses ve videolarla hizli ve ¢esitli icerik iiretimi, izleyici
davraniglarinin - dlglimlenmesiyle dogru zamanda dogru kisiye dogru haberi
sunulabilme, hizl1 ve giincellenmis son dakika haberleri gibi haber ileti siirecinin her

asamasinda etkin olarak yararlanilmaktadir.

Bu c¢alismanin teorik kisminda yapay zeka kullaniminin gazeteciye hiz, verimlilik,
cesitlilik, is siireclerinin iyilestirilmesi, kaliteli gazetecilie zaman kalmasi gibi
katkilarinin yani sira; dogruluk, seffaflik, hesap verilebilirlik gibi etik kayg1 ve riskleri
de beraberinde getirdigi vurgulanirken, gazetecilik meslek pratiklerinde baslattigi

degisim ve doniisiimiin lizerinde durulmustur. Elde edilen teorik perspektifin ampirik
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calisma ile desteklenmesi amaciyla yapilan saha ¢calismamizda goriisiilen gazeteciler,
akademisyen ve teknoloji uzmanlarinin goriisleri de ayni dogrultuda konunun

pekismesini saglamistir.

Gazetecilerden alinan ifadelerde onlarin pratik olarak mesleklerini icralar1 sirasinda
bilfiil yasadiklar1 ve/veya meslektaslarindan sahit olduklar1 tecriibe ve gozlemlerini
aktardiklarindan dolay1 konunun merkezinde yer almaktadirlar. Akademisyenler ise
konunun bilimsel arastirma ve teorik kisimlarindan konuya yaklasmaktadirlar.
Teknolojinin iiretimi, kullanimi ve bu konudaki glindemin i¢inde yer alan teknoloji
uzmanlari ise konuya teknoloji perspektifinden bakarak goriis sunmuslardir. Teknoloji
uzmanlarinin ifadelerinden yola ¢ikarak yapay zeka teknolojisinin diinyada ve
tilkemizdeki seviyeleri ile ilgili elde edilen bulgularda yapay zeka teknolojilerinde
ABD'nin diinya lideri oldugu genel bir kabul gérmektedir. Bunun ardindan Cin, Giiney
Kore, Singapur, Ingiltere, Almanya, Fransa, Isvigre, Israil ve Kanada gibi iilkeler de
bu alanda 6ncii kabul edilmektedir. Bu iilkelerin yapay zeka alaninda biiyiik yatirimlar
ve Ar-Ge calismalar1 yaparak giiclii altyapt ve donanim kapasiteleri gelistirmeleri,
yetenekli insan kaynagina sahip olmalart ve bu kaynaklari etkin bir sekilde
kullanmalari, egitim sistemlerini yapay zeka teknolojilerini destekleyecek sekilde
yeniden yapilandirmalari, 6zel sektoriin canliligi, biiylik biitceli projelere yapilan
yatirimlar, devletlerin ekonomik destekleri ve yasal diizenlemelerle giiglii bir destek

mekanizmasi olusturulmasi gibi etmenler basar1 kriterleri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tiirkiye nin stratejik konumu, geng ve yetenekli miithendis kadrosu, devlet destegi ve
mevcut teknolojik altyapisi sayesinde yapay zeka teknolojilerine uyum saglamakta
ilerleme kaydettigi ve bu alaninda Orta Dogu cografyasinda beklenenden daha iyi1 bir
konumda oldugu, Ozellikle baz1 sektorlerde (bankacilik, sigortacilik,
telekomiinikasyon) ciddi gelismeler kaydedildigi ifade edilmektedir. Buna karsin,
Tirkiye yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesi ve kullanilmasinda yeterli kaynak,
veri ve isbirligine sahip olmadigindan kiiresel rekabette geri kalmakta, ayrica yapay
zekanin acik kaynakli algoritmalarini egitme ve iilkeye 6zgii modeller olusturma
konusunda da geriden takip etmektedir. Her ne kadar yapay zekanin giinliik hayatta
yaygin bir kullanimi olsa da kurumsal kullanimda olgunluk diizeyinin heniiz yeterli
olmadig1 ifade edilmektedir. Tiirkiye’de yapay zeka teknolojilerinin kullanimi ve

yapilan ¢alismalarin, global uygulamalarin 3-4 yil gerisinde seyrettigi, yapay zekanin
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su an i¢in daha ¢ok hatalarin bulunmasi, islerin hizlandirilmasi, diizeltme yapilmasi ve

otomasyon islerinde kullanildig1 vurgulanmaktadir.

Goriisme yapilan bir gazetecinin de belirttigi gibi bundan bir buguk ila iki y1l dnce
degerlendirme yapilsa, yapay zekayi kullanan ya da kullanmay1 planlayan ve bunu
stratejilerine koymak iizere harekete gecen medya kurulusu ya da haber ajansinin
neredeyse olmadigini, liretken yapay zekanin geldigi noktada 6zellikle ad1 ¢ok gegen
ChatGPT gibi sohbet botlarinin ya da Midjourney gibi gorsel igerik {iireten
uygulamalarin kullaniminin yayginlasmasi sonucu artik gliniimiizde her medya
kurulusu ve bireysel gazetecilerin mutlaka bu araclardan en az birini kullandigini
gormekteyiz. Gorligmelerde 6rnek olarak en ¢ok adi gecen yapay zeka uygulamasinin
ChatGPT sohbet botu oldugu ve agirlikla bu uygulama tiizerindeki deneyimlere

istinaden tecriibe ve gozlemlerin aktarildigini gézlemlemekteyiz.

Bulgular gosteriyor ki, gazetecilerin giincel durumda yapay zekdyr meslekleri
icrasinda kullanma oranlari, onlarin yenilige ve teknolojiye ne kadar asina ve agik
olduklariyla ¢ok baglantili bir cerceve ¢izmektedir. Ozellikle yeni jenerasyon
gazetecilerin, zaten teknolojinin i¢inden yetigsmis olmalar1 ve teknoloji kullanimina
cok yatkin olmalarindan dolayr yapay zeka teknolojisine de ¢ok kolay adapte
olduklarmm gormekteyiz. Bu konudaki meraklar, ilgileri ve yapay zekayi
mesleklerinde kullanmalar1 yoniindeki cesaret, motivasyon ve heyecanlari, Babiali
kiiltiiriinden gelmis geleneksel gazetecilere kiyasla ¢ok ileri seviyede olup yapay zeka
teknolojisinin kullanimina olumlu bakmakla birlikte risklerinin de bilincinde hareket
etmektedirler. Bu minvalde geleneksel gazetecilikten gelen gazeteciler konuya g¢ok
daha temkinli ve tedirgin yaklagsmakta, yapay zekanin getirdigi ve getirecegi degisim
ve doniisiimiin meslege getirecegi artilar1 gérebilmekle beraber daha ¢ok isin risk ve
etik boyutuna parmak basmaktadirlar. Mesleklerinin elden gidecegine kadar varan bir

tedirginlik bu kesimde goriilmektedir.

Goriismeler neticesinde c¢ikan sonuglar degerlendirildiginde giincel durumda
gazetecilerin yapay zekd uygulamalarindan haber iiretim, sunum ve dagitim
asamalarinin tiimiinde farkli sekil ve yogunlukta faydalandiklar goriilmektedir. Haber
tiretimi tarafinda kullanim alanlar1 su sekilde 6zetlenebilir: Yazily, sesli ve gorsel icerik
iiretimi; biiyiik veri setlerinin analiz edilerek haber igeriklerine doniistiirtilmesi, yeni

haber fikirleri ortaya ¢ikarilmasi ve bu fikirlerin gelistirilmesi; gelismis ve etkin ¢eviri
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kabiliyeti ile ¢ok dilli iceriklerin iiretilmesi, videolara farkl dillerde altyaz1 eklenmesi,
iceriklerin muhtelif dillerde sunulmasi ve optimize edilmesi. Haber sunum ve dagitim
taraft icin ise sunlar1 siralayabiliriz: Sosyal medyadaki egilimlerin ve Onyargilarin
tespiti sonucu davranis analizlerine dayali olarak igerik stratejilerinin gelistirilmesi;
belirli okuyucu gruplarina veya platformlara uygun igeriklerin hazirlanmasi; haber
yayin akiginin optimize edilmesi, igeriklerin hangi zamanlarda, hangi kanallarda,
hangi formatlarda yaymlanacagini belirlenmesi; igeriklerin performansini dl¢iilmesi
ve raporlanmasi; avatar ve ses klonlama gibi teknolojilerle podcast ve gorsel
yayinlarda etkinligin artirilmasi. Yapay zekanin su anki dar ¢ergevede agirlikli olarak
son dakika sicak haber iiretim ve sunumunda kullanildigi, gelismis iilkelerdeki
stratejik is modeli olusturma, is siireglerine dahil etme ve benzeri farkli alanlarda

heniiz kullaniminin olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Bunlarin yan1 sira, yapay zekayi igerik dogrulama ve dezenformasyonla miicadelede
kullanma konusu az da olsa ger¢eklesmekle beraber bu konuda heniiz tam anlamiyla
yapay zeka teknolojilerine glivenilmemekte, daha etkin yapay zeka araglarinin
gelistirilmesi zorunlulugu ortaya ¢ikmaktadir. Teknoloji editorliigii yapan bir gazeteci
goriisiinde, yapay zeka teknolojilerine yatirimlarin agirlikli olarak {iretim alanina
odaklandigini, tespit tarafina mutlaka odagin ve yatirnmin artmasi gerekliligini
vurgulamaktadir. Dogrulama konusu hemen hemen tiim gazetecilerin ortak goriisii ve

tecriibesi olarak mutlaka insan kontroliiniin gerekliligi noktasinda birlesmektedir.

Bulgular dogrultusunda yapay zekanin getirdigi avantajlar, sagladig1 faydalar ve
sundugu firsatlar arasinda; hiz ve verimlilik, maliyet tasarrufu, nitelikli icerik
tretiminde kolaylastiricilik, stratejik is yonetimi, zaman ve ekip yOnetimi, yaratict ve
etkilesimli habercilik, kisisellestirme ile haberlerin daha hedeflenmis ve etkili bir
sekilde sunulmasi, dagitim siireclerinin otomasyonu ile farkli okuyucu gruplarina veya
platformlara yonelik igeriklerin etkili bir sekilde dagitilmasi, optimizasyon ve
analizlerle haberlerin etkilesiminin artirilmasi gibi gazetecinin isine deger katan
etmenler yer almaktadir. Yapay zeka kullanimi ile sunulan bu avantajlar ile gazeteciye
zaman kaybettiren rutin ve otomatik iglerin makineye devri s6z konusu olmakta;
boylece yapay zeka gazeteciye daha yaratici, 6zgiin haber ve hikayeler sunabilmesi
noktasinda 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Ayrica yapay zeka teknolojilerinin

etkin kullanim1 ile long-form igeriklere geri doniis; interaktif veriler, haritalar,
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gorseller ve 360 derece videolarla zenginlestirilmis uzun haber dosyalar1 sunma firsati

gazeteciler i¢in heyecan verici gelismeler olarak goriilmektedir.

Yapay zekanin hem iyi hem de kdtii amaglarla kullanilabilecegi, bir yandan giiclii bir
asistan olabilecegi, diger yandan ise ciddi riskler tasiyabilecegi vurgulanmaktadir.
Gazeteciler, bu teknolojinin onlara biiyiik faydalar saglayabileceginin yaninda biiyiik
tehlikeler de yaratabilecegini kabul etmektedirler. Risklerin en basinda
dezenformasyon ve manipiilasyon riski yer almakta olup, yapay zeka teknolojilerinin
yalan, yanilticti ve uydurma haberlerin iiretimi ve yayilmasina yol agabilecegi
belirtilmektedir. Yapay zekanin manipiilatif igerikler {iretebilme kapasitesi, giivenilir
gazetecilik pratiklerini tehdit etmektedir. Ayrica, yapay zeka sistemlerinin, onlari
besleyen verilere ve gelistirici sirketlerin veri filtreleme yontemlerine bagli olarak
manipiilatif, provokatif, propaganda amagli veya tarafli igerikler iiretebilme riski,
gazetecilikte tarafsizlik ilkesinin zedelenmesine yol acabilmektedir. Mahremiyet ve
telif haklar1 sorunlar1 da bir baska risk alan1 olusturmakta, yapay zeka araglarinin insan
tiretimlerinden faydalanarak igerik {iretmesi, yaratici igerik iireticilerinin telif haklari
konusunda hak ihlallerine maruz kalabilecegi, 6zgiin iceriklerin degersizlesecegi
endisesini dogurmaktadir. Bunlarin yaninda yapay zeka sistemlerinin seffaf olmamasi
ve algoritmalarin ¢calisma prensiplerinin belirsizligi de seffaflik ve hesap verilebilirlik

etik ilkelerini ihlal etmektedir.

Bu etik sorunlarin yani sira bir bagka risk de vasata indirgeme egilimi olarak kendini
gostermektedir; yapay zekanin biiylik veri setleriyle ¢alisirken ortalama sonuglar
iiretmeye odaklanmasi nedeniyle, igeriklerin basmakalip, kliselesmis ve diisiik kaliteli
olma olasiligina dikkat cekilmektedir. Ayrica, 6zellikle geleneksel gazetecilikten
gelen gazetecilerin tehdit olarak gordiikleri yapay zeka teknolojilerinin
yayginlagsmasiyla birlikte gazetecilik mesleginin tehlikeye girebilecegi endisesi de risk
faktorleri arasinda yer almaktadir. Bunlarla birlikte yapay zekanin duygusal ve
muhakeme yetenegi eksikliginin de yapay zekanin haber iiretiminde insan dokunusunu

ve duygusal igerigi eksik birakabilecegi endisesini dogurmaktadir.

Biitiin bu risklere ve tehditlere kars1 gazetecilerin bilingli, bilgili ve hazirlikli olmasi
gerekmektedir. Gazetecilerin yapay zeka ve diger teknolojileri dogru, etkin ve etik bir
cergevede kullanabilmeleri igin teknoloji okuryazarliklarini gelistirmeleri en temel

sarttir. Yapay zeka ile ilgili bilgi ve becerilerin artirilmasi igin gazetecilerin kendilerini
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bu yonde gelistirecek bireysel egitimler almalar1 yani sira calistiklar1 kurumlar
tarafindan da bu amag¢ dogrultusunda teknoloji sektoriiyle is birligi i¢inde egitimler
diizenlenmesi Onemlidir. Ayrica, yeni gazeteci yetisirken de okullarin ve iletigim
fakiiltelerinin buna uygun bir egitim modeline gegmelerine ihtiyag¢ vardir. Iletisim
fakiiltelerinin ders igerikleri siirekli giincellenmeli, bu alandaki yenilikler egitim

programlarina entegre edilmelidir.

Gazetecilik; reklam, dijital pazarlama ve teknoloji gibi alanlarla birlestiginden ve bu
alanlardaki uzmanliklarin gazetecilik meslegine katma deger saglamalarindan dolay1
coklu disiplinlerde esnek uzmanlasma tavsiye edilmektedir. Bunlarin yani sira, yapay
zekanin ulasamayacagi bilgi ve becerilere erismek; duygusal zeka ve insana 6zgii
ozelliklerin giiclendirilmesi, gazetecilerin mesleklerinde farklilasmalari agisindan bir
diger unsur olarak vurgulanmaktadir. Yapay zekénin insanlar1 robotlastirabilecegi
tehlikesine karst insani degerlerin korunmast ve bu degerlerin &grencilere

kazandirilmasi gerekliligi de 6nemli bir parametredir.

Yapay zekanin hizli gelisimi karsisinda toplumsal ve mesleki etik degerlerin 6ne
cikarilmasi, yapay zekd kullammmiyla ilgili etik kurallarin belirlenmesi, siirekli
giincellenmesi, gazetecilikte uygulanmasi ve ihlali neticesindeki gii¢lii yaptirimlarin
tanimlanmast  zorunluluk arz etmektedir. Bu siirece kanun koyucularin,
akademisyenlerin, gazetecilerin ve meslek orgiitlerinin katkida bulunmasi gereklidir.
Diger taraftan yapay zekanin etik boyutundaki tehditlerini bertaraf edebilme yoniinde
gazetecilerin elestirel diisiinme yeteneklerini gelistirmeleri, etik standartlara bagh
kalmalar1 ve yapay zeka kullanirken dogrulugu sorgulama becerilerini korumalari

gerekmektedir.

Arastirmada elde edilen bu bulgular 151831nda c¢aligmanin problematigi ve amaci
dogrultusunda ¢alismanin basinda belirtilen arastirma sorularina cevaplar
bulunabilmistir. Ayrica ¢ikan bulgular ile ¢alismanin teorik ve kavramsal kisminda
ayrintilartyla aktarilan mevcut literatiir uyusmakta olup; yapay zeka teknolojilerinin,
habercilikte sadece biiyiime degil, ayn1 zamanda koklii bir doniigiim de getirecek bir
teknolojik gelisme oldugu sonucuna varilmaktadir. Calismanin ampirik arastirma
boliimiinde gazeteciler, akademisyenler ve teknoloji uzmanlar1 gibi konuya farkli
acilardan bakan, dolayisiyla degerlendirmelerin farkli perspektiflerle yapilabildigi bir

goriismeci kitlesinin dahil edilmesi, ayrica her bir kategori i¢in ayr1 soru setlerinin
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yoneltilmesi bulgularin da bu baglamda cesitliligini artirmistir. Bu da aragtirmanin

Oonemini ve degerini ortaya koymaktadir.

Saha c¢aligmasinin sadece Tiirkiye’deki medya kuruluslarina bagli ya da bagimsiz
calisan gazetecileri kapsamasi ve yapay zeka teknolojilerinin Tirkiye’de gazetecilik
sektoriinde kullaniminin yayginlasmaya heniiz baslamasi, bu kapsamda diinyadaki
gelismis iilkelerdeki yaygin kullanim tecriibelerini yansitamamaktadir. Bu
aragtirmanin sinirlamalarindan bir tanesini olusturmaktadir. Bu yonde bilgiler teorik
kisimla sinirli kalmistir. Yapay zeka teknolojilerinin uygulanmasi konusunda gelismis
tilkelere kiyasla Tiirkiye’nin 3 — 4 yil geriden takip ettigini dikkate aldigimizda, bu
tilkelerdeki farkli uygulamalarin zenginligini gérmeye de ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
arastirmaya ilave olarak gelismis tlilkelerdeki gazetecileri de dahil ederek daha genis

capta yapilabilecek bir arastirma daha biiyilik resmi gosterebilecektir.

Bir baska sinirlama olarak da bir Oncekiyle biraz da ilintili olabilecek sekilde,
goriisiilen gazetecilerin tamamina yakininda yapay zeka denince ilk akla ChatGPT
gelmekte olup, tecriibe olarak bu uygulamanin kullanimi1 ve etkileri gercevesinde
birgok soruya cevap verildigi gézlemlenmektedir. Yapay zekanin stratejik bir bakis
acistyla is siireglerine dahil edilmesi, farkli alanlarda farkli yapay zeka araglarinin
kullaniminm1 gerektireceginden ve hatta gelismis iilkelerde oldugu gibi gazetecilik
spesifik 0zel uygulamalarin gelistirilmesi s6z konusu olacagindan, ilerleyen
donemlerde farkli uygulama alanlarini igeren tecriibelerin degerlendirilebilmesi

acisindan benzeri arastirmalarin tekrarlanmasinda fayda goriilmektedir.

Ayrica yeni arastirmalara i1sik tutabilecek bu g¢alismanin devami niteliginde, bu
calismada yer verilmemis olan alimlayicilar ve/veya kanun koyucularin da dahil
edilebildigi ampirik ¢aligma konunun tliketici goziinden ve hukuki boyutundan

degerlendirilmesini de yansitacaktir.

Sonug olarak, yapay zeka teknolojisinin ilerlemesi i¢in kiiresel anlamda ciddi yiiksek
yatirimlar yapilmakta ve ¢cok hizli bir sekilde her gecen giin yeni gelismelerle yapay
zeka hayatimizin odagindaki yerini artirmaya devam etmektedir. Bu da gazetecilik igin
yapay zekanin bugiin oldugundan daha da yogun ve etkin bir sekilde kullanacagini
ifade etmektedir. Yeni GPU (Grafik Islemci Unitesi) teknolojileri, siiper cipler ve

kuantum bilgisayarlarla birlikte daha komplike yapay zeka modelleri gelistirilecek ve
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bu modeller gazetecilikte kullanilacaktir. Yapay zeka teknolojileri yani sira artirilmis
gerceklik; nesnelerin interneti; iletisim, bilisim ve yazilim alanlarindaki teknolojik
ilerlemelerle metaverse gazeteciligi, siiriikleyici gazetecilik gibi etkilesimi yiiksek
alanlarda uygulamalarin hayat buldugu farkli bir diinyaya dogru ilerlenmektedir.
Dolayisiyla mesleki degisim ve doniisiim hizla devam etmektedir. Bu nedenle bu
teknolojik gelismeler siiregelirken 6zellikle etik konular basta olmak {izere yapay zeka
teknolojileriyle giindeme gelen risk faktorleri géz oniine alinarak hareket edilmesi
onem arz etmektedir. Yapay zeka tehdit midir, firsat midir sorusu aslinda tam olarak
netlik gostermemektedir. Degisim ve doniisiim getirecegi nettir ancak gelecek
perspektifinde bugilin yasanan ve dngoriilen risklerin ortadan kalkmasi ya da kontrol
disina ¢ikmasi gibi iki u¢ da olasilik dahilindedir. Yapay zekanin gazeteciyi degil,
gazetecinin yapay zekayi yonettigi, gazetecilik etik degerlerine uyumlanmis bir yapida
bu teknolojinin giiclii bir ara¢ olarak kullanilabilmesi i¢in etkili yontemler
gelistirilmelidir. Teknoloji her ne kadar ilerlerse ilerlesin insan faktorii daima igin

merkezinde kalmalidir.
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