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TASARIMDA MARKA IMAJ TRANSFERI iLE YENI URUN GELISTIRME

YAKLASIMI
Pmar OZTURK DEMIRTAS
Istanbul Ticaret University, Faculty of Architecture and Design, Industrial Design Department
Kigiikyali Campus
ORCID ID: 0000-0001-7237-4974
OZET

Glinlimiiz pazar ortaminda rekabetin artmasi, firmalar1 gli¢lii markalar yaratmaya ve bu marka
catilar1 altinda yeni ve 6zgiin iirlinler gelistirmeye yonlendirmektedir. Marka imaj, tiiketicilerin
bir markay1 nasil algiladigin1 ve markanin tiiketicilerin zihninde nasil bir yer edindigini ifade
eder. Giiclii bir marka imaji, tiiketicilerin sadakatini kazanmak ve marka ile duygusal bir bag
kurmak i¢in kritik bir faktordiir. Bu baglamda, marka imaj transferi yontemi, firmalarin mevcut
giiclii marka imajlarin1 yeni Uriinlerine aktararak, tiiketici algisin1 olumlu yonde etkilemeyi
amaglar. Marka imajmin yeni triinlere basarili bir sekilde aktarilmasi, markanin pazardaki
varligini giiclendirmek ve genisletmek icin stratejik bir yaklasim olarak benimsenmektedir. Bu
siirecin basarili olabilmesi i¢in, firmalarin marka imajin1 net bir sekilde tanimlamalar1 ve bu
imaj1 yeni iirtinlere entegre ederken dikkatli ve stratejik adimlar atmalar1 gerekmektedir. Marka
imaj transferi siirecinde, tiiketicilerin marka ile ilgili mevcut algilarinin korunmasi ve bu
algilarin yeni {iriine dogru bir sekilde yansitilmasi esastir. Bu ¢alismanin amaci, marka imaj
transferi yonteminin yeni {liriin gelistirme siireglerindeki roliinli ve etkisini incelemektir. Bu
baglamda, marka imaj transferi yonteminin teorik temelleri ve uygulama adimlar1 ele alinarak,
tasarimcilarin yeni iirlin gelistirme siireclerinde nasil stratejik kararlar alabilecekleri ortaya
konulmaya calisilmistir. Calismada, marka imajinin tasarima entegrasyonunun Onemi
vurgulanarak, endiistriyel tasarim 6grencileri ile deneysel bir ¢alisma gergeklestirilmistir. Bu
deneysel caligmada, 0grencilerin marka imaj transferi yontemini uygulama yetenekleri ve
yaratici tasarim siireclerine nasil entegre edebilecekleri incelenmistir. Calismanin bulgulari,
giiclii bir marka imajinin yeni Uriin gelistirme siireglerinde nasil etkin bir sekilde
kullanilabilecegini gostermek ve bu siirecin tasarimcilar tarafindan nasil yonetilmesi
gerektigine dair ipuclar1 sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Marka Imaji, Marka Imaj Transferi, Tasarim ve Marka Kimligi, Yeni

Uriin Gelistirme.
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NEW PRODUCT DEVELOPMENT APPROACHES THROUGH BRAND IMAGE
TRANSFER IN DESIGN
ABSTRACT

In today's competitive market environment, the increasing competition compels companies to
establish strong brands and develop innovative products under these brand umbrellas. The
brand image represents consumers' perceptions of a brand and the position it holds in their
minds. A robust brand image is crucial for securing consumer loyalty and fostering an
emotional connection with the brand. Within this context, the brand image transfer method aims
to positively influence consumer perception by transferring the established strong brand image
to new products. Successfully transferring the brand image to new products is adopted as a
strategic approach to strengthen and expand the brand's market presence. For this process to
succeed, companies must clearly define their brand image and implement careful and strategic
steps when integrating this image into new products. In the brand image transfer process, it is
essential to preserve consumers' existing perceptions of the brand and accurately reflect these
perceptions in the new product. This study aims to examine the role and impact of the brand
image transfer method in new product development processes. In this context, the theoretical
foundations and application steps of the brand image transfer method are discussed to elucidate
how designers can make strategic decisions in new product development processes. The study
emphasizes the importance of integrating brand image into design and includes an experimental
study involving industrial design students. This experimental study investigates the students'
ability to apply the brand image transfer method and integrate it into creative design processes.
The findings of the study demonstrate how a strong brand image can be effectively utilized in
new product development processes and provide strategic insights into how designers should
manage this process. Therefore, critical points and strategic approaches in the brand image
transfer process play a decisive role in the brand's success.

Keywords: Brand Image, Brand Image Transfer, Design and Brand Identity, New Product
Development.
1. GIRIS

Bir kurumun marka gelistirme siireci; marka kimligini dogru konumlandirma, gii¢lii bir marka
imaj1 olusturma ve bunun tiiketiciler tarafindan kabul edilip benimsenmesini saglama
asamalarini iceren uzun, zorlu ve maliyetli bir siirectir. Marka kimligini basariyla temsil

edebilen ve giiclii bir marka imaj1 olugturmus firmalar ise, bu imaj1 pazara ¢ikaracaklar1 yeni
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iriinlerde siirdiirme g¢abasindadir. Bu baglamda, marka imaj transferi yontemi, firmalarin
mevcut giicli marka imajlarin1 yeni trlinlerine aktararak, tiiketici algisini olumlu ydnde
etkilemeyi amaglayan bir yaklagimdir. Ancak, bu yontem, yalnizca marka imaji oturmus ve
kabul gormiis firmalar tarafindan uygulanabilir. Imaj aktarimi kendi iginde avantaj ve riskler
barindirir. Bu nedenle marka imaj transferi yeni bir iiriine aktarilirken kapsamli bir analiz
yapilmali ve dogru kararlar verilmelidir.

Bu calismanin amaci, marka imaj transferi yonteminin yeni {iriin gelistirme siireclerindeki
roliinii ve etkisini incelemek; avantaj ve riskleri g6z oniinde bulundurarak marka yoneticileri
ve tasarimcilarin bu siiregte dikkat etmeleri gereken noktalar1 degerlendirmektir. Bu amag
dogrultusunda, iiniversitede endiistriyel tasarim boliimiinde egitim goéren Ogrencilerle bir
deneysel c¢alisma yapilmis ve imaj transferi yontemi kullanilarak yeni {iriin gelistirme
uygulamalar1 gerceklestirilmistir.

2. MARKA, MARKA KiMLiGi VE MARKA KONUMLANDIRMA

Marka Sinai Miilkiyet Kanununa goére soyle tanimlanmustir: “Marka, bir tesebbiisiin mallarinin
veya hizmetlerinin diger tesebbiislerin mallarindan veya hizmetlerinden ayirt edilmesini
saglamasi ve marka sahibine saglanan korumanin konusunun agik ve kesin olarak anlasilmasini
saglayabilecek sekilde sicilde gosterilebilir olmasi sartiyla kisi adlar1 dahil sézciikler, sekiller,
renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya ambalajlarinin bi¢imi olmak {izere her tiir
isaretten olusabilir” (Sinai Miilkiyet Kanunu, madde 4). Bu tanimda markanin gézle goriilebilen
kismindan bahsetmektedir (semboller, bigim, sekil, sdzciik gibi). Oysa marka kavramini degerli
kilan gizli unsur markanin goériinmeyen ogeleridir. Bunlar, marka degeri, marka imaji, marka
kisiligi ve hedef kitledir. Burada markanin goriinmeyen kismi aslinda markanin kullanici
tarafindan kabuliinii saglayan, kullaniciya taahiitte bulunan kismidir ve markanin en 6nemli
etmenidir. Kotler’e gore marka; iireticilerin ve saticilarin, tiikketicilere siirekli sunma garantisi
verdikleri vaatler birikimidir (Kotler, 2003).

Marka kimligi, markanin 6zii sayilir. Markay1 benzersiz ve anlamh kilan tiim ayristirict
ozelliklerin biitliniidiir. Marka kimligi ilk olarak Kapferer tarafindan 1986 yilinda ortaya
konmustur. Buna gore marka kimligi; markanin amaci, vizyonu, benzerlerinden farkli kilan
ozellikleri, markanin tatmini, denkligi, yetenegi, taninmasi1 ve hatirlanmasinda ki belirleyici
ozelliklerin tanimlanmasi gereklidir.(Kapferer, 2008). Kapferer’in alti yonlii prizmasinda
acikladig1 marka kimligi unsurlar1 marka kimliginin nasil yapilandirilmas: gerektigini agiklar.
Buna gore; oncelikle marka objektif 6zellikler biitiinliigiidiir. Yani bir marka sdylendiginde
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akilda ilk olarak uyanan bicimsel goriintii zihinde markaya ait yerlesmis fiziksel bir niteligi
gosterir. Ornegin, Coca-Cola denildiginde kirmiz1 logolu sise bi¢iminin zihinde canlanmasi
gibi. Ikinci unsur markanin bir kisiligi olmas:1 gerekliligidir; yani insana atfettigimiz kisilik
ozellikleri markaya atfedilebilmelidir. Ornegin, Nike markasi heyecanli, enerjik, yenilikgi,
sporsever bir kisilik ozelligine sahiptir. Ugilincii unsur, markanin kiiltirden bagimsiz
diisiiniilemeyecegidir. Ornegin, Mercedes markas1 Alman kiiltiiriinii ve disiplinini yansitir.
Dérdiincii unsur, markanin tiiketici ile bir baglanti kurmasi gerektigidir ve bu nedenle 6zel bir
iliski cercevesi sunar. Ornegin, Arcelik anne-cocuk iliskisi, Rolex yiiksek kabul ve prestij
iliskisi ile kendini konumlandirir. Besinci unsur markanin spontan bir baglanti yaratabilmesidir.
Ornegin, bir otomobilin aile babasi igin, bir digerinin gencler igin, bir baska otomobil
markasinin da zenginler i¢in oldugu konusunda genel baglantinin kurulabilmesi gibi. Altinci
unsur ise markanin tiiketicisi tarafindan arzulanan bir diisiincenin temsilcisi olmasidir
(Kapferer, 1992).

Marka konumlandirma, ise marka kimlik 6zelliklerinden bir ya da birkaci segilerek 6n plana
¢ikartilmasidir. I1k olarak Jack Trout ve Al Ries tarafindan ortaya atilan marka konumlandirma
kavrami aslinda insan beyninin ¢alisma prensibi lizerine kurulmustur. Tiiketici bir iiriin satin
almaya karar verdigi zaman markanin mesaj1 zihninde canlanir, markanin iiriin i¢in itici giicli
olusur. Ornegin Volvo kendini giivenlik iizerine konumlandirmistir. Bunu giivenlik testleri,
teknolojik altyapisi ile desteklerken, tanitim filmleri ile pekistirmis, glivenlik unsurunu arag
tasariminin bi¢im diline arka farlarin ayirt edici omuzlu yapisiyla yansitmistir. Giivenlik
unsurunun satin almada itici gli¢ olusturdugu kullanici profili tipi, kendini bu alanda gii¢lii
oldugunu vurgulayan Volvo’ya yonelecektir. Bu nedenle marka konumlandirma ¢ok ciddi ve
cok yonlii bir calismadir.

3. MARKA IMAJI VE MARKA IMAJ TRANSFERI

Marka imaji, bir markanin tiiketiciler tarafindan nasil algilandigini ve degerlendirildigini ifade
eder. Tiketicilerin {iriine gosterdigi duygusal ve rasyonel bagdastirmalar biitiinliigi marka
imajin1 olusturur. Keller’e gore, gii¢lii bir marka imaj1, tiiketici tercihlerinde ve sadakatinde
belirleyici bir faktordiir (Keller, 1993). Kotler ve Armstrong ise yeni iriin gelistirme
stratejilerinin marka imaji ile uyumlu olmasinin, tiiketici sadakatini artirdigin1 vurgulamigtir
(Kotler ve Armstrong, 2010). Marka imaj1 ile kullanici/tiiketici kendi imajim yansitir. Burada

endiistriyel {irlin tasarimi ise markanin imajin1 yansitan satin alinan nesnedir. Yani marka ile
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tiirketici arasindaki nesnel iletisim araci iiriin tasarimidir. Bu nedenle tasarimcinin marka
kimligi ve marka imajini iyi analiz etmesi gerekmektedir.

Imaj Transferi, kurumun veya onun tarafindan iiretilmis bir iiriiniin sahip oldugu olumlu
imajin, kurumun diger iiriinleri icin ayn1 marka ya da kurum ad1 altinda sunulmasidir. Imaj
transferi iirlinden {irtine oldugu gibi kurumdan tiriine de yapilabilir, Hatta taninmis kisilerin
imajlar1 da bir {iriine nakledilebilmektedir. imaj transferinin esas hedefi yeni {iriinlerin piyasaya
girislerinde basarisizlik riskini azaltmak ve liriiniin pazara girigini kolaylastirmaktir. Kurumun,
kullanic1 hedef kitlesinin, imaj niteliklerine gore farkli sekillerde imaj transferi uygulamalari
yapilabilmektedir.

Imaj transferi asagidaki sekillerde gerceklestirilebilir:

- Var olan Bir Imajin Bir Uriine Transferi: Bu transfer tiiriinde, kurulusun sahip oldugu imaj
kurulusa ait iirtin ve hizmetlere aktarilmaktadir.

- Arkadan/Sonradan Gelen Bir Uriine Imaj Transferi: Bu imaj transferinde, gegmis donemde
basarilar saglamis ve piyasada tutulmus bir {iriiniin imaj1 sonrasinda tiretilen diger {iriinlere de
transfer olmaktadir.

- Farkli Uriin Siniflar1 Arasinda Imaj Transferi: Ayn1 marka altinda fakat farkli kategorilerde
iiretilen iirtinler arasinda da imaj transferi miimkiindiir. Lacoste markasinin giyim iirtinleri ile
ilgili imajinin Lacoste ¢anta ve saatlerine transfer olmasi buna 6rnek olarak verilebilir.

- Uriin Etkilesim Zinciri: Burada iiriinler kendi iiriin kimliklerini birbirlerine yansitmaktadir.
Buna o6rnek olarak asil marka “Nivea” ve Nivea Lip Care , Nivea Body, Nivea Milk, Nivea
Creme verilebilir (Okay, 2002).

4. iIMAJ TRANSFERI UYGULAMA CALISMASI

Endiistriyel tasarim tirlinleri, tiikketicilerin markalar ile etkilesime ge¢mesini saglayan kullanim
nesneleridir. Bir markanin kimligini ve imajin1 yansitabilen tasarimlar, tiiketicilerin iirlinii satin
alma kararlarini olumlu yonde etkiler. Kullanicilar, bu tasarimlarla olan etkilesimleri boyunca
markanin kimligini ve imajin1 deneyimlediklerinde, marka ile gii¢lii bir bag kurarlar. Bu bagin
stirdiiriilebilmesi, kullanicilarin  iiriinle olan iliskilerini koruyarak sadik tiiketicilere
doniismelerini saglar. Dolayisiyla, endiistriyel tasarim iriinlerinin markanin kimligini ve
imajin1 dogru bir sekilde yansitmasi, hem tiiketici memnuniyeti hem de marka sadakati

acisindan kritik 6neme sahiptir.
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Bu amacla, endiistriyel tasarim bolimiinde egitim gormekte olan 6grencilerle marka imaj
transferi yoluyla yeni iiriin gelistirme iizerine deneysel bir ¢alisma gerceklestirilmistir. Bu
caligma i¢in “Tasarimda Pazarlama ve Markalasma” isimli ders siiresince 0grencilere dncelikle
marka, marka imaj1, marka kimligi, marka konumlandirma ve marka imaj transferi konularinda
bilgi verilmistir. Ogrencilerden, belirledikleri bir markanin imajin1 analiz etmeleri ve bu imaj
farkls bir {iriine transfer ederek hizl1 bir sekilde yeni iiriin gelistirmeleri istenmistir. Ogrenciler,
sectikleri markay1 serbestge tespit etmis ve markay1 detayl bir sekilde analiz ederek, markanin
imajin1 yeni bir iirline aktarma siirecini ytiriitmiislerdir. Bu deneysel ¢aligsma, 6grencilerin teorik
bilgilerini pratik uygulamalarla pekistirmelerini ve marka imaj transferi yontemini kullanarak

yaratici iirlin gelistirme becerilerini degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Ders: TASARIMDA PAZARLAMA VE MARKALASMA
Ders Yéneticisi: Dr. Ogr. Uyesi Pmar Oztiirk Demirtas
Konu: IMAJ TRANSFERI UYGULAMA CALISMASI

Amag: Marka degeri ve imajinda dogru konumlandirma yapilmis ve taninan ve kabul edilen bir markanin yeni
bir iirline imaj transferinin yapilmasi

Yontem:

1.Marka se¢imi ve incelenmesi: Marka ad, tarihgesi, logo gelisimi, iiriin gelisimi, marka kimligi, marka kisiligi,
deger onerisi, reklam tanitimlari, sloganlari, kullanici kitlesi incelenerek kapsamli marka analizi yapilir...

2.Tasarim karari ve siireci: Ikinci adim bu marka yeni bir alana girse hangi alan uygundur neden? ve imaji nasil
aktarilir? Sorusuna cevap aranacaktir. Bu sorular degerlendirilirken marka iizerinde 1.adimda yapilan
¢alismalardan elde edilen veriler kullanilacaktir.

3. Degerlendirme ve tasarim olusturma tanitim belirleme:Tasarimlar, marka imajina uyum ve yenilik¢ilik
acisindan karsilagtirilarak incelenir ve degerlendirilir. Yeni tiriin gelistirme marka imaji transferi yapilarak

Resim 1, Marka Imaj Transferi ¢aligmas1 konu amag yéntem bilgisi. .
Toplam 47 6grenci ile yapilan ¢calismadan segilen baz1 6rnekler asagida sunulmustur. Iki adet

Apple marka imaj transferi, birer adet Dyson, Vespa, Volvo Mini Cooper ornegine yer
verilmistir. Bu 6rneklerin se¢ilmesinin nedeni dgrencilerin en ¢cok bu markalar1 segerek imaj

transferi uygulamasidir.
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4.1. Apple imaj Transferi Calismasi 1- Apple Fotograf Makinesi
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Resim 2. Apple Marka imaj transferi analiz caligmasi-kesitler
Apple Fotograf Makinesi: ICamera
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Resim 3. Apple Marka imaj Transferi {iriin tasarimi- Fotograf makinasi

Apple imaj transferinde tasarlanan fotograf makinesi i¢in tanimlamalar asagidaki sekilde
aciklanmustur.
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Hedef Kitle: Teknoloji — eglence ve fotograf hobisi olanlar
Baglanti: iphone "Shot on iPhone" Kampanyasi: iPhone'un iistiin kamera yeteneklerini éne ¢ikaran

bir reklam serisidir. Kullanicilarin ¢ektikleri etkileyici fotograflari paylasmis, iiriiniin fotografta
iistiin oldugunu vurgulamistir. Bu yaklasim Apple igin fotograf makinesine adim atmasi igin bir

ipucu olarak goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: teknolojide iistiin, minimalist, eglence

Tasarim dili ve icerik: Sade ve minimalist Apple ¢izgisini devam ettirmek, Apple tiriinlerinde
kullandig1 aliiminyum, paslanmaz ¢elik gibi premium etkisi veren malzemeleri kullanma, basit sade
bi¢im dili ve renk kodu.

4.2. Apple Imaj Transferi Calismas1 2- Apple Dijital Termos
Apple Dijital Termos
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Resim 4. Apple marka imaj transferine ait {iriin tasarimi- Dijital Termos
Imaj transferinde tasarlanan {iriin i¢in tanimlamalar asagidaki sekilde agiklanmustir.

Hedef Kitle: Teknoloji, eglence ve zarif goriiniim ile kendini konumlandiran kullanici kitlesi
Baglanti: Apple teknoloji ve estetik ile farklilagsmaya yonelmis bir markadir. Dijital termos

markanin diger tiriinleri gibi stirekli yaninda taginabilecek giinliik yasamda teknoloji ile farklilagma
saglayacak bir iiriindiir.

Anahtar kelimeler: Farkli olmak, minimalist, teknolojiye yakin
Tasarmm dili ve icerik: Teknolojik altyap1 kullanimi: {OS, MacOS ile uygulama baglantisi ile

kisisellestirilebilir sicaklik ayar1 yapilabilen Apple iiriinleri ile malzeme, bigim, yaklasim ve
kullanim birligi gozetilen {irlin tasarimi
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4.3. Dyson Imaj Transferi Calismas1 — Dyson Miizik Kulakhg
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Resim 5. Dyson Marka Imaj transferi analiz ¢alismasi-Kesitler
___Dyson Kulakhk
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Resim 6: Dyson marka imaj transferine ait iiriin tasarimi ¢alismasi: Dyson Kulaklik

Dyson imaj transferinde tasarlanan miizik dinleme kulakligi tasarimi i¢in tanimlamalar

asagidaki sekilde aciklanmustir.
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Hedef Kitle: Teknolojiye egilimli, farklilik talebi olan, orta ve iist gelir diizeyi

Baglanti: Hareket ve tasima 6zgiirliigii saglayan teknoloji iistlinliigii ile kendini ifade eden dyson
markasinin siiplirge tasarimindan yola ¢ikarak miizigin enerji verme ve psikolojik etkisinin kulaklik
tasarimi ile desteklenmesi ve siiplirme eylemini eglenceli hale getirmek.

Anahtar kelimeler: Miizik dinlemek, teknoloji merkezli, uzman.

Tasarmm dili ve icerik: Dyson v15 serisinin uzantisi olarak tasarlanan kulaklik tasarimi, bigim dili
ve renk kodlar1 ile markaya ve v15’e uygun olarak tasarlanmis ve reklam igerigi iki {irlin
eslestirilerek yapilmistir.

4.4. Vespa Imaj Transferi Calismas1 —Vespa Radyo

Resim 7, Vespa Marka imaj transferi analiz ¢alismasi-kesitler
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Vespa Radyo
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Resim 8. Vespa marka imaj transferine ait tiriin tasarimi galismasi: Vespa Radyo
Vespa imaj transferinde tasarlanan radyo tasarimi ic¢in tanimlamalar asagidaki sekilde

aciklanmustir.

Hedef Kitle: Eglenceli ve pratik yasama yonelimli, Vespa ikonik mirasina tutkulu, tiim yas gruplari
Baglanti: Vespa'nin 1950'lerden giiniimiize birgok filmde ve miizik videosunda yer alarak pop
kiiltiirde kendine yer edinmesi, yeni Vespa modellerinde, bluetooth baglantis1 ve entegre ses
sistemleri gibi teknolojik 6zellikler sunarak miizigi giinliik siiriis deneyiminin bir parcasi haline
getirmesi, markanin miizik festivallerinde sponsorluk yaparak Vespa kullanicilarini festivallerde bir
araya getirmesi iiriin tasariminin itici giici olmustur.

Anahtar kelimeler: klasik, 6zgiir, eglenceli, renkli, iliski temelli
Tasarim dili ve icerik: Vespa bigim dilinde oturmus 6n panel yuvarlak yumusak ¢izginin
korunmasi, ikonik yapisi ve renk kodlarimin kullanilmasi tasarim dilini olugturmustur.
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4.5. Volvo Imaj Transferi Cahsmasi — Volvo Kask

Resim 9. Volvo Marka Imaj transferi analiz ¢alismasi-Kesitler
Volvo Bisikiet Kask

Marka: Volvo - VOLVO BISIKLET KASK

Resim 10. Volvo marka imaj transferine ait {iriin tasarimi ¢alismasi: Volvo Bisiklet kaski

Hedef Kitle: Aile ve giivenlige odakli, aktif ve bisiklet kullananlar ve ebeveynler.
Baglanti: Volvo’nun araglarinda uyguladig: giivenlik testlerine dayanarak, emniyetli gii¢lii, siiriicii

Ve insan yasamina deger veren bakis acisini ve tasarim yapisini bisiklet kaskina uyarlamak

Anahtar kelimeler: giivenlik, konfor, aile
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Tasarmm dili ve i¢erik: Volvo’nun araglarinda uyguladig: giivenlik testlerine dayanarak, emniyetli

giiclii, siiriicli ve insan yasamina deger veren bakis agisini ve tasarim yapisini bisiklet kaskina
uyarlamak

Volvo imaj transferinde gelistirilen bisiklet kaski tasarimi i¢in tanimlamalar asagidaki sekilde

aciklanmustir.

4.6. Mini Cooper imaj Transferi Cahsmasi — Kulakhk
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Resim 11. Mini Cooper Marka Imaj transferi analiz ¢alismasi-kesitler
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Resim 10. Mini Cooper marka imaj transferine ait {iriin tasarim1 ¢aligmast: Mini Cooper Kulaklik
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Mini Cooper imaj transferinde gelistirilen kulaklik tasarimi i¢in tanimlamalar asagidaki sekilde

aciklanmustir.

Hedef kitle: Teknolojiye egilimli, miizik dinleyen, eglence ve yeniliklere egilimli, farklilik talebi
olan, orta ve iist gelir diizeyi
Baglanti: Mini Cooper’in reklamlarinda ve afislerinde yapilan miizik eslestirmeleri.

Marka kisiligindeki rahati bagimsiz ve zamansiz kimlik ile miizigin enerjisi ve psikolojik etkisinin
kulaklik tasarimi ile desteklenmesi.

Anahtar kelimeler: Eglenceli, teknolojk, pratik, geng
Tasarim dili ve icerik: Mini Cooper’in reklamlarinda ve afislerinde yapilan miizik eslestirmeleri.

Marka kisiligindeki rahati bagimsiz ve zamansiz kimlik ile miizigin enerjisi ve psikolojik etkisinin
kulaklik tasarimi ile desteklenmesi.

5. SONUC

Bu ¢alisma, marka imaj transferi yonteminin yeni iiriin gelistirme siireclerinde 6nemli bir arag
oldugunu gostermektedir. Smith, tasarim siirecinde marka imajinin stratejik kullaniminin, iiriin
basarisini artirdigini belirtmistir (Smith, 2004). Marka imaj transferi, tiiketicilerin bir markaya
olan gilivenini yeni iirtinlere de tasimay1 miimkiin kilarak, bu iirlinlerin pazarda hizlica kabul
gormesini saglayan etkili bir stratejidir. Apple, Toyota ve Nike gibi markalarin basarili
ornekleri, bu stratejinin dogru uygulandiginda ne kadar giiglii olabilecegini kanitlamaktadir.
Marka imaj transferinin avantajlar1 arasinda tiiketici giiveninin artmasi, pazarda hizli kabul ve
rekabet avantaji yer almaktadir. Gliglii bir marka imaji, tliketicilerin yeni iiriinlere giivenmesini
saglar ve bu iirlinlerin pazarda daha hizli kabul gormesine yardimci olur. Yenilikgi iirtinler,
giiclii bir marka imaj1 ile birlestiginde rekabet avantaji saglar. Ancak, yanlis marka imaj
transferi tiiketicilerde olumsuz algilar yaratabilir ve marka imaj1 ile uyusmayan tiriinlerin pazara
sunulmasi tiiketici memnuniyetsizligine yol agcabilir. Ornegin, Argelik beyaz esyada
konumlanmig bir imaja sahipken, kiiclik ev aletleri uygun bir iiriin yaklagimi olabilirken
bilgisayar alanina girmesi hatali olmus ve iirlin kullanicilar tarafindan kabul gérmemistir.

Bu nedenle tasarim egitiminde, dgrencilerin kurum ve marka kimligi, marka konumlandirma,
marka imaj1 ve marka transferi gibi bilgilerin verilmesi ve bu bilgilerin {iriin tasariminda nasil
kullanilacaginin 6gretilmesi onemlidir. Endiistriyel tasarim boliimii dgrencileri ile yapilan
caligmada, 6grencilerin marka imaj transferi yontemini uygulama konusundaki yetkinlikleri
genel olarak yiiksek bulunmustur. Bu durum, egitim programlarinin bu tiir stratejik yaklasimlari

icermesi gerektigini gdstermektedir. Tasarim egitiminde, 6grencilere marka imaj1 ve stratejik
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tasarim konularinda daha fazla bilgi ve deneyim saglanmasi, hatta firma is birlikli imaj transferi
projelerinin yapilmasi, gelecekteki tasarimecilarin daha basarili tiriinler gelistirmesine yardime1
olabilir ve firmalar i¢in de iiriin gamlarini gelistirmek acisindan faydali olacaktir.

Gelecekteki arastirmalar, farkli sektorlerde marka imaj transferi yonteminin uygulanabilirligini
ve etkilerini daha detayli incelemelidir. Marka yoneticileri ve tasarimcilar, marka imajini
stratejik bir ara¢ olarak kullanarak, yeni tirlinlerin basarisini artirabilir ve markalarinin genel

imajin gili¢lendirebilirler.
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