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ÖZET 

Günümüz pazar ortamında rekabetin artması, firmaları güçlü markalar yaratmaya ve bu marka 

çatıları altında yeni ve özgün ürünler geliştirmeye yönlendirmektedir. Marka imajı, tüketicilerin 

bir markayı nasıl algıladığını ve markanın tüketicilerin zihninde nasıl bir yer edindiğini ifade 

eder. Güçlü bir marka imajı, tüketicilerin sadakatini kazanmak ve marka ile duygusal bir bağ 

kurmak için kritik bir faktördür. Bu bağlamda, marka imaj transferi yöntemi, firmaların mevcut 

güçlü marka imajlarını yeni ürünlerine aktararak, tüketici algısını olumlu yönde etkilemeyi 

amaçlar. Marka imajının yeni ürünlere başarılı bir şekilde aktarılması, markanın pazardaki 

varlığını güçlendirmek ve genişletmek için stratejik bir yaklaşım olarak benimsenmektedir. Bu 

sürecin başarılı olabilmesi için, firmaların marka imajını net bir şekilde tanımlamaları ve bu 

imajı yeni ürünlere entegre ederken dikkatli ve stratejik adımlar atmaları gerekmektedir. Marka 

imaj transferi sürecinde, tüketicilerin marka ile ilgili mevcut algılarının korunması ve bu 

algıların yeni ürüne doğru bir şekilde yansıtılması esastır. Bu çalışmanın amacı, marka imaj 

transferi yönteminin yeni ürün geliştirme süreçlerindeki rolünü ve etkisini incelemektir. Bu 

bağlamda, marka imaj transferi yönteminin teorik temelleri ve uygulama adımları ele alınarak, 

tasarımcıların yeni ürün geliştirme süreçlerinde nasıl stratejik kararlar alabilecekleri ortaya 

konulmaya çalışılmıştır. Çalışmada, marka imajının tasarıma entegrasyonunun önemi 

vurgulanarak, endüstriyel tasarım öğrencileri ile deneysel bir çalışma gerçekleştirilmiştir. Bu 

deneysel çalışmada, öğrencilerin marka imaj transferi yöntemini uygulama yetenekleri ve 

yaratıcı tasarım süreçlerine nasıl entegre edebilecekleri incelenmiştir. Çalışmanın bulguları, 

güçlü bir marka imajının yeni ürün geliştirme süreçlerinde nasıl etkin bir şekilde 

kullanılabileceğini göstermek ve bu sürecin tasarımcılar tarafından nasıl yönetilmesi 

gerektiğine dair ipuçları sunmaktadır. 

Anahtar Kelimeler: Marka İmajı, Marka İmaj Transferi, Tasarım ve Marka Kimliği, Yeni 

Ürün Geliştirme. 
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NEW PRODUCT DEVELOPMENT APPROACHES THROUGH BRAND IMAGE 

TRANSFER IN DESIGN 

ABSTRACT 

In today's competitive market environment, the increasing competition compels companies to 

establish strong brands and develop innovative products under these brand umbrellas. The 

brand image represents consumers' perceptions of a brand and the position it holds in their 

minds. A robust brand image is crucial for securing consumer loyalty and fostering an 

emotional connection with the brand. Within this context, the brand image transfer method aims 

to positively influence consumer perception by transferring the established strong brand image 

to new products. Successfully transferring the brand image to new products is adopted as a 

strategic approach to strengthen and expand the brand's market presence. For this process to 

succeed, companies must clearly define their brand image and implement careful and strategic 

steps when integrating this image into new products. In the brand image transfer process, it is 

essential to preserve consumers' existing perceptions of the brand and accurately reflect these 

perceptions in the new product. This study aims to examine the role and impact of the brand 

image transfer method in new product development processes. In this context, the theoretical 

foundations and application steps of the brand image transfer method are discussed to elucidate 

how designers can make strategic decisions in new product development processes. The study 

emphasizes the importance of integrating brand image into design and includes an experimental 

study involving industrial design students. This experimental study investigates the students' 

ability to apply the brand image transfer method and integrate it into creative design processes. 

The findings of the study demonstrate how a strong brand image can be effectively utilized in 

new product development processes and provide strategic insights into how designers should 

manage this process. Therefore, critical points and strategic approaches in the brand image 

transfer process play a decisive role in the brand's success.  

Keywords: Brand Image, Brand Image Transfer, Design and Brand Identity, New Product 

Development. 

1. GİRİŞ 

Bir kurumun marka geliştirme süreci; marka kimliğini doğru konumlandırma, güçlü bir marka 

imajı oluşturma ve bunun tüketiciler tarafından kabul edilip benimsenmesini sağlama 

aşamalarını içeren uzun, zorlu ve maliyetli bir süreçtir. Marka kimliğini başarıyla temsil 

edebilen ve güçlü bir marka imajı oluşturmuş firmalar ise, bu imajı pazara çıkaracakları yeni 
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ürünlerde sürdürme çabasındadır. Bu bağlamda, marka imaj transferi yöntemi, firmaların 

mevcut güçlü marka imajlarını yeni ürünlerine aktararak, tüketici algısını olumlu yönde 

etkilemeyi amaçlayan bir yaklaşımdır. Ancak, bu yöntem, yalnızca marka imajı oturmuş ve 

kabul görmüş firmalar tarafından uygulanabilir. İmaj aktarımı kendi içinde avantaj ve riskler 

barındırır. Bu nedenle marka imaj transferi yeni bir ürüne aktarılırken kapsamlı bir analiz 

yapılmalı ve doğru kararlar verilmelidir.  

Bu çalışmanın amacı, marka imaj transferi yönteminin yeni ürün geliştirme süreçlerindeki 

rolünü ve etkisini incelemek; avantaj ve riskleri göz önünde bulundurarak marka yöneticileri 

ve tasarımcıların bu süreçte dikkat etmeleri gereken noktaları değerlendirmektir. Bu amaç 

doğrultusunda, üniversitede endüstriyel tasarım bölümünde eğitim gören öğrencilerle bir 

deneysel çalışma yapılmış ve imaj transferi yöntemi kullanılarak yeni ürün geliştirme 

uygulamaları gerçekleştirilmiştir.  

2. MARKA, MARKA KİMLİĞİ VE MARKA KONUMLANDIRMA 

Marka Sınai Mülkiyet Kanununa göre şöyle tanımlanmıştır: “Marka, bir teşebbüsün mallarının 

veya hizmetlerinin diğer teşebbüslerin mallarından veya hizmetlerinden ayırt edilmesini 

sağlaması ve marka sahibine sağlanan korumanın konusunun açık ve kesin olarak anlaşılmasını 

sağlayabilecek şekilde sicilde gösterilebilir olması şartıyla kişi adları dâhil sözcükler, şekiller, 

renkler, harfler, sayılar, sesler ve malların veya ambalajlarının biçimi olmak üzere her tür 

işaretten oluşabilir” (Sınai Mülkiyet Kanunu, madde 4). Bu tanımda markanın gözle görülebilen 

kısmından bahsetmektedir (semboller, biçim, şekil, sözcük gibi). Oysa marka kavramını değerli 

kılan gizli unsur markanın görünmeyen ögeleridir. Bunlar, marka değeri, marka imajı, marka 

kişiliği ve hedef kitledir. Burada markanın görünmeyen kısmı aslında markanın kullanıcı 

tarafından kabulünü sağlayan, kullanıcıya taahütte bulunan kısmıdır ve markanın en önemli 

etmenidir. Kotler’e göre marka; üreticilerin ve satıcıların, tüketicilere sürekli sunma garantisi 

verdikleri vaatler birikimidir (Kotler, 2003).  

Marka kimliği, markanın özü sayılır. Markayı benzersiz ve anlamlı kılan tüm ayrıştırıcı 

özelliklerin bütünüdür. Marka kimliği ilk olarak Kapferer tarafından 1986 yılında ortaya 

konmuştur. Buna göre marka kimliği; markanın amacı, vizyonu, benzerlerinden farklı kılan 

özellikleri, markanın tatmini, denkliği, yeteneği, tanınması ve hatırlanmasında ki belirleyici 

özelliklerin tanımlanması gereklidir.(Kapferer, 2008). Kapferer’in altı yönlü prizmasında 

açıkladığı marka kimliği unsurları marka kimliğinin nasıl yapılandırılması gerektiğini açıklar. 

Buna göre; öncelikle marka objektif özellikler bütünlüğüdür. Yani bir marka söylendiğinde 
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akılda ilk olarak uyanan biçimsel görüntü zihinde markaya ait yerleşmiş fiziksel bir niteliği 

gösterir. Örneğin, Coca-Cola denildiğinde kırmızı logolu şişe biçiminin zihinde canlanması 

gibi. İkinci unsur markanın bir kişiliği olması gerekliliğidir; yani insana atfettiğimiz kişilik 

özellikleri markaya atfedilebilmelidir. Örneğin, Nike markası heyecanlı, enerjik, yenilikçi, 

sporsever bir kişilik özelliğine sahiptir. Üçüncü unsur, markanın kültürden bağımsız 

düşünülemeyeceğidir. Örneğin, Mercedes markası Alman kültürünü ve disiplinini yansıtır. 

Dördüncü unsur, markanın tüketici ile bir bağlantı kurması gerektiğidir ve bu nedenle özel bir 

ilişki çerçevesi sunar. Örneğin, Arçelik anne-çocuk ilişkisi, Rolex yüksek kabul ve prestij 

ilişkisi ile kendini konumlandırır. Beşinci unsur markanın spontan bir bağlantı yaratabilmesidir. 

Örneğin, bir otomobilin aile babası için, bir diğerinin gençler için, bir başka otomobil 

markasının da zenginler için olduğu konusunda genel bağlantının kurulabilmesi gibi. Altıncı 

unsur ise markanın tüketicisi tarafından arzulanan bir düşüncenin temsilcisi olmasıdır 

(Kapferer, 1992).  

Marka konumlandırma, ise marka kimlik özelliklerinden bir ya da birkaçı seçilerek ön plana 

çıkartılmasıdır. İlk olarak Jack Trout ve Al Ries tarafından ortaya atılan marka konumlandırma 

kavramı aslında insan beyninin çalışma prensibi üzerine kurulmuştur. Tüketici bir ürün satın 

almaya karar verdiği zaman markanın mesajı zihninde canlanır, markanın ürün için itici gücü 

oluşur. Örneğin Volvo kendini güvenlik üzerine konumlandırmıştır. Bunu güvenlik testleri, 

teknolojik altyapısı ile desteklerken, tanıtım filmleri ile pekiştirmiş, güvenlik unsurunu araç 

tasarımının biçim diline arka farların ayırt edici omuzlu yapısıyla yansıtmıştır. Güvenlik 

unsurunun satın almada itici güç oluşturduğu kullanıcı profili tipi, kendini bu alanda güçlü 

olduğunu vurgulayan Volvo’ya yönelecektir. Bu nedenle marka konumlandırma çok ciddi ve 

çok yönlü bir çalışmadır. 

3. MARKA İMAJI VE MARKA İMAJ TRANSFERİ 

Marka imajı, bir markanın tüketiciler tarafından nasıl algılandığını ve değerlendirildiğini ifade 

eder. Tüketicilerin ürüne gösterdiği duygusal ve rasyonel bağdaştırmalar bütünlüğü marka 

imajını oluşturur. Keller’e göre, güçlü bir marka imajı, tüketici tercihlerinde ve sadakatinde 

belirleyici bir faktördür (Keller, 1993). Kotler ve Armstrong ise yeni ürün geliştirme 

stratejilerinin marka imajı ile uyumlu olmasının, tüketici sadakatini artırdığını vurgulamıştır 

(Kotler ve Armstrong, 2010). Marka imajı ile kullanıcı/tüketici kendi imajını yansıtır. Burada 

endüstriyel ürün tasarımı ise markanın imajını yansıtan satın alınan nesnedir. Yani marka ile 
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türketici arasındaki nesnel iletişim aracı ürün tasarımıdır. Bu nedenle tasarımcının marka 

kimliği ve marka imajını iyi analiz etmesi gerekmektedir. 

İmaj Transferi, kurumun veya onun tarafından üretilmiş bir ürünün sahip olduğu olumlu 

imajın, kurumun diğer ürünleri için aynı marka ya da kurum adı altında sunulmasıdır.  İmaj 

transferi üründen ürüne olduğu gibi kurumdan ürüne de yapılabilir, Hatta tanınmış kişilerin 

imajları da bir ürüne nakledilebilmektedir. İmaj transferinin esas hedefi yeni ürünlerin piyasaya 

girişlerinde başarısızlık riskini azaltmak ve ürünün pazara girişini kolaylaştırmaktır. Kurumun, 

kullanıcı hedef kitlesinin, imaj niteliklerine göre farklı şekillerde imaj transferi uygulamaları 

yapılabilmektedir. 

 İmaj transferi aşağıdaki şekillerde gerçekleştirilebilir:  

- Var olan Bir İmajın Bir Ürüne Transferi: Bu transfer türünde, kuruluşun sahip olduğu imaj 

kuruluşa ait ürün ve hizmetlere aktarılmaktadır.  

- Arkadan/Sonradan Gelen Bir Ürüne İmaj Transferi: Bu imaj transferinde, geçmiş dönemde 

başarılar sağlamış ve piyasada tutulmuş bir ürünün imajı sonrasında üretilen diğer ürünlere de 

transfer olmaktadır. 

- Farklı Ürün Sınıfları Arasında İmaj Transferi: Aynı marka altında fakat farklı kategorilerde 

üretilen ürünler arasında da imaj transferi mümkündür. Lacoste markasının giyim ürünleri ile 

ilgili imajının Lacoste çanta ve saatlerine transfer olması buna örnek olarak verilebilir. 

- Ürün Etkileşim Zinciri: Burada ürünler kendi ürün kimliklerini birbirlerine yansıtmaktadır. 

Buna örnek olarak asıl marka “Nivea” ve Nivea Lip Care , Nivea Body, Nivea Milk, Nivea 

Creme verilebilir (Okay, 2002). 

4. İMAJ TRANSFERİ UYGULAMA ÇALIŞMASI 

Endüstriyel tasarım ürünleri, tüketicilerin markalar ile etkileşime geçmesini sağlayan kullanım 

nesneleridir. Bir markanın kimliğini ve imajını yansıtabilen tasarımlar, tüketicilerin ürünü satın 

alma kararlarını olumlu yönde etkiler. Kullanıcılar, bu tasarımlarla olan etkileşimleri boyunca 

markanın kimliğini ve imajını deneyimlediklerinde, marka ile güçlü bir bağ kurarlar. Bu bağın 

sürdürülebilmesi, kullanıcıların ürünle olan ilişkilerini koruyarak sadık tüketicilere 

dönüşmelerini sağlar. Dolayısıyla, endüstriyel tasarım ürünlerinin markanın kimliğini ve 

imajını doğru bir şekilde yansıtması, hem tüketici memnuniyeti hem de marka sadakati 

açısından kritik öneme sahiptir.  
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Bu amaçla, endüstriyel tasarım bölümünde eğitim görmekte olan öğrencilerle marka imaj 

transferi yoluyla yeni ürün geliştirme üzerine deneysel bir çalışma gerçekleştirilmiştir. Bu 

çalışma için “Tasarımda Pazarlama ve Markalaşma” isimli ders süresince  öğrencilere öncelikle 

marka, marka imajı, marka kimliği, marka konumlandırma ve marka imaj transferi konularında 

bilgi verilmiştir. Öğrencilerden, belirledikleri bir markanın imajını analiz etmeleri ve bu imajı 

farklı bir ürüne transfer ederek hızlı bir şekilde yeni ürün geliştirmeleri istenmiştir. Öğrenciler, 

seçtikleri markayı serbestçe tespit etmiş ve markayı detaylı bir şekilde analiz ederek, markanın 

imajını yeni bir ürüne aktarma sürecini yürütmüşlerdir. Bu deneysel çalışma, öğrencilerin teorik 

bilgilerini pratik uygulamalarla pekiştirmelerini ve marka imaj transferi yöntemini kullanarak 

yaratıcı ürün geliştirme becerilerini değerlendirmeyi amaçlamaktadır.  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Resim 1, Marka İmaj Transferi çalışması konu amaç yöntem bilgisi. 

Toplam 47 öğrenci ile yapılan çalışmadan seçilen bazı örnekler aşağıda sunulmuştur. İki adet 

Apple marka imaj transferi, birer adet Dyson, Vespa, Volvo Mini Cooper örneğine yer 

verilmiştir. Bu örneklerin seçilmesinin nedeni öğrencilerin en çok bu markaları seçerek imaj 

transferi uygulamasıdır. 

 

 

 

 

Ders: TASARIMDA PAZARLAMA VE MARKALAŞMA 

Ders Yöneticisi: Dr. Öğr. Üyesi Pınar Öztürk Demirtaş 

Konu: İMAJ TRANSFERİ UYGULAMA ÇALIŞMASI 

Amaç: Marka değeri ve imajında doğru konumlandırma yapılmış ve tanınan ve kabul edilen bir markanın yeni 

bir ürüne imaj transferinin yapılması 

Yöntem:  

1.Marka seçimi ve incelenmesi: Marka adı, tarihçesi, logo gelişimi, ürün gelişimi, marka kimliği, marka kişiliği, 

değer önerisi, reklam tanıtımları, sloganları, kullanıcı kitlesi incelenerek kapsamlı marka analizi yapılır...  

2.Tasarım kararı ve süreci: İkinci adım bu marka yeni bir alana girse hangi alan uygundur neden? ve imajı nasıl 

aktarılır? Sorusuna cevap aranacaktır. Bu sorular değerlendirilirken marka üzerinde 1.adımda yapılan 

çalışmalardan elde edilen veriler kullanılacaktır.  

3. Değerlendirme ve tasarım oluşturma tanıtım belirleme:Tasarımlar, marka imajına uyum ve yenilikçilik 

açısından karşılaştırılarak incelenir ve değerlendirilir. Yeni ürün geliştirme marka imajı transferi yapılarak 

geliştirilecektir ve son ürünün tanıtım afişi yapılacaktır. 
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4.1. Apple İmaj Transferi Çalışması 1- Apple Fotoğraf Makinesi 

 

Resim 2. Apple Marka İmaj transferi analiz çalışması-kesitler 

 

Resim 3. Apple Marka İmaj Transferi ürün tasarımı- Fotoğraf makinası 

Apple imaj transferinde tasarlanan fotoğraf makinesi için tanımlamalar aşağıdaki şekilde 

açıklanmıştır. 
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4.2. Apple İmaj Transferi Çalışması 2- Apple Dijital Termos 

 

Resim 4. Apple marka imaj transferine ait ürün tasarımı- Dijital Termos 

İmaj transferinde tasarlanan ürün için tanımlamalar aşağıdaki şekilde açıklanmıştır. 

 

 

 

Hedef kitle: Teknoloji – eğlence ve fotoğraf hobisi olanlar 

Bağlantı: İphone "Shot on iPhone" Kampanyası: iPhone'un üstün kamera yeteneklerini öne çıkaran 

bir reklam serisidir. Kullanıcıların çektikleri etkileyici fotoğrafları paylaşmış, ürünün fotoğrafta 

üstün olduğunu vurgulamıştır. Bu yaklaşım Apple için fotoğraf makinesine adım atması için bir 

ipucu olarak görülmüştür. 

Anahtar kelimeler: teknolojide üstün, minimalist, eğlence    

Tasarım dili ve içerik: Sade ve minimalist Apple çizgisini devam ettirmek, Apple ürünlerinde 

kullandığı alüminyum, paslanmaz çelik gibi premium etkisi veren malzemeleri kullanma, basit sade 

biçim dili ve renk kodu. 

Hedef kitle: Teknoloji, eğlence ve zarif görünüm ile kendini konumlandıran kullanıcı kitlesi 

Bağlantı: Apple teknoloji ve estetik ile farklılaşmaya yönelmiş bir markadır. Dijital termos 

markanın diğer ürünleri gibi sürekli yanında taşınabilecek günlük yaşamda teknoloji ile farklılaşma 

sağlayacak bir üründür. 

Anahtar kelimeler: Farklı olmak, minimalist, teknolojiye yakın 

Tasarım dili ve içerik: Teknolojik altyapı kullanımı: İOS, MacOS ile uygulama bağlantısı ile 

kişiselleştirilebilir sıcaklık ayarı yapılabilen Apple ürünleri ile malzeme, biçim, yaklaşım ve 

kullanım birliği gözetilen ürün tasarımı 
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4.3. Dyson İmaj Transferi Çalışması – Dyson Müzik Kulaklığı 

 

 

Resim 5. Dyson Marka İmaj transferi analiz çalışması-kesitler 

 

Resim 6: Dyson marka imaj transferine ait ürün tasarımı çalışması: Dyson Kulaklık 

 

Dyson imaj transferinde tasarlanan müzik dinleme kulaklığı tasarımı için tanımlamalar 

aşağıdaki şekilde açıklanmıştır. 
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4.4. Vespa İmaj Transferi Çalışması –Vespa Radyo 

     

Resim 7, Vespa Marka İmaj transferi analiz çalışması-kesitler 

Hedef kitle: Teknolojiye eğilimli, farklılık talebi olan, orta ve üst gelir düzeyi 

Bağlantı: Hareket ve taşıma özgürlüğü sağlayan teknoloji üstünlüğü ile kendini ifade eden dyson 

markasının süpürge tasarımından yola çıkarak müziğin enerji verme ve psikolojik etkisinin kulaklık 

tasarımı ile desteklenmesi ve süpürme eylemini eğlenceli hale getirmek. 

Anahtar kelimeler: Müzik dinlemek, teknoloji merkezli, uzman. 

Tasarım dili ve içerik: Dyson v15 serisinin uzantısı olarak tasarlanan kulaklık tasarımı, biçim dili 

ve renk kodları ile markaya ve v15’e uygun olarak tasarlanmış ve reklam içeriği iki ürün 

eşleştirilerek yapılmıştır. 
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Resim 8. Vespa marka imaj transferine ait ürün tasarımı çalışması: Vespa Radyo 

Vespa imaj transferinde tasarlanan radyo tasarımı için tanımlamalar aşağıdaki şekilde 

açıklanmıştır. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hedef kitle: Eğlenceli ve pratik yaşama yönelimli, Vespa ikonik mirasına tutkulu, tüm yaş grupları 

Bağlantı: Vespa’nın 1950'lerden günümüze birçok filmde ve müzik videosunda yer alarak pop 

kültürde kendine yer edinmesi, yeni Vespa modellerinde, bluetooth bağlantısı ve entegre ses 

sistemleri gibi teknolojik özellikler sunarak müziği günlük sürüş deneyiminin bir parçası haline 

getirmesi, markanın müzik festivallerinde sponsorluk yaparak Vespa kullanıcılarını festivallerde bir 

araya getirmesi ürün tasarımının itici gücü olmuştur. 

Anahtar kelimeler: klasik, özgür, eğlenceli, renkli, ilişki temelli 

Tasarım dili ve içerik: Vespa biçim dilinde oturmuş ön panel yuvarlak yumuşak çizginin 

korunması, ikonik yapısı ve renk kodlarının kullanılması tasarım dilini oluşturmuştur. 
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4.5. Volvo İmaj Transferi Çalışması – Volvo Kask 

    

Resim 9. Volvo Marka İmaj transferi analiz çalışması-kesitler 

    

Resim 10. Volvo marka imaj transferine ait ürün tasarımı çalışması: Volvo Bisiklet kaskı 

Hedef kitle: Aile ve güvenliğe odaklı, aktif ve bisiklet kullananlar ve ebeveynler. 

Bağlantı:  Volvo’nun araçlarında uyguladığı güvenlik testlerine dayanarak, emniyetli güçlü, sürücü 

ve insan yaşamına değer veren bakış açısını ve tasarım yapısını bisiklet kaskına uyarlamak 

Anahtar kelimeler: güvenlik, konfor, aile 
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Volvo imaj transferinde geliştirilen bisiklet kaskı tasarımı için tanımlamalar aşağıdaki şekilde 

açıklanmıştır. 

4.6. Mini Cooper İmaj Transferi Çalışması – Kulaklık 

   

Resim 11. Mini Cooper Marka İmaj transferi analiz çalışması-kesitler 

 

 

Resim 10. Mini Cooper marka imaj transferine ait ürün tasarımı çalışması: Mini Cooper Kulaklık 

Tasarım dili ve içerik: Volvo’nun araçlarında uyguladığı güvenlik testlerine dayanarak, emniyetli 

güçlü, sürücü ve insan yaşamına değer veren bakış açısını ve tasarım yapısını bisiklet kaskına 

uyarlamak 
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Mini Cooper imaj transferinde geliştirilen kulaklık tasarımı için tanımlamalar aşağıdaki şekilde 

açıklanmıştır. 

5. SONUÇ  

Bu çalışma, marka imaj transferi yönteminin yeni ürün geliştirme süreçlerinde önemli bir araç 

olduğunu göstermektedir. Smith, tasarım sürecinde marka imajının stratejik kullanımının, ürün 

başarısını artırdığını belirtmiştir (Smith, 2004).  Marka imaj transferi, tüketicilerin bir markaya 

olan güvenini yeni ürünlere de taşımayı mümkün kılarak, bu ürünlerin pazarda hızlıca kabul 

görmesini sağlayan etkili bir stratejidir. Apple, Toyota ve Nike gibi markaların başarılı 

örnekleri, bu stratejinin doğru uygulandığında ne kadar güçlü olabileceğini kanıtlamaktadır. 

Marka imaj transferinin avantajları arasında tüketici güveninin artması, pazarda hızlı kabul ve 

rekabet avantajı yer almaktadır. Güçlü bir marka imajı, tüketicilerin yeni ürünlere güvenmesini 

sağlar ve bu ürünlerin pazarda daha hızlı kabul görmesine yardımcı olur. Yenilikçi ürünler, 

güçlü bir marka imajı ile birleştiğinde rekabet avantajı sağlar. Ancak, yanlış marka imaj 

transferi tüketicilerde olumsuz algılar yaratabilir ve marka imajı ile uyuşmayan ürünlerin pazara 

sunulması tüketici memnuniyetsizliğine yol açabilir. Örneğin, Arçelik beyaz eşyada 

konumlanmış bir imaja sahipken, küçük ev aletleri uygun bir ürün yaklaşımı olabilirken 

bilgisayar alanına girmesi hatalı olmuş ve ürün kullanıcılar tarafından kabul görmemiştir. 

Bu nedenle tasarım eğitiminde, öğrencilerin kurum ve marka kimliği, marka konumlandırma, 

marka imajı ve marka transferi gibi bilgilerin verilmesi ve bu bilgilerin ürün tasarımında nasıl 

kullanılacağının öğretilmesi önemlidir. Endüstriyel tasarım bölümü öğrencileri ile yapılan 

çalışmada, öğrencilerin marka imaj transferi yöntemini uygulama konusundaki yetkinlikleri 

genel olarak yüksek bulunmuştur. Bu durum, eğitim programlarının bu tür stratejik yaklaşımları 

içermesi gerektiğini göstermektedir. Tasarım eğitiminde, öğrencilere marka imajı ve stratejik 

Hedef kitle: Teknolojiye eğilimli, müzik dinleyen, eğlence ve yeniliklere eğilimli, farklılık talebi 

olan, orta ve üst gelir düzeyi 

Bağlantı: Mini Cooper’ın reklamlarında ve afişlerinde yapılan müzik eşleştirmeleri. 

Marka kişiliğindeki rahati bağımsız ve zamansız kimlik ile müziğin enerjisi ve psikolojik etkisinin 

kulaklık tasarımı ile desteklenmesi. 

Anahtar kelimeler: Eğlenceli, teknolojk, pratik, genç 

Tasarım dili ve içerik: Mini Cooper’ın reklamlarında ve afişlerinde yapılan müzik eşleştirmeleri. 

Marka kişiliğindeki rahati bağımsız ve zamansız kimlik ile müziğin enerjisi ve psikolojik etkisinin 

kulaklık tasarımı ile desteklenmesi. 
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tasarım konularında daha fazla bilgi ve deneyim sağlanması, hatta firma iş birlikli imaj transferi 

projelerinin yapılması, gelecekteki tasarımcıların daha başarılı ürünler geliştirmesine yardımcı 

olabilir ve firmalar için de ürün gamlarını geliştirmek açısından faydalı olacaktır. 

Gelecekteki araştırmalar, farklı sektörlerde marka imaj transferi yönteminin uygulanabilirliğini 

ve etkilerini daha detaylı incelemelidir. Marka yöneticileri ve tasarımcılar, marka imajını 

stratejik bir araç olarak kullanarak, yeni ürünlerin başarısını artırabilir ve markalarının genel 

imajını güçlendirebilirler. 

KAYNAKÇA 

Kapferer, J. N. (2008). The Strategic Brand Management, Forth Edition, London: Kogan. 

Kapferer, J.N. (1992) Die Marke Kapital der unternahmens, Landsberg Lech: Vell Moderne Industrie. 

Keller, K. L. (1993). Conceptualizing, measuring, and managing customer-based brand equity. Journal 
of Marketing, 57(1), 1-22. 

Kotler, P. (2003). Pazarlama Yönetimi, Çev: Nejat Muallimoğlu, Beta basım yayın, İstanbul.  

Kotler, P., Armstrong, G. (2010). Principles of Marketing. Pearson Shariat, Jonathan, Saucier  
Okay, A. (2002). Kurum Kimliği (3. Baskı), İstanbul: Media Cat Yayınları 

Smith, P. (2004). Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team. 

Sınai Mülkiyet Kanunu, Madde 4. 
(https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=6769&MevzuatTur=1&MevzuatTertip=) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


