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OZET

Diinya ¢apinda iilkeler arasi ticaretin oniindeki engellerin kalkmasi ve diinyanin tek bir pazar
haline gelmesine imkan taniyan liberal ekonomi kurallar1 ve kiiresellesme olgusu neticesinde
iilkeler ve firmalar rekabetcilik kavrami lizerinde ¢alismaya baslamiglardir. Rekabet giiciine
sahip olan firma veya endiistri mevcut konumunu gii¢lendirebilecek, yeni pazarlarda rakiplerine
gore ustiinliik olusturabilecektir. Kiiltiirel, ticari, ekonomik ve sosyal olarak uygun rekabet
stratejilerin  belirlenmesi s6z konusu rekabet giiciiniin elde edilmesinde onemli bir rol
oynamakla beraber iilkelerin sahip oldugu rekabet tistiinliiklerinin tespit edilmesi ve ona uygun
stratejilerin gelistirilmesi onem arz etmektedir. Bu arastirmanin amaci, Tiirkiye ev ve mutfak
esyalar1 sektoriiniin 2015-2019 yillar1 arasindaki ihracat — ithalat verileri ile Aciklanmis
Karsilastirmali Ustiinliikler ve Nispi Rekabet Ustiinliigii yontemleri ¢ercevesinde uluslararasi
rekabet giliciinlin tespit edilmesidir. Uluslararas1 gecerlilige sahip altili GTIP kodlar1 baz
alinarak olusturulan sektor kapsaminda 40 adet GTIP kodu yer almakta ve 2015-2019 yillart
itibariyle endeks degerleri hesaplanarak rekabet giicti 6l¢iilmiistiir. Aragtirmanin bulgularinda,
hem RCA (Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler — AKU) hem de RC (Nispi Rekabet
Ustiinliigii) endekslerine gdre 17 iiriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet avantajina sahip oldugu,
10 iiriin grubunda ise rekabette dezavantajli oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Aciklanmis Karsilastrmali Ustiinliikler (AKU), Nispi Rekabet Ustiinliigii, Rekabet,
Rekabet Giicii, Ev ve Mutfak Esyalar: Sektorii
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ABSTRACT

Countries and companies have started to work on the concept of competitiveness as a result of
the phenomenon of globalization that allow to be removed the barriers to international trade
and the world to become a single market. The competitive company will be able to strengthen
its current position and create superiority over its competitors in new markets. The purpose of
this research, is to determine the international competitiveness in the framework of RCA and
RC for Turkish housewares and kitchenware sector. Within the scope of the sector, there are 40
HS codes and the competitiveness was measured by calculating index values. Regarding to the
findings of the research, it was determined that according to the RCA and RC index, 17 of 40
positions had a competitive advantage, on the contrary 10 positions were disadvantageous at

international competitiveness.

Keywords: Revealed Comparative Advantage (RCA), Revealed Competitiveness (RC), Competition, Competition

Power, Housewares and Kitchenware Sector
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Bu calismanin hazirliklar1 sirasinda bilgi ve tecriibelerini benimle paylasan,
yardimlarini hi¢bir zaman esirgemeyen, bana zaman ayiran ve bu ¢alismayi1 basarili bir sekilde
tamamlayabilmem i¢in beni tesvik eden saygideger danisman hocam Dog. Dr. Ismet Kahraman
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beni cesaretlendiren Globrand Danigmanlik sirketi Genel Miidiirii Sayin Metin Cobanlioglu’na

tesekkiir ederim.

Benimle beraber derslere katilan, dogduktan sonra da azimle yapacagim her ¢alismadan
basaril1 bir sekilde ¢ikabileceg§imi bana 6greten kizim Duru’ya ve her daim yanimda varligini

hissettiren, benden bu siirecte destegini esirgemeyen esim Cem’e sonsuz tesekkiir ederim.
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GIRIS

1945 yilinda sona eren ikinci Diinya Savasi ulus devletlere insani kayiplarin yani
sira ¢ok agir ekonomik kayiplar getirmistir. Savag sonrasi donemde ise ekonomik
kalkinma ve biiyiime devletlerin birincil 6ncelikli politikasi olmus, kiiresel 6l¢ekte diinya
pazarlarindan pay alma yarisi hiz kazanmistir. 1980°den itibaren goriilen ekonomik
liberallesme hareketleriyle beraber kiiresel ticaretin Oniindeki engeller hizli bir sekilde
kalkmis ve neredeyse tiim diinya tek bir Pazar olarak goriilmeye, bu pazara hakimiyet

kurma c¢abasi artmaya baglamistir.

Ekonomik gelismelerin yani sira artan sosyal ve Kkiiltiirel iletisim sayesinde
kiiresellesme olgusu diinyamizda daha ¢ok tartisilmaya ve giindem olmaya baglamistir.
Kiiresellesme olgusuyla beraber iilkelerin igerisinde bulunduklari mevcut konumlarini
koruma ve gelistirme refleksi de artmistir. Dolayisiyla kiiresellesmenin iilkeler arasi
rekabetin artisinda énemli bir rolii olmustur. Oncesinde geleneksel ticari partnerleriyle
ticaretini devam ettiren {ilkeler yeni pazarlara yeni iiriinlerle agilma ve bu sayede kiiresel
diizende yerini korumaya ve gelistirmeye ¢aba sarf etmislerdir. Her yil artan diinya
niifusu, artan tiiketim miktar1 ve gelisen, biiyliyen ekonomi sayesinde iilkeler arasindaki
rekabet de kizigsmaya ve hatta ticaret savaslarina varmaya baglamistir. Artik giiniimiizde
Ikinci Diinya savasi gibi konvansiyonel savaslardan ziyade ticaret savaslar1 ve ticareti

etkileyebilecek, ekonomiye yon verebilecek biyolojik savaslar tartisilmaktadir.

Bu konjonktiirde iilkelerin gelistirdikleri 6zgiin rekabet stratejileri iilkenin sahip
oldugu cografik konum, kiiltiirel etkiler ve sahip oldugu faktér donanimlariyla
sekillenmektedir. Dolayisiyla tek bir rekabet stratejisinden hatta tek bir rekabet
kavramindan bile bahsedebilmek miimkiin degildir. Rekabet teorileri ve rekabet
stratejileri iizerine yapilan akademik calismalarda da bu hususta bir fikir birligine
varilamadig1 sadece en az maliyetle en kaliteli {iriinii iretme ¢abasi olarak degil rekabetin
fiyatta, pazarlamada ve hatta satis sonras1 hizmetlerde dahi bir unsur olarak karsimiza
cikabildigi goriilmektedir. Dolayisiyla rekabet kavraminin bilesenleri birbirleriyle ile

iliskili ve kompleks bir hal almistir.

Tiirkiye agisindan rekabet giiciiniin 6l¢lilmesi ve uygun stratejilerin olugturulmasi

ise ililkenin sahip oldugu kaynaklarin verimli degerlendirilebilmesi ve uluslararasi



pazardaki konumunun gii¢lendirilebilmesi bakimindan son derece 6nem arz etmektedir.
Bu sebeple calismada 2015-2019 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalari
sektoriiniin rekabet giicline yonelik bir analiz yapilacaktir. Analiz, literatiirde kabul
gormiis rekabet giicii endeksleriyle ve ITC Trademap dis ticaret verilerine dayandirilarak
ortaya konacaktir. Ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin ticaret sonrasi olusan gerceklesmis
dis ticaret verileriyle hesaplanacak olan endeksler dolayisiyla objektif ve istatistiki

verilere dayanan bilimsel bir ¢ikarim yapilmasi hedeflenmektedir.

Ev ve mutfak esyalar sektorii igerisinde barindirdigi bir¢ok farkli {iriin nedeniyle
farkl1 hammadde girdilerine sahip fakat uluslararasi pazarlarda beraber pazarlandiginda
rekabet avantaji saglayabilecek bir ¢ati sektdr olarak degerlendirilmektedir. Tiiketicilerin
s0z konusu iirtinleri satin aldig1 noktalarda ev ve mutfak esyalar1 {iriinlerinin beraber
sunulmasi ve her tiiketicinin evinde bulunan giindelik yasamin pargasi olan {iiriinler

olmas1 dolayisiyla inceleme kapsami genis bir perspektifle ele alinmigtir.

Calisma {i¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde uluslararasi rekabet giicii
kavramimin teorik alt yapisi sunulmakta ve rekabet giiciine etki eden faktorler ele
alinmaktadir. Ayrica rekabet giiciiniin 6l¢iilmesinde kullanilan ve akademik olarak kabul
gormiis endeksler agiklanarak calismada kullanilacak analiz yontemi aktarilmaktadir.
Ikinci boliimde ise ev ve mutfak esyalarinin tarihi gelisimi ile birlikte igerdigi {iriinlerin
GTIP smiflandirmas1 ve bu iriinlerin diinyada ve Tiirkiye’de dis ticaret verileri
incelenmektedir. ilaveten sektdriin diinyadaki konumu ve sektor ticaretine etki eden
faktorler de bu boliimde ele alinacaktir. Son boliimde ise birinci boliimde sunulan teorik
altyap1 ve ikinci boliimde aktarilan dig ticaret verileri ile Tiirkiye’nin ev ve mutfak
esyalar1 sektoriliniin rekabet giicii alt tiriin gruplar1 bazinda ve sektdr geneli bazinda analiz

edilmektedir.

Calismanin sonu¢ bdliimiinde ise elde edilen bulgular degerlendirilerek cikan
sonuglar yorumlanmakta ve Tirkiye’nin bu alanda sahip oldugu dis ticaret fazlasinin

korunmasi ve arttirilmasi icin sektore yonelik onerilerle ¢alisma sonlandirilmaktadir.



1. ULUSLARARASI REKABET GUCU VE OLCULMESI

1.1. Rekabet Kavram

Isletme, iktisat gibi anabilim dallarinda basta olmak iizere cevrebilim, spor, sanat
gibi bir¢ok alanda sik¢a kullanilan rekabet kavrami Tiirk Dil Kurumu’nun tanimlamasina
gore “ayni amaci giiden kimseler arasindaki ¢ekisme, yarigma, yaris” tir. Arapca kdkenli
kelime, Rekabet Kurumu tarafindan yapilan tanimlamasina gore “mal ve hizmet
piyasalarindaki girisimcilerin serbest ekonomik kararlar verilebilmesini saglayan yaris1”

ifade etmektedir.

Glinlimiizde makro oOlcekte lilkeler, mikro Olgekte ise firmalar uluslararasi
ticarette aktif rol alma ve etkin giice sahip olma amacin1 tagimaktadirlar. Kiiresel 6l¢ekte
pazar paylarini arttirmay1 hedefleyen firmalar ve uluslararasi arenada yumusak giiclerini
(soft power) arttirmayr hedefleyen devletler rekabet avantaji saglayabilmek adina
firsatlar1 degerlendirip avantaj saglamaya calismaktadirlar. Sanayi devriminden sonra
birbirleriyle olan etkilesimi artan uluslararasi ekonomilerde bahsi gegen sebeplerden
otiirii rekabet giicii kavrami 6nem kazanmustir. Ulkelerin, sektorlerin veya mallarin diinya
ticaretinden aldiklar1 pay1 degerlendirmek icin rekabet giicli kavrami kullanilmaktadir

(Fidan, 2020, 5.2).

Iktisat anabilim dali agisindan bakildiginda rekabet, piyasa ekonomisinin temelini
olusturmakta, bir ekonomi sistemi igerisinde yer alan iktisadi birimler arasinda ortaya
c¢ikan ticari yarig anlamina gelmektedir (Baltaci, Burgazoglu, Kilig, 2012, s.2). Kisi veya
firmalarin ekonomik faaliyetlerinin sinirlandirilmadigi ideal bir ortam olan piyasa
ekonomisi agisindan rekabet iktisadi birimlerin kendi amaglarina giden yolda kazanma
ve kendi aralarinda giiclii olma miicadelesidir. Esas amag ise siirdiirtilebilir rekabet

ortamini saglamak ve maksimum kara ulagmaktir (Saridogan, 2010, s.6).

1980’11 yillardan itibaren kiiresel 6l¢ekte artan ekonomik liberallesme hareketleri
ve 1990 sonrasinda 6zellikle Dogu Blogu iilkelerinin yasadigi siyasi ve ekonomik
sikintilar rekabet kavraminin makro diizeyde de incelenmesini ve kiiresellesme olgusuyla
beraber ele alinmasini zorunlu hale getirmistir (Kivilcim, 2013, s.223). Piyasalarin daha
rekabetci bir ortama doniismesine sebep olan kiiresellesme neticesinde firmalarin ve

iilkelerin uluslararasi rekabetten daha fazla katma deger elde etme c¢abalar1 artmistir. Bu
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stirecte sadece lilke icerisinde faaliyet gosteren firmalar ve endiistriler degil farkl: tilkeler
arasindaki endiistrilerin arasindaki rekabet edilebilirligin 6nemi de artmistir (Altay ve

Glirpinar, 2008, s.258).
1.2. Rekabet Giicii Kavram

Rekabet giicii iktisadi birimlerin uluslararasi rekabette goreli olarak daha yliksek
gelir ve istihdam seviyesindeki tiretim giicii olarak tanimlanabilir (Adigiizel, 2011, s.12).
Dolayisiyla birey, firma, endiistri veya iilke seklinde bir iktisadi birim olarak, belirlenen
amaclara ulagma siireci ve nihai hedef gostergeler acisindan rakiplerine gore iistiinliik
olusturma yetenegi rekabet giicii olarak tanimlanabilmekle birlikte rekabet giicii kavrami

tizerinde bir tanim birligi olusturulamamistir (Saridogan, 2010, s.7).

Rekabet giicii, bir iilkenin iiretimini gerceklestirdigi mal ve hizmetlerin baska
ilkelerin mal ve hizmetleri karsisinda uluslararas1 pazarlarda yarisma kapasitesi olarak
da ifade edilmektedir (Demir, 2001,s.46). Porter (1990) ‘a gore rekabet giicliniin sabit bir
tanim1 bulunmamaktadir, bu gii¢ iiretim faktorlerinin tam kapasite ile kullanilmas1 ve

ulusal verimlilikle dogru orantilidir.

Rekabet giicii farkli diizeylerde tanimsal olarak ele alindigindan oOlgiilmesi
hususunda da farkli yontemler benimsenmistir. Akademik calismalarda temel olarak
makro diizeyde (iilke bazinda) ve mikro diizeyde (firma / endiistri) irdelenmektedir.
Makro yaklasimda iilkelerin uluslararasi rekabetteki konumu incelenirken mikro
yaklasimda ise bir iilke igerisinde faaliyet gosteren firmalarin ve endiistrilerin arasindaki

rekabet ve bu rekabetin i¢ ve dis pazarlara yansimasi ele alinmaktadir (Civi, 2001, s.22).

1.2.1. Mikro Diizeyde Rekabet Giicii

Mikro diizeyde rekabet giicli aragtirmalar1 firmalarin ve firmalarin olusturdugu
endiistrilerin rekabet gliclerini tespit etmeye yoOnelik ¢alismalar1 igermektedir.
Kibrit¢ioglu (1998) firma diizeyinde rekabet giiciinii tanimlarken bir firmanin rakiplerine
karsi fiyat ve fiyat dis1 faktorler (teslimatta dakiklik, satis sonrasi hizmetler ve kalite gibi)

agisindan iistiin olma durumunun altini ¢izmistir.

Aktan (2010) firma diizeyinde rekabet giiciinii ulusal ve uluslararasi piyasalarda

rakiplerine kars1 diisiik maliyetle iiretimde bulunabilme, {iriin kalitesi, sunulan hizmet
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veya lriiniin ¢gekiciligi gibi unsurlar agisindan rakiplerine kars1 iistlim durumda olabilme

ve diisiik maliyette inovasyon yapabilme yetenegi olarak agiklamaktadir.

Bu ¢ergevede rakiplerine nazaran daha fazla katma deger iireten, orta ve uzun
vadede hissedarlarina daha fazla kar pay1 birakabilen, ortaya ¢ikan yeni tehditlerle basa
cikip firsatlart degerlendirebilen, yeni teknolojiler i¢in gerekli finansman kaynagini
yaratabilen ve mevcut finansal kaynaklarini verimli bir sekilde kullanabilen firmalar

rekabet gliciine sahiptir (Aktan ve Vural, 2004, s.15).

Firmalarin rekabet giiciiniin artmasi, gelecekte sahip olacagi rekabet giicli
potansiyelinin iyilestirilmesi ve bu potansiyelin korunmasi/siirdiiriilebilmesi yetenegi
firmalarin sahip oldugu beseri sermaye ve teknoloji diizeyinin arttirilmasina baglidir

(Adigtizel, 2011, s.13).

Endiistri diizeyinde rekabet giicli ise s6z konusu endiistriyi olusturan firmalarin
rekabetcilik giicleri ile Olciilmektedir. Bir endiistrinin rekabet giiciine sahip oldugunu
sOyleyebilmek i¢in rekabet icerisinde bulundugu endiistrilere nazaran ortalama ve
ortalama tistiinde bir getiri oram elde ettigini gérmemiz gerekmektedir (McFetridge,
1995, s.11). Fakat verimlilik tek basina rekabet giiciinii saglamakta yetersiz kalabilmekte,
talebe yonelik, pazarin beklentilerini karsilayabilen iiriin ve hizmetlerin sunulmasi fiyat
dis1 faktorler olup endiistrinin inovasyon ve teknoloji yatirimlariyla da dogrudan

iligkilidir (Ozdemir, 2019, s. 7).

1.2.2. Makro Diizeyde Rekabet Giicii

Makro diizeyde iilkelerin rekabet giliclinii arastiran calismalar cogunlukla
Ricardo’nun Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi'nden ve onu takip eden Ohlin ve
Leontief teorilerinden temel alinarak yapilmistir. Ulkelerin sahip oldugu faktdr
birikimlerinin o iilkenin rekabet giiciinii belirledigini savunan teoriler hayatin olagan akisi
icerisindeki ekonomik olaylar1 agiklamakta yetersiz kaldigindan yeni teoriler ortaya
cikmistir (Cho, 1998, s:13). Ulusal diizeyde rekabet giicii, serbest ticaret kosullar1 altinda
bir {ilkenin dis ticaretini dengede tutabilmesi, ticaret yaptig1 lilkelerle esit bir reel milli

gelir artisin siirdiirebilmesidir (Atik, 2005, s. 19).

Ulusal rekabet giiciinii sadece dis ticaret fazlasi ile aciklamak yeterli bir tanim
olmayacaktir, ayn1 zamanda verimlilik de Onemli bir kriterdir. Bir iilkede yasam

5



standartlarinin iyilesmesi, toplam verimliligin artmasi, reel milli gelirin artmasi kisacast
refah seviyesinin artmasi da o iilkenin rekabet giiciiniin gostergeleridir (Karaaslan ve

Tuncer, 2010, s.26).

Ulkeler uluslararasi rekabet giiclerini arttirabilmek amaciyla dis ticaret dengesini
saglamaya yonelik maliyet ve ticaret avantaji1 faktorlerinin yani sira yagam kalitesinin ve
istihdam diizeyinin artmasi, dolayistyla toplam gelirin artmasina yonelik siirekli artis1 da

stirdiirebilmek durumundadir (Aktan, Vural, 2004, s.12).

Uluslararas1 Yonetim Gelistirme Enstitiisti (IMD)’ nin yaptig1 tanima gore “ulusal
rekabet giicli, bir {lilkenin katma degerde siirekli artig yaratabilecek bir cevre
olusturabilme yetenegidir”. Daha genis kapsamli bir bakis agisi sunan bu tanima gore bir
ilkenin sahip oldugu dogal kaynaklar tek basina rekabet giiciine sahip olmak icin yeterli
olmayabilir. Japonya orneginde oldugu gibi dogal kaynaklar yoniinden gorece zengin
olmayan bir lilke diger faktorler yoniinden basarili olmasi nedeniyle rekabet giiciine sahip

bir iilkedir (Aktan, 2010, s.169).

Diinya Ekonomik Forumu’nun 2019 yilinda yayinlanan “Kiiresel Rekabet¢ilik
Raporu”nda yer alan indekse gore en rekabetci iilkeler Singapur, onu takiben Amerika

Birlesik Devletleri, Hong Kong, Hollanda ve isvigre olarak siralanmaktadir.
1.3. Uluslararasi Rekabet Giiciine Etki Eden Faktorler

Bir¢ok akademik calismada uluslararasi rekabet giiciiniin en temel belirleyicisi
olarak firmalarin rekabet giicii kabul gormiistiir. Krugman (1994) uluslararasi seviyede
rekabet glicii kavramimin yerine verimlilik kavrami iizerinde durmus, bir iilkenin
ekonomik giicliniin yurti¢indeki iiretim verimliligi ile Ol¢iilebilecegini ileri siirmiistiir
(Krugman 1994, s:28-44. Akt. Karaaslan ve Tuncer 2010, s. 27). Porter (1990) ise yerel
firmalar arasindaki yiiksek rekabetin uluslararasi rekabet giiciinii olumlu yonde

etkileyecegini 6ne siirerek Elmas Modeli ile konuyu ele almistir.

Modele gore uluslararas1 rekabet giiciinii etkileyen faktorler alti baglikta
incelenebilir; faktor kosullari, talep kosullari, ilgili ve destekleyici sektorlerin durumu,
firma yapisi, stratejisi ve rekabet durumu, devletin rolii ve sans faktorii. Porter (1990)

uluslararas1 rekabet giicline etki eden devletin rolii faktoriinii 6nemli fakat dolayli bir



faktor olarak gérmekte, sans faktoriinii de savaslar, dogal afetler gibi kontrol edilemeyen
ama yine de firmalar1 etkileyen bir faktor olarak tanimlamaktadir. Sekil 1’de yer alan
Porter’in Elmas Modeli’ne gore dort ana unsur birbiriyle stirekli etkilesim halindedir ve

uluslararasi rekabet giliciiniin arttirilabilmesi i¢in stirekli desteklenmelidir.

Sans Firma Yapisi
/ Stratejisi ve \
Faktor Talep
Kosullar: Kosullar:
\ flgili ve /
Destekleyici

Devlet

Sekil 1. Porter’in Ulusal Elmas Modeli
Kaynak: Porter, 1990, s.5.

Cho (1998) ise makalesinde Porter’in elmas modelini irdeleyerek uluslararasi
rekabetciligin Sekil 2’de goriildiigii gibi {i¢ ana faktor (Fiziksel faktorler, insan kaynagi

ve dis faktorler) ve alt faktorleri igerisinde degerlendirilebileceginden bahsetmistir.
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Sekil 2. Uluslararas1 Rekabette Dokuz Faktor Modeli
Kaynak: Cho , 1998, s.5

Rekabet giicii kavraminin bir¢ok bileseni igerisinde barindirmasi, onu etkileyen
faktorlerin de ¢ok cesitli olmasina sebebiyet vermektedir. Diinya Ekonomik Forumu’nun
2019 yilinda yaymlanan “Kiiresel Rekabetcilik Raporu™nda iilkeler 12 kritere gore
degerlendirilerek rekabet¢ilik durumlart incelenmistir; bunlar, kurumlar, altyapi,
makroekonomik istikrar, saglik, finansal sistem, pazar biiyiikliigii, inovasyon yetenekleri,
beceriler, mal piyasasi, isgiicli piyasasi, is dinamizmi, iletisim ve bilgi teknolojilerine

adaptasyondur.

Rekabet giicli kavramina iligkin yapilan ¢alismalar incelendiginde rekabet giictlinii
etkileyen faktorler ¢ok ¢esitli olmakla birlikte firma i¢i ve firma disi, fiyat ve fiyat dis1
veya mikroekonomik ve makroekonomik etkenler olmak {izere iki diizeyde ele

alinmaktadir.



1.3.1. Mikro Etkenler

Aktan (2010) makalesinde firma ici etkenler olarak siraladigi rekabet giiciinii

etkileyen unsurlar1 Sekil 3 ile agiklamistir.
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YE HILIK GILIK
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Sekil 3. Uluslararast Rekabet Giiciinii Belirleyen Firma igi Etkenler
Kaynak: Aktan, 2010, s. 171.

Buna gore firma diizeyinde rekabet giiclinii etkileyen unsurlar s6z konusu
firmanin gayrimenkul, mali ve beseri kaynaklar1 olarak nitelendirilebilecegimiz iiretim
faktorlerinin yan sira kaynaklarin etkin kullanilmasi, verimlilik, organizasyon kiiltiirii ve
yonetim yapisi, sahip oldugu bilgi birikimi ve bilimsel altyapisi, teknoloji diizeyi,
O0grenme yetenegi ve yenilik¢i yapisidir. Firmanin iirettigi mal ve hizmetlerin kalitesi,
maliyeti ve fiyat1 da rekabet giiciinii etkileyen 6nemli unsurlardir. Firmalar maliyet
konusunda ithalat maliyeti, sosyal glivenlik katki maliyeti, vergi maliyeti, sermaye ve
isglicli maliyeti gibi birden fazla g¢esitli maliyetlerle karsilasmakta ve bunlarin hepsi
rekabet giiciinii etkilemektedir. Firmanin sergilemis oldugu sistem kalitesinin yani sira is
giicii kalitesi ve liderlik kalitesi de rekabet giiciiniin mikro etkenleri arasinda yer
almaktadir. Firmanin faaliyette bulundugu sektordeki rekabet yogunlugu, firmanin malin

fiyatim1 tespit etmede ne Olgiide s6z sahibi oldugu, sektordeki olgek ekonomileri,



isglictiniin verimliligi, kapasite kullanim orani1 gibi faktorler de rekabet giiclini

etkilemektedir ( Aktan, 2010, s.170).

1.3.1.1.Verimlilik

Isletmeler agisindan verimliligin arttirilabilmesi icin ayn1 kaynaklardan daha fazla
tirtin/hizmet elde edilmesi veya ayni iiriin/hizmetlerin daha az kaynak kullanimi ile
saglanabilmesi gerekmektedir (ileri, 1999, s.10). Uzun vadede iilkenin genel ekonomik
bliylime potansiyelini de arttirabilecek olan verimlilik rakiplere kiyasla daha az girdi ile
daha c¢ok ¢ikt1 liretebilme, yiiksek diizeyde katma deger elde edebilme yetenegi olarak da
tanimlanabilmektedir (Karaaslan ve Tuncer, 2010, s. 31). Kiiresel rekabet ortaminda
verimlilik artig1 ise ¢ikt1 degerinin yiikselmesi ve/veya iirliniin fiziki miktarindaki artigin
yani sira iirline kazandirilan yeni 6zellik ve kaliteye de baghdir. Verimlilik anlayist bu
cercevede lirtin gelistirme, c¢esitlendirme ve kaliteyi artirmayr da igermektedir (Ayas,

2002, s.9).

Uluslararasi rekabet giiciiniin dl¢iilmesinde en anlamli kavramlardan birisi ulusal
verimliliktir; ticretler, doviz kurlari, kalite, pazarlama vb. faktorler ise uluslararasi rekabet
giictiniin nedenleri degil sonuglar1 olarak degerlendirilmektedir (Porter, 1990, akt.
Adigiizel, 2011, s. 74). Bir ulusun yiikselen refah diizeyi ve yasam standartlar1 o iilkede
faaliyet gosteren firmalarin yliksek verimlilik ile ¢aligmasina ve verimliliklerini zamanla
arttirmalarina baghdir. Uriin Kkalitesini arttirmak, iiretilen {iriinlere yeni &zellikler
yiikleyerek daha fazla katma deger yaratmanin yani sira birim is giicii veya sermaye
basina iiretilen ¢ikt1 degerin siirekli olarak arttirilmasi neticesinde bir ulusun refah diizeyi

ve uluslararasi rekabet giicli de artmaktadir.

1.3.1.2.Kalite

Kibritgioglu (1998), bir organizasyonun rekabet giiclinii {irlinlerinin,
hizmetlerinin, calisanlarinin, siireclerinin ve g¢evresinin kalitesini siirekli iyilestirmek
suretiyle maksimize etmeye odaklanan Toplam Kalite Yonetimi yaklagimi tizerinde
durmustur. Bahsi gecen yaklagimin temel o6zellikleri miisteri odaklilik, karar alma ve
problem ¢6ztimiinde bilimsel yaklasim, uzun vadeli kararlilik, takim caligmasi, siirekli
stire¢ 1yilestirmesi, kontrol yoluyla 6zgiirliik, amag birligi, calisanlarin siireclere katilimi

ve egitimidir (Goetsch ve Davis, 1994, akt. Kibrit¢ioglu, 1998, s:3).
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Kalite unsuru giintimiizde kazandig1 énem neticesinde {irline veya hizmete siireg
sonunda verilen bir sifat olmaktan c¢ikmis, rekabet kosullarinin da zorlasmasiyla
firmalarin pazar paymi kaybetmemek amaciyla iiretim siireci icerisinde yaratmaya
calistigi bir deger olmustur, bu amagla kalite kontrol sistemleri gelistirilmektedir.
Isletmelerin varliklarini siirdiirebilmek icin bir zorunluluk haline gelen kalite unsurunun
iki boyutu oldugu sdylenebilir: miisterilerin tiriinden beklentileri ve tasarim 6zelliklerinin
{iriine yansimas1 (Ertugrul, 2013, s.129). Isletmeler yogun rekabet ortaminda teknolojik
gelismelerin hiz kazanmasiyla beraber siirekli olarak yeni ve daha gelismis tirlinler
gelistirmektedir. Tiiketici gereksinimlerini karsilayan, kullanim amacina uygun olarak

tiretilen mal ve hizmetler uluslararasi rekabet ortaminda giic kazanmaktadir.

Garvin’e gore irlin ve hizmetlerin kalitesini arttirabilmek ve kalite unsurunu
diinya pazarlarinda basar1 getirecek bir unsur olarak kullanabilmek i¢in Once triiniin
kalitesini belirleyecek oOzellikler piyasa arastirmasi yoluyla saptanmali, akabinde bu
Ozellikler hissedilebilir iiriin 6zellikleri haline getirilebilmelidir. Nihai olarak, imalat
siireci, Uriinlerin tam bu Ozelliklerde iiretilebilmesini garantileyecek sekilde

diizenlenmelidir (Garvin, 1984, akt. Kibritgioglu, 1998, s:9).

1.3.1.3.Teknolojik Altyap:

Geligen iiretim ve bilgi teknolojileriyle beraber rekabet giiciinii belirleyen mikro
etkenlerden biri de firmalarin sahip oldugu teknolojik altyap1 olmustur. Dogal kaynaklar
veya insan giicii kaynaklar1 acisindan zengin konumda olan iilkeler dahi sahip oldugu
kaynaklar1 uygun teknolojik altyapr ile degerlendiremedikleri takdirde uluslararasi

piyasalarda rekabetci olamamaktadirlar (Adigiizel, 2011, s: 134).

Porter (1990)’1in yayilgan ve siirekli olarak tanimladigi teknolojik degisimler
giinlimiizde gittikce hizi artan bir sekilde cereyan etmektedir. Tiiketicilerin zevk ve
tercihlerinin tespit edilip siniflandirilmasini saglayan bilgi teknolojilerinden daha az
maliyetli tliretim yapilmasini saglayan iiretim teknolojilerine kadar bir¢ok sahada
teknolojik altyapisini yenileyebilen, giinlin kosullarina uyarlayabilen firmalar rekabet
giiclerini arttirmaktadirlar. Teknolojik gelisimler dolayli olarak makro ekonomik
bliylimeyi, yasam standartlarin1 ve refah diizeyini de arttirmaktadir (Aktan ve Vural,

2004, s:29).
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ARGE merkezleri ve teknoloji parklart yeni iirlinlerin gelistirilmesinin yan1 sira
mevcut iriinlerin daha az maliyetle ve daha kaliteli bir bigimde iiretilmesini temin
edebilecek tiretim siireglerinin olusturulabilmesi ve gerekli caligmalarin yapilabilmesi
icin 6nemli merkezlerdir. Teknolojik altyapr yalnizca iiretim silirecinde degil ayni
zamanda yeni pazarlarin bulunmasi, son tiiketicinin tercihlerinin saptanmasi siireglerinde

de etkin bir rol oynamaktadir.

1.3.2. Makro Etkenler

Uluslararasi rekabet giiciinii belirleyen firma dis1 / makro ekonomik etkenler ise

Sekil 4’te 6zetlenmistir (Aktan, 2010).
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EKOHOMK
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Sekil 4. Uluslararas1 Rekabet Giiclinii Belirleyen Firma Dis1 Etkenler
Kaynak: Aktan, 2010, s. 171.

Makro diizeyde rekabet giiciinii etkileyen en biiyiik etkenlerden bir tanesi devletin
ekonomi diizenindeki rolii ve ekonomiyi dilizenlemek admna gergeklestirdigi
midahalelerin igerigidir. Devletin fonksiyon alanlarinin geniglemesi ve buna paralel
olarak serbest piyasa ekonomisinin kisitlanmasi firmalarin rekabet giiclinii olumsuz
yonde etkileyen bir unsurdur. Devletin roliiniin gerek kamu harcamalarinin artmasi

yoluyla vergi yilikiiniin agirlasmas1 gerekse uluslararasi ticaret sisteminde korumaci
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tedbirler getirerek ticareti zorlastirici etkisi neticesinde uluslararasi rekabet giiclinii
zedeleyici bir rolii olabilmektedir. Kamu harcamalarinin borg¢lanma veya para basilmasi
(emisyon) yoluyla finanse edilmesi de beraberinde biit¢e agig1 veya enflasyon gibi diger
ekonomik problemleri beraberinde getirebileceginden rekabet giiciine etkisi ¢ok yonlii ve
yadsimnamazdir. Serbest dig ticaret politikalarinin benimsenmesi durumunda da
uluslararasi rekabete agik hale gelen firmalarin {iriin ve hizmetlerinde siirekli kalite artisi
saglayabilme, kaynaklar1 verimli kullanabilme ve maliyetleri asgari diizeye indirebilme
gayreti artacagindan rekabet giiciine etkisi olumlu olacaktir. Uluslararasi ticarete agik
olmak kadar yurti¢inde bilingli tiiketicinin var olmasi da rekabet giiclinii olumlu
etkilemekte firmalarin iiriin gelistirmesinde ve yenilik¢i olma konusunda gelisim

saglamasinda etkili bir unsurdur. ( Aktan, 2010, s.171).

1.3.2.1.Fiziksel ve Kurumsal Altyapi

Ulkelerin tesis ettigi giivenlik ve hukuk sistemi, egitim sistemi, toplum saghg1 ve
genel saglik sistemi, ulagim, iletisim ve enerji altyapilari uluslararasi rekabet giiclinii hem
dolayli hem dogrudan etkileyen unsurlardir. Verimli ve etkin ¢alisan bir sanayilesme i¢in

etkin bir milli altyapi tesis edilmesi bir gereklilik olarak degerlendirilmelidir.

Bir endiistride faaliyet gdsteren iktisadi birimlerin kesintisiz iiretim yapabilmek
icin kesintisiz bir elektrik arzina, hizli bilgi akigini1 saglayabilmek i¢in ise yliksek kaliteli
ve kesintisiz bir telekomiinikasyon altyapisina ihtiya¢ duymaktadir. Piyasada faaliyet
gosteren alici ve saticilarin hareket kabiliyetinin yiiksek olabilmesi, glivenli ve zamaninda
mal tedarigini saglayabilmeleri i¢in gelismis bir ulagim altyapisina da ihtiyag
duyulmaktadir. Dolayisiyla altyapt unsuru uluslararasi rekabet giiclinii verimliligi

arttirmak, maliyetleri azaltmak ve ticari islemleri kolaylastirmak suretiyle etkilemektedir.

Altyap1 yatirimlari, 6zel tasarruflarin gergeklestiremeyecegi kadar maliyetli ve
uzun vadede kar getiren yatirimlar olabileceginden genellikle devlet tarafindan
gerceklestirilen yatirnmlardir. Devletler, ekonomik, sosyal veya fiziki alanda yapacagi
altyapr yatirnmlariyla isletmelerin karliligini arttirabilecegi gibi yabanci yatirimlarin
iilkeye giris yapmasini kolaylastirici etkisiyle de ekonomik biiylimenin gelismesinde

onemli bir rol oynamaktadir.
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Resmi kurallarla isleyen ve zorlayict yaptirimlarda bulunma kapasitesine sahip
diizenleyici ve koruyucu kurumlarin islerligi de rekabet giiciinii etkileyen unsurlar
arasinda olup tiim {ilkelerde rekabetciligin arttirilmasi igin gecgerli olabilecek sabit
kurumlardan bahsetmek miimkiin degildir. Ulkelerin igerisinde bulundugu ekonomik,
sosyal, politik hatta kiiltiirel sartlara gore gereksinim duyulan kurumlar degisebilmektedir

(Chang, 2009, akt. Adigiizel, 2011, s:164).

1.3.2.2.Doviz Kurlan

Uluslararasi ticarette doviz kuru riski, yerli para biriminin yabanci para birimi
karsisinda deger kazanmasi ya da kaybetmesi olarak tanimlanmaktadir. Ddviz kurlarinda
meydana gelen belirsizlikler hem ithalati hem de ihracati dogrudan etkilemekte sadece
firmalarin finansal yapilarin1 degil iilkelerin rekabet giiclinii de etkisi altina almaktadir
(Doganay, 2016, akt. Alacahan, Akarsu, 2017, s:343). Bretton Woods Sistemi’nin 1973
yilinda ytirtirliikkten kalkmasiyla beraber esnek doviz kuru rejimi uygulanmaya baslamis
ve doviz kurlar uluslararasi rekabet giicli agisindan da belirleyici bir etken olmaya

baglamistir.

Doviz kurlarinda sik sik ve ani degisimlerin yasandigi iilkelerde yabanci ve yerli
yatirimeilar mevceut istikrarsizlik nedeniyle karar vermekte zorlanmakta rekabet giicii
lizerinde olumsuz bir etki yaratilmaktadir (Aktan, 2010, s: 172). Devletlerin
uygulayabilecekleri doviz kuru politikalartyla yerli paranin degerini yabanci paralar
karsisinda belli bir dengede tutarak ithalati engelleyici, ihracati arttirict bir roli
olabilmekle beraber bu tiir politikalarin basarili olabilmesi ticaret yapilan iilkelerin kota
vb. Onlemler almasi veya talebin fiyat esnekligine bagli olarak basarisizliga da
ugrayabilmektedir (Aktan, Vural, 2004, akt. Uzun, 2019, s:16). Zira yerli para biriminin
yabanci para birimi karsisindaki degerinin diisiik tutularak uygulanabilecek bdyle bir
politika ithalat1 kisitlarken yurtiginde tliretilen mallarin dis piyasada goreceli olarak diisiik

fiyatlanmasina sebebiyet verecek, bdylelikle ihracati arttiracaktir.

1.3.2.3.Ekonomik istikrar ve Finansal Sistem

Gayrisafi Yurtici Hasila (GSYIH), issizlik orani, enflasyon, biiyiime orani, dis
ticaret dengesi gibi  makroekonomik  veriler bir iilkenin  ekonomisini

degerlendirebilmemiz ve istikrarli bir ekonomik ortam olup olmadigini anlayabilmemiz
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icin 6nemli kaynak verilerdir. Parasal agidan giiclii ve saglikli isleyen bir ekonomide
makroekonomik veriler olumlu seyretmekte dolayisiyla endiistrilerinin ve ulusal rekabet

edebilirlik yeteneginin de yiiksek oldugunu gostermektedir.

Fiyatlar genel seviyesinde istikrarsizlik ve enflasyon ise iiretimde bulunan
firmalarin  maliyetlerini olumsuz ydnde etkileyebilmekte ve rekabet giiciinii
azaltabilmektedir. Enflasyonla miicadele devletlerin biiyiime ve refah oraninin
arttirilmasi, ekonomik istikrarin saglanmasi i¢in uyguladiklari en 6nemli makroekonomik
politikalardan birisidir. Benzer amaglarla igsizlikle miicadele, mali politika yonetimleri
de biiyiimeyi ve refah seviyesinin artisini hedeflemekle birlikte uluslararasi rekabet
giicline de dogrudan etki eden politikalardir (Uzun, 2019, s:17). Kisi basina diisen
gelirdeki artis, yurtigi talebin artmasina, iktisadi birimlerin s6z konusu ekonominin
sagliklh bir sekilde isledigine kanaat getirerek daha fazla yatirnm ve {iretim yapmalarina

dolayistyla rekabet giicliniin de artmasina yol agacaktir.

Giiglii bir finansal sistem tasarruflarin yatirnmlara doniismesini kolaylastirmakta
dolayisiyla iktisadi biiyiimenin de anahtari olma konumundadir. Artan yatirimlarla iiretim
de artacak refah diizeyi ve GSYIH da artacaktir. Bu sayede hem iilkelerin hem de
isletmelerin rekabet giicii artacak, bireylerin {iriinlere ve teknolojilere erisimi

kolaylasacaktir.
1.4. Rekabet Giiciiniin Ol¢iilmesinde Kullamlan Endeksler

Literatiirde rekabet giiciinii 6l¢gmek {izere pek ¢ok endeks gelistirilmis olup yaygin
olarak kullanilan endeks Balassa’nin gelistirdigi Ac¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler
(RCA) endeksidir. Birlesmis Milletler, Diinya Bankasi gibi pek ¢ok uluslararas: kurulug
s6z konusu endeks araciligiyla endiistrilerin ve {ilkelerin rekabet giiclinii Olgme
caligmalar1 yapmaktadirlar. Ancak RCA endeksinin bazi eksikleri oldugu 6ne siiriilerek
Vollrath (1991) tarafindan Goéreli Thracat Avantaji (RXA), Géreli Ithalat Avantaji
(RMA), Goreli Ticaret Avantaji (RTA) ve Goreli Rekabet Ustiinliigii (RC) endeksleri

gelistirilmistir.

Ayrica, Diinya Ekonomik Forumu’nun yayinladig Kiiresel Rekabet Raporu’nda

ve Uluslararast Yonetim Gelistirme Enstitlisii’niin yayinladigi Diinya Rekabet Giicii
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Yilligi’nda kurumlarin farkli bilesenlerden olusturduklar1 endeksler baz alinarak

tilkelerin rekabet giicleri dl¢iilmektedir.
1.4.1. Aciklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler Endeksi

Ilk defa agiklanmis karsilastirmali iistiinliikler (AKU) yontemini literatiire
kazandiran Liesner (1958) calismasinda Avrupa Ortak Pazari karsisinda ingiltere’nin
rekabet iistiinliigline sahip oldugu {iriinleri tespit edebilmek amaciyla 60 kalem ihrag
irtintin durumunu 1956-1960 yillari itibariyle incelemistir. Liesner bu ¢calismasiyla ticaret
sonras1 verileri karsilastirmali iistiinliigii 6lcmek amaciyla kullanan ilk kisi olmustur
(Ozdemir, 2019, s:22). Balassa (1965)’nin Liesner’den uyarladigi AKU endeksi ise

rekabet giiciinii 6l¢en ¢aligmalarda en sik kullanilan endeks olmustur.

Balassa karsilagtirmali iistlinliikleri etkileyen tiim faktorlerin dikkate alinmasi
gerekmedigini One siirerek karsilastirmali {istiinliiglin fiyat dis1 faktorlerdeki ve goreli
maliyetlerdeki farkliliklar1 yansittig1 varsayilan gdzlemlenebilir ticaret verileri tarafindan

aciklanmis oldugunu varsaymistir ve su sekilde yazilir (Bakimli, 2011, s:40):
RCA= (Xii/ Xl / (X7 / X™)
Endekse gore;
X ihracati,
I bir iilkeyi,
J bir mal1 veya sektorii,
T mallar ya da sektorler grubunu ve
N diinya ya da iilkeler grubunu gostermektedir.

Dolayistyla endeks bir sektoriin ya da iiriin grubunun ihracatinin ayni sektoriin ya
da iiriin grubunun diinya ihracatina orani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Endeksin pay
kismina ulusal ihracattaki payini, payda kismina ise diinyadaki toplam ihracattaki payimni
yerlestirdigimizde AKU endeksi ortaya ¢ikmaktadir. Endeks degerinin 1°den kiiciik

olmasi durumunda incelenen iilkenin s6z konusu iiriinde veya sektorde karsilastirildig
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diinya ya da iilke grubuna karsi aciklanmig rekabet giicii olmadigi ve uzmanlagsmadigi
seklinde yorum yapilmaktadir (Balassa, 1965, s:33). Degerin 1’den biiyiik olmasi ise
aciklanmis rekabet giiciiniin ve uzmanlasmanin oldugu anlamina gelmektedir. Endeks
degeri 1°den ne kadar biiyiikse rekabet giicii o kadar fazla, 1°’den ne kadar kiiciikse rekabet
giicli o kadar azdir. Endeksin 1’e esit olmasi durumunda ise s6z konusu iiriinde veya
sektorde lilkenin uzmanlagma seviyesinin diinyanin uzmanlagma seviyesi ile ayni oldugu

kabul edilmektedir.

1.4.2. Nispi Ihracat Avantaji Endeksi

Balassa’nin gelistirdigi AKU teorisi sadece ihracat1 dikkate aldig1 i¢in Vollrath
(1991) tarafindan elestirilmis, rekabet giiciinii 0lgmek {izere {i¢ alternatif endeks
onerilmistir. Bunlardan bir tanesi olan Nispi Ihracat Avantaji Endeksi (Relative Export

Advantage —-RXA) su sekilde yazilmaktadir:
RXA= (Xij/ XLo) / (X1 / X™)

RXA endeksi ile analize konu olan {iriiniin degeri iilkenin toplam ihracatindan
arindirilmakta dolayisiyla miikerrer hesaplamanin oniine gecilmektedir. Benzer sekilde
s0z konusu liriiniin veya sektoriin diinya ihracat degerinden ilgili iilkenin bu {iriin ihracati
arindirilmaktadir, ilgili {ilke toplam ihracati diinya toplam ihracatindan da

arindirilmaktadir.
Buna gore;
Xi; bir {iriiniin veya sektoriin ihracatini,
X' bahse konu iilkenin i iiriinii haric ihracatin,
X ilgili tilke hari¢ diinyanin geri kalaninin 1 tirlinii ihracatini,

XMy ilgili tilkenin toplam ihracati hari¢ diinyanin geri kalan ihracatini ifade

etmektedir.

Endeks degerinin 1’den yiiksek olmasi incelenen iiriin ve sektorde lilkenin rekabet
avantajina sahip oldugunu, 1’den kii¢iik olmasi1 da rekabet avantajina sahip olmadig

anlamina gelmektedir.

17



1.4.3. Nispi Ithalat Avantaji Endeksi

Vollrath (1991) tarafindan gelistirilen ikinci endeks olan Nispi Ithalat Avantaji
Endeksi (Relative Import Advantage Index- RMA) ise su sekilde yazilmaktadir:

RMA= M/ ML) / (M™j / M™.)

RMA endeksi RXA endeksi ile aynt mantikla ilerleyen fakat temelde ihracat
yerine ithalat1 baz alan endekstir. Dolayistyla RMA endeksi, belli bir sektor veya iirlintin
ithalatinin iilke ithalati ig¢erisindeki paymin, o sektoriin diinyadaki ithalatinin diinya

toplam ithalatindaki payina oranidir.
Buna gore;
M} bir iiriiniin veya sektdriin ithalatini,
M. bahse konu iilkenin i tiriinii harig ithalatini,
" ilgili tilke hari¢ diinyanin geri kalaninin 1 Girtinii ithalatini,

M™ ilgili iilkenin toplam ithalati hari¢ diinyanin geri kalan ithalatin1 ifade

etmektedir.

Endeks degerinin 1’den yiiksek olmasi incelenen iiriin ve sektorde lilkenin rekabet
dezavantajina sahip oldugunu, 1’den kiiciik olmasi da rekabet avantajina sahip oldugu
anlamina gelmektedir. Endeks degerinin 1’e esit olmas1 durumunda ise rekabet giiciinde

bir denge kuruldugu seklinde yorum yapilabilmektedir.

1.4.4. Nispi Ticaret Avantaji1 Endeksi

Vollrath’in ortaya koydugu nispi ihracat avantaji endeksi ve nispi ithalat avantaji
endeksi arasindaki fark Nispi Ticaret Avantaj Endeksi (Relative Trade Advantage Index
— RTA) olarak adlandirilmakta ve su sekilde yazilmaktadir:

RTA=RXAj - RMAj

Endeks degerinin sifirdan biiyiik yani pozitif ¢ikmasi durumunda ilgili sektor veya

tiriinde ilgili tilkenin rekabet avantajina sahip oldugu, sifirdan kiigiik yani negatif ¢ikmasi
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durumunda ise ilgili sektdr veya tirtinde ilgili tilkenin rekabet dezavantajina sahip oldugu

tespit edilmektedir.

1.4.5. Nispi Rekabet Ustiinliigii Endeksi

Balassa’nin gelistirdigi agiklanmis karsilastirmali istiinliikler endeksini sadece
thracati hesaba aldig1 gerekcesiyle elestiren Vollrath tarafindan rekabet giiciiniin
Ol¢iilmesinde ihracat verilerini oldugu kadar ithalat verilerini de hesaba katarak net ticaret
etkisini ortaya koyan bir rekabet giicii endeksi hesaplanmistir. A¢iklanmis Rekabet Giicii
(Revealed Competitiveness — RC) olarak adlandirdigi endeks ise RXA ve RMA

endekslerinin dogal logaritmalarinin farkidir ve su sekilde yazilmaktadir:
RC=In RXAij — In RMAjj

Hem arz hem de talep dengesini kapsamasi nedeniyle ilgili sektdriin veya iirliniin
karsilagtirmal1 istiinliigiinii daha iyi yansittig1 gerekgesiyle iilkeler arasindaki bilateral
ticaret oldugu siirece birgok ¢alismada RC endeksi temel alinmaktadir. Ulkelerin hem
ithalat hem de ihracat yaptig1 durumlarda bu endeksin uygulanabilir sonuglar verdigi
goriilmektedir. Endeks degerinin sifirdan biiyiik yani pozitif ¢ikmasi durumunda ilgili
sektor veya triinde ilgili lilkenin rekabet avantajia sahip oldugu, sifirdan kiiciik yani
negatif ¢ikmasi durumunda ise ilgili sektdr veya {iriinde ilgili tlkenin rekabet

dezavantajina sahip oldugu tespit edilmektedir.
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2. EV VE MUTFAK ESYALARI SEKTORUNUN ANALIZIi

Ev ve mutfak esyalar1 sektorii igerisinde birgok farkli {irtinii barindiran, kullanilan
hammadde itibariyle ¢ok cesitli girdileri olan fakat gilinlimiizde birbiriyle biitiinlesmis
sektorlerin olusturdugu c¢ati bir sektordiir. Sektore dahil olan {riinler tek tek

incelendiginden birbirinden bagimsiz, farkl: tarihsel gelisim siireclerine sahiptirler.

Bu boliimde giin gegtikge satis hasilatlar1 ve kullanim alanlar artan ev ve mutfak
esyalar sektoriine yonelik temel bilgiler sunulacak; diinya ve Tiirkiye dis ticaretindeki

yeri degerlendirilerek temel makroekonomik durumu degerlendirilecektir.

2.1. Ev ve Mutfak Esyalarinin Tarihi

Antik cag donemine 151k tutan mozaikleri inceleyen ¢alismasinda Pekel (2009)
mozaiklerde betimlenen ev esyalar1 ile gliniimiizde kullanilan ev esyalar1 arasinda pek
cok benzerlik ve iliski ortaya koymustur. incelenen mozaiklerde sik¢a kullanilan
esyalardan biri olan vazolar 6zellikle sivi saklama ve tasima kaplar1 olarak kullanilmakta
ve ¢ok farkli formlarda imal edilmekteydi (Pekel, 2009, 5.35). M.O 6. Yiizyildan itibaren
goriilmeye baslanan kraterlerin ise genellikle sarap ve suyu karistirmak amaciyla
kullanildig1 onun haricinde dini tdrenlerde ve ev dekorasyonunda kullanildigi da
goriilmektedir. Cesitli ziyafet ve eglence mozaiklerinde igerisinde icki veya meyvelerle

tasvir edilen kaseler de sikg¢a goriilen ev esyalar1 arasindadir.

Giinlimiizde kullanilan mutfak alanlarinin ve igerisinde kullanilan mutfak
esyalarinin gelisimi ise ancak 16. Yiizyilda goriilmeye baslanmis, 19. Yiizyila kadar
Osmanli Imparatorlugu’nda mutfagi olmayan ev kalmanmustir (Alkog, 2015, 5.78). Alkog
(2015)’un calismasinda pisirme islerinin tugla firinlarda ve ¢ukurlarinda kémiir bulunan
genis, yayvan satthlarda yapildigi aktarilmakta, orta halli bir evin mutfaginda ise duvara
monte edilmis raflarda yemek sahanlari, tabaklar ve kaselerin dizili muhafaza edildigi
belirtilmektedir. Ust gelir seviyesinde yer alan evlerin mutfaklarinda ise daha cesitli
mutfak esyalarina rastlanabilmekte; kazanlar, tencereler, kushaneler, lengerler, sahanlar,
stizgecler, kevgirler goriilebilmektedir. Ayrica misafirlerin kullanimina mahsus Saksonya
yemek takimlari, kahve fincanlari, serbet, hosaf vb. siv1 yiyeceklerin ikrami igin ¢esitli
kaseler ve giilsuyu ikrami i¢in giillabdan gibi farkli iiriinler muhafaza edilmekteydi

(Alkog, 2015, 5.67).
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Anadolu kiiltiiriinde saglam yapisindan dolay1 “6lmez oglu” denilen bakirdan tas,
tava, tencere, sahan, legen, ibrik, giigiim, bakra¢ gibi ev ve mutfak esyalar1 ise hem uzun
Omiirlii olusu hem de kullanigh olmasi nedeniyle hali ile beraber en 6nemli ¢eyiz esyalari
arasinda yer almistir (Alkog, 2015, s.71). Catal kullanimi1 Osmanli saraylarinda ancak
1860’11 yillarda goriilmeye baglanmais, sivi yiyeceklerin tiikketilebilmesi i¢in kasik ve tabak

ise ¢ok daha dncesinde kullanilmaya baglanmaistir.

2.2. Ev ve Mutfak Esyalar Sektorii GTIP Siniflandirmalar:

Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonu (GTIP) tarife cetveli azami 12 haneli
pozisyonlarda dis ticareti yapilan tiim iiriinleri siniflandiran uluslararasi bir sistemdir. Dis
ticareti yapilacak iiriiniin i¢eriginde bulunan malzeme bazinda bir siniflandirma sunan bu
sistem sayesinde tiim {irtinlerin bir nevi kimlik numarasi mevcut olup ilk 6 hanesi
uluslararas1 kabul gdérmiis kod numaralaridir. Ilk 6 haneden sonra gelen numaralar
tilkeden tilkeye farklilik gostermekte bu nedenle arastirmada 6 haneli GTIP kodlar1 temel

alinacaktir.

2019 yili GTIP listesine gore ev ve mutfak esyalar1 sektorii alt {iriin gruplart ve

GTIP kodlar1 Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo 1. Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektorii 6 Haneli GTIP Kodlar1 (2019)

GTIPNO | URUN TANIMI

392410 Plastikten Sofra ve mutfak esyasi

392490 Plastikten diger ev esyasi, saglik veya tuvalet esyasi
441911 Ekmek tahtalari, kesme (dograma) ve benzeri igin tahtalar
441912 Cin usulii yemek ¢ubuklari

441919 Bambudan Olan Diger Ahsap Mutfak ve Sofra Egyalar
441990 Diger Ahsap Mutfak ve Sofra Esyalari
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691110 Porselenden Sofra ve Mutfak Esyas1

691200 Seramikten sofra ve mutfak esyasi, diger ev esyas1 ve tuvalet esyasi
(porselenden olanlar harig)

701310 Cam esya (sofra, mutfak, tuvalet igleri i¢in, cam seramiginden)

701322 Camdan ayakl1 bardak (kursun kristalden)

701328 Camdan ayakl1 bardak (digerlerinden)

701333 Camdan diger bardak (kursun kristalden)

701337 Camdan diger bardak (digerlerinden)

701341 Camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan esya (kursun kristalden)

701342 Cam sofra/mutfak esyasi; 1s1ya dayanikli

701349 Camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan esya (digerlerinden)

732111 Demir gelikten mamul, s1v1 yakitla galigsan pisirme geregleri

732112 Demir/gelikten yemek pisirme cihazlari; sivi yakith

732119 Demir/gelikten yemek pisirme cihazlari; digerleri, (kat1 yakitli cihazlar dahil)

732391 Dokme demirden ev islerinde kullanilan esya (emaye yapilmamais)

732392 Dokme demirden ev islerinde kullanilan esya (emaye yapilmis)

732393 Paslanmaz celikten, ev islerinde kullanilan egya

732394 Demir/gelikten (dokme harig)ev iglerinde kullanilan emaye esya
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732399 Demir/gelikten ev islerinde kullanilan diger esya

741810 Bakirdan sofra, mutfak ve diger ev isglerinde kullanilan esya ve bunlarin aksami

761510 Aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esya ve bunlarin
aksami

821000 Yiyecek/igecek hazirlamada kullanilan elle isleyen mekanik cihazlar
(agirlik;10 kg./az)

821110 Takim halinde bigaklar; makinelere mahsus olanlar haric

821191 Sabit Agizl1 Sofra Bigaklar1

821192 Sabit agizli diger bigaklar

821510 Takim halinde mutfak ve sofra esyasi; en az biri glimiis veya altin kaph
(Kasiklar, catallar, kepgeler, delikli kepgeler, spatulalar, balik bicaklari, yag
bigaklari, seker masalari ve benzeri mutfak ve sofra egyast

821520 Mutfak/sofra esyasi; diger maddelerden takim halinde

821591 Mutfak/sofra esyasi; kiymetli metallerle kaplanmis

821599 Mutfak/sofra esyasi; diger maddelerden

850940 Elektromekanik mutfak alet ve makineleri

850980 Ev islerinde kullanilan elektrik motorlu diger cihazlar

851660 Ev tipi elektrikli firnlar, elektrikli 1zgaralar, pisiriciler

851671 Kahve/cay yapmaya mahsus elektro termik cihazlar
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851672

Ekmek kizartma makineleri

851679

Ev islerinde kullanilan diger elektro termik cihazlar

Kaynak: T.C Resmi Gazetesi (30.12.2019 Tarih, 30994 Sayili Cumhurbagkani Karar)

2.3. Ev ve Mutfak Esyalan Sektorii ithalati

Bu ¢alisma kapsaminda Diinyada ve Tiirkiye’de sektor ithalati Tablo 1°de yer alan

altili GTIP kodu ile tanimlanan 40 kalem iiriin temel alinarak incelenecek olup son bes

yillik ithalat verileri (2015-2019) sunulacaktir.

2.3.1. Diinya Ithalat

Arastirmanin kapsadigi 2015-2019 yillar1 arasinda diinya toplam ithalat1 dalgali

bir seyir izlerken ev ve mutfak esyalar1 ithalat1 stirekli artis egilimini koruyarak diinya

ithalatindan aldig1 pay1 arttirmay1 basarmustir.

Tablo 2. Diinya Ev ve Mutfak Esyalar1 Son Bes Yillik ithalat: (Bin $)

2015 2016 2017 2018 2019
Diinya 84.057.667 84.634.365 91.587.183 98.864.395 102.235.242
ABD 19.905.414 19.995.198 21.105.160 22.924.602 24.217.158
Almanya 6.400.617 6.610.970 7.105.401 7.502.968 7.528.457
Fransa 3.716.724 3.760.250 4.034.470 4.284.458 4.250.428
Ingiltere 4.311.970 3.967.737 3.933.421 4.118.424 4.078.333
Hollanda 2.366.700 2.749.464 2.987.718 3.422.930 3.647.537

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 31.05.2020)

Tablo 2’de ev ve mutfak esyalar1 sektorii yillara gére diinya ithalati ve en fazla

ithalat gerceklestiren ilk bes iilkenin ithalat degerleri Amerikan Dolar1 bazinda
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verilmigstir. Bahse konu verilere gore, diinya ticaretinin daraldigi 2015 yilinda 84 milyar
Dolar olan diinya ithalat1 duragan bir seyir izleyerek 2016 yilinda da 84,6 Milyar Dolar
seviyesinde ger¢eklesirken 2017 yilinda 91,5 Milyar Dolar’a yiikselerek bir 6nceki yila
gore %8 artmistir. 2018 yilinda da %7,9’luk bir artisla 98,8 Milyar Dolar degerine
yiikselirken 2019 yilinda sadece %3,4 artarak 102,2 Milyar Dolar olarak gergeklesmistir.

Diinyada en fazla ev ve mutfak esyalar: ithalat1 gerceklestiren Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) 2019 yil1 itibariyle 24,2 Milyar Dolar ile sektdr ithalatinin %23,6’s1m
tek basina gercgeklestirmektedir. ABD’yi takiben Almanya 2019 yili itibariyle 7,5 Milyar
Dolar ile diinya ithalatinin %7,3’linii, Fransa 4,2 Milyar Dolar ile diinya ithalatinin
%4,1’ini, Ingiltere 4 Milyar Dolar ile diinya ithalatinin %3,9°unu, Hollanda ise 3,6 Milyar

Dolar ile diinya ithalatinin %3,5 unu gerceklestirmistir.

Diinya ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin 2015-2019 yillar1 arasinda diinya toplam

ithalatindaki pay1 Tablo 3’te hesaplanarak incelenmistir.

Tablo 3. Diinya Ev ve Mutfak Esyalar1 ithalatinin Diinya Toplam Ithalati Igerisindeki Pay1

Yillar Diinya Ev ve Mutfak | Diinya Toplam | Ev. ve Mutfak Egyalar
Esyalar1 Ithalati (Bin | Ithalat: (Bin USD) Ithalatinn ~ Diinya  Toplam
USD) Ithalat: Igerisindeki Pay1 (%)
2015 84.057.667 16.678.114.174 0,50
2016 84.634.365 16.159.373.065 0,52
2017 91.587.183 17.929.590.679 0,51
2018 98.864.395 19.813.394.372 0,50
2019 102.235.242 18.998.048.740 0,54

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 01.06.2020)

Tablo 3’teki veriler incelendiginde goriiliiyor ki; 2016 yilinda diinya toplam

ithalatinda %3,1 oraninda bir diislis yasanmasina ragmen ev ve mutfak esyalar1 ithalati

25


https://www.trademap.org/

%0,7 oraninda artmaya devam etmis, diinya ithalatindaki pay1 2015 yilinda %0,50 iken
2016 yilinda %0,52’ye ylikselmistir. 2017 ve 2018 yillarinda diinya ithalatinda sirasiyla
%11 ve %10,5’luk artiglar gézlemlenirken ev ve mutfak esyalar1 ithalatinda 2017 yilinda
bir onceki yila oranla %8,2, 2018 yilinda ise bir onceki yila oranla %7,9’luk bir artig
gerceklesmistir. Diinya ithalatindaki artis oraninin sektdrdeki ithalatin biiylime oranindan
fazla olmasi sebebiyle sektoriin diinya ithalatindan aldigi pay 2017 yilinda %0,51°e, 2018
yilinda ise %0,50 oranina diismiistiir. 2019 yilina gelindiginde ise diinya ithalatinda
%4,1’lik azalma yasanirken ev ve mutfak esyalar1 ithalatinda %3,4’lik bir artis
gerceklesmis ve sektoriin diinya ithalatindaki payr son bes yilin en yiiksek seviyesine

ulasarak %0,54 olmustur.

2.3.2. Tiirkiye ithalatina Genel Bakis

Ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde Tirkiye’nin ithalatin1 GTIP bazinda ve 2015-
2019 yillarini temel alarak inceledigimizde veriler Tablo 4’te 6zetlenmistir. 2019 yilinda
toplam 353,5 Milyon Dolar ithalat gergeklestiren Tiirkiye diinya ¢apinda en fazla ev ve

mutfak esyalar1 ithalat1 yapan 50. iilke konumundadir.

Tablo 4. Ev ve Mutfak Esyalar1 GTIP Bazinda Tiirkiye Ithalat1 (Bin USD)

GTIP Uriin Ag¢iklamasi 2015 2016 2017 2018 2019
Kodu

Mutfak Esyast

'691110 Porselenden Sofra ve 197.825 129.256 120.721 92.822 73.665

elektrikli 1zgaralar,

pisiriciler

'851660 Ev tipi elektrikli firinlar, 79.746 64.148 65.733 | 47.251 45.452

islerinde kullanilan esya

(digerlerinden)

701349 Camdan sofra/mutfak 37.161 39.065 29.239 | 27.673 | 24.676

(digerlerinden)

701337 Camdan diger bardak 17.553 21.482 18.054 | 34.474 | 23.407
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'392410

Plastikten Sofra ve mutfak

esyasl

51.838

45.741

35.039

28.844

20.054

'392490

Plastikten diger ev esyasi,

saglik veya tuvalet esyast

29.144

22.512

25.105

24.593

17.214

732393

Paslanmaz celikten, ev

islerinde kullanilan esya

50.911

39.027

28.411

24.759

16.426

761510

Aliiminyumdan sofra,
mutfak ve diger ev
islerinde kullanilan esya

ve bunlarin aksami

33.782

27.115

13.231

14.412

15.815

'850940

Elektromekanik  mutfak

alet ve makineleri

29.540

19.262

22.270

20.875

14.881

'850980

Ev islerinde kullanilan
elektrik  motorlu  diger

cihazlar

20.383

15.154

12.355

14.907

14.458

'821520

Mutfak/sofra esyasi; diger
maddelerden takim

halinde

49.934

27.466

23.489

14.566

12.497

'851671

Kahve/cay yapmaya
mahsus elektro termik

cihazlar

32.579

14.234

16.051

13.696

12.232

'691200

Seramikten  sofra  ve
mutfak esyasi, diger ev
esyast ve tuvalet esyasi

(porselenden olanlar harig)

28.405

20.339

15.024

14.600

9.397
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'851679

Ev islerinde kullanilan
diger elektro  termik

cihazlar

33.492

14.365

15.405

10.756

7.020

701328

Camdan ayakli bardak
(digerlerinden)

3.552

6.167

6.293

6.954

6.250

732399

Demir/celikten ev

islerinde kullanilan diger
esya

35.829

28.479

19.000

10.450

6.146

732111

Demir c¢elikten mamul,
siv1 yakitla galisan pisirme

gerecleri

21.986

17.691

14.292

9.472

5.828

'821000

Yiyecek/igecek
hazirlamada kullanilan
elle isleyen mekanik

cihazlar (agirlik;10 kg./az)

9.550

7.966

7.754

5.735

4.589

'441990

Diger Ahsap Mutfak ve
Sofra Egyalari

5.972

4.969

3.831

'441919

Bambudan Olan Diger
Ahsap Mutfak ve Sofra
Esyalari

3.497

4.515

2.513

701342

Cam sofra/mutfak esyasi;

1s1ya dayanikli

5.718

5.236

4.560

2.354

2.505

'821192

Sabit agizli diger bigaklar

4.902

2.267

3.073

3.164

2.311

732394

Demir/gelikten  (dokme
harig)ev islerinde

kullanilan emaye esya

5.380

6.530

4.332

3.186

2.247
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'821191

Sabit Agizl Sofra

Bigaklari

6.584

3.298

3.758

1.850

1.880

'821599

Mutfak/sofra esyasi; diger

maddelerden

4.825

2.577

2.024

2.355

1.649

'821110

Takim halinde bigaklar;
makinelere mahsus olanlar

haric

6.824

3.476

3.502

2.265

1.289

732119

Demir/¢elikten yemek

pisirme cihazlar;
digerleri, (kat1 yakith

cihazlar dahil)

5912

5.212

2.289

1.579

1.163

'851672

Ekmek kizartma

makineleri

2.032

1.160

1.342

1.626

1.056

741810

Bakirdan sofra, mutfak ve
diger ev iglerinde
kullanilan esya ve bunlarin

aksami

1.420

843

880

865

743

'441911

Ekmek tahtalari, kesme
(dograma) ve benzeri i¢in

tahtalar

1.925

2.608

606

732392

Dokme  demirden ev
islerinde kullanilan esya

(emaye yapilmis)

2.259

1.124

729

591

567

'441912

Cin usulii yemek ¢ubuklari

86

184

360
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'821510

Takim halinde mutfak ve
sofra esyasi; en az biri

giimiis veya altin kapl

(Kasiklar, catallar,
kepgeler, delikli kepgeler,
spatulalar, balik bigaklari,
yag  bigaklari,  seker
masalar1 ve benzeri mutfak

ve sofra esyasi

711

806

347

358

237

701341

Camdan sofra/mutfak
islerinde kullanilan esya

(kursun kristalden)

104

74

174

116

137

'821591

Mutfak/sofra esyast;
kiymetli metallerle

kaplanmig

125

146

156

162

114

701333

Camdan diger bardak
(kursun kristalden)

203

98

108

121

109

701310

Cam esya (sofra, mutfak,
tuvalet isleri icin, cam

seramiginden)

360

120

196

214

71

732391

Dokme  demirden ev
islerinde kullanilan esya

(emaye yapilmamis)

261

160

198

122

60

701322

Camdan ayakli bardak
(kursun kristalden)

148

60

145

121

51

30




732112 Demir/celikten yemek 17 6 23 35
pisirme cihazlar;;  sivi

yakatl

18

Tablo 4’te yer alan ithalat verileri incelendiginde goriiliiyor ki, son bes yil
igerisinde Tiirkiye’nin en fazla ithal ettigi iirtin grubu 691110 GTIP numaral1 porselenden
sofra ve mutfak esyasidir. 2019 yilinda toplam 353,5 Milyon Dolar ithalatin gergeklestigi
sektorde ithalatin %20,84’iiniin 73,6 Milyon Dolar ile porselenden sofra ve mutfak
esyalarmin olusturdugu goriilmektedir. Ikinci sirada yer alan 851660 GTIP numarali ev
tipi elektrikli firinlar, elektrikli 1zgaralar, pisiriciler grubunun ise 45,4 Milyon §$ ile toplam
sektor ithalat igerisinde %12,86’lik bir pay almaktadir. Ugiincii sirada yer alan 701349
GTIP numarali camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan esyalar ithalati 24,6 Milyon
Dolar ile toplam ithalatin %6,98’unu olustururken dordiincii sirada yer alan 701337 GTIP
numarali camdan diger bardaklar ithalati 23,4 Milyon Dolar ile toplam ithalatin
%6,62’sini olusturmaktadir. Besinci sirada 2019 yilinda 20 Milyon Dolar ithalatin
gerceklestigi 392410 GTIP numarali plastikten sofra ve mutfak esyalari bulunmakta ve
en fazla ithal edilen ilk bes iiriiniin toplam ithalatlar1 187,2 Milyon Dolar ile sektoriin

toplam ithalatinin %52,97’sini olusturmaktadir.

2000 8109
800
700
592.6
5 600 5267
R 500 450,1
<
%400 353,5
= 300
200
100
0
2015 2016 2017 2018 2019

Yillar

Sekil 5. Tiirkiye’nin Ev ve Mutfak Esyalari thalat1 (2015-2019).
Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 02.06.2020)
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Yillar itibariyle Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalar1 ithalat rakamlar Sekil 5°te
verilmigtir.

Sekil 5’teki veriler géz Oniine alindiginda gortilmektedir ki, 2015 yilinda 810,9
Milyon Dolar olarak gerceklesen ithalat 2016 yilinda %26,92 oraninda azalarak 592,6
Milyon Dolar olarak gerceklesmistir. 2017 yilinda da s6z konusu diisiis devam ederek
ithalat bir 6nceki yila oranla %11,12 azalarak 526,7 Milyon Dolar olmustur. 2018 yilinda
sektor ithalatinda azalma devam ederek %14,54 oraninda diiserek 450,1 Milyon Dolar
olarak gergeklesmistir. 2019 yilina gelindiginde ise bir 6nceki yila oranla ciddi bir diisiile
%21,46 oraninda azalarak sektor ithalat1 353,5 Milyon Dolara gerilemistir. 2015-2019

yillar1 arasindaki %56,41 oraninda azalma neticesinde sektor ithalati oldukca gerilemistir.

Sektor ithalatindaki diisiisii lirlin bazinda inceledigimizde 2015-2019 yillarn
arasinda en fazla dislisiin %82,85 oraninda 732399 GTIP numarasinda yer alan
demir/¢elikten ev islerinde kullanilan diger esyalar alaninda gerceklestigi goriilmektedir.
Ev ve mutfak esyalar1 sektorii olarak tanimlanan iirlin grubu igerisinde yer alan 40 kalem
tirliniin 35’inin ithalatinda azalma goriiliirken yalnizca 5 {iriiniin ithalatinda artis

gbzlemlenmistir.

Tablo 5. 2015-19 Yillar1 Arasi Ithalat: Artan Ev ve Mutfak Esyalar1 (USD)

GTIP Uriin Ag¢iklamasi Ithalat 2015 Ithalat 2019 Degisim

732112 Demir/celikten yemek pisirme | 17.000 18.000 %S5,88

cihazlari; sivi yakithi

701341 Camdan sofra/mutfak islerinde | 104.000 137.000 %31,73
kullanilan esya (kursun
kristalden)

701337 Camdan diger bardak | 17.553.000 23.407.000 %33,35
(digerlerinden)

701328 Camdan ayakli bardak | 3.552.000 6.250.000 %75,96
(digerlerinden)
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441912 Cin usulii yemek ¢ubuklari 0 360.000

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 02.06.2020)

2.3.3. Ulke/ Bélge Bazinda Tiirkiye ithalat

Tirkiye’nin  2015-2019 yillar1 arasindaki sektdr ithalatinin {ilke bazinda
dagilimina baktigimizda en fazla ithalatin Cin’den daha sonra Almanya’dan ve
Fransa’dan yapildig1 goriilmektedir. Tablo 6’da son bes yil igerisinde 1 Milyon Dolar
lizerinde ithalat yapilan {ilkeler baz alinarak ev ve mutfak esyalari sektorii ithalat

rakamlar1 verilmektedir.

Tablo 6. 2015-19 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Ev ve Mutfak Esyalari ithalat1 Yaptig1 Ulkeler ( Bin USD)

ihracatci Ulke 2015 2016 2017 2018 2019
Cin 537.223 337.564 294.496 228.139 165.600
Almanya 29.973 29.828 29.328 27.491 24.630
Fransa 28.644 24.905 22.045 23.956 23.418
Misir 8.109 9.517 12.788 20.203 22.017
Bulgaristan 9.217 12.600 17.162 25.563 14.038
Italya 24.319 20.328 18.614 17.087 13.551
Ispanya 23.761 21.089 16.554 10.561 12.798
Serbest Bolge 17.802 17.240 18.774 13.788 12.073
Slovenya 14.222 14.860 14.587 10.714 11.468
Polonya 8.516 9.428 9.040 6.853 5.193
Ingiltere 4.332 3.836 5.581 4.938 4.885
Portekiz 9.742 8.745 6.602 5.925 3.962
Kore 7.027 2.387 3.971 4.671 3.728
Hindistan 6.861 6.953 5.618 5.485 3.647
Cek Cumhuriyeti 6.907 7.045 5.819 4.226 3.335
Yunanistan 5.707 4.788 5.335 4.080 3.236
Tayland 7.576 6.504 4.126 4.589 3.045
Amerika Birlesik
Devletleri 6.690 4.855 3.202 3.297 2.539
Romanya 2.182 3.136 3.787 4.172 2.253
Endonezya 7.991 4.875 2.260 1.916 1.673
Banglades 5.793 3.283 1.823 1.673 1.656
Vietnam 2.309 2.157 2.666 1.705 1.431
Tayvan 5.415 3.196 2.304 1.681 1.383
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Isvigre 1.826 1.623 1.491 1.305 1.205
Ukrayna 295 295 302 761 1.054

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 06.07.2020)

Tiirkiye’nin ithalatinin yillar icerisindeki degisimini iilke bazinda inceledigimizde
en fazla ev ve mutfak esyalar ithalati yapilan Cin’den 2015 yilinda 537,2 Milyon Dolar
ithalat yapilirken 2019 yilinda yapilan ithalat %69,17 azalarak 165,6 Milyon Dolar olarak
gerceklesmistir. Ikinci konumda bulunan Almanya’dan yapilan ithalat da 2015 yilinda
29,9 Milyon Dolar iken 2019 yilinda %17,83 azalarak 24,6 Milyon Dolara gerilemistir.
Benzer sekilde Fransa’dan yapilan ithalat degeri de 2015 yilina kiyasla 2019 yilinda
%18,24 oraninda azalma gostermistir. Buna mukabil, Misir’dan yapilan ithalat 2015
yilinda 8 Milyon Dolar iken 2019 yilinda %171,51 oraninda artarak 22 Milyon Dolar
degerinde gerceklesmistir. Besinci en biiyiik ithalat partneri olan Bulgaristan’dan da 2015
yilinda 9,2 Milyon Dolar degerinde ev ve mutfak esyalar1 ithalati yapilirken 2019 yilinda
%52,31 oraninda artarak 14 Milyon Dolar degerinde gerceklesmistir.

Tirkiye’nin ev ve mutfak esyalar1 ithalatinin bolgelere gore dagilimina
baktigimizda ise 2019 yilinda gerceklesen toplam 353,5 Milyon Dolar degerindeki
ithalatin % 36,17°si Avrupa Birligi (AB) tiyesi iilkelerden gerceklestirilmis ve 127,8
Milyon Dolar degerine ulagsmistir. 2015 yilinda ise Tiirkiye nin AB’nin 27 iiye lilkesinden
ithalat1 189 Milyon Dolar ile toplam ithalatin %23,31’ini olusturmaktaydi. 2015-2019
yillart arasinda Tiirkiye’nin AB iiyesi iilkelerden yapmis oldugu ev ve mutfak esyalar
ithalat1 deger bazinda azalmis olmakla birlikte AB {iyesi iilkelerin ithalattan aldiklar1 pay
2015 yilinda %23,31 iken 2019 yilinda %34,78’e ¢ikmustir.

Cin, Japonya, Endonezya, Filipinler, Malezya, Tayland, Vietnam, Tayvan, Kore,
Banglades, Hong Kong basta olmak iizere Uzakdogu iilkelerinin 2019 yilinda
Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalari ithalatindan aldiklari pay ise %50,91 ile 179,9 Milyon
Dolar olarak gerceklesmistir. 2015 yilinda ise bu oran %70,83 olarak gerceklesmis,
Uzakdogu iilkelerinden ev ve mutfak esyalar1 alaninda toplam 574,4 Milyon Dolar

degerinde ithalat yapilmistir.
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Diger

Uzakdogu
51%
AB
36%

Sekil 6. Tiirkiye’nin 2019 Y11 Ev ve Mutfak Esyalari Ithalati Bélgesel Dagilimi (%)
Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 07.07.2020)

Sekil 6’da gorildiigli gibi Tiirkiye ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde ithalatinin
yarisindan fazlasim Uzakdogu Asya iilkelerinden gerceklestirmekte, bu tlkeler
arasindaki en biiyiik payr da %46,84 ile Cin Halk Cumhuriyeti almaktadir. ikinci en
biiytik ithalat bolgesi ise %36 ile AB iilkeleridir.

2.4. Ev ve Mutfak Esyalar Sektorii ihracati
Sektor ihracat verileri 2015-2019 yillar1 arasindaki veriler temel alinarak ve sektor
kapsaminda belirlenen GTIP kodlarina bagl kalinarak incelenmistir.
2.4.1. Diinya fhracat

Ilgili y1llar arasinda sektoriin diinya ithalat: siirekli artis egiliminde iken ihracatta
2016 yilinda daralma yasandigi sonraki yillarda ise siirekli artisin devam ettigi

goriilmektedir.

Tablo 7. Diinya Ev ve Mutfak Esyalar1 Son Bes Yillik Ihracati (Bin $)

2015 2016 2017 2018 2019
Diinya 91.397.164 | 88.080.753 | 95.653.091 | 102.552.933 | 104.854.862
Cin 46.713.890 | 42.340.367 | 46.671.020 | 50.345.344 | 54.795.700
Almanya 5.596.380 5.831.949 6.286.841 6.771.656 6.602.397
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Italya 3.984.053 3.973.981 4.229.945 4.371.269 4.067.357
Hollanda 1.826.661 2.132.022 2.380.227 2.755.252 3.028.760
Fransa 2.738.722 2.821.857 2.959.858 3.035.346 2.980.372

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 02.06.2020)

Tablo 7°de ev ve mutfak esyalar1 sektorii yillara gore diinya ihracati ve en fazla
ithracat gergeklestiren bes iilkenin ihracat degerleri Amerikan Dolar1 bazinda verilmistir.
Bahse konu verilere gore, diinya ticaretinin daraldigi 2015 yilinda 91,3 milyar Dolar olan
diinya ihracati 2016 yilinda %3,63 oraninda azalarak 88 Milyar Dolar olarak
gerceklesmistir. 2017 yilinda ise 95,6 Milyar Dolar’a yiikselerek bir onceki yila gore
%38,6 oraninda artmistir. 2018 yilinda da %7,21°lik bir artigla 102,5 Milyar Dolar degerine
%2,24 artarak 104,8 Milyar Dolar olarak

yiikselirken 2019 yilinda sadece

gerceklesmistir.

Diinyada en fazla ev ve mutfak esyalarn ihracati gergeklestiren Cin Halk
Cumhuriyeti (CHC) 2019 yili itibariyle 54,7 Milyar Dolar ile sektor ihracatinin
%352,26’s1n1 tek basina gerceklestirmektedir. Cin’i takiben Almanya 2019 yili itibariyle
6,6 Milyar Dolar ile diinya ihracatinin %6,3’iinii, Italya 4 Milyar Dolar ile diinya
thracatinin %3,88’ini, Hollanda 3 Milyar Dolar ile diinya ihracatinin %2,89unu, Fransa

ise 2,9 Milyar Dolar ile diinya ihracatinin %2,84’iinii gerceklestirmistir.

Diinya ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin 2015-2019 yillar1 arasinda diinya toplam

thracatindaki pay1 Tablo 8’de hesaplanarak incelenmistir.

Tablo 8. Diinya Ev ve Mutfak Esyalar1 Thracatinin Diinya Toplam Thracati Igerisindeki Pay1

Yillar Diinya Ev ve Mutfak | Diinya Toplam | Ev. ve Mutfak Esyalan
Esyalar1 Thracat1 (Bin | Ihracat: (Bin USD) | Ihracatinin  Diinya Toplam
USD) Ihracati Icerisindeki Pay1
(o)
2015 91.397.164 16.530.769.761 0,55
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2016 88.080.753 16.031.153.744 0,55

2017 95.653.091 17.701.054.574 0,54
2018 102.552.933 19.456.187.066 0,53
2019 104.854.862 18.739.914.099 0,56

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 02.06.2020)

Tablo 8’deki veriler incelendiginde goriiliiyor ki; 2016 yilinda diinya toplam
thracatinda %3,02 oraninda bir diisiis yasanirken ev ve mutfak esyalar1 ihracatinda da
buna paralel olarak %3,63 oraninda bir diisiis yasanmistir. Bunun sonucu olarak ev ve
mutfak esyalari ihracatinin diinya ihracatindaki payr 2015 yilinda oldugu gibi 2016
yilinda da %0,55 civarinda korunmustur. 2017 yilinda diinya ihracat1 %10,42 artarak 17,7
trilyon Dolar olurken ev ve mutfak esyalari ihracati da %8,6 artarak 95,6 Milyar Dolar
olmustur. Sektdriin diinya ihracati igerisindeki pay1 diinya ihracatindaki biiylime hizinin
daha fazla olmasi sebebiyle %0,54’e diismiistiir. 2018 yilinda da diinya ihracatinin sektor
ithracatindan daha fazla artmasi sonucu sektoriin payt %0,53’e gerilemis, diinya ihracati
%9,92 artarken sektor ihracat1 bir 6nceki yila oranla %7,21 artarak 102,5 Milyar Dolar
olmustur. 2019 yilia gelindiginde ise diinya ihracatinda %3,68’lik bir kiiclilme meydana
gelirken ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde ihracat %2,24 oraninda artarak 104,8 Milyar
Dolar olarak gerceklesmistir. Bu sebeple sektoriin diinya ihracatindan aldigi pay da

%0,56’ya ylikselmistir.

2.4.2. Tiirkiye Ihracati Genel Degerlendirme

Ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde Tiirkiye’ nin ihracatint GTIP bazinda ve 2015-
2019 yillarini temel alarak inceledigimizde veriler Tablo 9’da 6zetlenmistir. 2019 yilinda
toplam 2,53 Milyar Dolar ihracat gergeklestiren Tiirkiye diinya ¢apinda en fazla ev ve

mutfak esyalar1 ihracat1 yapan yedinci lilke konumundadir.
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Tablo 9. Ev ve Mutfak Esyalar1 GTIP Bazinda Tiirkiye Thracati (Bin USD)

ev esyasl, saglik

GTIP | Uriin 2015 2016 2017 2018 2019
Kodu Acgiklamasi
'851660 | Ev tipi elektrikli | 680.894 | 667.862 | 740.842 | 817.514 | 831.599
firmlar,
elektrikli
1zgaralar,
pisiriciler
732111 | Demir ¢elikten | 277.531 | 263.200 | 289.953 | 303.496 | 328.834
mamul, S1V1
yakitla  caligsan
pisirme geregleri
'392410 | Plastikten Sofra | 249.180 | 246.389 | 281.415 | 302.787 | 298.100
ve mutfak esyasi
761510 | Aliminyumdan | 114.635 | 113.932 | 142.755 | 169.121 | 173.257
sofra, mutfak ve
diger ev
islerinde
kullanilan esya
ve bunlarin
aksami
732393 | Paslanmaz 153.549 | 137.315 | 143.468 | 154.185 | 157.382
celikten, ev
islerinde
kullanilan esya
'392490 | Plastikten diger | 96.612 109.516 | 117.276 | 134.629 | 142.379
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veya tuvalet

esyasl

701349

Camdan
sofra/mutfak
islerinde
kullanilan esya

(digerlerinden)

116.277

116.274

105.696

99.366

107.173

701337

Camdan  diger
bardak
(digerlerinden)

141.259

120.193

115.823

108.035

99.341

732399

Demir/celikten
ev islerinde

kullanilan diger

esya

73.941

63.228

68.205

75.104

86.623

'691110

Porselenden
Sofra ve Mutfak
Esyasi

61.079

63.917

76.260

78.340

81.632

701328

Camdan ayakh
bardak
(digerlerinden)

70.596

68.537

62.306

66.743

53.979

'691200

Seramikten sofra
ve mutfak
esyasi, diger ev
esyasi ve tuvalet

esyasl

30.800

23.355

22.219

26.401

29.288
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(porselenden

olanlar haric)

'851679

Ev islerinde
kullanilan diger
elektro  termik

cihazlar

10.475

11.086

16.931

28.833

23.315

732394

Demir/celikten
(dokme harig)ev
islerinde
kullanilan

emaye esya

19.714

15.591

14.981

17.917

20.777

'850940

Elektromekanik
mutfak alet ve

makineleri

30.187

16.014

19.537

22.205

18.356

701342

Cam
sofra/mutfak
esyast; 1s1ya

dayanikli

16.096

18.008

20.062

16.613

16.770

'851671

Kahve/cay
yapmaya
mahsus elektro

termik cihazlar

12.692

12.018

15.185

15.629

15.894

701310

Cam esya (sofra,
mutfak, tuvalet
igleri ig¢in, cam

seramiginden)

11.529

8.094

8.909

9.291

11.178
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'850980

Ev islerinde
kullanilan
elektrik motorlu

diger cihazlar

14.686

5.986

6.538

7.316

7.214

'441990

Diger Ahsap
Mutfak ve Sofra
Esyalar1

4.551

4.610

5.843

732392

Dokme
demirden ev
islerinde
kullanilan esya
(emaye

yapilmis)

5.394

6.969

5.556

3.683

5.093

'821520

Mutfak/sofra
esyasl; diger
maddelerden

takim halinde

4.291

3.895

3.867

4.416

4.001

'821000

Yiyecek/icecek
hazirlamada
kullanilan  elle
isleyen mekanik
cihazlar
(agirlik;10
kg./az)

4.022

3.710

5.046

3.385

3.745

'821599

Mutfak/sofra
esyasl; diger

maddelerden

4.104

2.937

3.135

3.377

3.744

41




741810

Bakirdan sofra,
mutfak ve diger
ev islerinde
kullanilan esya
ve bunlarin

aksami

6.386

5.714

4.643

3.747

3.462

732119

Demir/celikten
yemek pisirme
cihazlari;
digerleri, (katt
yakitlt cihazlar
dahil)

2.712

2.769

3.317

3.251

3.245

'821192

Sabit agizl1 diger
bigaklar

707

1.096

1.142

1.175

1.938

‘821110

Takim  halinde
bigcaklar;
makinelere
mahsus olanlar

harig

981

665

951

1.015

955

'441919

Bambudan Olan
Diger Ahsap
Mutfak ve Sofra
Esyalar1

460

683

858

701333

Camdan  diger
bardak (kursun
kristalden)

1507

410

274

549

836
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'821191 | Sabit Agizli | 578 500 482 752 655
Sofra Bigaklar1

701341 | Camdan 568 167 340 341 580
sofra/mutfak
islerinde
kullanilan esya
(kursun
kristalden)

'821510 | Takim  halinde | 719 527 503 393 441
mutfak ve sofra
esyasl; en az biri
giimiis veya altin
kaplh

'441911 | Ekmek tahtalari, | O 0 197 207 294
kesme
(dograma)  ve
benzeri igin
tahtalar

'851672 | Ekmek kizartma | 420 257 117 293 283
makineleri

732391 | Dokme 523 779 430 285 234
demirden ev
islerinde

kullanilan esya
(emaye

yapilmamis)
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'821591 | Mutfak/sofra 24 31 79 42 88
esyast; kiymetli
metallerle

kaplanmis

732112 | Demir/celikten | 46 59 47 40 36
yemek pisirme
cihazlari; S1V1

yakitl

701322 | Camdan ayakli | 176 93 35 14 15
bardak (kursun
kristalden)

'441912 | Cin usulii yemek | 0 0 8 3 10
cubuklari

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 15.06.2020)

Tablo 9’da yer alan ihracat verileri incelendiginde goriiliiyor ki, son bes yil
icerisinde Tiirkiye’nin en fazla ihrag ettigi tirtin grubu 851660 GTIP numarali ev tipi
elektrikli firinlar, elektrikli 1zgaralar, pisiricilerdir. 2019 yilinda toplam 2,53 Milyar Dolar
ihracatin gerceklestigi sektorde ihracatin %32,75ini 831,5 Milyon § ile ev tipi elektrikli
firmlar, elektrikli 1zgaralar, pisiricilerin olusturdugu gériilmektedir. Ikinci sirada yer alan
732111 GTIP numarali demir ¢elikten mamul, s1v1 yakitla ¢calisan pisirme gerecleri grubu
ise 328,8 Milyon $ ile toplam sektor ihracati igerisinde %12,95°1ik bir pay almaktadir.
Ugiincii sirada yer alan 392410 GTIP numarali plastikten sofra ve mutfak esyasi ihracati
298,1 Milyon § ile toplam ihracatin %11,74’linii olustururken dordiincii sirada yer alan
761510 GTIP numarali aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esya
ithracat1 173,2 Milyon §$ ile toplam ihracatin %6,82’sini olugturmaktadir. Besinci sirada
2019 yilinda 157,3 Milyon $ ihracatin gergeklestigi 732393 GTIP numarali paslanmaz
celikten, ev islerinde kullanilan esya bulunmakta ve en fazla ihrag¢ edilen ilk bes {iriiniin
toplam ihracatlar1 1,78 Milyar §$ ile sektoriin toplam ihracatinin %70,46’sin1

olusturmaktadir.
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Yillar itibariyle Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalar1 ihracat rakamlar1 Sekil 7°de

verilmigtir.

2,53
2,48

2,21

Milyar Dolar

2,1

1,9
2015 2016 2017 2018 2019
Yillar

Sekil 7. Tiirkiye’nin Ev ve Mutfak Esyalar1 ithalat1 (2015-2019)
Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 15.06.2020)

Sekil 7°deki veriler géz oniine alindiginda goriilmektedir ki, 2015 yilinda 2,21
Milyar Dolar olarak gerceklesen ihracat 2016 yilinda %4,69 oraninda azalarak 2,11
Milyar Dolar olarak gerceklesmistir. 2017 yilinda ise bir onceki yil kaydedilen diisiisii
telafi ederek ihracat bir 6nceki yila oranla %9,12 artarak 2,3 Milyar Dolar olmustur. 2018
yilinda da sektor ihracatinda artis devam ederek %7,91 oraninda artarak 2,48 Milyar
Dolar olarak gerceklesmistir. 2019 yilina gelindiginde ise ihracat artis1 bir dnceki yila
oranla biraz azalarak %2,16 oraninda artarak sektdr ihracati 2,53 Milyar Dolara
yiikselmistir. Sektor ihracat1 2015-2019 yillari arasinda %14,65 oraninda artmak suretiyle
2016 y1l1 harig stirekli artig gostermistir.

Sektor ihracatindaki artigi iirlin bazinda inceledigimizde 2015-2019 yillar
arasinda en fazla artisin %174,12 oraninda 821192 GTIP numarasinda yer alan sabit
agizli diger bigaklar alaninda, onu takiben %122,58 oraninda 851679 GTIP numarasinda
yer alan ev islerinde kullanilan diger elektro termik cihazlar alaninda gergeklestigi
goriilmektedir. Ayrica, %51,14 oraninda ihracat artis1 kaydedilen aliiminyumdan sofra,
mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esya ve %47,37 oraninda ihracat artis1 kaydedilen

plastikten diger ev esyasi, saglik veya tuvalet esyasi grubu da en fazla ihracat artisi
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kaydedilen iiriin gruplaridir. Ev ve mutfak esyalar1 sektorii olarak tanimlanan iiriin grubu
icerisinde yer alan 40 kalem {iriiniin 21’inin ihracatinda artis goriiliirken 19 tirliniin
ihracatinda da azalma gdzlemlenmistir. Thracatinda en fazla azalma gériilen ilk bes iiriin

Tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10. 2015-19 Yillar1 Arasi Thracat1 En Cok Azalan ilk Bes Ev ve Mutfak Esyas1 (USD)

GTIP Uriin Agiklamasi Thracat 2015 Ihracat 2019 Degisim

701322 Camdan ayakli bardak (kursun | 176.000 15.000 -91,48%
kristalden)

732391 Dokme demirden ev islerinde | 523.000 234.000 -55,26%
kullanilan esya (emaye
yapilmamis)

850980 Ev islerinde kullanilan elektrik | 14.686.000 7.214.000 -50,88%

motorlu diger cihazlar

741810 Bakirdan sofra, mutfak ve diger | 6.386.000 3.462.000 -45,79%
ev islerinde kullanilan esya ve

bunlarin aksami

701333 Camdan diger bardak (kursun | 1.507.000 836.000 -44,53%
kristalden)

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 15.06.2020)

2.4.3. Ulke/Bolge Bazinda Tiirkiye Thracati

Tiirkiye’nin  2015-2019 yillar1 arasindaki sektor ihracatinin iilke bazinda
dagilimini inceledigimizde en fazla ihracatin Ingiltere’ye daha sonra Fransa’ya ve Misir’a
yapildig1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin 1 Milyon Dolar iizerinde ihracat yaptigir 108 iilke
bulunmakta olup Tablo 11’de son bes yil igerisinde 25 Milyon Dolar iizerinde ihracat

yapilan lilkeler baz alinarak ev ve mutfak esyalar1 sektorii ihracat rakamlar1 verilmektedir.
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Tablo 11. 2015-19 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’nin Ev ve Mutfak Esyalar1 Ihracat1 Yaptigi Ulkeler ( Bin USD)

Ithalatg Ulke 2015 2016 2017 2018 2019
Ingiltere 226.082 210.769 221.066 235.589 230.867
Fransa 147.700 148.349 154.587 157.820 165.038
Misir 135.666 84.018 99.771 135.893 147.309
Almanya 156.129 147.181 158.651 157.002 145.664
Israil 86.151 89.369 108.652 117.004 125.926
Italya 103.204 106.662 118.051 127.950 120.296
Suudi Arabistan 69.602 60.828 73.854 79.049 92.570
Irak 93.603 77.257 77.475 72.893 87.914
Rusya 54.605 40.305 47.812 72.608 87.696
Ispanya 65.409 69.203 76.277 85.225 73.883
Romanya 46.689 64.694 66.258 64.406 68.438
Libya 35.849 18.760 19.241 37.509 63.311
Polonya 44.423 51.388 58.956 62.636 60.745
Hollanda 35.597 41.182 40.781 61.022 58.436
Yunanistan 32.470 39.233 38.279 54.046 57.670
Fas 33.726 36.119 39.147 49.095 56.430
Amerika Birlesik
Devletleri 47.653 54.152 52.384 49.451 52.879
Cezayir 45.739 50.781 47.956 39.568 46.911
Birlesik Arap
Emirlikleri 33.416 28.094 38.474 35.443 37.097
Sirbistan 20.602 24.082 28.834 33.182 34.867
Giircistan 25.341 27.013 29.957 34.218 31.846
Bulgaristan 22.777 26.083 31.152 28.761 30.758
Ukrayna 12.119 13.506 20.649 24.864 28.143
Azerbaycan 38.076 27.286 27.452 27.705 28.103
Tunus 30.278 26.068 24.617 28.241 25.613

Kaynak: https://www.trademap.org (Erisim: 07.07.2020)

Tiirkiye’nin  ihracatinin  yillar  igerisindeki  degisimini {ilke bazinda
inceledigimizde en fazla ev ve mutfak esyalari ihracat1 yapilan Ingiltere’ye 2015 yilinda
226 Milyon Dolar ihracat yapilirken 2019 yilinda yapilan ihracat %2,12 artarak 230,8
Milyon Dolar olarak gerceklesmistir. Ikinci konumda bulunan Fransa’ya yapilan ihracat
2015 yilinda 147,7 Milyon Dolar iken 2019 yilinda %11,74 artarak 165 Milyon Dolara
ulasmustir. Ugiincii sirada yer alan Misir’a yapilan ihracat degeri de 2015 yilina kiyasla
2019 yilinda %8,58 oraninda artarak 147,3 Milyon Dolara ulasmistir. Buna mukabil,
dordiincii sirada yer alan Almanya’ya yapilan ihracat 2015 yilinda 156,1 Milyon Dolar
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iken 2019 yilinda %6,7 oraninda azalarak 145,6 Milyon Dolara gerilemistir. Besinci en
biiyiik ihracat partneri olan Israil’e ise 2015 yilinda 86,1 Milyon Dolar degerinde ev ve
mutfak esyalar1 ihracati yapilirken 2019 yilinda %46,17 oraninda artarak 125,9 Milyon

Dolar degerinde ihracat gergeklestirilmistir.

Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalart ihracatinin bdlgelere gore dagilimina
baktigimizda ise 2019 yilinda gerceklesen toplam 2,5 Milyar Dolar degerindeki ihracatin
% 47,05’1 Avrupa Birligi tiyesi iilkelere gerceklestirilmis ve 1,1 Milyar Dolar degerine
ulagmugtir. 2015 yilinda ise 28 iiye iilkeden olusan Avrupa Birligi’ne Tiirkiye’nin ihracati
1 Milyar Dolar ile toplam ev ve mutfak esyalari ihracatinin %47,99 unu olusturmaktaydi.
2015-2019 yillar1 arasinda AB {iyesi iilkelere yapilan ihracat deger bazinda artis

gostermis fakat ylizde bakimindan azalmstir.

Misir, Israil, Suudi Arabistan, Irak, Libya, Birlesik Arap Emirlikleri, Kuveyt,
Liibnan, Katar, Iran, Urdiin, Suriye, Umman, Bahreyn, Yemen ve Afganistan’in
olusturdugu Ortadogu iilkelerinin 2019 yilinda Tiirkiye’'nin ev ve mutfak esyalar
thracatindan aldiklar1 pay %25,68 ile 652,1 Milyon Dolar degerinde gerceklesmistir.
2015 yilinda da benzer bir oranla %25, 91 ile Tiirkiye ihracatinin 573,8 Milyon Dolarlik
kism1 Ortadogu iilkelerine yapilmistir. 2015-2019 yillar1 arasinda Ortadogu iilkelerine
yapilan ev ve mutfak esyalar1 ihracati deger bazinda artarken yiizde bakimindan hafif

miktarda azalmistir.

Diger
27%

AB
47%

Ortadogu
26%

Sekil 8. Tiirkiye’nin 2019 Yil1 Ev ve Mutfak Esyalar1 Thracati Bolgesel Dagilimi (%)
Kaynak: Trademap Veritabani (Erisim Tarihi: 07.07.2020)
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Sekil 8’de goriildiigii gibi Tiirkiye ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde ihracatinin
neredeyse yarisint AB iiye iilkelerine gerceklestirmektedir. Ikinci en biiyiik ihracat

bolgesi ise Ortadogu tilkeleridir.
2.5. Diinyada Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektoriiniin Konumu

Ev ve mutfak egyalar1 sektorii endiistriyel mutfak grubu, kiigiik mutfak aletleri,
metal, plastik, cam, ahsap ve seramik ev ve mutfak esyalarin1 kapsayan genis bir cati

sektor olarak tanimlanmaktadir.

Diinya genelinde 2019 yilinda kii¢iik mutfak aletleri 99,5 Milyar Dolar, kahve
makineleri 10,4 Milyar Dolar, pisiriciler ve firinlar ise 99,56 Milyar Dolar degerinde bir
satis hacmine ulagsmislardir (Statista, 2020, s.6). Statista’nin yapmis oldugu aragtirmaya
gore 2023 yilina kadar kiiciik ev aletleri sektdriiniin satiglarinin %10,9 oraninda artmasi
beklenmektedir. Sadece eglence ve giivenlik sektoriiyle sinirli kalmayan akilli ev
teknolojileri kiiciik ev aletlerinde de uygulanmakta ornegin Bluetooth ile baglanti
kurulabilen kahve makineleri sayesinde tiiketicilerin damak tadina ve zamanlama

tercihlerine goére demleme yapilabilmektedir.

Diinyada en fazla ev ve mutfak esyalar1 ithalat1 gergeklestiren Amerika Birlesik
Devletleri’'nde (ABD) Euromonitor (2019)’un verilerine gore kullanilan hammadde
(plastik, cam, metal ve seramik basta olmak iizere) bazinda {irlinlerin satis paylar
incelendiginde en fazla satin alinan ev esyalar1 %46, lile metal iiriinlerdir. Ikinci olarak
%19,1 ile seramik triinler, iigiincii olarak %13,3 ile cam iirlinler ve dordiincii olarak
%12,7 ile plastikten mamul ev esyalar1 ile onu takip eden %S5,3 ile silikon ev ve mutfak

esyalaridir. Tablo 12°de 2013-2018 yillar1 arasindaki degisimi gosterilmektedir.

Tablo 12. Ev ve Mutfak Esyalari Materyal Bazinda Satig, A.B.D, 2013-2018 (%)

2013 2014 2015 2016 2017 2018
Metal 44,9 45,7 45,8 46 46,1 46,1
Seramik 19,3 19,3 19,2 19,2 19,2 19,1
Cam 14,0 13,8 13,9 13,0 13,0 13,3
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Plastik 13,5 13,1 12,8 13,0 12,9 12,7
Silikon 5,5 4,9 52 5.4 53 53
Ahsap 2,3 2,7 2,6 2,9 2,9 3,0
Digerleri 0,5 0,5 0,4 0,5 0,5 0,5

Kaynak: Euromonitor, Homewares in the US (Erisim Tarihi: 24.04.2020)

Tablo 13°de verilen ABD pazarinda kategori bazinda ev ve mutfak esyalar satig

degerlerine gore 2013-2018 yillar1 arasinda en fazla artisin %3.,2 ile gida saklama

cozlimleri alaninda gergeklestigi, 2018 yilinda bir dnceki yila gore 45 Milyon Dolar

degerinde bir satis artig1 oldugu gozlemlenmektedir (Euromonitor, 2019, s. 5). Ev esyalar1

toplaminda kaydedilen %2,4’liikk satis artis1 ise 287 Milyon Dolar degerinde bir

bliylimenin sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 13. Kategori Bazinda Ev Esyalar1 Satis1, A.B.D, Deger 2013-2018 (Milyon Dolar)

2013 2014 2015 2016 2017 2018
Bardak Uriinleri 1.327,6 1.335,0 1.344,0 1.317,0 1.334,7 1.361,2
Catal Bigak Tk. 907,2 936,9 962,7 974,2 988,9 1.010,8
Yemek Tk. 1.974,7 2.004,8 2.051,9 2.1134 2.168,1 2.234,0
Pisirme Kaplari 3.087.,3 3.174,1 3.277,5 3.284,6 3.320,4 | 3.364,5
Firin Kaplart 802,9 820,4 841,8 846,7 864,1 880,2
Tencere Setleri 22844 2.353,7 2.435,7 2.437,9 2.456,3 | 2.4843
Mutfak Geregleri 3.877,6 3.910,7 4.042,6 4.121,9 4.217,2 4.346,1
Gida Saklama 1.393,4 1.352,3 1.389,0 1.390,5 1.404,6 1.449.4
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Mutfak Aletleri 2.484,2 2.558,4 2.653,6 2.731,4 2.812,6 2.896,7

TOPLAM 11.174,4 | 11.361,5 | 11.678,7 | 11.811,1 | 12.029,3 | 12.316,6

Kaynak: Euromonitor, Homewares in the US (Erisim Tarihi: 24.04.2020)

2.6. Ev ve Mutfak Esyalan Ticaretine Etki Eden Faktorler

Yakin gecmiste diinya ticaretine Onemli etkileri bulunan uluslararasi emtia
fiyatlari, kiiresel diizeyde enflasyon, kiiresel para politikalari, uluslararasi piyasalarin
durumu ve tilkeler arasi cari dis ticaret dengeleri tiim sektorlerde etkiledigi gibi ev ve

mutfak esyalari sektoriinii de 6nemli 6lciide etkilemistir.

Uluslararasi emtia fiyatlar1 gectigimiz yillarda Cin ve Hindistan basta olmak iizere
gelismekte olan iilkelerin sergiledigi hizli biiyiime performansinin neticesinde artan talep
nedeniyle yiikselmis, fakat 2008 ekonomik krizi sonrasinda yavaslayan biiyiime oranlari,
yeni yatirimlarin yapilmasiyla beraber artan arz ve ABD Dolarindaki deger artig1 gibi
nedenlerle gerileme siirecine girmisti. Ozellikle petrol fiyatlarinda goriilen hizli diisiis
girdi olarak petrol ve tiirevi hammaddeleri kullanan sektorleri dogrudan etkilemistir.
Ancak Tiirk Lirasinin Amerikan Dolar1 kargisinda deger kaybetmesi nedeniyle bu olumlu
etki Tirk dreticilerine kismi olarak yansitilabilmistir. Tirkiye’nin petrol ve enerji
alaninda net ithalat¢i konumunda olmas1 hammadde fiyatlarinda disa bagimlilik ve doviz

kurlarina kars1 6nemli bir hassasiyet yaratmaktadir.

Diger taraftan Tiirkiye’nin en fazla ticaret iligkisinde bulundugu Ortadogu tilkeleri
ve komsu lilkelerde goriilen siyasi sorunlar ve giivenlik problemleri dis ticaret lizerinde
olumsuz etkiler yaratmigtir. Misir, Irak, Suriye gibi 6nemli ticari partnerlerle yasanan
krizler tiim sektorlerde cesitli glimriik problemlerinin yasanmasina, Giircistan ve
Azerbaycan’da yasanan devalliasyon ise dis ticaretimizde daralmalarin yasanmasina
sebep olmustur. Diger taraftan Tiirkiye’'nin en Onemli ticari partnerleri olan Avrupa
Birligi tiyesi tilkelerle olan ticarette istenen test, denetim ve sertifikasyon maliyetleri de

sektor tizerinde olumsuz etkiler dogurmaktadir (Ziicder, 2016, s.16).

Zicder (2016) tarafindan yayinlanan rapora gore ev ve mutfak esyalar1 sektoriinii

olumsuz yonde etkileyen diger faktorler ise ¢ek kanunundan kaynaklanan sorunlar, sinai
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miilkiyet haklarinin korunmasinda yasal diizenlemelerin yetersiz kalmasi, sektdrde
ithalata getirilen koruma Onlemleri neticesinde kayit dis1 iiretimin artmasi ve haksiz
rekabetin olusmasi olarak siralanmaktadir. Ayrica paslanmaz c¢elik iiretiminin yurtigi
talebini karsilayamamasindan kaynakli sorunlar, elektrikli kiiciik ev aletlerinde
uygulanan ozel tiiketim vergisi (OTV) ve vadeli ithalatlarda uygulanan kaynak
kullanimin1 destekleme fonu (KKDF) maliyeti uluslararasi rekabet giiciinii dogrudan

etkileyen onemli etkenler olarak sayilmaktadir.
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3. EV VE MUTFAK ESYALARI SEKTORUNUN REKABET
GUCU DEGERLENDIRMESI

Calismanin bu boliimiinde bolim 1.4’te agiklanan endeksler yardimiyla Tiirk ev

ve mutfak esyalari sektoriiniin rekabet giiciinii 6l¢gmeye yonelik analizler yapilacaktir.

3.1. Arastirmanin Onemi

Ev ve mutfak egyalar1 sektoriinii igerisinde barindirdigi plastik, metal, cam,
paslanmaz celik gibi bir¢ok farkli iiriinle beraber topluca ele alip bir cat1 sektor olarak
degerlendiren ve bu sektoriin uluslararasi rekabet giiciinii 6lgmeye yonelik yapilmis bir
calisma olmamasi nedeniyle konu oOnem arz etmektedir. Ziicaciyeciler Dernegi
(ZUCDER) ve Ev ve Mutfak Esyalar1 Sanayicileri ve Thracatgilari Dernegi (EVSID) gibi
sektore yonelik dis ticaret verilerini raporlayan ve sektdriin ekonomik verilerini
kamuoyuyla paylasan kuruluglar bulunmakla beraber bu calisma ile sektoriin rekabet
giicliniin Olciilerek sektore katkida bulunulmasi ve daha sonra yapilacak arastirmalara yol

gosterilmesi hedeflenmistir.

3.2. Arastirmada Kullanmilan Veri ve Yontem

Ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin rekabet giiciinii analiz etmeye yonelik ¢calismada
literatiirde siklikla kullanilan {ilke ve endiistri diizeyinde rekabet Olgiimii yapan
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed Competitive Advantages —RCA)
yontemi kullanilacak olup iilke ve iiriin ¢ift sayimmi engellemesi ve ithalati da
hesaplamalara dahil etmesi nedeniyle Vollrath tarafindan gelistirilen yontemler de

kullanilacaktir.

Sektoriin rekabet giicliniin analizinde kullanilacak veri kiimesini 2015-2019
donemine ait dis ticaret verileri olusturmaktadir. S6z konusu veriler, International Trade
Center — ITC tarafindan sunulan Trade Statistics for International Business Development

— Trademap veri tabanindan derlenmistir.

Trademap veri tabanindan elde edilen veriler Giimriik Tarifesi Istatistik
Pozisyonuna gore ev ve mutfak esyalar1 sektoriine dahil edilen 6’11 GTIP kodlar1 temel

alinarak elde edilmistir.

53



3.3. Sektoriin Balassa ve Vollrath Endekslerine Gore Analizi

Ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin kapsaminda yer alan GTIP grubu i¢in rekabet

giicii analizi Tablo 14’de sunulmustur.

Tablo 14. Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektorii RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 2,786 2,874 0,777 2,097 1,308
2016 2,694 2,777 0,568 2,209 1,586
2017 2,715 2,799 0,439 2,360 1,853
2018 2,808 2,896 0,403 2,494 1,973
2019 2,653 2,734 0,326 2,409 2,128
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 9. Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektorii RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani

2015-2019 willar1 arasinda gergeklesen sektoriin ithalat ve ihracat verilerine

dayandirilarak yapilan hesaplamalara gore ev ve mutfak esyalarinda Tirkiye’nin rekabet

giicii hem Balassa’nin gelistirdigi RCA endeksine hem de Vollrath’in gelistirdigi RC

endeksine gore yiiksektir. Her iki endeks degeri de sifirdan biiyiiktiir. Yillar icerisindeki

degisimi ise Sekil 9°da goriildiigii gibi RC endeksine gore siirekli artig gdsterirken RCA

endeksine gore ise 2016 ve 2019 yillarinda bir 6nceki yillara gore azalmistir.

54



3.4. Sektoriin Alt Uriin Gruplarmin Rekabet Giicii Endekslerine Gore

Analizi

3.4.1. Plastik Sofra ve Mutfak Esyalan

GTIP 3924.10 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 15°te sunulmustur.

Tablo 15. GTIP 3924.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 2,752 2,800 0,425 2,375 1,885
2016 2,698 2,745 0,378 2,367 1,982
2017 2,989 3,049 0,265 2,784 2,443
2018 3,034 3,094 0,235 2,859 2,579
2019 2,792 2,844 0,168 2,676 2,828
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 10. GTIP 3924.10 RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani

2015-2019 yillar1 arasinda gergeklesen plastikten mamul sofra ve mutfak

esyalarinin ithalat ve ihracat verilerine dayandirilarak yapilan hesaplamalara gore

Tirkiye’nin bu alanda rekabet giicii RCA ve RC endeksine gore yiiksektir. 3924.10 GTIP

numarali iirlin grubunun ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin genel rekabet giicli degerinin

de istiinde bir rekabet giicline sahip oldugu her iki endekste de goriilmektedir. Yillar

icerisindeki degisimi ise Sekil 10’da goriildiigii gibi RC endeksine gore stirekli artig
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gosterirken RCA endeksine gore ise sektoriin genel egilimiyle paralel sekilde 2016 ve

2019 yilinda bir 6nceki yila kiyasla azalmistir.

3.4.2. Plastikten Diger Ev Esyasi, Saghk veya Tuvalet Esyasi

GTIP 3924.90 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 16’da sunulmustur.

Tablo 16. GTIP 3924.90 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 1,595 1,605 0,330 1,275 1,581
2016 1,828 1,843 0,255 1,588 1,979
2017 1,766 1,780 0,249 1,530 1,966
2018 1,952 1,969 0,261 1,708 2,021
2019 1,962 1,981 0,190 1,792 2,347
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 11. GTIP 3924.90 RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani

2015-2019 yillar1 arasinda gerceklesen plastikten diger ev esyasi, saglik veya

tuvalet esyalarinin ithalat ve ihracat verilerine dayandirilarak yapilan hesaplamalara gore

Tiirkiye’nin bu alanda rekabet giicli hem RCA hem de RC endeksine gore yiiksektir.

3924.90 GTIP numaral: iirtin grubunun RCA rekabet giicii endeksine gore ev ve mutfak

esyalar1 sektoriiniin genel rekabet giicli degerinin altinda bir rekabet giicline sahip oldugu,

RC rekabet giicli endeksine gore ise sektoriin genel rekabet giiciiniin iizerinde bir giice
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sahip oldugu goriilmektedir. Yillar igerisindeki degisimi ise Sekil 11°de goriildiigii gibi
2017 yilinda her iki endekste de rekabet giiclinde azalma olmus, 2018 ve 2019 yillarinda
ise tekrar artis kaydedilmistir.

3.4.3. Ekmek Tahtalari, Kesme (Dograma) ve Benzeri i¢in Tahtalar

GTIP 4419.11 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 17°de sunulmustur.
Trademap veritabanindan alinan verilere gore 2015-2016 yillarinda Tiirkiye’nin bu iiriin
grubunda ihracati bulunmadigindan sadece 2017-2019 yillar1 arasindaki rekabet giicii

endeksleri hesaplanmistir.

Tablo 17. GTIP 4419.11 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2017 0,186 0,185 1,028 -0,844 -1,717
2018 0,163 0,162 1,454 -1,292 -2,194
2019 0,223 0,222 0,379 -0,158 -0,537
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 12. GTIP 4419.11 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin ekmek tahtalari, kesme, dograma ve benzeri i¢in tahtalar {riin
kategorisinde rekabet giicli, sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. RCA
endeksine gore 1°den kiiclik bir degerde bulunan, RC endeksine gore de negatif

degerlerde bulunan iiriin grubunda Tiirkiye’ nin rekabet avantaji bulunmamaktadir. Her
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iki endekse gore 2019 yilinda iirlin grubunun rekabet giicli bir onceki yila kiyasla

artmistir.

3.4.4. Cin Usulii Yemek Cubuklari

GTIP 4419.12 iiriin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 18’de sunulmustur.
Trademap veritabanindan alinan verilere gore 2015-2016 yillarinda Tiirkiye’nin bu iiriin
grubunda ihracati bulunmadigindan sadece 2017-2019 yillar1 arasindaki rekabet giicii

endeksleri hesaplanmistir.

Tablo 18. GTIP 4419.12 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2017 0,004 0,004 0,044 -0,040 -2,364

2018 0,001 0,001 0,098 -0,097 -4,341

2019 0,004 0,004 0,181 -0,177 -3,814
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 13. GTIP 4419.12 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin Cin usulii yemek ¢ubuklari iriin kategorisinde rekabet giicii, sektdriin
genel rekabet giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 1’den kiigiik bir
degerde bulunan, RC endeksine gore de negatif degerlerde bulunan iiriin grubunda
Tirkiye’nin rekabet avantaji bulunmamaktadir. Her iki endekse gore 2019 yilinda iiriin

grubunun rekabet giicii bir 6nceki yila kiyasla artmistir.
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3.4.5. Bambudan Olan Diger Ahsap Mutfak ve Sofra Esyalarn

GTIP 4419.19 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 19°da sunulmustur.
Trademap veritabanindan alinan verilere gore 2015-2016 yillarinda Tiirkiye’ nin bu iiriin
grubunda ihracati bulunmadigindan sadece 2017-2019 yillar1 arasindaki rekabet giicii

endeksleri hesaplanmistir.

Tablo 19. GTIP 4419.19 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2017 0,228 0,227 1,277 -1,050 -1,729

2018 0,303 0,301 1,612 -1,311 -1,677

2019 0,344 0,342 0,833 -0,491 -0,891
Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 14. GTIP 4419.19 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin bambudan olan diger ahsap mutfak ve sofra esyalart iiriin
kategorisinde rekabet giicii, sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin altindadir. RCA
endeksine gore 1’den kii¢iik bir degerde bulunan, RC endeksine gore de negatif
degerlerde bulunan {iriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet avantaji bulunmamaktadir. Fakat

her iki endekse gore {irlin grubunun rekabet giicii siirekli artis egilimindedir.
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3.4.6. Diger Ahsap Mutfak ve Sofra Esyalar

GTIP 4419.90 iiriin grubu icin rekabet giicli analizi Tablo 20’de sunulmustur.
Trademap veritabanindan alinan verilere gore 2015-2016 yillarinda Tiirkiye’ nin bu iiriin
grubunda ihracati bulunmadigindan sadece 2017-2019 yillar1 arasindaki rekabet giicii

endeksleri hesaplanmistir.

Tablo 20. GTIP 4419.90 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2017 0,850 0,849 0,531 0,317 0,468

2018 0,758 0,757 0,466 0,291 0,485

2019 0,904 0,903 0,368 0,535 0,898
Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 15. GTIP 4419.90 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin diger ahsap mutfak ve sofra esyalart iiriin kategorisinde rekabet giicii,
sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. RC endeksine gore pozitif degerde
bulunmasi nedeniyle rekabet avantajinin oldugu sdylenebilirse de RCA endeksine gore
1’den kiiclik olan endeks degeri ile rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir.
RCA endeksine gore rekabet giicii yillar icerisinde azalip artsa da RC endeksine gore
rekabet giicii siirekli artmakta ve 6zellikle 2019 yilinda bir 6nceki yila oranla iki kat1 artis

sergilemistir.
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3.4.7. Porselenden Sofra ve Mutfak Esyasi

GTIP 6911.10 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 21’de sunulmustur.

Tablo 21. GTIP 6911.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,854 0,853 4,622 -3,770 -1,690

2016 1,036 1,037 3,087 -2,050 -1,091

2017 1,199 1,202 2,613 -1,411 -0,776

2018 1,205 1,208 2,217 -1,009 -0,607

2019 1,112 1,114 1,512 -0,399 -0,306
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 16. GTIP 6911.10 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin porselenden sofra ve mutfak egyasi {iriin kategorisinde rekabet giicii,
sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 1’den biiyiik
bir degerde bulunmasi dolayisiyla rekabet giiciiniin oldugu sdylenebilirse de RC
endeksine goére negatif degerlerde bulunan {iriin grubunun rekabet giicii
bulunmamaktadir. Sekil 16’da goriildiigii izere RC endeksine gore rekabet giicii yillar
icerisinde artarken RCA endeksine gore rekabet giicii 2019 yilinda bir dnceki yila kiyasla

azalmistir.
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3.4.8. Seramikten Sofra ve Mutfak Esyasi, Diger Ev Esyasi ve Tuvalet
Esyasi

GTIP 6912.00 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 22’de sunulmustur.

Tablo 22. GTIP 6912.00 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 2,016 2,034 0,739 1,295 1,012

2016 1,483 1,489 0,550 0,940 0,996

2017 1,335 1,339 0,355 0,984 1,327

2018 1,464 1,471 0,364 1,106 1,395

2019 1,652 1,662 0,259 1,403 1,859
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 17. GTIP 6912.00 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin seramikten sofra ve mutfak esyasi, diger ev esyasi ve tuvalet esyasi
iriin kategorisinde rekabet giicii, sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir.
Yine de her iki endekse gore Tiirkiye nin bu iirlin grubunda rekabet avantajima sahip
oldugu soylenebilir. RC endeksine gore rekabet giicii yillar igerisinde artarken RCA
endeksine gore rekabet giicii 2017 yilina kadar diismiis daha sonrasinda 2018 ve 2019
yillarinda artis kaydetmistir.
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3.49. Cam Esya (Sofra, Mutfak, Tuvalet Isleri I¢in, Cam Seramiginden)

GTIP 7013.10 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 23’te sunulmustur.

Tablo 23. GTIP 7013.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL

RCA RXA RMA RTA RC

2015

4,423 4,560 0,085 4,475 3,978

2016

3,326 3,397 0,032 3,365 4,671

2017

3,755 3,850 0,047 3,803 4,404

2018

3,974 4,080 0,060 4,020 4,221

2019

6,111 6,414 0,025 6,389 5,556

Kaynak:

Trademap Veritabani
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Sekil 18. GTIP 7013.10 RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin sofra, mutfak, tuvalet isleri icin, cam seramiginden iiretilen cam esya

iiriin kategorisinde rekabet giicii, sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin {istiindedir.

RCA endeksinde 1°den biiylik degerlerin goriildiigli ve RC endeksine gore pozitif

degerlerin hesaplandig {irtin grubunda Tiirkiye’nin rekabet avantajina sahip oldugu ve

uzmanlastig1 soylenebilmektedir. Sekil 18’de verilen yillar icerisindeki degisime gore

ozellikle 2019 yilinda bir onceki yila kiyasla rekabet giiclinde 6nemli artis saglandigi

gozlemlenmektedir.
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3.4.10. Camdan Ayakh Bardak (Kursun Kristalden)

GTIP 7013.22 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 24’te sunulmustur.

Tablo 24. GTIP 7013.22 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,176 0,175 0,119 0,055 0,379

2016 0,145 0,144 0,056 0,088 0,945

2017 0,065 0,065 0,138 -0,074 -0,761

2018 0,030 0,029 0,143 -0,114 -1,585

2019 0,034 0,034 0,073 -0,039 -0,767
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 19. GTIP 7013.22 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin kursun kristalden camdan ayakli bardak iiriin kategorisinde rekabet
giicli, sektorlin genel rekabet giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 1°den
kiigiik degerlerin hesaplandig {iriin grubunda Tiirkiye nin rekabet dezavantajina sahip
oldugu goriiliirken RC endeksi de son ii¢ yildir negatif degerlerde olmasi sebebiyle bu
durumu dogrulamaktadir. Rekabet giiciinlin yillar i¢erisindeki degisiminin Sekil 19°da
goriildiigi gibi RC ve RCA endeksine gore 2017 ve 2018 yillarinda bir 6nceki yila kiyasla

onemli 6l¢iide azaldigr ancak 2019 yilinda arttig1 gortilmektedir.
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3.4.11. Camdan Ayakh Bardak (Digerlerinden)

GTIP 7013.28 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 25’te sunulmustur.

Tablo 25. GTIP 7013.28 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 8,303 8,876 0,300 8,576 3,386

2016 7,870 8,391 0,535 7,856 2,753

2017 7,172 7,594 0,489 7,105 2,742

2018 7,535 7,993 0,615 7,378 2,565

2019 5,755 6,020 0,599 5,421 2,307
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 20. GTIP 7013.28 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin camdan ayakli bardak (digerlerinden) iiriin kategorisinde rekabet
giicli, sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin oldukc¢a iistiindedir. RCA endeks
degerleri 1’in iizerinde, RC endeks degerleri ise pozitif olan iiriin grubunda Tiirkiye’nin
rekabet avantajina sahip oldugunu ve uzmanlagtigini sOyleyebiliriz fakat yillar
igerisindeki degisiminin Sekil 20’de goriildiigii gibi her iki endekste de stirekli azalma

egiliminde oldugu gozlemlenmektedir.
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3.4.12. Camdan Diger Bardak (Kursun Kristalden)

GTIP 7013.33 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 26’da sunulmustur.

Tablo 26. GTIP 7013.33 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 1,221 1,223 0,177 1,046 1,934

2016 0,276 0,275 0,091 0,184 1,104

2017 0,164 0,163 0,087 0,076 0,631

2018 0,485 0,483 0,111 0,372 1,470

2019 1,171 1,173 0,115 1,058 2,326
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 21. GTIP 7013.33 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin kursun kristalden camdan diger bardak {iriin kategorisinde rekabet
giicli, sektorilin genel rekabet giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 2015 ve
2019 yillar1 hari¢ endeks degerleri 1’in altindayken, RC endeksine gore siirekli pozitif
degerlerde olan iiriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet avantajima sahip oldugunu
sOyleyebiliriz. Yillar igerisindeki degisimi ise Sekil 21°de goriildiigii gibi RC endeksine
gore rekabet giicli 2017 yilinda en diisiik seviyeye gerilemis fakat devam eden yillarda

hizla artmistir. RCA endeksinde de yillar i¢erisinde benzer egilim gozlemlenmektedir.
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3.4.13. Camdan Diger Bardak (Digerlerinden)

GTIP 7013.37 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 27’de sunulmustur.

Tablo 27. GTIP 7013.37 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 7,471 7,929 0,869 7,060 2,211

2016 6,380 6,710 1,063 5,646 1,842

2017 6,142 6,444 0,809 5,635 2,076

2018 5,538 5,770 1,624 4,145 1,268

2019 4,534 4,690 1,132 3,557 1,421
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 22. GTIP 7013.37 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin camdan diger bardak (digerlerinden) {iiriin kategorisinde rekabet
giicli, RCA endeksine gore sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin iistiinde, RC
endeksine gore ise bazi yillarda sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin altinda, bazi
yillarda ortalamanin iistiindedir. Yine de RCA endeksine gore 1’in iizerinde degerlere,
RC endeksine gore de pozitif degerlere sahip iiriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet
avantajina sahip oldugu ve uzmanlastig1 sdylenebilir. Yillar igerisindeki degisimi ise
Sekil 22°de gortildiigt gibi RCA endeksine gore rekabet giicli 2015 yilindan beri siirekli

diisiis gostermekte, RC endeksine gore ise yillar icerisinde dalgali bir seyir izlemektedir.
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3.4.14. Camdan Sofra/Mutfak Islerinde Kullanilan Esya (Kursun
Kristalden)

GTIP 7013.41 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 28’de sunulmustur.

Tablo 28. GTIP 7013.41 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,418 0,416 0,074 0,342 1,731

2016 0,141 0,140 0,053 0,086 0,963

2017 0,345 0,343 0,149 0,194 0,834

2018 0,346 0,344 0,103 0,241 1,204

2019 0,790 0,788 0,157 0,631 1,613
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 23. GTIP 7013.41 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin kursun kristalden camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan esya iiriin
kategorisinde rekabet giicli, sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. RCA
endeksine gore 1’den kiigiik degerlere sahip iirtin grubunda Tiirkiye'nin rekabet
dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. RC endeksine gore ise pozitif degerler elde
edilmesi nedeniyle iiriin grubunun rekabet avantajina sahip oldugu séylenebilmektedir.
Yillar igerisindeki degisimi ise Sekil 23°te goriildiigii gibi RC endeksine gore rekabet
giici 2016 yilinda ciddi bir diisiis gormiis fakat 2017 yilindan beri stirekli artig
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gostermistir. RCA endeksine gore ise 2016 yilindaki diislisiin ardindan siirekli artig

gbzlemlenmistir.

3.4.15. Cam Sofra/Mutfak Esyasi; Istya Dayanikh

GTIP 7013.42 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 29°da sunulmustur.

Tablo 29. GTIP 7013.42 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 5,106 5,298 1,361 3,937 1,359

2016 5,641 5,887 1,321 4,565 1,494

2017 5,625 5,869 0,944 4,925 1,827

2018 4,623 4,774 0,520 4,253 2,216

2019 4,335 4,472 0,592 3,880 2,022
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 24. GTIP 7013.42 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin 1s1ya dayanikli cam sofra/mutfak esyasi {irlin kategorisinde rekabet
giicii, RCA endeksine gore sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin iistiinde, RC
endeksine gore ise bazi yillarda sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin altinda, bazi
yillarda sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin {istiindedir. Yine de her iki endeks
degerlerine gore Tiirkiye’nin bu iirlin grubunda rekabet avantajina sahip oldugu ve

uzmanlastig1 soylenebilmektedir. Yillar igerisindeki degisimi ise Sekil 24’te gorildiigi
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gibi RCA endeksine gore rekabet giicli 2016 yilindan beri siirekli diislis gdstermekte, RC
endeksine gore ise 2019 yilina kadar siirekli ylikselis gostermis fakat 2019 yilinda bir

onceki yila kiyasla rekabet giicii azalmistir.

3.4.16. Camdan Sofra/Mutfak Islerinde Kullamlan Esya (Digerlerinden)

GTIP 7013.49 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 30°da sunulmustur.

Tablo 30. GTIP 7013.49 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 6,020 6,303 1,695 4,608 1,313
2016 5,941 6,221 1,721 4,501 1,285
2017 5,295 5,511 1,182 4,329 1,540
2018 4,957 5,137 1,229 3,908 1,430
2019 5,199 5411 1,155 4,256 1,545

Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 25. GTIP 7013.49 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan esya (digerlerinden) iiriin
kategorisinde rekabet giicii, RCA endeksine gore sektoriin genel rekabet giici
ortalamasinin {istiinde, RC endeksine gore ise bazi yillarda sektoriin genel rekabet giicii
ortalamasinin altinda, bazi1 yillarda sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin tistiindedir.

Yine de her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’ nin bu iiriin grubunda rekabet avantajina
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sahip oldugu ve uzmanlagtig1 sdylenebilmektedir. Yillar igerisindeki degisimi ise Sekil
25’te goriildiigii gibi RCA endeksine gore rekabet giicii 2019 yilina kadar siirekli azalma

gostermis, 2019 yilinda artmistir. RC endeksine gore ise dalgali bir seyir izlemistir.

3.4.17. Demir Celikten Mamul, Si1vi1 Yakitla Cahsan Pisirme Gerecleri

GTIP 7321.11 {iriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 31’de sunulmustur.

Tablo 31. GTIP 7321.11 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 6,573 6,924 0,350 6,574 2,986

2016 6,366 6,701 0,288 6,413 3,146

2017 6,461 6,805 0,193 6,612 3,560

2018 6,920 7,309 0,148 7,162 3,903

2019 7,576 8,080 0,102 7,978 4,371
Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 26. GTIP 7321.11 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin demir ¢elikten mamul, siv1 yakitla ¢alisan pisirme gerecleri {lriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet
giicii ortalamasinin {stliindedir. Her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye'nin bu iirlin

grubunda rekabet avantajina sahip oldugu ve uzmanlastiglr soylenebilmektedir. Yillar
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icerisindeki degisiminin Sekil 26’da goriildiigii gibi siirekli artma egiliminde oldugunu

gozlemlenmektedir.

3.4.18. Demir/Celikten Yemek Pisirme Cihazlari; Siv1 Yakith

GTIP 7321.12 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 32’de sunulmustur.

Tablo 32. GTIP 7321.12 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,044 0,044 0,017 0,027 0,932

2016 0,083 0,083 0,008 0,075 2,305

2017 0,072 0,072 0,028 0,043 0,926

2018 0,071 0,071 0,041 0,030 0,551

2019 0,068 0,067 0,025 0,042 0,984
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 27. GTIP 7321.12 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin s1v1 yakitl demir/gelikten yemek pisirme cihazlar {iriin kategorisinde
rekabet giici, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet giici
ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 1°den kiiciik degerlere sahip iirlin grubunda
Tiirkiye’nin rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. RC endeksine gore ise
pozitif degerler elde edilmesi nedeniyle iiriin grubunun rekabet avantajina sahip oldugu

sOylenebilmektedir. Yillar icerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 27°de goriildigi
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gibi RCA endeksine gore 2017 yilindan beri azalma egiliminde RC endeksine gore de

dalgal1 bir seyir izlemektedir.

3.4.19. Demir/Celikten Yemek Pisirme Cihazlari; Digerleri, (Kati1 Yakith
Cihazlar Dahil)

GTIP 7321.19 iiriin grubu i¢in rekabet giicii analizi Tablo 33’te sunulmustur.

Tablo 33. GTIP 7321.19 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,388 0,386 0,591 -0,205 -0,426

2016 0,429 0,426 0,495 -0,069 -0,149

2017 0,478 0,476 0,174 0,301 1,003

2018 0,439 0,437 0,129 0,308 1,221

2019 0,353 0,351 0,091 0,261 1,356
Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 28. GTIP 7321.19 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin kat1 yakith cihazlar dahil diger demir/celikten yemek pisirme
cihazlan {iriin kategorisinde rekabet giicli, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin
genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 1’den kiiciik degerlere
sahip {iriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. RC
endeksine gore ise son ii¢ yildir pozitif degerler elde edilmesi nedeniyle iiriin grubunun
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rekabet avantajina sahip oldugu sdylenebilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii
degisiminin Sekil 28’de goriildiigii gibi RCA endeksine gore 2017 yilindan beri azalma

egiliminde iken RC endeksine gore ise siirekli artis egilimindedir.

3.4.20. Dokme Demirden Ev Islerinde Kullamlan Esya (Emaye
Yapilmamuis)

GTIP 7323.91 {iriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 34’te sunulmustur.

Tablo 34. GTIP 7323.91 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,183 0,181 0,110 0,071 0,498

2016 0,336 0,334 0,064 0,270 1,657

2017 0,185 0,184 0,067 0,117 1,007

2018 0,111 0,110 0,047 0,063 0,853

2019 0,080 0,079 0,024 0,055 1,190
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 29. GTIP 7323.91 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin emaye yapilmamis dokme demirden ev islerinde kullanilan esya tiriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektdriin genel rekabet
giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 1’den kiiciik degerlere sahip iiriin

grubunda Tirkiye’nin rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. RC endeksine
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gore ise pozitif degerler elde edilmesi nedeniyle {iriin grubunun rekabet avantajia sahip
oldugu soylenebilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 29°da
gortldiigii gibi RCA endeksine gore 2017 yilindan beri azalma egiliminde RC endeksine
gore ise dalgal bir seyirde goriilmektedir.

3.4.21. Dokme Demirden Ev islerinde Kullanilan Esya (Emaye Yapilmis)

GTIP 7323.92 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi Tablo 35’te sunulmustur.

Tablo 35. GTIP 7323.92 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 1,497 1,504 0,355 1,149 1,443

2016 1,830 1,844 0,176 1,668 2,348

2017 1,448 1,454 0,102 1,352 2,655

2018 0,961 0,961 0,103 0,858 2,233

2019 1,171 1,173 0,101 1,071 2,447
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 30. GTIP 7323.92 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin emaye yapilmis dokme demirden ev islerinde kullanilan esya {iriin
kategorisinde rekabet giicli, RCA endeksine gore sektoriin genel rekabet giicii
ortalamasinin altinda, RC endeksine gore ise sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin

iistiindedir. RCA endeksine gore 2018 yili hari¢ 1’den biiyiik degerlere sahip iiriin
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grubunda Tiirkiye’ nin rekabet avantajina sahip oldugu sdylenebilmektedir. RC endeks
degerleri de pozitif olan iiriin grubunun yillar igerisindeki rekabet giicli degisiminin Sekil

30°da goriildiigii gibi her iki endekste de dalgali bir seyir izlemektedir.

3.4.22. Paslanmaz Celikten, Ev Islerinde Kullanilan Esya

GTIP 7323.93 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 36. GTIP 7323.93 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 2,920 2,973 0,737 2,236 1,395

2016 2,788 2,836 0,539 2,297 1,660

2017 2,638 2,680 0,361 2,318 2,003

2018 2,764 2,810 0,344 2,466 2,100

2019 2,409 2,443 0,218 2,224 2,414
Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 31. GTIP 7323.93 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin paslanmaz ¢elikten, ev islerinde kullanilan esya iiriin kategorisinde
rekabet giicii, RC endeksine gore sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin iistiinde,
RCA endeksine gore ise sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin bazi yillar stiinde,
bazi yillarda ise altinda seyretmistir. Fakat her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’nin

bu iiriin grubunda rekabet avantajina sahip oldugu sdylenebilmekle beraber yillar
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icerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 31°de goriildiigli gibi RC endeksine gore
stirekli artis egiliminde oldugu, RCA endeksine gore ise 2018 yili harig¢ siirekli azalma

egiliminde oldugu gozlemlenmistir.

3.4.23. Demir/Celikten (Dokme Hari¢) Ev Islerinde Kullamlan Emaye
Esya

GTIP 7323.94 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 37. GTIP 7323.94 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 3,025 3,081 0,774 2,307 1,382

2016 2,528 2,563 0,969 1,595 0,973

2017 2,225 2,250 0,516 1,733 1,472

2018 2,633 2,672 0,421 2,251 1,848

2019 3,141 3,205 0,302 2,903 2,363
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 32. GTIP 7323.94 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin demir/gelikten (dokme harig) ev islerinde kullanilan emaye esya tliriin
kategorisinde rekabet giicli, RCA endeksine gore baz1 yillarda sektdriin genel rekabet
giicii ortalamasinin iizerinde bazi yillarda ise altinda seyretmistir. Ayn1 durum RC endeksi

icin de gecerli olup her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’nin s6z konusu iirlin grubunda
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rekabet avantajina sahip oldugu sdylenebilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii
degisiminin Sekil 32’de goriildiigii gibi RC endeksine gére 2016 yilindan beri siirekli artig
egiliminde oldugu, RCA endeksine gore ise 2017 yilindan beri siirekli artis egiliminde
oldugu gozlemlenmistir.

3.4.24. Demir/Celikten Ev Islerinde Kullanilan Diger Esya

GTIP 7323.99 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 38. GTIP 7323.99 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 2,314 2,342 0,947 1,395 0,906

2016 2,170 2,194 0,695 1,499 1,150

2017 2,095 2,116 0,406 1,710 1,651

2018 2,136 2,158 0,252 1,906 2,149

2019 2,246 2,273 0,154 2,119 2,690
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 33. GTIP 7323.99 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin demir/¢elikten ev islerinde kullanilan diger esya iirlin kategorisinde
rekabet giicli, RCA endeksine gore sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin altinda, RC
endeksine gore ise bazi yillarda ortalamanin altinda, bazi yillarda iistiinde seyretmistir.

Her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’nin bu iiriin grubunda rekabet avantajina sahip
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oldugu sOylenebilmektedir. Yillar icerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 33’te
goriildiigii gibi RC endeksine gore 2015 yilindan beri siirekli artis egiliminde oldugu,
RCA endeksine gore ise 2017 yilindan beri siirekli artis egiliminde oldugu

gozlemlenmistir.

3.4.25. Bakirdan Sofra, Mutfak Ve Diger Ev Islerinde Kullanilan Esya Ve

Bunlarin Aksami

GTIP 7418.10 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi agagida sunulmustur.

Tablo 39. GTIP 7418.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 6,350 6,663 0,799 5,864 2,121

2016 4,869 5,045 0,442 4,602 2,434

2017 4,271 4,400 0,401 3,999 2,396

2018 3,477 3,554 0,472 3,082 2,020

2019 3,483 3,565 0,455 3,110 2,059
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 34. GTIP 7418.10 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin bakirdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esya ve
bunlarin aksami {irlin kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore

sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin iistiindedir. Her iki endeks degerlerine gore
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Tiirkiye’nin bu iiriin grubunda rekabet avantajina sahip oldugu tespit edilmistir. Yillar
icerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 34’te goriildiigli gibi RCA endeksine gore
2015 yilindan beri ciddi sekilde distiigii fakat 2019 yilinda kii¢iik de olsa bir artig
gosterdigi gozlemlenmektedir. RC endeksine gore ise son bes yillik degisimlerde hizli bir

diisiis gortilmemekle birlikte dalgali bir seyir izlendigi gézlemlenmistir.

3.4.26. Aliiminyumdan Sofra, Mutfak Ve Diger Ev Islerinde Kullanilan
Esya Ve Bunlarin Aksam

GTIP 7615.10 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi asagida sunulmustur.

Tablo 40. GTIP 7615.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 2,909 2,961 0,659 2,302 1,503
2016 2,855 2,906 0,514 2,391 1,732
2017 3,416 3,495 0,221 3,274 2,762
2018 3,989 4,099 0,260 3,839 2,758
2019 3,791 3,895 0,297 3,598 2,573

Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 35. GTIP 7615.10 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esya ve

bunlarin aksamu {iriin kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore
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sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin istiindedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii
degisiminin Sekil 35’te goriildiigii gibi RCA endeksine gore 2017 ve 2018 yillarinda artis
kaydettigi, RC endeksine gore ise 2016 ve 2017 yillarinda artig kaydettigi fakat her iki
endekste de 2019 yilinda bir 6nceki yila kiyasla azaldigi goriilmektedir.

3.4.27. Yiyecek/icecek Hazirlamada Kullamilan Elle isleyen Mekanik
Cihazlar (Agirhk;10 Kg./Az)

GTIP 8210.00 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi agagida sunulmustur.

Tablo 41. GTIP 8210.00 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,935 0,934 1,310 -0,376 -0,339

2016 0,957 0,957 1,112 -0,155 -0,150

2017 1,429 1,434 1,033 0,401 0,328

2018 0,972 0,972 0,866 0,106 0,115

2019 0,911 0,911 0,749 0,162 0,196
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 36. GTIP 8210.00 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin yiyecek/icecek hazirlamada kullanilan elle isleyen mekanik cihazlar
(agirlik;10 kg./az) iiriin kategorisinde rekabet giicli, hem RCA hem RC endeksine gore

sektoriin genel rekabet glicii ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 2017 yil1 harig
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olmak iizere son bes yildir 1°den kiiciik endeks degerleri olan iiriin grubunda Tiirkiye’nin

rekabet dezavantajina sahip oldugu sdylenebilmektedir. RC endeksine gore ise son ii¢

yildir pozitif endeks degerleri hesaplanan iirliin grubunda rekabet avantaji olugsmaya

basladig ileri stiriilebilir. Yillar igerisindeki rekabet giicii de§isiminin Sekil 36’da

goriildiigi gibi 2017 yilinda her iki endeks degerinde zirve goriilmiis 2018 yilinda rekabet

giiciinde azalma kaydedilmistir. Yine de RC endeksine gore 2019 yilinda bir dnceki yila

kiyasla rekabet gliciinde artis goriilmektedir.

3.4.28. Takim Halinde Bicaklar; Makinelere Mahsus Olanlar Haric

GTIP 8211.10 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 42. GTIP 8211.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 0,238 0,236 1,934 -1,698 -2,102
2016 0,171 0,170 1,085 -0,915 -1,852
2017 0,204 0,203 0,917 -0,714 -1,510
2018 0,202 0,201 0,572 -0,372 -1,048
2019 0,170 0,168 0,301 -0,133 -0,582
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 37. GTIP 8211.10 RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani
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Tiirkiye’nin makinelere mahsus olanlar hari¢ takim halinde bigaklar iiriin

kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektdriin genel rekabet

giicii ortalamasinin altindadir. Her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’nin bu alanda

rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii

degisiminin Sekil 37°de goriildiigii gibi RC endeksine gore rekabet giicli son bes yildir

stirekli artis egilimindedir. RCA endeksine gore ise 2017 yil1 hari¢ rekabet giicti stirekli

diismiistiir.

3.4.29. Sabit Agizh Sofra Bicaklan

GTIP 8211.91 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 43. GTIP 8211.91 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 0,264 0,262 1,410 -1,148 -1,683
2016 0,231 0,230 0,704 -0,474 -1,120
2017 0,217 0,216 0,747 -0,531 -1,242
2018 0,337 0,335 0,441 -0,106 -0,276
2019 0,269 0,267 0,512 -0,245 -0,651
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 38. GTIP 8211.91 RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani
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Tiirkiye’nin sabit ag1zl1 sofra bigaklari iiriin kategorisinde rekabet giicii, hem RCA

hem RC endeksine gore sektdriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. Her iki

endeks degerlerine gore Tirkiye’nin bu alanda rekabet dezavantajina sahip oldugu

gorilmektedir. Yillar icerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 38’de goriildiigii gibi

RC endeksine gore rekabet giicii 2016 ve 2018 yillarinda artis gostermis olup devam eden

2017 ve 2019 yillarinda ise diisiis sergilemistir. RCA endeksine gore ise 2018 yil1 harig

rekabet glicii siirekli diigmiistiir.

3.4.30. Sabit Agizh Diger Bicaklar

GTIP 8211.92 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 44. GTIP 8211.92 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC
2015 0,077 0,077 0,415 -0,338 -1,690
2016 0,121 0,120 0,182 -0,062 -0,418
2017 0,116 0,115 0,223 -0,108 -0,664
2018 0,119 0,118 0,252 -0,134 -0,761
2019 0,200 0,199 0,200 -0,002 -0,009
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 39. GTIP 8211.92 RCA ve RC Degerleri

Kaynak: Trademap Veritabani
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Tiirkiye’nin sabit agizli diger bigaklar {iriin kategorisinde rekabet giicli, hem RCA
hem RC endeksine gore sektdriin genel rekabet giicli ortalamasinin altindadir. Her iki
endeks degerlerine gore Tirkiye’nin bu alanda rekabet dezavantajina sahip oldugu
gorilmektedir. Yillar icerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil 39°da goriildiigii gibi
RC endeksine gore rekabet giicti 2016 ve 2019 yillarinda artis géstermis olup 2017 ve
2018 yillarinda ise diisiis sergilemistir. RCA endeksine gore ise 2017 yilindan beri artis

gozlemlenmektedir.

3.4.31. Takim Halinde Mutfak Ve Sofra Esyasi; En Az Biri Giimiis Veya
Altin Kaph

GTIP 8215.10 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 45. GTIP 8215.10 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 1,177 1,179 0,701 0,478 0,520

2016 0,898 0,897 0,782 0,115 0,137

2017 0,979 0,979 0,364 0,615 0,989

2018 0,809 0,808 0,396 0,412 0,712

2019 0,926 0,926 0,347 0,578 0,981
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 40. GTIP 8215.10 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani
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Tiirkiye’nin en az biri giimiis veya altin kapl takim halinde mutfak ve sofra esyast
irtin kategorisinde rekabet giicli, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel
rekabet giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeksine gore 2015 yili hari¢ endeks
degerleri 1’in altinda olmasi sebebiyle rekabet dezavantaji s6z konusu iken RC endeksine
gore pozitif degerleri bulunan iirlin grubunda rekabet avantaji olusabilecegi
goriilmektedir. Yillar icerisindeki rekabet giicli degisiminin Sekil 40°da goriildigii gibi

her iki endekste de dalgali bir seyir izledigi gézlemlenmektedir.

3.4.32. Mutfak/Sofra Esyasi; Diger Maddelerden Takim Halinde

GTIP 8215.20 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 46. GTIP 8215.20 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,432 0,429 4,506 -4,077 | -2,351
2016 0,462 0,459 2,707 -2,248 -1,774
2017 0,406 0,403 2,163 -1,760 | -1,680
2018 0,472 0,470 1,430 -0,960 | -1,113
2019 0,390 0,388 1,144 -0,757 | -1,083

Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 41. GTIP 8215.20 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani
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Tiirkiye’nin diger maddelerden takim halinde mutfak/sofra egyast iiriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektdriin genel rekabet
giicli ortalamasinin altindadir. Yine her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye nin bu {iriin
grubunda rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. Yillar icerisindeki rekabet
giicli degisiminin Sekil 41°de goriildiigii gibi RC endeksine gore rekabet giicii siirekli

artarken RCA endeksine gore ise dalgali bir seyir izledigi gozlemlenmektedir.

3.4.33. Mutfak/Sofra Esyasi; Kiymetli Metallerle Kaplanms

GTIP 8215.91 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi agagida sunulmustur.

Tablo 47. GTIP 8215.91 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,062 0,061 0,190 -0,129 | -1,134
2016 0,069 0,069 0,192 -0,123 -1,027
2017 0,167 0,165 0,168 -0,003 -0,016
2018 0,085 0,085 0,180 -0,095 -0,752
2019 0,188 0,186 0,148 0,038 0,231

Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 42. GTIP 8215.91 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin kiymetli metallerle kaplanmis mutfak/sofra esyasi liriin kategorisinde

rekabet giici, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet giici
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ortalamasinin altindadir. Yine her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’nin bu iiriin
grubunda rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet
giicli degisiminin Sekil 42°de goriildiigii gibi dalgali bir seyir izledigi, RC endeksine gore
2017 ve2019 yillarinda artis gosterdigi benzer sekilde RCA endeksine gore de 2016, 2017

ve 2019 yillarinda artis gosterdigi gdzlemlenmistir.

3.4.34. Mutfak/Sofra Esyasi; Diger Maddelerden

GTIP 8215.99 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi agagida sunulmustur.

Tablo 48. GTIP 8215.99 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,293 0,291 0,368 -0,077 -0,234

2016 0,230 0,228 0,202 0,026 0,120

2017 0,220 0,218 0,147 0,071 0,395

2018 0,237 0,235 0,179 0,056 0,271

2019 0,257 0,255 0,121 0,134 0,743
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 43. GTIP 8215.99 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiirkiye’nin diger maddelerden mutfak/sofra esyasi {iriin kategorisinde rekabet
giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin

altindadir. RCA endeksine gore 1’in altinda degerleri bulunan {iriin grubunun rekabet
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dezavantajina sahip oldugu goriilse de RC endeksine gore 2015 yil1 hari¢ pozitif degerleri
olan {irlin grubunda rekabet avantaji olusabilecegi goriilmektedir. Yillar icerisindeki
rekabet giici degisiminin Sekil 43’te gorildiigii gibi dalgali bir seyir izledigi
gozlemlenmektedir.

3.4.35. Elektromekanik Mutfak Alet ve Makineleri

GTIP 8509.40 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 49. GTIP 8509.40 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,620 0,618 0,409 0,209 0,413

2016 0,337 0,335 0,285 0,049 0,159

2017 0,397 0,395 0,300 0,096 0,277

2018 0,459 0,457 0,325 0,132 0,340

2019 0,381 0,379 0,266 0,112 0,352
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 44. GTIP 8509.40 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin elektromekanik mutfak alet ve makineleri iirlin kategorisinde rekabet
giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet giicli ortalamasinin
altindadir. RCA endeksine gore 1’in altinda degerleri bulunan iiriin grubunun rekabet

dezavantajina sahip oldugu goriilse de RC endeksine gore pozitif degerleri olan {iriin
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grubunda rekabet avantaji olusabilecegi goriilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii
degisiminin Sekil 44°te gortildiigi gibi 2016 yilinda her iki endekste de diisiis gortldigi

2019 yilinda ise yakin seviyelerde bulunduklar1 gozlemlenmektedir.

3.4.36. Ev Islerinde Kullanilan Elektrik Motorlu Diger Cihazlar

GTIP 8509.80 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 50. GTIP 8509.80 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,392 0,390 0,362 0,028 0,074
2016 0,150 0,149 0,273 -0,124 | -0,605
2017 0,148 0,147 0,193 -0,046 | -0,274
2018 0,146 0,145 0,224 -0,080 | -0,437
2019 0,120 0,119 0,215 -0,096 | -0,592

Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 45. GTIP 8509.80 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin ev islerinde kullanilan elektrik motorlu diger cihazlar {iriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet
giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeks degerleri 1’den kiigiik ve RC endeks degerleri
2015 yili hari¢ negatif degerlerde bulunan iriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet

dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. Yillar igerisindeki rekabet giicii degisiminin
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Sekil 45°te goriildiigii gibi RC endeksinde dalgali bir seyir izledigi, RCA endeksinde ise

stirekli diisiis egiliminde oldugu gézlemlenmektedir.

3.4.37. Ev Tipi Elektrikli Firinlar, Elektrikli Izgaralar, Pisiriciler

GTIP 8516.60 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi asagida sunulmustur.

Tablo 51. GTIP 8516.60 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 7,678 8,195 0,680 7,515 2,489

2016 7,319 7,796 0,543 7,253 2,663

2017 7,387 7,872 0,482 7,390 2,793

2018 7,329 7,794 0,349 7,445 3,106

2019 6,943 7,382 0,356 7,025 3,031
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 46. GTIP 8516.60 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiurkiye’nin ev tipi elektrikli firinlar, elektrikli 1zgaralar, pisiriciler {iriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet
giicii ortalamasinin iistiindedir. Her iki endeks degerlerine gore Tiirkiye’nin bu iiriin

grubunda rekabet avantajina sahip oldugu ve uzmanlastigi soylenebilmektedir. Sekil

46’da gorildiigii gibi RC endeksinde artan bir sekilde, RCA endeksinde ise azalan bir
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sekilde rekabet giicii degisimi gozlemlenmektedir. Fakat 2019 yilinda her iki endekste de

azalma tespit edilmistir.

3.4.38. Kahve/Cay Yapmaya Mahsus Elektro Termik Cihazlar

GTIP 8516.71 iirlin grubu i¢in rekabet giicii analizi asagida sunulmustur.

Tablo 52. GTIP 8516.71 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,304 0,303 0,516 -0,214 -0,534

2016 0,262 0,261 0,216 0,045 0,188

2017 0,298 0,297 0,203 0,093 0,378

2018 0,295 0,294 0,186 0,108 0,456

2019 0,269 0,267 0,175 0,092 0,421
Kaynak: Trademap Veritabani
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Sekil 47. GTIP 8516.71 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tiurkiye’nin kahve/cay yapmaya mahsus elektro termik cihazlar {iriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet
giicii ortalamasinin altindadir. RCA endeks degerleri 1°den kiigiik fakat RC endeks
degerleri 2015 yil1 hari¢ pozitif degerlerde bulunan iiriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet
avantajinin sinirlt oldugu soylenebilir. Yillar igerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil

47°de goriildiigii gibi RC endeksinde 2016 yilinda hizli bir artis sergiledigi, 2019 yilina
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kadar devam eden bu artisin 2019°da biraz geriledigi goriilmektedir. RCA endeksine gore
ise 2017 yili hari¢ olmak flizere rekabet giiclinlin siirekli diisiis egiliminde oldugu

gozlemlenmektedir.

3.4.39. Ekmek Kizartma Makineleri

GTIP 8516.72 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 53. GTIP 8516.72 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,043 0,043 0,199 -0,156 | -1,542
2016 0,029 0,028 0,126 -0,097 | -1,485
2017 0,013 0,013 0,126 -0,113 -2,296
2018 0,032 0,032 0,175 -0,143 -1,711
2019 0,029 0,029 0,122 -0,093 -1,449

Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 48. GTIP 8516.72 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin ekmek kizartma makineleri iiriin kategorisinde rekabet giicii, hem
RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet giicii ortalamasinin altindadir. RCA
endeks degerleri 1’den kiigiik ve RC endeks degerleri de negatif degerlerde bulunan iiriin
grubunda Tirkiye’nin rekabet dezavantajina sahip oldugu goriilmektedir. Yillar

icerisindeki rekabet giicli degisiminin Sekil 48’de goriildiigli gibi RC endeksinde 2017
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yilindaki diisiisten sonra devam eden yillarda arttig1 goriilmekte, RCA endeksinde ise
daha duragan bir gelisim gostermekle birlikte dalgali bir seyir izledigi

gozlemlenmektedir.

3.4.40. Ev islerinde Kullanilan Diger Elektro Termik Cihazlar

GTIP 8516.79 iiriin grubu i¢in rekabet giicli analizi asagida sunulmustur.

Tablo 54. GTIP 8516.79 RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 0,263 0,262 0,494 -0,233 -0,636

2016 0,253 0,251 0,214 0,037 0,159

2017 0,363 0,361 0,201 0,160 0,584

2018 0,605 0,604 0,148 0,456 1,406

2019 0,446 0,444 0,092 0,353 1,578
Kaynak: Trademap Veritaban
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Sekil 49. GTIP 8516.79 RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap Veritabani

Tirkiye’nin ev islerinde kullanilan diger elektro termik cihazlar {iriin
kategorisinde rekabet giicii, hem RCA hem RC endeksine gore sektoriin genel rekabet
giicli ortalamasinin altindadir. RCA endeks degerleri 1’den kiiciik fakat RC endeks
degerleri 2015 yil1 hari¢ pozitif degerlerde bulunan iiriin grubunda Tiirkiye’nin rekabet

avantajina sahip oldugu soylenebilir. Yillar igerisindeki rekabet giicii degisiminin Sekil
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49’da goriildiigii gibi son bes yilda RC endeksinde siirekli artis sergiledigi, RCA

endeksine gore ise dalgali bir seyir izledigi gézlemlenmektedir.

95



SONUC

Kiiresellesme ve ekonomik liberallegsme hareketleri sonucu diinyada artan rekabet
ortaminda devletlerin amaci uluslararas1 konumlarini korumak, gii¢lendirmek ve
stirdiiriilebilir bir rekabet giicii artis1 saglamaktir. Dolayisiyla {ilkenin refah seviyesini

arttirmak ve vatandaglarin yagam kalitesini arttirmak hedeflenmektedir.

Uluslararas1 rekabet giicli ise bir iilkede faaliyet gosteren firmalarin rekabet
giiclerinden ve onlarin olusturduklar1 endiistrilerin rekabet giiciinden meydana
gelmektedir. Firmalarin uluslararasi piyasalarda artan rekabet ortaminda Pazar paylarini
koruyabilmeleri, ticari kazanglarini arttirabilmeleri ise ulusal rekabet giicliniin artmasini
da saglayacaktir dolayisiyla rekabette bulunanlar aslen devletler degil firmalardir. Bu
sebeple iilkelerin ve firmalarin sahip oldugu kiiltiirel, cografi ve ticari 6zelliklerine gore
uygun rekabet stratejileri gelistirmeleri giinlimiiz diinyasinda refah artigini saglayabilmesi

acisindan son derece dnemlidir.

Ev ve mutfak egyalari, her hanenin gelir durumuna gore tercih ettigi, hayatin
olagan akis1 igerisinde stirekli kullanilan giinliik yasam iirlinleridir. Beslenme, ev
icerisinde konfor yaratma gibi temel diirtiilerle tiiketiciler bu {iriin grubuna talep
gostermekte; kiiltiirel oOzelliklere ve aligkanliklara gore Tiriin - Ozellikleri de
degisebilmektedir. Dolayisiyla ev ve mutfak esyalar1 sektorii tiim diinya pazarlarina hitap
edebilecek genis liriin yelpazesiyle gelismis ve gelismekte olan iilkelere ulagmaktadir.
Diinyada ev ve mutfak esyalar1 toplam dis ticaret hacmi 2015 yilinda 175,4 Milyar Dolar
iken 2019 yilinda %15,28 artarak 207 Milyar Dolar olarak gerceklesmistir. Plastik, metal,
celik, aliiminyum, bakir, cam, seramik gibi ¢ok ¢esitli girdilerden imal edilen ev ve
mutfak esyalar1 glinlin degisen tiiketici aligkanliklar1 ve ihtiyaglari dogrultusunda iiriin
gelistirmekte, giindelik yasami kolaylastiran {riinlerle ticaretini canli tutmaktadir.
Tirkiye’nin diinya dis ticaret hacmi igerisindeki pay1 ise 2019 yili verilerine gore
ihracatta %4,84, ithalatta ise %0,69’dur. Sektoriin dis ticaret fazlasi veren konumu,
kapsamina giren iiriin gruplarinin yiiksek rekabet giicliniin bir sonucu olarak kargimiza

¢ikmaktadir.

Calismada, Tirkiye ev ve mutfak esyalar1 sektorii rekabet giicli analizi, Balassa
ve Vollrath tarafindan gelistirilen rekabet giicli endekslerinin 2015-2019 donemi ticaret

verileri ile hesaplanarak gerceklestirilmigtir. Balassa tarafindan gelistirilen A¢iklanmis

96



Karsilastirmali Ustiinliikler (RCA) endeksi Tiirkiye’nin bu sektorde rekabet giiciine sahip
oldugunu gostermekle birlikte sektoriin - yalnizca ihracat verileri yardimiyla
hesaplanmistir. Dolayisiyla ithalatin ihracattan fazla oldugu bazi alt iirtin gruplarinda
saglikli sonug veremeyebileceginden tiim alt iirlin gruplarinda ve genel sektérde Vollrath
tarafindan gelistirilen Nispi Rekabet Ustiinliigii (RC) endeksi de hesaplanarak kiyaslama
yapilmustir.

Calismanin birinci boliimiinde aktarilan kuramsal cergeve, ikinci boliimde
aktarilan sektor bilesenlerine uygulanarak elde edilen bulgular degerlendirilmistir. Hem
RCA hem de RC endeksine gore 2019 yil1 verilerine gore ev ve mutfak esyalar1 sektorii
icerisinde yer alan kirk iiriin grubundan 17’si karsilagtirmali rekabet iistlinliigli avantajina
sahiptir. S6z konusu rekabet avantajina sahip tiriinler, plastikten mamul sofra ve mutfak
esyalari, tuvalet esyalari, seramikten mamul sofra ve mutfak esyalari, cam esyalar,
camdan ayakli bardaklar, kursun kristalden camdan diger bardaklar, 1s1ya dayanikli cam
sofra ve mutfak esyalaridir. Ayrica, demir ¢elikten mamul siv1 yakitla ¢alisan pisirme
geregleri, dokme ve dokme hari¢ demirden ev islerinde kullanilan emaye yapilmis
esyalar, paslanmaz celikten ev esyalari, bakirdan ve aliiminyumdan mamul sofra ve
mutfak esyalari, ev tipi elektrikli firinlar, 1zgaralar da Tiirkiye’nin rekabet avantajina

sahip oldugu iiriin gruplardir.

2019 yili verilerine gére hem RC hem de RCA endeksine gore rekabette
dezavantajli olan 10 {iriin bulunmakta olup bunlar ekmek tahtalari, ¢in usulii yemek
cubuklari, bambudan mamul ahsap mutfak esyalari, kursun kristalden camdan ayakl
bardaklar, takim halinde bigaklar, sabit agizli sofra bigaklar1 ve diger bigaklardir. Ayrica
ekmek kizartma makineleri, ev islerinde kullanilan elektrik motorlu diger cihazlar ve
diger maddelerden takim halinde olan mutfak esyalar1 da uluslararasi rekabette

Tirkiye’nin dezavantajli oldugu iirtin gruplandir.

Rekabet dezavantajina sahip iirlinlerin sektoriin yiiksek rekabet giicline uyumlu
olacak sekilde avantajli konuma getirilebilmesi ve rekabette avantajli konumda olan
triinlerin de mevcut avantajlarimi  koruyabilmeleri i¢in alt sektorlerin kendi i¢
dinamiklerine uygun rekabet stratejilerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi 6nem arz
etmektedir. Ornegin plastik ev ve mutfak esyalar1 alaninda Cin’de goriilen tasarim
cesitliligi lilkemizde kalip maliyetleri nedeniyle goriillmemekte ve daha diiz tasarimlarla

iiretim yapilabilmektedir. Ev ve mutfak esyalarinin tasarimi alaninda daha fazla
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calisilmas1 ve {irline katma deger saglanmasi mevcut avantaji koruyabilecektir. Diger
taraftan metal irlinlerde elektrikle c¢alisan ozelliklerin getirilmesi suretiyle inovatif
tiretimler yapilmasi da rekabet avantajini arttirabilecek bir unsurdur. Seramik ev ve
mutfak esyalar1 alaninda ise Tiirkiye’nin avantajli konumunun korunabilmesi ve

stirdiiriilebilmesini teminen bu alanda yatirimlarin arttirilmasi 6nem arz etmektedir.

Sektorde faaliyet gosteren firmalarin ¢gogunlukla satis odakli calisma sekilleri ve
pazarlamanin dikkatli bir plan cercevesinde ele alinmamasi 6nemli bir eksiklik olup
uygun pazarlama stratejileri gelistirildigi takdirde rekabet dezavantajina sahip olunan
tirtinlerde de avantaj yaratilabilecektir. Sektor firmalarinin CRM, CXM gibi detayli veri
caligmalar1 yapmalar1 ve sektore hizmet eden sivil toplum kuruluslariin topyekin bir
anlayisla hedefe yonelik projeler yiiriitmeleri de s6z konusu rekabet dezavantajini
giderecek unsurlardir. Great Britain, Incredible India gibi uluslararasi fuarlarda,
kongrelerde goriilen lilke marka algis1 projelerinin tilkemizde sivil toplum kuruluslarinin
caligmalari sayesinde yliriitiilmesi ve Tiirk mal1 algisinin yiikseltilmesi sektordeki rekabet

avantajini arttiracak hamlelerdir.

Gelismis tllkelerde trend olan ve diinya ¢apinda yayilan saglikli yasam ve saglikli
beslenme aligkanliklari, ¢evreye, hayvana ve insan sagligina duyarli {iretim anlayisi
ozellikle Covid-19 pandemisinin yasandigi 2020 yili itibariyle daha da 6n plana ¢ikmis
ve tiiketicilerin bu yonde tercihler yaptig1 gézlemlenmistir. Sektorde faaliyet gosteren
firmalarimizin diinyada degisen tiiketici ihtiyaglarin1 g6z 6niinde bulundurarak daha
teknolojik, daha saglikli liretimler gerceklestirmesi tasarim ve ARGE calismalar ile
miimkiin olabilecek, bu gayreti destekler nitelikte sivil toplum kuruluslar1 da
inisiyatiflerini Tiirk mali algisin1 iyilestirme yoniinde kullandigi takdirde sektoriin

uluslararasi rekabet¢iligi artacaktir.
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