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OZET

Radyo icadindan itibaren Onemini kaybetmemis, teknolojik gelismelere uyum
saglamay1 basarmis bir kitle iletisim aracidir. Karasal frekans yayinlari ile ortaya ¢ikan
radyo, ilerleyen siirecte uydu ve internet teknolojileri ile dijital bir doniisiim geg¢irmistir.
Internet teknolojisi sayesinde meydana gelen gelismeleri ‘dijitallesme’  olarak
kavramsallastirdigimizda, dijitallesmenin radyo yaymciliginin doniisimii  {izerindeki
roliinii analiz etmek miimkiin olacaktir. Bu c¢alisma, radyonun dijital iletisim ¢agina ne
olglide adapte oldugunu anlamak ve radyo yaymciliginin donisiimiinii ortaya koymak
bakimindan 6nem arz etmektedir. Bu baglamda ¢alismanin amact; iletisim teknolojilerinin
ve radyo igeriklerinin dijitallesmesinin radyo yayinciliginda meydana getirdigi doniigiimii
analiz etmektir.

Bu arastirmaya amagcli érnekleme yontemi ile on katilimer dahil edilmistir. Orneklem
icerisinde yer alan katilmecilar, radyo yoneticiligi veya radyo programciligi deneyimine
sahip Tiirk radyoculardir. Bu ¢aligmada nitel veri toplama yontemlerinden derinlemesine
gorisme teknigi kullamilmistir. Yar1 yapilandirilmis goériisme formu araciligiyla
katilimcilardan veriler toplanmigtir. Katilimcilardan elde edilen verilerin analizinde,
betimsel analiz yontemi kullanilmustir.

Bu arastirmayla dijitallesmenin radyo yayinciliginda onemli doniisiimlere sebep
oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayrica radyo yayinciliginda yasanmakta olan dijital
dontistime stiratli bir seklide adapte olan radyo istasyonlarina, dijitallesmenin yeni firsatlar
sundugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Radyo Yayinciligi, Dijitallesme, Dijital Yayincilik, Radyo
Dinleyicisi



ABSTRACT

Radio is a mass communication tool that has not lost its importance since its
invention and has managed to adapt to technological developments. Radio, which emerged
with terrestrial frequency broadcasts, has undergone a digital transformation with satellite
and internet technologies in the future. When we conceptualize the innovations and
technological developments experienced through internet technology as 'digitalization’, it
will be possible to analyze the role of digitalization on the transformation of radio
broadcasting. This study is important in terms of understanding the extent to which the
radio has adapted to the age of digital communication and revealing the transformation of
radio broadcasting. The aim of this study is to analyze the transformation in radio
broadcasting caused by the digitalization of communication technologies and radio
content.

Ten participants were included in this study with the purposeful sampling method.
The participants in the sample are Turkish radio broadcasters who have experience in radio
management or radio programming. In this study, in-depth interview technique, one of the
qualitative data collection methods, was used. Data collected from the participants, through
a semi-structured interview form. Descriptive analysis method is used in the analysing of
data obtained from the participants..

With this research, it was concluded that digitalization caused significant
transformations in radio broadcasting. In addition, it has been determined that
digitalization offers new opportunities to radio stations that quickly adapt to the digital
transformation in radio broadcasting.

Keywords: Radio, Radio Broadcasting, Digitization, Digital Broadcasting, Radio Listener
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GIRIS

Insanoglu iletisim kurmak icin tarih boyunca farkli yontemler kullanmistir.
Kisiler aras1 haberlesme siirecini hizlandiran telsiz teknolojisinin gelismesi sayesinde
ortaya ¢ikan radyo teknolojisi, kitle iletisim siirecini hizlandirmigtir (Giines, 2010).
Birbirinden habersiz bir sekilde telsiz teknolojisini gelistiren bilim insanlarindan
Italyan Guglielmo Marconi, 1895 yilinda icadinin patentini almistir ve ‘radyonun
babasr’ unvaniyla amlmaktadir (Aziz, 2018). ilk radyo yayin1 1906 yilinda Reginald
Fessenden tarafindan gergeklestirilmistir (Altunbag, 2003). 1920 yilindan itibaren
radyo yaymeciligi, dinyanin farkli cografyalarinda baslamistir. 1927 yilinda
Tirkiye’de ilk resmi radyo yayincilii, oOzel bir sirket araciligiyla baglamistir
(Cankaya, 2015). Radyo yaymciliginin baslamasindan kisa bir siire sonra meydana
gelen ikinci Diinya Savasi, radyonun oOneminin artmasmi saglamistir. Savas
esnasinda toplumlarin temel haber alma kaynagi olan radyoyu, hiikiimetler ve liderler
‘propaganda araci’ olarak gormistiir (Kasim, 2013). Radyo alicilarinin, transistor
teknolojisi sayesinde elektrige bagli olmaktan kurtularak tasinabilir hale gelmesiyle,
radyo yayinlari insanlarin giindelik yasamlarinda daha fazla yer edinmistir (Tekinalp,
2003). Dijitallesme ve internet teknolojisi sayesinde radyo yayinciligi énemli bir
doniisiim gegirmektedir (Oztiirk B. , Dijital Radyo ve E-Dinleyici, 2020).

Bu ¢alismanin konusu: dijitallesme olarak kavramsallastirilan, temelde internet
teknolojisiyle biitiinlesen gelismelerin, radyo yaymnciliginin doniisiimii {izerinde
oynadigr rolii tespit etmektir. 2000’1 yillara gelindiginde kullanimi yayginlasan
internet teknolojisi, radyonun bir internet sitesi tizerinde dinlenebilmesini miimkiin
kilmistir. Internet araciligiyla ses yaymmin iletilebilmesi sayesinde ilk defa ‘dijital
radyo’ kavrami ortaya ¢ikmustir. Internet teknolojisi radyo yaymlarmin es zamanh
olarak biitliin diinyaya ulagmasini saglayan, devrim niteliginde bir gelisme olmustur.
Dijitallesme siirecini hizlandiran internet teknolojisi, internete erisebilen cihazlarin
birbiriyle bilgi aligverisi yapabilmesini saglamistir. McLuhan’a gore: ‘diinya iiretilen
veni bilgi formlari ile ¢ok merkezli kiiresel bir kéye doniismektedir’ (Giingor, 2018, s.
211-215).

2010’1u yillarda cep telefonu ve tablet olarak bilinen mobil cihazlarin internete
erisebilmesi ile ‘akilli cihaz’ kavrami ortaya ¢ikmustir. Akilli cihazlarin hemen her
insana ulasmasi, internet teknolojisi ile baglayan dijital iletisim donemini
hizlandirmistir. Radyo yayinlarimin internet araciliiyla bilgisayar {izerinden
dinlenebilmesine kiyasla, akilli cihazlar {izerinden dinlenebilmesi daha kolay hale
gelmistir. Insanlar, akilli cihazlar1 aracihi@iyla cesitli platformlardaki igerikleri
tikketirken, ayn1 zamanda kendileri de igerik {iiretebilme konumuna gelmistir. Bu
donemde toplumun igerik paylastigi ¢ok sayida platform ortaya ¢ikmis ve bu
platformlar genel olarak ‘sosyal medya’ kavramiyla tanimlanmistir (Aydogan &
Kirtk, 2012). Internet teknolojisi sayesinde ‘kullanici tiirevli icerik’ ddnemi
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baglamistir. Eskiden ‘seyirci’ olan insanlar artik ‘sahnede’ yer almaktadir. Eskiden
radyo programinda sadece dinleyici konumunda olan insanlar, dijitallesme sayesinde
radyo programlarina anlik katilim gostermekte ve radyodaki igerik iiretimine dahil
olmaktadir (Rosen, 2011). Dijitallesme, radyo yaymciliginda etkilesimin artmasini
ve dinamik programlarin iiretilebilmesini saglamistir.

Eski bir kitle iletisim araci olan radyonun, internet teknolojisiyle hiz kazanan
dijitallesme siirecinde yok olacagina yonelik cesitli sOylemler, bazi kullanicilar
tarafindan sosyal medya platformlarinda ifade edilmektedir. Bu baglamda yapilan bir

igi’ ifade edilmistir
(Durdu, 2020). Bu baglamda dijitallesme siirecinin, radyo yayinciliginda meydana
gelen ‘doniisiim’ ve ‘evrilme’ lizerinde nasil bir rol oynadigini ortaya koymak
gerekmektedir.

‘Radyo yayinciligi’ olarak ifade edilen kavram; teknik altyapi, giinliik isleyis,
reklam yayinciligi, dinlenme egilimleri, programci ve dinleyici etkilesimi gibi pek
¢ok yoni olan bir kavramdir. Bu baglamda literatiirdeki ¢alismalar incelendiginde
pek ¢ok galismanin sadece radyo yayin pratiklerinin dijital doniisiimiine veya sadece
dinleyici kitlenin dijital doniisiimiine odaklandigi1 goriilmektedir. Oysa dijitallesme;
getirdigi yenilikler, sundugu firsatlar ve tehditler ile radyo yaymciligim farkh
acilardan donistiirmektedir. Dijitallesme; radyonun teknik altyapisi, personel sayisi
ve glnlik isleyisini degistirerek bir isletme olan radyonun da dontisimiini
saglamistir. Radyo isletmeciligindeki bu doniisiimiin yaninda radyonun reklam
yayinlart ve radyo dinleyicisinin nicelik ve niteligi de dijitallesme ile doniisiim
yasamaktadir. Dijital ¢agda ortaya ¢ikan sosyal medya kavrami da radyonun
dinleyicileri ile kurdugu etkilesimi arttirmasi ve radyo istasyonu i¢in yeni bir reklam
mecrasi olmasi yonleriyle, radyo yaymciligini doniistiirmektedir.

Radyonun dijital doniisiim siireci agisindan literatiir incelendiginde; radyo
isletmeciliginde yasanan degisimler, radyoda reklam yaymlama pratigindeki
degisimler, radyo dinleyicisinin dijitallesme ile nicelik ve niteliksel olarak doniistimii
ve sosyal medyayla radyonun yasadigi donilisim baglaminda 6nemli bosluklar
bulunmaktadir. Bu ¢alisma, literatiirdeki bu bosluklar1 doldurmak amaciyla
gerceklestirilmistir.

Literatlirdeki ¢alismalar incelendiginde, dinleyicinin doniisiimiine odaklanan
Oztiirk’e gore: (2020) dijitallesme ile dinleyici kitlenin déniisiimii séz konusu
olmustur. ‘Dijital Dinleyici’ veya ‘e-dinleyici’ olarak tanimlanan dinleyici kitlenin,
dijitallesme ile radyo yayinlarin takip etme segenekleri gelismis ve buna bagli olarak
radyo dinleme egilimleri sekillenmektedir. Caligmanin sonucuna gore: ‘15-25 yas
grubundaki katilimcilarin %71,1°i mobil telefon ile internet uygulamalarindan, 26-
35 yas grubundaki katilimcilarin %70°i mobil telefon ile internet uygulamalarindan,
36-45 yas grubundaKi katilimcilarin - %63,2°si  mobil telefon ile internet
uygulamalarindan, 46 ve iizeri yas grubundaki katilimcilarin %601 mobil telefon ile



internet uygulamalarindan’’ radyo dinlemektedir (Oztiirk B. , 2020). Bu veriler goz
ontine alindiginda her yas grubundaki radyo dinleyicisi, radyoyu agirlikli olarak
dijital ortamda takip etmektedir.

Kocaoglu ve Bolat (2022) ise dijitallesme ile radyo yaymciliginda degisen
reklam igeriklerine odaklanmistir. Kocaoglu ve Bolat (2022), radyo reklamciliginin
biiyiik reklam yatirimlar1 yapan reklam verenler igin giiven verici oldugunu ifade
etmekte, dijital platformlara yatirim yapan radyolarin dijitallesme siirecinden
kazancli ¢ikacagini ortaya koymaktadir.

2020 yilinda Tiirkiye'de Yapilan Medya Yatirimlar:” bashkli arastirmaya
gore: (Reklamcilar Dernegi, 2021) radyo, en hizli dijitallesen mecra olmaktadir.
Radyonun karasal yaymlar, ‘direkt radyoya yapilan reklam yatirimlart’
kategorisinde degerlendirilirken; podcast gibi yeni nesil igeriklerle dijital doniistim
geciren radyo, ‘dijital reklam yatirimlar:’ kategorisinde de reklam yatirimi
almaktadir. Nisan 2022’de yayimlanan rapora gore ise (Reklamcilar Dernegi, 2022),
Covid-19 siirecinin hemen basinda yasanan ti¢ aylik diistis egilimi disinda, 2017°den
2022°nin ilk ceyregine kadar ‘direkt radyoya yapilan reklam yatirimlari’ artig
gostermistir. 2021 yilinda bir onceki yila kiyasla direkt radyoya yapilan reklam
yatirnmlarinin yiizde 40 oraninda arttig1 belirlenmistir. Bununla birlikte, ‘dijital ses
pazart’ olarak degerlendirilen podcast ve IP tabanli radyolarin reklam yatirimlarinin
bulundugu ‘diger’ kategoride de artis goriillmektedir. Bu verilere ragmen, s6z konusu
raporun radyo kuruluslarinin dijital platform, web site ve sosyal medya sayesinde
elde ettigi reklam gelirlerini goz ard ettigi diisliniilmektedir.

Radyo yayimlarinin dijital dontigiimii baglaminda yapilan bir diger ¢alisma ise
(Semiz Tirkoglu & Agca, 2021) ¢ok sayida radyo programinin dijitallesme ile
zaman ve mekan st olmadan, herkese acik bir sekilde dijital platformda
yayinlandigim1 gostermektedir. Dijitallesmeyle ortaya ¢ikan podcast yayinciliginin
radyo ile yasadigi yakinsama siireci Semiz Tirkoglu ve Agca’nin ¢alismasinda
(2021) eksiklikleri ile ortaya konulmaktadir. Bu konu, radyonun dijital doniisiim
stirecinin Onemli basliklarindan birisini olusturmaktadir. “‘Dijital Ses Pazari”
kavrammin bu baglamda Oniimiizdeki yillarda daha c¢ok giindeme gelecegi
diistiniilmektedir.

Son yillarda radyo yayinciligiyla ilgili gergeklestirilen caligmalarda
dijitallesmenin merkezi bir énemi oldugu goériilmektedir. Ust paragraflarda yer alan
arastirma sonuglar1 dijitallesmenin radyo yayinciligini ¢ok boyutlu bir sekilde
etkiledigini ve doniisiimiin devam etmekte oldugunu gostermektedir. Bu veriler
1s1¢inda  caligmanin  amaci; iletisim teknolojilerinin  ve radyo igeriklerinin
dijitallesmesinin, radyo yayincilifinda meydana getirdigi donilisiimii analiz etmektir.
Bu amaca uygun olarak caligmanin birinci bdliimiinde radyonun kavramsal tanimi1 ve
tarihsel siirecteki gelisimi ele alinmistir. Bu boliimde ayni1 zamanda radyo ve kiiltiir
iligkisi tizerinde durulmus, radyonun sicak bir ara¢ oldugunu tanimlayan McLuhan’n



bu tanimindan hareketle (Ozgetin, 2018, s. 249-250) radyonun toplumsal islevleri
degerlendirilmistir.

Calismanin ikinci bolimiinde Oncelikle ‘dijitallesme’ ve ‘yeni medya’
kavramlar1 sonrasinda ‘radyonun dijital doniisiim siireci’ ele alinmigtir. Dijitallesme
ile ortaya ¢ikan akilli cihazlar, sesli igerik ve miizik platformlarinin artmasini
saglamistir. Radyoya alternatif olabilecek platformlar ortaya ¢ikmis ve dijital ses
igeriklerinde g¢esitlilik yasanmaktadir. Bu boliimde ayrica Tiirkiye’deki radyo
yaymlarimin tiiketim egilimleri iizerine yapilan arastirmalar ortaya konulmustur.
Radyo yayinlarinda degisen reklamcilik uygulamalari bu bdlimde ele alinan bir
diger konu bashigi olmaktadir. Dijitallesme ile reklam yatirnmlarinda yasanan
gesitlenmenin ve ‘dijital reklamcilik’ kavraminin radyo tzerindeki etkileri; bu
baglamda yayinlanan raporlar {izerinden analiz edilmistir.

Calismanin son bolimii olan tglincli bolimde ise arastirma kismina yer
verilmistir. Dijitallesme kavramimin radyo yayimnciliginda meydana getirdigi
doniistimiin; radyo istasyonlari, radyo reklamciligi, radyo dinleyicisi, radyo
yayinciligl ile sosyal medya arasindaki iliski baglaminda ortaya koyulmasi
amaglariyla katilimcilarla nitel veri toplama yontemlerinden derinlemesine goriisme
teknigi uygulanarak derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Calismanin
evrenini radyo yoneticiligi veya radyo programcilifi deneyimine sahip tim Tiirk
radyocular olusturmaktadir. Arastirmanin evrenine ulagsmanin Oniinde ¢esitli
sinirliliklar olmustur. Bu smurliliklar; zaman, ekonomi ve is giicii kaynakli
sinirliliklardir. Bu sebeple arastirma oOrneklemi belirlenmistir. Arastirmada on
katilimer yer almistir. Arastirmaya katilan katilimcilar, amagli 6rnekleme yontemi ile
belirlenmistir. Arastirmaya katilan katilimcilarda aranan temel oOlgiit, radyo
yaymcilig1 sektoriinde yodnetici veya yayinci olarak deneyim sahibi olmalaridir.
Arastirmanin ¢alisma grubu, 28-55 yaslar1 arasinda bulunan ve karasal yaym agi
bulunan herhangi bir radyoda program sunmus veya yoneticilik yapmis
katilimcilardan meydana gelmektedir. Bu arastirmada derinlemesine goriisme teknigi
ile katilimcilardan veriler toplanmistir. Veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmis
goriisme formu kullanilmigtir. Bu arastirma, 31.01.2022 tarih ve 01-03 karar
numarasi ile Istanbul Ticaret Universitesi Etik Kurulu tarafindan onaylanmustir.
Calisma grubundan veriler elde edilmis ve bu veriler ¢esitli temalara ayrilmistir. Son
olarak bu veriler, betimsel analiz yontemi ile analiz edilmistir.



1. RADYONUN KAVRAMSAL TANIMI VE TARIHSEL
SURECTEKI GELiSIiMI

1.1 Radyonun icadi

Kitle iletisim siirecini hizlandirmis olmasi sebebiyle (Giines, 2010) iletisim
tarihinde onemli bir yeri bulunan, ilk kitle iletisim araglarindan radyonun icadi
birden fazla bilim insaninin katkilar1 ile miimkiin olabilmistir. Radyo birdenbire icat
edilmemis, oOncesinde teknolojik olarak pek cok farkli gelismeler yasanmis ve
ilerleyen siirecin sonunda bugiinkii anlamiyla radyo ortaya ¢ikmustir. Insan sesinin
elektromanyetik dalgalara gevrilmesi, sesin boslukta bir noktadan baska bir noktaya
kablosuz bir bi¢imde iletilmesini ve dolayisiyla radyonun bilimsel temelini
olusturmustur. Bu teknolojik gelisme, ayni zamanda telefon ve telsizin de temelini
olusturmaktadir. Seslerin ve sinyallerin kablosuz bir sekilde baska bir noktaya
iletilmesinin basarilmasi ile ilk olarak telsiz telgraf teknolojisi gelistirilmistir. Kisiler
arasi iletisim siirecini ve haberlesmeyi hizlandiran telsiz telefonun gelistirilmesi de
bu teknolojik gelisme ile miimkiin olmustur (Altunbas, 2003). Bu alandaki farkli
caligmalarin birlesmesiyle radyonun icadr gerceklestirilmistir.

Sesin kablosuz iletilmesi konusunda 1860-1864 yillarinda kuramsal ¢alismalar
yapan Ingiliz James Clerk Maxwell bu anlamda literatiire giren ilk isim olmustur.
Maxwell’in sesin elektromanyetik dalgalara doniistiiriilerek iletilebilecegini ifade
eden bu kuramsal caligmalarini, uygulamaya baska bir bilim insan1 dokmiistiir.
1880’11 yillarda Alman Heinrich Hertz, sesin elektromanyetik dalgalarla boslukta
yayilabilecegini ve sonrasinda tekrar sese doniistiirebilecegini uygulamali olarak
kanitlamigtir. Bu 6nemli bulusun ardindan s6z konusu dalgalar ‘Hertz Dalgalart’
olarak adlandirilmistir ve giiniimiizde de bu ismiyle anilmaktadir (Aziz, 2018).

Hertz dalgalarinin insanligin yararina kullanilmasi ise daha sonraki yillarda
Italyan Guglielmo Marconi tarafindan gerceklestirilmistir. 1895 yilinda Marconi,
Italya’da ilk kez insan sesini kablosuz olarak uzak bir noktaya gdndermeyi
basarmustir (Aziz, 2018). Italya’da bekledigi destegi géremeyen ve daha sonra
Ingiltere’ye gecen Marconi, telsiz ile sesi daha uzak mesafelere ulastirma konusunda
calismalarini siirdiirmiistiir. Ozellikle gemiden gemiye ve gemiden karaya ses iletimi
konusuna odaklanan Marconi’ye, Ingiltere’de yogun ilgi gosterilmistir (Altunbas,
2003). 1896 yilinda ‘Marconi Telsiz Telgraf Sirketi’ni kuran Guglielmo Marconi,



1899 yilinda sesi 36 mil uzaga gondermeyi basarmistir (Altunbas, 2003).
Denemelerine siirekli olarak devam eden Marconi, 1907 yilinda ise ilk kez
kitalararasi ses gondermeyi basarmustir. Bu, telsiz haberlesmenin de icadi anlamina
gelmektedir ki bu basarisindan 6tiirii Marconi, ‘radyonun babasi’ olarak
anilmaktadir. Ancak burada ifade edilen radyo kavrami ‘telsiz’ anlamindadir.
Marconi’nin o giine kadar elde edilen veriler 1s18inda gelistirdigi ve basardigi ses
iletimi bugilinkii anlamiyla radyoyu karsilamamaktadir. Tanim olarak bakildiginda
‘radyo’ kelimesi, Fransizca kokenli bir kelime olup, ‘‘elektrik dalgalarimn
ozelliginden yararlanarak seslerin iletilmesi sistemidir” (TDK, 2020). Bu tanimla
radyo kelimesi, telsiz anlamini karsilamaktadir ki Marconi’nin esas bulusu budur.
Benzer bazi tanimlamalar radyonun ilk islevi olan ‘telsiz’ anlamindaki islevine
odaklanir. “‘Radyo: Bir merkezden Hertz dalgalari hdlinde yayilan sesleri alarak
yeniden sese ¢eviren dlettir’’ (Ayverdi, 2005).

Bazi tanimlamalar ise bir kitle iletisim araci olarak radyoyu tanimlamaktadir:
“‘Radyo hem huzli hem ekonomik bir bilgilendirme aracidir’’ (Kiigiikerdogan, 2003,
S. 15-16). Gilintimiizde ‘radyo’ kavrami ile ifade edilen sey: sesin ve miizigin
iletimini diizenli, kaliteli ve siirekli olarak yapan yayin istasyonudur. Bununla
birlikte isletme olarak radyo yaymciligi faaliyeti yiiriiten basin kuruluslarina da
radyo denilmektedir. Bir diger anlamryla radyo, belirli frekanslardaki sesli yayini son
kullanicinin duymasim1  saglayan ve genellikle tasmabilir olan, 20. yiizyilda
otomobillere de entegre edilen cihazdir. Bu cihaz aslinda ‘radyo alicist” islevi
gormektedir ancak giinlik dilde kisaca ‘radyo’ olarak ifade edilmektedir.
Marconi’nin icat ettigi donemde radyo ilk islevi olan ‘telsiz’ anlaminda
kullanilmaktaydi ve siirekli ses iletebilme yetenegine sahip degildi. Gliniimiizdeki
anlamiyla radyonun icat edilmesi igin sesin ve dahi miizigin diizenli ve siirekli olarak
iletiminin basarilmasi ve baska bir alici tarafindan da bu sinyallerin saglikli olarak
alinabilmesi gerekliydi. Radyonun giiniimiizdeki anlamiyla var olabilmesi i¢in, bu
sorunu ¢dzecek bir teknolojiye ihtiya¢ duyulmustur.

Bu asamada bilime katki sunan Fransiz Bilimci Lee de Forest, ‘bosluk tiipti’nii
(vacuum tube) icat etmistir. Bosluk tiipi sayesinde radyo sinyalleri siireklilik
kazanmigtir. Bazi kaynaklar radyo yaymlarmin bir alici tarafindan alinmasini
saglayan ‘bosluk tiipii’nii gelistiren Lee de Forest’s, ‘radyonun babasi’ olarak
anmaktadir (Aziz, 2018). Radyonun icat edilmesi pek ¢ok asamadan olusan ¢ok uzun
bir siire¢ olmustur. Farkli {ilkelerde birbirlerinden habersiz olarak telsiz ses iletimi ve
elektronik haberlesme iizerine ¢caligsmalar yapan bilim insanlari oldugu i¢in, radyonun
icad1 konusunda tarihi kaynaklarda farkli isimlere yer verilmektedir. Her ne kadar
1893 yilinda Amerikal1 Nikola Tesla’nin halka a¢ik radyo gosterisi yaptigi bilinse de
radyonun patentini 1896 yilinda alan isim Guglielmo Marconi olmustur (Yildirim,
2020). Marconi’nin radyosunu gelistirerek bosluk tiipii teknolojisi ile radyo alicisini
icat eden Lee de Forest da radyo tarihinde 6nemli bir isim olarak anilmaktadir (Aziz,
2018).



Radyo sinyallerinin sesini alabilmek icin Lee de Forest tarafindan icat edilmis
olan ‘bosluk tiipii’ radyo tarihinde tartisilmaz bir 6neme sahiptir. Ciinkii daha 6nce
radyo sinyallerinin sesini alabilmek icin iki yontem wvardi: koherer ve kristal
dedektor. Bu yontemlerden Koherer zayif kaynakli sinyalleri alamiyordu, kristal
dedektor ise zayif kaynakli sinyalleri gili¢lendiremiyordu. Buna ragmen 1920’li
yillarin sonuna kadar popiilerliklerini siirdiirdiiler. Ozellikle, ucuz olan ve herkesin
birer tane alabildigi kristal dedektorler, uzun bir donem kullanilmistt (Altunbas,
2003). Radyo ilk ortaya c¢iktiginda sadece kisa ve kesik sinyaller ve sesler
gonderebilen telsiz olarak ¢aligmaktaydi. Lee de Forest’in bosluk tiipiinii gelistirmesi
sonrasinda devrim niteliginde bir siirece gecilmis oldu (Aziz, 2018). Bu tarihten
itibaren radyo yayinlar1 kademeli olarak basladi ve zaman i¢inde hizlica yayildu.

1900’11 yillarin basinda radyo yayinciliginin baslayabilmesi 1850°lere kadar
geri giden ve pek ¢ok bilim insaninin katki yaptigi bilimsel bir siiregtir. Temelinde,
sesin elektromanyetik dalga olarak iletilmesi ve iletilen dalgalarin yeniden sese
dontistiiriilmesi yatan radyo teknolojisi, zamanla geliserek giliniimiize ulagmistir.
Sesini uzaklara kablo olmadan daha kolay iletmek isteyen insanoglu, haberlesme
arayisinda iken ¢ok daha genis olanaklar sunan bir imkan1 kesfetmistir. Kisiler arasi
iletisim arayisi, kisiden kitleye iletisim sunan bir aracin dogmasini saglamustir.

1.2 Tlk Radyo Yaymm ve Radyo Yaymecihg Kavram

Ik radyo yaym 1906 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD)
gergeklestirilmistir. Ik radyo yayini biiyiik begeni toplamis ve akabinde radyonun ve
radyo alicilarinin hizla gogalmasinin ilk adimi atilmistir (Kiigiikerdogan, 2003). 1906
yilinda gergeklesen ilk radyo yayminin dinleyicileri, Atlantik kiyisinin uzak
sahillerindeki telsiz telgraf operatorleri olmustur. Onlar bu yayinda, ciliz bir sesin
aciklamalarini, Incil’in bazi béliimlerinden okumalarini ve cesitli miizikleri
dinlemislerdir. O ciliz sesin sahibi, Massachusetts Brant Rock'taki laboratuvarindan
konusan, Kanadali elektrik miihendisi Reginald Aubrey Fessenden idi. Bu yayn,
Fessenden’in dinleyicilerinin yeni yilim kutlamasiyla son bulmustur. Bu tarihi
program Hint Adalar1, Norfolk, Virginia sahilleri kadar genis bir alandaki operatorler
tarafindan dinlenmistir (Altunbasg, 2003).

1912 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’'nde ‘Radyo Kanunu’ yiiriirliige
girmistir. O donemlerde toplumda ‘telsiz’ olarak adlandirilan radyo, Amerikan Deniz
kuvvetlerinde ‘radyotelgraf® ismi ile kullanilmisti. Yayincilik (broadcast) kavramini
ilk kez Amerikan Deniz Kuvvetleri kullanmistir (Altunbas, 2003). Topluma ilk defa
radyo araciligiyla haber ve miizik gibi farkli tiirdeki igeriklerin sunulmasi, 1920
yilinin kasim ayina denk gelmektedir. Ancak bu tarihten 6nce de Almanya, Fransa ve
Ingiltere’de kisa siireli deneme yaynlarinin yapildigi bilinmektedir. Bu ilk
yayinlarda haber ve miizik yayinlari yapilmis, radyo alicilart simirli oldugu icin
yaymlar yaklasik 2000 kisiye ancak ulasabilmistir (Aziz, 2018).



Radyo yaymciligi; bazen sadece insan sesinin veya miiziklerin, genellikle de
ses, miizik ve ses efektlerinin harmanlanmasiyla ortaya ¢ikarilan isitsel yapimlarin
radyo dalgalan ile genis kitlelere iletilmesi siirecidir. Bu iletim siirecinde analog
veya sayisal metotlar bulunmaktadir. Radyo yayinciligi, radyonun ortaya ¢ikmasi ve
ilk radyo yayin denemelerinin yapilmasi sonrasinda zamanla gelismistir. Calismanin
‘Radyonun Yaywmciliginin Gelisim Siireci’ bashiginda bu konu daha detayli ele
alimmigtir. Kavram olarak radyo yayinciligi, sadece sesli yayinciliga dayanan, her
tiirli mesajin ve duygunun ses ve miizik araciliiyla dinleyici kitleye aktarilmasia
odaklanan isitsel bir yayinciliktir. Bir radyo yaymi insanlari seslerle giildiiriir,
eglendirir, bilgilendirir veya duygulandirir. Her radyonun ve hemen her radyo
programinin kendine ait bir dinleyici kitlesi bulunmaktadir. Dinleyiciler, radyo
programina ¢esitli araglarla katilim saglamaktadir. 1950’11 yillardan itibaren radyoya
mektuplar gondererek programa katilan dinleyiciler, gliniimiizde dijital ortamdan
mesajlarini istedikleri radyo programcisina iletebilmektedir. Bununla birlikte radyo
dinleyicileri, bazi  programlara canli telefon baglantis1 ile katilim
gosterebilmektedirler. Karsilikli eglenme, bilgi aligverisi ve kiiltlir aktarimi seklinde
ilerleyen programlar genellikle dinleyici katilimli programlardir. Bunun yaninda
sadece radyo spikerinin sundugu haber programlari, radyo stiidyosunda bir konuk
agirlanmasin1 saglayan roportaj icerigine sahip programlar, insanlar1 eglendirmek
tizerine kurulu komedi ve miizik karisimli programlar, sadece miizik yaymlama veya
canli miizik performansi yayinlamaya dayali programlar, radyo yaymciliginin
igerigindeki ¢esitli yaymlara ornektir. Bu yayinlarla, kitlelerin duygu ve diisiince
diinyasina hitap etmek temel amagctir. Bu amaca uygun olarak her radyonun belli bir
misyonu bulunmaktadir.

Ozel veya kamusal olmasi fark etmeksizin her radyonun kendine has bir yayin
politikas1 bulunmaktadir. Bu yayin politikast dogrultusunda, belirli araliklarla yayin
donemleri olusturulur. Her yayin doneminde yeni program ve programcilar radyoda
yaym hayatina baslamakta veya yayin hayatina veda etmektedir. Programlarin;
tiirleri, igerikleri, yayin siireleri, yayinlarinin sikligi gibi konular, radyo yonetimi
tarafindan radyonun yayin politikasina gore belirlenmektedir. Yayin politikasi,
yayinci kurulusun amag ve dncelikleri ile belirlenmektedir. Radyonun yayin kapsama
alan1 ve buna bagli olarak degisen hedef kitlesi de yayin politikasinin ve igeriklerinin
belirlenmesinde rol oynamaktadir. Bir radyonun kamusal veya 6zel olmasi
programlarinin tiirlerinin ve igeriklerinin belirlenmesi etkilemektedir. Cilinkii ticari
beklentisi olan 6zel radyolar ile Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun (TRT)
yayin anlayist ve yaymlarimin igerikleri farklilagsmaktadir. Ciinkii TRT, devlet
desteklidir ve yayimlarinda kamusal faydayr oOncelemektedir (Birsen, 2018).
Gilinlimiizde iilkemizdeki radyolar; ulusal, bolgesel, yerel ve internet radyolar: olarak
kapsama alanlarina gore siiflandirilmaktadir. Bununla birlikte sermaye tiirline gore
de simiflandirilmaktadir ve kamu, 06zel, sivil toplum kuruluslart ve {iniversite
radyolar1 olarak tasnif edilmektedir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan yapilan lisanslamaya goére radyo vericisine sahip olan radyolar su sekilde



simiflandirnlmaktadir: “‘Ulusal karasal yayin yapan radyolar’’ R1; “‘bélgesel karasal
yayin yapan radyolar’’ R2; ‘‘yerel karasal yayin yapan radyolar’’ R3. Bununla
birlikte radyo istasyonlarinin, uydu veya internet ortamindan yayin yapabilmeleri
icin RTUK tarafindan lisanslanmalar1 gerekmektedir (RTUK R. v., 2020).

Radyo yayinlarinin dinlenme ve halkta ilgi gérme oranina bagli olarak, reklam
yayimi yogunluklart da degismektedir. Reklamlar, 6zel radyolarin gelir kalemlerinden
biridir. Bu gelir kalemi sayesinde radyolar, daha fazla radyo programcisi istihdam
etme ve radyo yayinlarinin igeriklerini zenginlestirme olanagina kavusmaktadir.
Ayrica radyolarin sahip oldugu isletme giderleri de s6z konusu reklam gelirlerinden
karsilanmaktadir. Kamusal radyo yayinciligir ve 6zel radyo yayinciligina ek olarak
tilkemizde iniversite radyolar1 aktif bir sekilde yayinlar yapmaktadir. Bu radyolar
genellikle kar amaci giitmemekte olup, 6grencilerinin radyo programciligi deneyimi
kazanmasi adina egitim amacl yayinlar yapmaktadir. Bununla birlikte iiniversitenin
kurumsal itibarina ve tanitimina katki sunan bu radyo yaylari, tiniversitelerin halka
acilan bir yiizii olmaktadir (Agik, Uslu, & Apaydin, 2016). Ogrenciler, ilgi alanlarina
gore cesitli sektorlerden profesyonelleri {iniversitelerindeki radyoda agirlayarak
egitim-sektor bulusmasini gergeklestirebilmektedirler. Bunun disinda bazi sivil
toplum kuruluslari, belediyeler ve dernekler de ¢esitli amaclarla internet iizerinden
radyo yayinlar gergeklestirmektedir. Giliniimiizde bu sekilde isleyen bir radyo
yayincilig1 ve isletmeciligi bulunmaktadir. Ancak bugiin radyo yayinciligi sektorii bir
anda gelismemis, ilk radyo yayinlarinin iizerinden yiizyili askin bir siire ge¢mistir.
Radyonun; bir yaymci kurulus olarak insasi, radyo yaymlarmin hiikiimetler
tarafindan sahiplenilmesi, denetimi ve siire¢ iginde gelistirilmesi, hiikiimetlerin 6zel
radyo isletmelerinin kurulmasina miisaade etmesi veya yasal zemin olusturmasi gibi
hususlar yillar i¢inde gelismistir.

1.3 Radyo Yaymncihiginin Gelisim Siireci

Bilim insanlarinin katkilariyla sesin kablosuz iletilmesi sayesinde ses ve miizik
acisindan zengin icerikler, radyo yayinlartyla dinleyicilerine ulastirilmaya
baglamigtir. Kanadali elektrik miihendisi Reginald Aubrey Fessenden’in 24 Aralik
1906 tarihinde ilk radyo yayinini yapmasinin (Tufan, 2010) ardindan farkl: tilkelerde
cok sayida radyo amatorii tarafindan deneme yayinlart gerceklestirilmistir.
(Altunbas, 2003). Birinci Diinya Savasi 6ncesinde Amerika’nin farkli bolgelerinde
kurulan radyolar, deneme yaynlar1 gerceklestirmigler ve radyo yayinciligr anlaminda
oncili olmuglardir. 1907 yilinda Lee De Forest, yaptig1 yayinlarla diizenli deneme
yayinlari anlaminda oncii isimlerden biri olmustur. New York’ta bir c¢ati katinda
gergeklestirdigi ilk radyo yaymyla ilgili olarak Lee De Forest, an1 defterine
“insanlara ve uzaklardaki gemilere giizel miizikler dinletmekten ¢ok heyecan
duydugunu’’ belirten ciimleler yazmustir (Tufan, 2010).



Telsiz teknolojisinin Oncelikle deniz iletisiminde kullanildigi ABD’de 1912
yilinda yasanan Titanik Faciasi, telsiz teknolojisinin gelismesinde doniim
noktalarindan biri olmustur. Bu facia sonrasinda yapilan diizenleme ile ‘Telsiz Gemi
Kanunu’ genisletilmis ve ‘Radyo Kanunu’ adiyla yeniden yiiriirliige girmistir. Bu
kanunla denizcilikte kullanilan frekanstan farkli olarak yayincilik amaciyla
kullanilmak {izere hiikiimetin emrine frekans tahsis edilmistir. Birinci Diinya
Savagi’yla birlikte radyonun o6nemi daha ¢ok fark edilmistir. Savas ortaminda
haberlesmenin gelistirilmesi i¢in ingiltere’de ve Amerika’da askeri radyo istasyonlar
kurularak, radyo haberlesme sistemi gelistirilmistir. Profesér Charles David Herold,
radyo isletmeciligi baglaminda bir ilk olarak tarihi kayitlara girmistir. Herold,
Amerika’da ilk defa bir radyo istasyonunu igletmistir. Bununla birlikte 1917 yilinda
Wisconsin iiniversitesinde baglatilan radyo yaymlari da tarihin ilk radyo
yayinlarindan biri olmustur (Altunbas, 2003). Radyonun bir ticari potansiyel tasidigi,
reklam yayinlari ile gelir elde edilerek, radyoculugun bir ticari igletme olarak faaliyet
yiiriitebilecegi diisiincesi 1917 yilinda Amerika’da Wisconsin Universitesi’nde WHR
istasyonlarinda deneme egitim yayinlar1 yapan Amerikalilarin fikri ile gelismistir
(Yaylali, 2018).

1920 yili Kasim ayindan itibaren diinyada profesyonel anlamda radyo
yayinciligr faaliyetleri baslamistir (Aziz, 2018, s. 12) Batida ilk diizenli radyo
yayinini yapan istasyon KDKA Radyo olmustur ve ABD’nin Pittsburgh sehrinde
1920 yilinda yayinlarmma baslamistir. (Yaylali, 2018). Westinghouse sirketinde
mithendis olarak calisgan Frank Conrad, 1916 yilinda kurdugu vericisi ile 1920
yilinda evinin garajindan yayinlar yapmistir. Bu yayinlarda dinleyicilerinin kendisine
yazdig1 mektuplardaki istekleri dogrultusunda miizikler yayinlayan Conrad, ilerleyen
siirecte diizenli yayinlara baslamistir. Westinghouse sirketi Conrad’in bu basarisim
fark etmis ve radyoyu sirketin Pittsburg’taki fabrikasinin cati katina tasimistir.
Conrad’in kurdugu radyo, 2 Kasim 1920’de KDKA Radyo ismini almis ve
lisanslanmugtir. Ik kez lisansli yaym yapan radyo olarak tarihi kayitlara gegen
KDKA Radyo da bu sektoriin dnciilerinden biri olmustur (Altunbas, 2003).

1922 yilinda ABD’de ilk ticari radyo yayin hayatina baslarken, ayni yil
Ingiltere’de ise ‘BBC Radyo’dan (British Broadcasting Corporation- Britanya Yaymn
Kurulusu) ilk ses duyulmustur. (Oztiirk B. , 2020, s. 79). Ingiltere’de radyo
yayinciligi ilk olarak Marconi’nin sirketinin deneme yayinlari ile baglamistir. Bu
yayinlar1 sadece denizciler ve radyo amatorleri dinleyebilmistir. Birinci Diinya
Savasi’'ndan sonra radyonun onemini fark eden Ingiltere, Marconi’nin sirketiyle
birlikte diger ticari amagli yaym yapmak isteyen sirketlere de radyo yayini yapma
yetkisi vermistir. lerleyen donemde ingiltere’de 6zel radyo kurma girisimlerinin tek
cat1 altinda toplanmasina karar verilmis ve bu amagla ‘‘Britanya Yayimncilik Sirketi’’
kurulmustur. Yayincilik yetkisi oOnce 06zel sirketlere hisse satist yoluyla
devredilmistir. Ancak siire¢ i¢inde c¢esitli problemler yasanmistir. Yayincilik
yetkisine sahip sirketler yayin faaliyetlerinde 6zgiir olmak istiyor, buna karsmn
hiikiimet yayinlarin igeriginde s6z sahibi olmak istiyordu. Benzer sorunlar sebebiyle
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yaymcilik faaliyetinin bir kamu kurumuna devredilmesine karar verilmistir. Sonug
olarak krallik fermani ile Britanya Yaymn Kurulusu (BBC) kurulmustur. BBC, bir
kamu kurumu olarak kuruldugu i¢in ticari kaygilar giitmeden yayinlar yapmistir. Bu
sebeple sadece halki egitmek, eglendirmek ve bilgilendirmek gibi kamusal amaglar
giiden yayinlara agirlik vermistir (Sarmasik, 1994). iktisadi devlet tesekkiilii olarak
BBC, radyo yayinciligt konusunda ilk resmi yaym organidir ve bu anlamda
yayincilik tarihine ge¢mistir. Kurulusundan kisa bir siire sonra genis bir kapsama
alanina erisen BBC Radyo, iiciincii yilinda Ingiliz niifusunun %85’ine ulasabilir
yaym agina sahip olmustur. (Altunbas, 2003). Radyonun icat edilmesi ve
gelistirilmesi siirecinde Ingiltere’de yasanan gelismelerden daha fazlasi Amerika
Birlesik Devletleri’'nde yasanmistir. Giinlimiizde ABD; diinyada en fazla radyo
istasyonu, radyo alicisi ve radyo vericisine sahip lilkelerden biri konumundadir
(Aziz, 2018).

Diinyanin ¢esitli {ilkeleri 20. ylizyilin baslarinda radyonun yayginlasmaya
baslamasiyla birlikte cesitli kanuni diizenlemeleri hayata ge¢irmislerdir. Ekonomik
anlamda kalkinmis, sanayi ve iiretim anlaminda gelismis olan iilkelerde radyo daha
hizli gelismistir. S6z konusu iilkeler radyoya sadece bir iletigim aract goziiyle
bakmamis, ayni zamanda radyoyu °‘gelistirilerek satilabilecek bir sanayi tirlini’
olarak gormiislerdir. Bu sebeple gelismis {lilkelerde radyo ile ilgili arastirma ve
gelistirme faaliyetleri daha yogun yiiriitilmiistiir. S6z konusu iilkelerde radyoya
iliskin amat6ér ugraslar, deneme yaymlari, yerel radyo istasyonu kurma gibi
faaliyetler cok daha yogun olarak yapilmustir.

Tonus & Kiyik Kicir’a (2020) goére: Radyonun Tarihsel Gelisim Siireci Genel
Olarak Su Sekilde Ozetlenmektedir:

““1894: GuglielmoMarconi 'nin radyoyu icadi

1898: NikolaiTesla ilk radyo sinyali génderildi.
1906: Ilk uzun mesafe radyo yayim gerceklesti.
1920: Amerika’da diizenli radyo yaynlar: basladh.
1922: Ingiltere, Fransa, Sovyetler yaywnlara basladi.
1923: Almanya’da ilk radyo yayini gergeklesti.

1935: FM Bandi bulundu.

1945: Radyo igin altin ¢ag yasandi.

1960: TV icadi sonrast radyo toparlanma déneminde
1994: Internet Radyolar: Yayina Baslad:

1995: BBC 'nin ilk dijital yayinlarina baslamasi
11



2001: Mobil cihazlarda radyo uygulamalar: devreye girdi.

2002: Radyo platformlar: ortaya ¢iktr.

2005: Radyonun alternatifi olan miizik platformu ortaya ¢ikti

2017: Norveg radyo yayinciliginda tamamen dijital altyapiya gegis yapti’’

Italya, Avusturya, Almanya ve Tiirkiye gibi iilkelerde ise radyonun elektronik
altyapisi devlete ait olup, radyo yayinciligi yapma hakki 6zel sirketlere birakilmistir.
Tirkiye’de radyo yayinciliginin 6zel sirketlere birakilmasinda Avrupa iilkelerinin
ornek teskil ettigi diisiiniilmektedir. Oysa tek sebebi bu degildir. Tiirkiye’nin o
donemlerde sahip oldugu imkanlar1 ve simirliliklari, siyasi ve ekonomik kabiliyetleri,
iilkenin icinde bulundugu atmosfer bu sonucu dogurmustur. Ilk basta devlet tek
basina radyo ile ilgilenememis, radyonun altyapisini kurup, 6zel sirkete yayin
haklarin1 devretmekle sinirli kalmistir (Akarcali, 2003). Tiirkiye’de radyonun gelisim
stireci, bu ¢alismanin ‘Radyo Yayinciligimin Tiirkiye 'deki Gelisim Stireci’ bagliginda
daha genis bir sekilde ele alinmustir.

1927-1945 yillar1 arasinda radyo hem teknolojik olarak gelismis hem de
diinyadaki savasin ve ekonomik krizlerin etkisiyle bir haber alma araci olarak 6n
plana ¢ikmistir. Bu donemde insanlar radyoyu dinlemek igin belirli noktalarda
toplanmiglar ve gilincel haberleri radyodan dinlemislerdir. Bu durum, topluluklara
kolay ulasabilme imkanm getirdiginden dolay1 pek ¢ok iilkenin dikkatini ¢ekmis ve
radyo propaganda amagli olarak kullanilmistir. Bu donemde adeta altin ¢agini
yasamis olan radyonun, sadece teknolojisi degil igerikleri ve personel kadrosu da
geliserek nitelik kazanmistir (Tekinalp, 2003).

Marconi tarafindan icat edilen radyo, zaman iginde teknolojik olarak
gelismistir. 1948 yilinda John Barden, WalterBrattain, William Shocley isimli ii¢
fizikgi, yaptiklar: uzun ¢alisma ve denemeler sonrasinda radyo yayimnciliginda devrim
niteliginde bir bulusa imza atarak, transistorii icat etmislerdir. Transistor ile radyo
alicilant sebeke elektrigine bagl kalmaktan kurtulmus ve radyo her yere tasinabilen
bir cihaz olmustur. Bu gelisme iletisim teknolojileri baglaminda kiiresel 6lgekte
doniim noktalarindan biri olmustur. Bu gelisme sayesinde radyo yaymini dinlemek
icin herhangi bir toplulugun tek bir mekanda bir araya toplanmasimna gerek
kalmamistir. Radyo alicisina sahip olan bireyler de tek baglarina radyoyu istedikleri
yere gotiirebilir ve istedikleri ortamda dinleyebilir hale gelmislerdir (Cakir, Ttim
Yonleriyle Radyo, 2005). Bu gelisme, radyonun giinliik hayatin igine daha etkili bir
sekilde entegre olmasinin ilk adim1 olmustur.

Radyonun gelisim siireci radyo yayininin; tretimindeki teknolojik gelismeler
ve dinleyiciye ulastirilmasindaki teknolojik gelismeler olarak teknik agidan iki
sekilde ele alinmaktadir. Radyo stiidyolarinda analog cihazlar yerine daha hizli ses
kaydi ve diizenlemesi yapmaya imkan veren, sesi nitelik olarak daha giiglii
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kaydedebilen cihazlar ve mikrofonlar gelistirilmistir. Bu durum radyo
stiidyolarindaki is ylkiinii azaltmis ve radyo igerik iiretim siirecini daha kolay bir
hale getirmistir. (Ozel, 2014). 1980 yilindan itibaren radyo teknik olarak daha da
gelismis, teyp bantlar ve CD (Compact Disc) kullanima girmistir. Radyo
stiildyolarinda otomasyon sistemi ve bant yaym akisi bu donemde artmistir.
Miizisyenler ve bestekarlar bu donemde radyoda yaymnlar yapmuslar, bu yayinlar
sayesinde plak ve kaset satis1 ile hayatini siirdiiren miizik sektorii 6nemli Olgiide
gelisme gostermistir  (Tekinalp, 2003). Radyo stiidyosunda {iretilen program
igeriginin, yayimlanmasi agamasinda kullanilan teknolojilerdeki gelisme de radyonun
dagitim aginin sekillenmesini saglamis ve yayinlarin erisilebilirligini arttirmistir
(Ozel, 2014, s. 175). Karasal iletim teknolojilerine bakildiginda radyo yayinin
iletilmesinde iki temel modiilasyon teknolojisi kullanilmaktadir:  Genlik
Modiilasyonu (AM: Amplitude Modulation) ve Frekans Modiilasyonu (FM:
Frequency Modulation). FM teknolojisi ile sesin siddeti, tinisi, desibel degeri gibi
tim oOzellikleri tasiyict sinyale aktarilirken frekans degismekte oldugundan radyo
yaymnlarinin ses kalitesi artmisgtir (Sahinkaya, Ahmet, 1995). 1960’11 yillara
gelindiginde sesi nitelik olarak giiglendiren stereo teknolojisi gelistirilmis ve FM
bandin kullanan radyo istasyonlarinin sayisi lice katlanmistir. Bu gelisme sayesinde
radyoda yaymnlanan miiziklerin teknik kalitesi artmig ve radyo yayincilig
televizyonun aksine daha ¢ok miizik yayinlarina odaklanmistir. 1940’11 yillarda
gelistirilen transistor zaman i¢cinde boyut olarak kii¢iiltiilmiis ve radyo alicilar1 adeta
cep telefonu gibi kiiglik boyutlarda tiretilebilmistir (Tekinalp, 2003).

Uydu iizerinden radyo yaymcili§i yapabilme imkam sunan teknolojinin
gelismesiyle birlikte, radyolar yayinlarini uydu iizerinden daha genis bir alana
ulagtirma imkani1 bulmus ve 6zellikle tematik miizik programlarinin sayisi artmistir
(Cakar, 2005). Ses teknolojisinde sayisallasma bu donemde artmistir. Ses yapim
stiildyolarinda ve radyolarda sayisal teknolojiler kullanilmaya baslanmis, sayisal
tilketici formatlar1 olan Mp3 ve CD’ler yayginlasmistir. Ses teknolojisindeki bu
gelismeler, sesin iletilmesi teknolojisinde de sayisal teknolojileri zorunlu kilmis ve
sesin daha net, piiriizsiiz ve kaliteli bir sekilde daha uzak mesafeye iletilmesi konusu,
sayisal iletim teknolojilerini giindeme getirmistir. FM teknolojisine alternatif olarak
gelistirilen bu teknolojiler genel olarak ‘‘DAB (Digital Audio Broadcasting), DRM
(Digital Radio Mondial) ve HD Radio’’ olarak bilinmektedir. Bu sayisal iletim
teknolojileri sayesinde artik radyo yayinlar1 CD kalitesinde ve herhangi bir cizirt1 ve
bozulma olmadan, daha uzak mesafeye ulastirilabilmektedir. DAB teknolojisi
sayesinde, radyo sinyalleri dijital olarak iletilmektedir. DAB karasal yayin ve uydu
yayint olarak ikiye ayrilmaktadir: Karasal Sayisal Yayin (T-DAB: Terresterial
Digital Audio Broadcasting), Uydu Sayisal Yaymn (S-DAB: Satellite Digital Audio
Broadcasting) S-DAB uygulandig: iilkelerde ¢ok basarili ve verimli olmamistir. Bu
sebeple karasal sayisal radyo yayinciligi daha fazla gelismistir. T-DAB, 6zellikle
Almanya ve Fransa’da olmak {izere Avrupa iilkelerinde kullaniimaktadir. DAB
gelistirilerek DAB+ teknolojisine doniismiistiir ve sayisal ses iletimi diginda farkl
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veriler, grafikler ve multimedya iletimini de destekler hale gelmistir. Avrupa’daki
baz1 iilkeler sayisal ve analog yontemleri birlikte kullanmaya devam etmektedir
(Ataman, 2009).

Kuzey Avrupa iilkesi Norvec ise 2017 yilinda radyo yaymciliginda tamamen
sayisal yayin altyapisina gegmistir. O donemdeki Norveg Kiiltiir Bakani bu geligsmeyi
aciklarken karasal yaymi tamamen terk etmediklerini, karasal sayisal yayin
teknolojisine ge¢is yaptiklarimi vurgulamis ve sayisal yayin teknolojisi ile mevcut
yayinlarin ses kalitelerini ve fonksiyonlarini arttirdiklarini ifade etmistir (2015).

2000’11 yillarin baslarinda dijitallesme ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler
hiz kazanmistir. Internet sayesinde radyolarin internet baglantisa sahip
bilgisayarlardan dinlenebilmesi miimkiin olmustur. Karasal yayincilik olarak
adlandirilan FM ve AM teknolojilerinden yapilan radyo yayimciligi, uydu ve internet
tizerinden yapilan radyo yayinciligi olanaklar ile zenginlesmis ve dinleyici Kitlenin
radyoya erigim segenekleri gesitlenmistir. Dijitallesmenin hiz kazandig1 bu donemde
en 6nemli gelismelerden birisi de siiphesiz akilli telefonlarin piyasaya siiriilmesi ile
mobil uygulamalarin insanlarin kullanimina sunulmus olmasidir. Navigasyon,
giivenlik, bankacilik islemleri, aligveris gibi pek c¢ok konuda kullanilabilen akill
cihazlar, iOS (iOperating System) ve Android tabanli mobil uygulamalar sayesinde
radyo yaymlarimi anlik olarak sunabilmektedir. Kiiresel 6lgekte ¢ok sayida radyo
istasyonu, 6zel olarak gelistirdigi mobil uygulamalar iizerinden yayinlarini iletmekte
ve dinleyicileri ile etkilesim kurmaktadir (Akyazi, 2014). Sesli yayinlarin
tiretilmesinin ve iletilmesinin gelisen teknolojik imkanlar sayesinde oldukca
kolaylastig1 ve c¢esitlendigi bu donemde, radyo yaymlarinin sayilarinda artig
yasanmaktadir. Devlet tarafindan yayincilik amaciyla tahsis edilen karasal frekans
lizerinden yayin yapan radyolara alternatif olarak ¢ok sayida dijital radyo yayinlari
bulunmaktadir. Bu baglamda giiniimiizde radyosu olmayan iilke yok denecek kadar
az sayidadir. Radyonun alicit ve verici sayisi, istasyon sayist olarak bakildiginda
diinyadaki iilkeler arasinda tistiinliik Amerika’dadir (Aziz, 2018).

1.4 Radyo Yaymncihginin Tiirkiye’deki Gelisim Siireci

Osmanli Devleti’nde basin tarihine bakildiginda 1440’11 yillarda Avrupa’da
ortaya ¢ikan ve biitiin kitaya hizla yayilan matbaa, Osmanli Devleti’ne yaklasik 400
yil sonra, 1820’11 yillarda gelmistir (Kologlu, 2019). Radyonun Tiirkiye’de yayincilik
faaliyetine baslamasi matbaanin Tiirkiye’ye gelis siireci kadar uzun siirmemis, bazi
Avrupa iilkeleri ile ayn1 donemde, 1927 yilinda ger¢eklesmistir. Diinyada ilk radyo
yayminin 1920 yilinda baslamasiyla, radyonun Tirkiye’ye gelisinde sadece yedi
yillik bir gecikmeden s6z edilmektedir (Cankaya, 2015, s. 15-20). Radyo Amerika ve
Avrupa basta olmak iizere genis bir cografyada kisa bir siire igerisinde duyulmus ve
siiratle yayilmistir. Ozellikle Birinci Diinya Savasi, 1929 Diinya Ekonomik Bunalimi
gibi diinyanin yasadig1 calkantili donemlerde radyoya kitle iletisim aract olarak
biiyiik énem atfedilmistir (Oztiirk B. , 2020, s. 79). Tiirkiye’de radyo yaylari
Telsiz-Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS) donemi ile baslamis olup; Posta ve
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Telgraf Tegskilati donemi (PTT), Matbuat Umum Miidiirliigii donemiyle siirmiistiir.
1964 yilindan itibaren radyonun ydnetimi, elektronik yaymlarin siirdiiriilmesi igin
kurulan Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’na (TRT) devredilmistir.

Radyonun Tiirkiye’deki Tarihsel Gelisimi, Tonus ve Kiyik Kicir (2020)
tarafindan kronolojik bir sekilde siralanmistir:

““1926: PTT kuruldu.
1927: TTTAS a devir. Tiirkiye de ilk yayin denemesi
1936: PTT tekrar siireci sahiplendi.
1940: Matbuat Umum Miidiirliigii Kuruldu.
1964: TRT 'nin Kurulmast
1965: TRT de ilk defa program yaynlar: yapild:.
1970: Radyonun Tiirkiye 'de yaygin bir kitle iletisim aract haline gelmesi.
1982: Polis Radyosu ile Meteoroloji Radyosunun kurulmasi
1989: Gayri resmi olarak kurulan ilk ozel radyo, kagak sekilde yayina baslad:
1992: Kent, Siiper, Best FM radyolari kagak yayinlar yapmaya basladi
1994: RTUK ’iin Kurulmasi ve Ozel igletme olan radyolarin resmi statii kazanmasi
2004: Internet ortaminda radyo yayin: verilmeye baslandi
2011: Radyo yayinlart igin 6zel platformlar kurulmaya baslandi
2012: Ozel radyo mobil uygulamalar: bagslad:

2015 DAB Teknolojisinin test yayinlart TRT biinyesinde basladi’

1.4.1 TTTAS Dénemi: 1927-1936 Tiirkiye’deki ilk Radyo Yayinlar1

Tiirkiye’de Radyo yayinciligi ¢alismalari, 1925 yilinda baslamig, 1927 yilinda
tamamlanmistir. 1925°te kanunlasan ‘Telsiz Tesisi Hakkinda Kanun’ ile radyonun
Tirkiye’de ilk adimi atilmistir. Bu kanunun esas amaci, hiikiimetin Ankara’da bir
telsiz sebeke sistemi kurarak iilke i¢cinde bir haberlesme ag1 olusturmak istemesidir.
Bu sayede, 1926 yilinda ‘Telsiz-Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS)’’ kurulmustur
(Oztiirk B. , 2020). TTTAS ile yapilan ilk radyo yaynlar, deneme niteliginde
yaymlar olup Tiirkiye’deki ilk radyo yayinlari olmalari bakimindan 6nem arz
etmektedir.
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Istanbul’da TTTAS nin yapti§1 deneme yayinlari, 1927 yiliin Mart ve Nisan
aylar1 boyunca siirmiistiir. Ik radyo anonsunu 6 Mayis 1927 tarihinde Sadullah Gazi
Evranos yapmistir. Evranos, bu anonsu ile Tiirkiye’de ilk radyo spikeri unvanini
alarak tarihe gecmistir (Yaylali, 2018, s. 35-37). Radyo yaymlan ilk olarak
Istanbul’da, ilerleyen siirecte ise Ankara’da yapilmistir (Oztiirk B. , 2020, s. 79).
Radyo yaymnlarinin genis bir karasal alana yayilmasi hemen gerceklesmemistir.
Tiirkiye’deki ilk radyo yaymnciligi donemi olan bu donemde, radyo yayinlar
dogrudan devlet yonetiminde olmadan, TTTAS biinyesinde siirmiistiir (Ilaslan, 2016,
s. 251-265). Tiirkiye’de heniiz ¢ok yeni bir teknoloji olan radyo hakkinda bilgili ve
donanimli personel bulunmasi pek miimkiin olmamistir. Radyo yayilarini siirdiiren
personelin bilgi ve deneyim eksikligi sebebiyle yaymlarin igerik anlaminda
zenginliginden s6z etmek miimkiin degildir. Bu sebeple radyo yayinlar1 agirlikli
olarak miizik yayim ile ilerlemistir (Tekinalp, 2003). Radyo gelir saglayan bir
isletme olmadigi icin gergek bir meslek olarak goriilmemis, radyo programlari bu
anlamda profesyonel kisilerce sunulmak yerine, sirketin yoneticisi konumundaki
kisiler tarafindan sunulmugstur. Tiirkiye’de radyo alicilarinin da ¢ok az oldugu bir
dénem oldugu i¢in radyonun dinleyici sayist da oldukga sinirli kalmistir (Kubilay &
Pelivan, 2019, s. 27-60). ilerleyen siirecte devlet radyoyu halki bilgilendirme araci
olarak kullanmayir amaglamigtir. Bu amagla Milli Egitim Bakanlig1 koordinesinde
radyoda yaymlanmasi i¢in egitici programlar hazirlanmistir. Bu yayinlar, radyonun
sadece bir miizik kutusu olmasinin 6niine ge¢mistir ve insanlarin radyonun farkli
islevlerinden yararlanmasin1 saglamistir. Radyoyu sadece eglence araci olarak
gorenler, bu yayinlar tepkiyle karsilamistir (Kocabasoglu, 2018). Bununla birlikte
s6z konusu sozli yaymlar1 topluma faydali bulan insanlar da tam tersi sekilde
diistinmiisler ve radyonun bilgilendirici iglevinin de olmas1 gerektigine inanmislardir.
Bu bakimdan radyonun sadece eglendirici bir ara¢ degil, toplumu bilgilendirme ve
egitme gibi islevleri olan bir ara¢ oldugu konusunda c¢esitli tartismalar yasanmistir
(Tekinalp, 2003).

Telsiz-Telefon Tiirk Anonim Sirketi biinyesinde devam eden radyo yayinciligi
devletten aldig1 ekonomik destekle giiglenmis olmasina ragmen teknik agidan bir
gelisim gosterememistir. 1929 Diinya Ekonomik Bunalimi da pek ¢ok {ilkeyi oldugu
gibi Tirkiye’yi ve dolayisiyla TTTAS’yi de olumsuz etkilemistir. Devlet
kontroliinde yayinlarini siirdiiren bu sirketin, yayincilik alaninda yeterli gelisme
gosterememis olmasi sebebiyle radyo yayimi yapma yetkisi sona erdirilmistir. Bu
durum o6zel bir sirkette bulunan radyo yayincili§i yonetiminin, dogrudan devlet
tekeline gecmesinin ilk adimi1 olmustur. Onceleri devletin kontroliinde de olsa 6zel
bir sirketin yetki sahibi oldugu radyo, artik hiikiimetin sorumluluguna baglanmistir
(Yaylali, 2018). Boylelikle Tiirkiye’de radyo yayinciligi tarihinde sirket donemi
kapanmis ve devlet donemi baglamstir.

1.4.2 PTT Donemi: 1936-1940 Arasinda Radyo Yayincilig
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Tiirkiye’de radyo yaymciligimin hiikiimetin denetiminde siirdiigii dénem
1936’da radyo yayincilik yetkisinin Posta ve Telgraf Teskilati’na devredilmesi ile
baslamistir (Aziz, 2018). Ancak PTT donemi yayinlari ¢ok uzun siirmemis, dort yil
sonra PTT nin radyo yaymnlarindaki yetki ve sorumlulugu sona ermistir. Bir ge¢is
donemi olan bu siirecte, radyoyla ilgili icerik bakimindan ciddi bir gelisim
gosterilememis ancak teknik olarak iyilestirmeler yapilmistir. Marconi sirketinden
alan cihazlar sayesinde, radyo vericileri gili¢lendirilmis ve radyo yayinlar1 {ilkenin
yiizde 20’sine ulasabilir hale gelmistir (Aziz, 2018).

Radyo yaymlarinin igerikleri Milli Egitim Bakanhig ve Igisleri Bakanligi
tarafindan hazirlanan egitici sozlii yayinlarla zenginlestirilmistir. Tirkiye
Cumhuriyeti vatandaslarinin devletin isleyisi ve vatandaslik haklar1 anlaminda fazla
bilgi sahibi olmasin1 6ngoéren yayinlar, ¢ocuklara yonelik yapilan egitici yayinlar ve
eglence amach gerceklestirilen bati miizigi yayinlari, Devlet Konservatuari
tarafindan hazirlanan halk miizigi ezgilerini konu alan yayinlar, bu donemde agirlik
kazanmistir. Glincel haberler Anadolu Ajansi1 (AA) tarafindan radyoya iletilmis ve
radyodaki spikerlerce seslendirilmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucu lideri ve ilk
cumhurbaskani olan Mustafa Kemal Atatiirk’iin vefati, 10 Kasim 1938 tarihinde
radyonun haber yayinlari ile kamuoyuna bildirilmistir (Yaylali, 2018). Ikinci Diinya
Savasi’na dogru gidilen bu yillarda radyoya olan ilgi, hem halk hem de devletler
nezdinde artmistir. Halk, radyo sayesinde iilkede ve diinyada yasanan gelismelerden
haberdar olmus, devletler ise radyoyu bir propaganda araci olarak kullanmistir
(Cakar, 2005).

Tiirkiye’de radyoya olan ilginin bir sonucu olarak radyo alicisi sayisinda da en
az bes kathk artis yasanmustir. ilk yillarda alicilar sadece ekonomik giicii olan
insanlar tarafindan satin alinabilmis olsa da zamanla genis bir kitle tarafindan da
satin alinabilir olmustur. Radyo alicist sayisindaki bu artisin devam etmesi i¢in, s6z
konusu cihazlarin daha uygun fiyata satilmasi konusunda ortaya konan girisimler,
Ikinci Diinya Savasi’nin  baslamis  olmasi  sebebiyle istenildigi  gibi
sonug¢landirilamamistir (Kubilay & Pelivan, 2019).

1936 yilinda c¢ikarillan kararname ile radyo yaymlarmin isletme hakki
sorumlulugunu devralan PTT, bu sorumlulugun geregini dort yil boyunca yerine
getirmis ve bu donemde radyo istasyonlarinin teknik altyapisinda Onemli
tyilestirmeler yapilmistir. Ancak aym diizeyde gelisim, yayin igeriklerine
yansimamis ve hiikkiimet, yeni bir degisiklige gitme karar1 almistir (Topuz, Alemdar,
Kaya Rasit, Kurtbdke, & Orki, 1989).

1.4.3 Matbuat Umum Miidiirliigii Donemi: 1940-1964 Arasinda Radyo
Yaymcihigr

PTT yonetiminde radyonun igerik g¢esitliligi ve zenginligi ac¢isindan
gelisememis olmasi, radyonun basbakanliga devredilmesi kararimi dogurmustur.
Tiirkiye’de radyo yayinciliginin isletme haklart 1940 yilinda basbakanliga bagl
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Matbuat Umum Miidiirliigli'ne devredilmistir. 1964°’te Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu (TRT) kurulana kadar radyo yaymlarimi bu kurum devam ettirmistir
(Yaylali, 2018). Radyonun biitlin yayin politikasi Bagbakanliga bagl olan Matbuat
Umum Midiirliigii’nce belirlenmis, haber igerikleri AA tarafindan hazirlanmis ve
servis edilmistir (Akarcali, 2003). Bu dénemin baslarinda Ikinci Diinya Savasi
baglamig ve kamuoyu savasa iliskin haberleri radyodan takip ettigi i¢in, insanlarin
radyoya olan baglilig1 artmustir (Cakir, 2005). ikinci Diinya Savasi’nin uzun siirmesi
radyonun &nemini her gecen giin arttirmustir. Ikinci Diinya Savasi’nin yasandig
yillarda tiim diinya iilkelerinin ydneticileri ve halklar1 savasa iligkin haberleri
radyodan takip ettigi i¢in, radyonun ‘haber verme islevi’ ve ‘propaganda araci olarak
kullanilmas islevi’ daha fazla 6ne ¢ikmistir. Ozellikle Tiirkiye’nin, ikinci Diinya
Savasi’nda, tarafsiz ve adil bir siyaset izlemesi, yabanci tilkelerin Tiirkiye’deki radyo
yaymnlarina ilgisini arttirmistir. Clinkii bu dénemde devam etmekte olan Savas’in
mevcut durumuna dair, tarafsiz bir gozle yapilan haber ve degerlendirmelere ihtiyag
olmustur. Diinya iilkeleri Ikinci Diinya Savasi’na giden siirecte, insanlarin haber
alma gereksinimlerinin arttifini fark ederek radyoya yatirim yapmis ve verici giici,
igerik kalitesi, alict sayis1 gibi konularda iyilestirmeler yapmistir. Tiirkiye’de de
hiikiimet, radyoya verdigi onemi bu konuda hizli adimlar atarak gostermistir.
Hiiklimetin esas amaci Tirkiye’ye yonelik uluslararasi propagandanin etkilerini en
aza indirgemek ve vatandaslarina hiikiimetin goriislerini etkili bir bigimde ulastirmak
olmustur (Akarcali, 2003).

Bu donemde radyonun program tiirleri ve program sayilarinda zenginlesme
olmustur. Radyo, devlet tarafindan 6nemli &lgiide desteklenmistir. ikinci Diinya
Savasi’nin yogun bir bigimde devam etmesi, insanlarin haber alma baglaminda
radyoya olan ilgilerini de arttirmaya devam etmis ve bu donemde topluma satilan
radyo alicilarinin sayis1 200 bine yaklagmistir. Devlet destegi ile yayinlarina devam
eden radyonun, program igeriklerinde hiikiimetin siyasi agirligi kendini gostermistir.
Ciinkii donemin hiikiimeti; Tirkiye’nin politikalarini, savas esnasinda kurdugu
dengeleri, uluslararasi kamuoyuna radyo vasitasi ile duyurmustur. Bu nedenle yayin
igeriklerinde tam anlamiyla 6zgiir bir radyodan séz etmek miimkiin olmamuistir.
Ulkenin siyasi dinamiklerinin ve iilkeler arasi siyasi iliskilerin yiiriitiildiigii eksende
radyo yayinlar1 6nemli bir yer tutmustur. Dolayisiyla bu dénemin siyasi ve toplumsal
durumu ile ekonomik ve teknik imkanlari radyonun gelisim siirecini de etkilemistir
(Yaylali, 2018). Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda Tiirkiye nin i¢ siyasetinde yasanan
gelismeler sonucunda ¢ok partili hayata gecilmis ve ¢ok partili donemde de radyonun
Oonemi artmaya devam etmistir. Cok partili sistemin getirdigi iktidar-muhalefet
catismasi radyonun da bu gergin siiregten etkilenmesine sebep olmustur. Iktidardaki
parti, muhalefet partileri ile olan tartisma konularini radyo yayinlarinda dile getirmis,
muhalefet partisi temsilcileri ise iktidarin devlet destekli radyoda siyasal tartismaya
girmesini elestirmistir. Ayrica muhalefet partilerinin de radyo yayinlarinda yer
almasi1 gerektigini dile getirmislerdir. 1949 yilinda ¢ikarilan bir kanun ile muhalefet
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partilerinin bu talebi karsilanmis ve radyodan yararlanma imkénina sahip olmalar
saglanmistir (Kubilay & Pelivan, 2019).

Siyasi otoritenin propaganda faaliyetlerinin siddetlenmesi, radyo haberlerine
olan ilginin zamanla azalmasina ve ‘partizan radyo’ kavramimin dogmasina sebep
olmustur. 1960 yilinda 3 ilde radyo istasyonu, 1 milyonu askin ruhsath radyo alicist
bulunan Tiirkiye, yasadig1 27 Mayis Askeri Darbesi sonrasinda radyo ve televizyon
yayincilig1 konusunda 6nemli kararlar almistir (Kejanlioglu, 2003).

1.4.4 Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) Donemi: Tek Radyo
Doneminde Radyo Yayincihigi

27 Mayis Askeri Darbesinden sonra 1961 Anayasasi geregince ‘359 sayili
Tiirkive Radyo Televizyon Kurumu Kanunu’ g¢ikarilmistir. Bu kanunun yiiriirlige
girmesi biraz zaman almis ve Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu 1964 yilinda
yayincilik faaliyetlerine baglamistir (Kejanlioglu, 2003). Bu anayasa degisikligi
Tiurkiye’nin sadece siyasi tarihi agisindan degil, elektronik yayincilik ge¢misi
acisindan da biiyiik 6nem tasimaktadir. Ik defa Tiirkiye’de yaymcilik anayasal bir
diizenlemede yer almistir. Bu yasal diizenlemeyle birlikte TRT yayincilik
faaliyetlerine dzerk ve tarafsiz bir kurum olarak baslamistir. Ozerklik ve tarafsizlik,
TRT’nin radyo anlaminda altin ¢agimi yasamasini saglamistir. Bu siiregte higbir
kurum yaptig1 yayinlardan dolay1 TRT’ye miidahale edememistir. TRT sahip oldugu
yayin politikast dogrultusunda ve yasalar c¢ercevesinde Ozgiirce yayinlarini
gerceklestirmistir  (Aziz, 2018). Tirkiye’de radyo ve televizyon yayinlariin
gergeklestirilmesinden sorumlu bir kamu iktisadi kurulus olarak tanimlanan TRT,
Matbuat Umum Miidiirliigii doneminde kurulan il radyolarin1 da biinyesine katarak
karasal yaymn kapsama alanin1 genisletmis, vericilerini giiclendirmis, nitelikli radyo
personelleri ve stiidyolar1 konusunda yatirimlar yapmistir (Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu, 2021).

Ozerk ve tarafsiz bir kurum oldugu anayasal diizenleme ile belirlenen TRT nin
yonetimi, yayincilik konusunda mevcut personelin sayica yetersiz oldugunu
gormiistiir. Bu sebeple personel istthdam etmek amaciyla spikerlik, teknisyenlik,
yonetmenlik gibi cesitli yayincilik alanlar ile ilgili olarak sinavlar agmis ve yetenekli
kisileri tespit ederek kadrosuna dahil etmistir. Ilerleyen siirecte TRT kadrosundaki
personele egitimler verilmis ve TRT nin belli bir kaliteye ulasmasi konusunda ciddi
caba sarf edilmistir (Serarslan, 2001). TRT nin 6zerk bir sekilde devletten bagimsiz
olarak isletilmesi ve tarafsiz yayincilik faaliyetini siirdiirmesi ¢ok uzun siirmemistir.
1968 sonrasi gelisen siyasi olaylarla birlikte derinlesen kriz 1971°de anayasal
degisikliklerin yapilmasina sebep olmustur. 1971 yilinda yapilan anayasa degisikligi
ile TRT’nin ozerklik statiisiiniin kaldirilmasina karar verilmistir. Bu anayasa
degisikligiyle TRT’nin ‘deviete bagl bir tiizel kisilik’ oldugu ifade edilmistir.
TRT nin tarafsiz yayinlarina bu sekilde devam edecegi vurgulanmigtir. 10 y1l sonra
yasanan 1982 anayasa degisikliklerinde bu kanunda herhangi bir degisiklik olmamis
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ve yayincilik faaliyetinin devlete bagli bir sekilde siirdiiriilmesi konusundaki kanun
gegcerliligini korumustur (Demir V., 1994).

1.4.5 Ozel Radyolarin Acilmasi

Tiirkiye’de Radyo Yayincilii uzun siire TRT biinyesinde devam etmis, 6zel
radyolarin agilmaya baslamasiyla birlikte radyoda ¢ok seslilik meydana gelmistir.
TRT’nin elinde bulundurdugu yayincilik tekeli, 1980’li yillarda Avrupa’da ozel
radyolarin yaymcilik faaliyetlerine baslamasiyla sorgulanmaya baslamis ve oOzel
radyo kurmak i¢in ¢ok sayida miitesebbis bagvuru yapmistir. Bu girisimler 1990’11
yillarin basinda sonug¢ vermistir. Tiirkiye’de 1992 yilindan itibaren ¢ok sayida 6zel
radyo, yayin hayatlaria baslamistir (Oztiirk B. , 2020, s. 79). 1980°’li yillarda
televizyon ve radyo stiidyolari, teknik ekip ve yayin altyapisi konusunda hazirliklar
yapan birden ¢ok girisimci devletten istedigi izni alamamistir. Bu sebeple s6z konusu
girisimciler, 1990’1 yillarin baslarinda Tiirkiye’ye yurtdisindan uydu vasitast ile
televizyon yayinlari, karasal frekans vasitasi ile radyo yayinlari gondermeye
baslamistir. TRT tekelinin yasal olarak devam ettigi o donemde Tiirkiye kamuoyu,
kacak olarak yapilan bu yayinlara oldukca yogun ilgi gostermistir. Gazeteci Ugur
Mumcu, “‘Teknolojive karst direnilmez. Yapilacak is anayasayr degistirerek
televizyondaki devlet tekelini kaldirmaktir’’ seklinde gorlis bildirmistir. Ancak
yayincilikta devlet tekelinin kaldirilmasi birdenbire gerceklestirilmemis, ilerleyen
stirecte gergeklesmistir (Demir V. , 1994).

Televizyonla birlikte popiilerligini kaybeden radyo, 6zel radyolarin hizla
cogalmaya basladig1 1991 yilindan itibaren yeniden popiiler olmaya baglamistir. Ozel
radyolarin yayin yaptig1 bu donemde radyoya olan ilgi hizla artmis ve Anadolu’da
pek cok yerel radyo istasyonu kurulmustur. Televizyon ve radyolarin kisa siire iginde
cogalmasi, yayin igeriklerinin kontrol edilememesi endisesini dogurmus ve hiikiimet
tarafindan cesitli kapatma girisimleri olmustur. Hiikiimet yetkilileri ve 6zel radyo
isletmecileri arasinda siiren goriismeler olumlu neticelenmemis ve 1993 yilinda
Ulastirma Bakanligi, yurt i¢inde yayin yapan 500 civarinda radyoyu kapatmustir.
Ozel radyolara getirilen bu yayin yasagi 3 ay kadar siirmiis ve Temmuz 1993’te
yapilan anayasal diizenleme ile 6zel radyolarin yayin yapmasi yasal hale getirilmistir
(Kasim, 2013). Ozel radyolarin yaym hayatina yasal bir zeminde devam etmesi
yayincilik baglaminda gesitli sorunlar1 giindeme getirmistir. Bu sorunlar arasinda
radyolara yayincilik yetkisi ile Ulastirma Bakanligi’ndan frekans tahsisi yapilmasi,
radyolarda yayinlanan eserlerin telif haklarinin 6denmesi gibi problemler olmustur.
Ayrica 0Ozel radyolarla birlikte TRT nin alternatifi pek cok yayin bulunmasi,
yayincilikta ¢ok sesliligi saglamigtir (Horoz, 2018).

Bu dénemde radyo yayinciliginda yasanan bu sorunlara ilave olarak hem
radyo hem de televizyon yayinlarinda ¢esitli siddet, cinsellik ve argo igerikleri yer
almustir. Ozellikle cinsel icerikli yaynlar televizyonlarim izleyici kitlelerini arttirmak
icin basvurduklar1 bir yontem olmustur. Bu sebeple radyo ve televizyonlar
denetleyici bir kurumun kurulmasina karar verilmistir. 1993 yilinda degistirilerek
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radyo ve televizyon yayimciligini 6zel isletmelere de yasal hale getiren 133. Maddeye
istinaden 3984 Sayil1 Yasa yiiriirliige girmistir. Bu yasa ile ‘‘Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) "’ ad ile denetleyici bir kurum kurulmustur. Kurumun gérev, yetki ve
sorumluluklar tanimlanarak hukuki zemin olusturulmus ve ‘RTUK Yasas:’ olarak
bilinen yasa yirirlige girmistir (Cakir, 2006). Bu donemden itibaren radyo ve
televizyon yayinlari, RTUK tarafindan siki bir bigimde denetime tabi tutulmustur.

1.5 Radyonun Toplumsal ve Siyasi Islevleri

Insanlik tarihinde onemli bir yeri bulunan radyo, ilk yaymlarindan itibaren
insanlarin benimsedigi bir ara¢ olmustur. Radyonun icadindan sonra gegen zaman
icinde ¢ok sayida teknolojik gelismeler yasanmis ve radyolar kiigiilerek daha kolay
ulagilabilir hale gelmistir. Bu sayede radyo insanlarin giindelik hayatindaki yerini
almistir (Aziz, 2018, s. 10-24). Sahip oldugu c¢ok sayida islev ile insanlarin
hayatlarinda yer alan radyo, dzellikle Tkinci Diinya Savasi esnasinda insanlarin haber
alma ihtiyacini daha ¢ok karsilar hale gelmistir. Tiirkiye’de askeri darbe, ekonomik
kriz, siyasi se¢cim gibi halkin genelini ilgilendiren olaylarin oldugu donemlerde radyo
yayinlarina ilgi artmistir. Radyoda siyasi, ekonomik ve toplumsal konularda haber
vermek ve halki bilinglendirmek iizere yayinlar gergeklestirilmistir (Oztiirk B. ,
2020, s. 79). Radyonun islevleri bunlarla sinirli kalmamistir. Aziz’e gore (Radyo
Yayincilig, 2018, s. 81) radyonun islevleri 5 baslikta toplandiginda su sekilde
kiimelenmektedir:

‘‘a) Haber verme ve bilgilendirme
b) Egitme ve kiiltiirlendirme
C) Mal ve hizmetlerin tanitilmasi
d) Eglendirme
e) Harekete gegirme ve inandirma’’ (Aziz, 2018).

Radyo, 20. yiizyilda yasanan diinyadaki krizlere ve savaslara taniklik etmis,
ozellikle haberlesme ve propaganda anlaminda ciddi bir bi¢imde kullanilmstir.
Radyo, geleneksel oldugu kadar yeniliklere hemen uyum saglayabilen dinamik bir
yapiya sahiptir. Ciinkii radyo, teknolojik temeli itibariyle bakildiginda ses iletimini
esas aldigr igin, iiretim ve yaym maliyetleri anlaminda televizyona kiyasla daha
uygun bir segenek olmaktadir. 2000’11 yillardan sonra yayginlagan internet kullanimi
ile internet erisimi olan hemen her cihazdan dinlenebilen radyo yayinlari,
kullanicilarin internet kotasin1 ¢ok harcamamasi sebebiyle de kolay erisilebilir
olmaktadir. Internet sayesinde radyo yayincisi olmak da kolaylasmistir. Giiniimiizde
isteyen herkes kendi bilgisayarindan radyo yayini yapabilmekte ve internet baglantisi
olan tiim cihazlara kolaylikla erisebilmektedir. Radyonun bu derece kolay ulasilabilir
olmasi disinda, pek cok alternatifine ragmen hala tercih ediliyor olmasinin da farkl
sebepleri vardir.
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Radyonun genel olarak araclarda, is yeri ve atdlyelerde ve evlerde takip
edildigi diisiiniilmektedir. Insanlar yalniz kaldiklar1 zamanlarda veya herhangi bir
isle mesgulken radyo dinlemektedir. Radyo, herhangi bir is ile ugrasirken, ¢alisirken,
ara¢ kullanirken ve benzeri durumlarda tiiketilmesi kolay olan bir medya igerigi
sunmaktadir, ¢iinkii isitsel bir aractir (Ozel, 2015, s. 281-320). Sozlii iletisim agirlikl
oldugu ve okuma yazma oranmin diisiik oldugu kirsal kesimde, radyo biiylik bir
egitici unsur olurken, modern is hayatinda aktif bir sekilde bulunan insanlar i¢in
stresten kurtarici ve eglendirici bir ara¢ olabilmektedir. Ciinkii radyo, dinleyicilerin
duygularim farkli sekillerde etkileme giiciine sahiptir. Bu etkilesim radyonun farkli
islevleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Radyo; dinleyicilerini egitme, eglendirme,
bilin¢lendirme, onlara haber verme, reklam ve tanitim yapma gibi islevlere sahiptir.
Bu islevleri yerine getirirken radyonun tarafsiz, dogru ve yasalara uygun icerikli
yaymlar yapmasi 6nem arz etmektedir. Ulkemizde medya kuruluslari, séz konusu
icerikleri tiretirken tarafsiz olacaklarina dair medya etik ilkelerini kabul etmektedirler
(Yaymcilik Taahhiitnamesi, 2021). Tarafsiz yaymcilik sayesinde insanlar, radyo
yayinlarin1 sadece pratik ve uygun maliyetli degil aym zamanda giivenilir
bulmaktadir. Ozellikle radyodaki haber yayinlari, toplumun tiim kesimlerine ulasan
nitelikte bir igerik oldugu i¢in giivenilirlik unsuru biiyiikk 6nem tasimaktadir (Tonus
& Kuyik Kicir, 2020, s. 191-208).

Kamuoyunun radyonun islevlerinden faydalanmasi i¢in radyonun yayin
igerikleri de genis bir perspektifle hazirlanmalidir. Bu sebeple radyoda hem stiidyo
icinde hem de rejide nitelikli personel kadrosu bulunmasi 6nem arz etmektedir.
Teknik altyap1 yeterli diizeyde olmadiginda ve nitelikli personel sayisi az oldugunda
radyo yayim yapmak giigclesmekte veya radyo yaymninin igerigi, istenen kaliteye
erisememektedir (Kiray, 2018, s. 7-10).

1.5.1 Bilgilendirme ve Haber Verme Islevi

Radyonun yaygin kullanilan ©Onemli islevlerinden birisi topluma haber
vermektir. Giiniimiizde tim yayin icerigini haber ve habere dayali yorum
programlarina ayiran radyolar oldugu gibi, hi¢ haber yaymlamayan radyolar da
bulunmaktadir. Giincel haberlerin yer aldigi metinleri radyo stiidyosunda sunmak
olarak ortaya c¢ikan ve zamanla farkli sekillerde gelisime ugrayan sesli haber
yayincilidi, ilk olarak 1920’11 yillarda gelismis iilkelerde yapilmistir (Ulutas, 2009, s.
31-33).

Insanlarmn yazili basindan takip ettikleri haberleri radyodan dinlemesi, radyoya
olan ilginin kisa siirede artmasim saglamistir. Ozellikle 1929 Diinya Ekonomik
Bunalim, Ikinci Diinya Savasi’nin baslamasi gibi diinya tarihinde iz birakan olaylar;
radyoya olan ilgiyi arttirarak, diinya genelindeki radyo alicilarinin sayisinin kisa siire
icinde milyonlara ulagmasini saglamistir (Caglar, 2017, s. 192). Radyo, toplumu
ilgilendiren konularda hizli bir sekilde haber iiretebilen bir yapiya sahiptir. Clinkii
isitsel bir arag¢ olan radyoda, haber sunmak i¢in haber kaynagindan goriintiiye ihtiyag
bulunmamaktadir. Tiirkiye’de radyonun ilk yillarindan itibaren haberler, haber
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ajanslan tarafindan radyolara servis edilmekte ve radyodaki spikerler tarafindan
sunulmaktadir (Ulutas, 2009, s. 38-39). Mobil iletisimin gelismesiyle birlikte, olay
yerinden akilli telefonu ile radyo yayinlarina baglanan muhabirler, haberi dogrudan
radyo yayinina tastyabilmektedir. Radyo icat edilmeden o©nce gilindem yazili
basindan takip edilebilmekteydi. Bu durum baski ve dagitim siireglerini
gerektirdiginden dolayi, haberlerin insanlara ge¢ ulasmasina sebep oluyordu. 20.
ylizyilin baglarinda icat edilen radyo, o dénemin imkéanlar1 i¢inde insanlara haberi en
hizli ulastiran ara¢ olmustur. Radyo, haber verme konusundaki hizin1 gliniimiizde de
korumaktadir. Internet siteleri, mobil uygulamalar ve televizyonlar araciligiyla ‘son
dakika’ baslikli haberler yaymlanmaktadir. Bu tiirden haberler, radyo yayinlarinda da
anlik olarak topluma ulastirilmaktadir.

Haber yayinlart bir toplumu giincel olaylar hakkinda bilgilendirmek ve
bilinglendirmek igin en &nemli unsurlardan biridir. Insanlarin bulunduklan iilkede
olup bitenleri, hiikiimetlerinin aldig1 kararlari, kendilerinin ve ailelerinin hayatlarini
etkileyebilecek gelismeleri, iilkelerinin diger iilkelerle olan iligkilerini ve diinyanin
giindemini takip etmeleri bakimindan, haberin toplumun sosyal ve Kkiiltiirel
gelisimine katkisi tartisilmaz bir 6neme sahiptir. Bu bakimdan radyo yaymlarinin
haber verme ve bilgilendirme islevinin, radyonun en oncelikli islevi olarak ele
alindig diistiniilmektedir.

1.5.2 Egitim ve Kiiltiirlendirme Islevi

Icat edildikten kisa bir zaman sonra pek ¢ok iilkede yayginlasan radyonun
dinleyici kitlesi her gecen gilin artmis ve radyonun sozlii kiiltiire yaptigi katkinin
sinirlart genislemistir. Haber alma konusunda insanlarin hayatina katti§i hizdan
baska radyo, egitim ve kiiltiir anlaminda da farkli sekillerde insanliga katkilar
sunmustur. Radyo yayinlari ile radyonun egitme ve kiltiirlendirme islevi, dolayli ve
dogrudan olarak yerine getirilmistir. Genel anlamda radyo yayin igeriklerinde
dinleyicileri egitme, dinleyicilerin bilgi ve kiltiir diizeylerini arttirma imkani
bulunmaktadir. Bunun diginda radyo c¢esitli zamanlarda ve iilkelerde uzaktan egitim
sistemi gibi kurgulanmig ve radyodan ders yaymlan gergeklestirilmistir. Bu
kapsamda radyoda farkli egitim programlari diizenlenmistir (Birsen, 2018, s. 83-89).
Radyonun egitim amagl kullanilmas1 Sovyetler Birligi’ndeki yayinlarda baslamis ve
ilerleyen siiregte diger tilkelerdeki radyo yayinlarinda bu amaca hizmet eden igerikler
hazirlanmistir (Ulutasg, 2009).

Kiiltiirel ve sosyal iliskilerin gelismesine destek olan radyo yayinlari, insanlarin
birbiri ile olan iligkilerinin de giiclenmesini saglamaktadir. Bir radyo programcisi,
canlt yayima baglanan farkli sehirlerdeki insanlarla sohbet ederek onlarin sahip
olduklart kiiltiirli, digerleri ile paylagsmaktadir. Bu sayede aymi iilkede yasayan
insanlarin, birbirlerinden ne kadar farkli gelenek ve gorenekleri oldugunu fark
etmeleri ve birbirlerinin kiiltlirlerini tanimalart miimkiin olmaktadir. Kiiltiir
kavraminin iginde radyoda yayinlanan miizikler de radyo programinda ele alinan
cesitli konular da bulunmaktadir. Ornegin, Tiirkiye’de radyo dinleyen bir kisi;
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Ege’deki zeybek kiiltiiriinii de Karadeniz’deki horon kiiltiiriinii de 6grenebilmektedir.
Ciinkii bir radyo programcisi, dinleyicileriyle yaptigi sohbetlerde ve giindemine
aldig1 konularda insanlarin birbirlerinin kiiltiirlerini daha iyi anlamasi ve tanimasina
vesile olmaktadir. Bu durum genel olarak insanlarin kiiltiirel anlamda egitilmesini
saglamaktadir. Bununla birlikte radyo yayninda dilin etkili ve dogru bir bigimde
kullanim1 da insanlar1 dolayli olarak egitmektedir. Ulkemizdeki radyo yayinlarinda
Tiirkce’'nin dogru ve etkili bir sekilde kullanilmasi konusunda radyo yayincilari
kamuoyuna 6rnek teskil etmektedir (Birsen, 2018, s. 89). Ozelikle okuma yazma
bilmeyen ve dinleyerek egitim alabilen insanlar ve gorme engeli bulunan insanlar
acisindan radyonun egitme islevi biiylikk onem tagimaktadir. Ulusal kiiltiiriin ve
degerlerin topluma anlatilmasi ve kitlesel egitim radyo ile dolayli olarak da olsa
yapilabilmektedir. Ciinkii radyo, toplumun her kesiminden ve her yastan insanina
erisen onemli bir kitle iletisim aracidir.

Radyonun ilk yillarindan itibaren yaymnlanmakta olan ‘radyo tiyatrosu’
tiriindeki sesli skegler ve giildiiriiler de hem diinyada kimi iilkelerde hem de
iilkemizde yayinlanmigs 6nemli bir program tiirii olmustur. Radyo tiyatrosu ile
toplumun eglendirilmesinin yaninda egitilmesi ve bu yolla kiiltiir ve sanata hizmet
edilmesi amaglanmistir (Cankaya, 2011, s. 5-17). Giildiiren tiyatro ve skeglerin
yaninda hem giildiiren hem diislindiiren oyunlar veya tarihi olaylar1 ve sahsiyetleri
anlatan bilgilendirici radyo tiyatrolar1 da hazirlanmistir.

Radyonun dolayli olarak egitime sundugu katkilardan hari¢ olarak radyo
yaymlarinda dogrudan egitimi amaglayan programlar da yer almistir. Tiirkiye’de
radyonun ilk yillar1 olan 1930’larda halki egitmek amacli yayinlar gerceklestirilmis
ve Halkevleri’nde yapilan ‘Inkilap Dersleri’ radyodan canli yaymlanmustir (OKur,
2019, s.9).

Ilerleyen siiregte radyonun iilke icinde yayginlasmasina bagli olarak ulastig
kitle genislemis ve radyodan yapilacak olan egitsel yayinlarin iilkenin kalkinmasina
biiylik destek olacagi Ongoriilmistiir. Egitim olanaklarinin ulasamadigi kirsal
kesimin {icra noktalarina, radyo sayesinde ulasilmasi amaglanmig ve radyoya
getirilen uzman egitimcilerle s6z konusu egitici yaymlarin  yapilmasimi
diistiniilmiistiir. Ancak ilk yillarda radyo alicisi sayisindaki yetersizlik, radyodan
yapilan egitime en biiyiik engel olmustur (Oskay, 1971, s. 30-33). TRT’nin 1964
yilinda kurulmasi ve radyo yayinlarin1 devralmasi tizerine, egitici programlara agirlik
verilmis ve bu kapsamda TRT radyolar teknik ve igerik olarak gelistirilmistir. 1982
yilina kadar devam eden bu siirecte egitim ve kiiltiir agirlikli yayimnlar yapilmistir.
1982 sonrast TRT radyo yaymnlarinda miizik agirlikli yayin akist benimsenmistir
(Tonus & Kiyik Kicir, 2020, s. 192-193).

Almanya gibi bazi iilkelerde sadece egitim amagli yayimlar yapan radyolar
kurulmus olmasina ragmen, s6z konusu radyolar uzun siire yayin hayatlarina devam
edememistir. Ozellikle 1960’1 yillarda sayis1 artan egitim radyolari, uzaktan egitim

24



sisteminin temellerini olusturmast bakimindan &nem arz etmektedir (Kappel,
Lehmann, & Loeper, 2002). Egitim radyolar ilk olarak 1940’11 yillarda Kanada’da
ortaya ¢ikmis ve uzun siire tarim, saglik, dil egitimi konularinda egitim yayinlari
gerceklestirmistir. BBC Radyolart giinlimiizde de egitim yayinlarini siirdiirmektedir.
Bu yaymlar cesitli yaymevleri veya egitim kurumlarn ile is birligi i¢inde
yapilmaktadir (Thomas, 2001, s. 4-6). Giliniimiizde sadece egitim amagl faaliyet
yiiriiten radyolar yok denecek kadar azalmstir.

1.5.3 Mal ve Hizmetlerin Tamitilmas: Islevi

Radyonun en o6nemli islevlerinden birisi de mal ve hizmetlerin tanitilmasi
islevidir. Radyo bazi iilkelerde devlet destegi ile 6zel sirketler tarafindan kurulmus,
bazi iilkelerde ise devlete bagl olarak veya dogrudan devlet tarafindan kurulmustur.
Devlete bagl olarak kurulan radyolar kamu yayinciligini oncelemis ve devletin
sundugu maddi imkanlar ile radyo yaymlart siirdiiriilmiistiir. Ancak 6zel isletme
olarak kurulan radyolar, gelir elde etme amaciyla radyo yayinlarinda reklamlara yer
vermistir. Radyoda reklamlarin yayinlanmasi, radyo kadar eski bir gelismedir.
Amerika’da ilk yayin istasyonunu isleten ve okulun reklamlarimi yayinlayan kisi
Profesor Charles David Herold olmustur (Altunbas, 2003).

Tirkiye’de radyo 1927 yilinda devlet kontrolinde TTTAS tarafindan
kurulduktan sonra, TRT nin kurulmasina kadar dogrudan devletin yonetiminde, TRT
kurulduktan sonra devletin gozetiminde Ozerk bir kurum olarak varliginm
stirdiirmiigtiir. Tiirkiye’deki ilk donem ve TRT donemi radyo yaymlarinda kamu
yayinciligini benimsemistir. Ancak radyonun gelir elde etmesi amaciyla, bu konu
hakkinda herhangi bir hukuki diizenleme olmamasina ragmen, 1950’li yillarda
radyoda reklam yayinlart yapilmaya baslanmistir. Bu reklamlar Ankara ve
Istanbul’da yaymlanmis ve devlet bankalar1 gibi resmi kurumlarin reklamlarin
icermistir (Toptas, 2021, s. 121). 1990’larin basinda 6zel radyolarin agilmasiyla
birlikte giindeme gelen en Onemli konulardan birisi de radyoda yayinlanan
reklamlarin ne 6l¢iide ve ne sekilde olmast gerektigi konusu olmustur. Ciinkii 6zel
isletmelerin kurdugu radyolar, esas olarak gelir elde etme hedefine odaklanmustir.
Radyolarin gelir elde etmesi, yaymin igerik ve teknik anlamda Kalitesi ve
stirdiiriilebilirligi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu sebeple piyasadaki ¢esitli tiiketim
mallarinin radyo yaymlarinda tanitilmasi ve dinleyici kitleye pazarlanmasi
yapilmistir. Herhangi bir konuda hangi iirlinii alacagina karar veremeyen insanlar,
giivendikleri radyoda tanitimini dinledikten sonra iiriin tercihi yapabilmektedirler.
Radyo tiiketicilere bu anlamda fayda sunmakta, cesitli {iriin ve hizmetlerden haberdar
olmalarin1 saglamaktadir. Bununla birlikte radyoda tanitilan iiriinlerle sinirli kalan
insanlar, bagka iirlinlerden haberdar olamamaktadir ve yalmzca belli radyonun
reklaminda sunulan tiriinlerle sinirli kalmaktadir (Kadiliya, 2017). Radyo reklamlari,
giiniimiizde de etkinligini stirdiirmektedir. Yerel dl¢ekte yaymn yapan radyolar genel
olarak bulunduklar ilde faaliyet gosteren kiiciik isletmelere ait mal ve hizmetlerin
tanittimin1 yapmaktadir. Bolgesel radyolar ise i¢inde bulunduklar1 bolgeye ait illerde
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faaliyet gosteren bolgesel firmalarin  ve kiigiik isletmelerin  reklamlarini
yaymlamaktadir. Ulusal radyolar ise agirlikli olarak reklam ajanslar ile is birligi
halinde ulusal ve kiiresel markalarin reklamlarin1 yayinlamaktadir.

Radyonun, once televizyonun sonra internetin yayginlagmasi ile azalan
poplilerligi, yillar icinde reklam gelirlerinin de azalmasina sebep olmustur.
Tiirkiye’de 2020 yilinda gergeklesen medya yatirimlarina bakildiginda, reklam
yayinlarina ayrilan toplam biitgenin sadece %2 ’sinin radyoya ayrildigr goriilmektedir
(Reklamcilar Dernegi, 2020, s. 4-5). Bu veriye ragmen radyo yayinlar1 devam ettigi
stirece, radyoda reklam yayinlarinin da varligini siirdiirecegi diistiniilmektedir.

1.5.4 Eglendirme Islevi

Radyonun bir diger 6nemli islevi ise eglendirme islevidir. Giiniimiizde yapilan
radyo yayinlarinda eglendirme amagli programlar yer almaktadir. Eglence
programlarinin dinleyiciler tarafindan daha fazla takip edildigi ve daha ¢ok reyting
aldigi diistiniilmektedir. Bu bakimdan reklam gelirini arttirmak isteyen radyolar,
eglence programlarina yayin akislarinda agirlik vermektedir (Caglar, 2017). Dijital
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde pek cok farkli cihazdan
dinlenebilen radyo yaymlarinin genel olarak araglardaki radyo alicilarindan takip
edildigi  disiinilmektedir. Bu baglamda giiniimiizde radyo yayinlariin
biiyiiksehirlerde sabah ve aksam trafigin yogun oldugu saatlerde daha c¢ok insan
tarafindan dinlendigi kabul edilmektedir. insanlar sabahlar is, okul veya baska
sebeplerle evlerinden ¢ikmakta ve aksam saatlerinde evlerine donmektedirler. Bu
gidis-doniis siireci Ozellikle biiyiiksehirlerde sabah ve aksam trafigi kavramim
olusturmaktadir. ‘Sabah 06.00-09.00 ile aksamiizeri 17.00-19.00° saatleri arasina
denk gelen bu zaman dilimine ‘siris zamani’ anlamma gelen ‘drive time’
denilmektedir. Bu zaman araliginda yayinlanan reklamlarin yaymlanma bedelleri,
diger zamanlarda yayinlanan reklamlarin {icretlendirmesi ile kiyaslandiginda daha
yuksek olmaktadir (Toptas, 2021, s. 125). Radyo yayinlarinda reklam ve igerik
anlaminda yayin planlamasi yapilirken bu zaman dilimi goz 6niinde bulundurularak
sekillenmektedir.

Siirlis zamaninda radyo yayinlari daha c¢ok eglence amacgli programlardan
olusmaktadir. insanlarin sabah saatlerinde motive olabilmesini, giine enerjik ve
mutlu baslayabilmesini; aksamiizeri saatlerinde ise giiniin yorgunlugu ve stresini
atarak evlerine mutlu donmelerini amaglayan radyo programlari yaymlanmaktadir.
Bazi radyolar eglendirme amacgli programlara sadece aksamiizeri saatlerinde yer
vermekte, sabah saatlerinde glindeme odaklanarak haber veren programlar
yayinlamaktadir. Radyo yaymlari; cesitli hikayeler, fikralar ve giincel haberlere
dayali esprili yorumlarla insanlar1 gilildirmekte ve bazen giildiiriirken
diisindirmektedir. Eglence programlarinda hareketli ve enerjik miziklerin
yayimlanmasi tercih edilirken, radyo programcisinin sakalar1 da insanlar1 eglendiren
bir baska unsur olmaktadir. Bazi eglence programlarinda dinleyiciler telefon
baglantisi ile canli yayma baglanmakta ve programci-dinleyici sohbeti
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gerceklestirmektedir ki bu sohbet esnasinda radyo programcist tarafindan ¢esitli espri
ve sakalar tretilmektedir.

Radyoda insanlarin eglenmesine hizmet eden bir diger igerik tiirli ise ‘radyo
tiyatrosu’ adi verilen oyunlardir. Mikrofon oyunculugu, ses ve kurgu becerileri gibi
uzmanlik gerektiren bir liretim asamasi olan radyo tiyatrolarinin ge¢misi, radyonun
ilk yillarina kadar uzanmaktadir. Ik kez 1920’lerin ilk yillarinda Ingiltere’deki BBC
Radyo’da yaymlandig1 diisiiniilen radyo tiyatrosu, Tiirkiye’de 1936-1940 yillan
arasinda gerceklesen PTT Donemi Radyo Yayinlari’nda yer almistir. Bu donemde
cesitli radyofonik oyunlar, temsiller ve giildiiriiler yaymlanmistir. Ikinci Diinya
Savasi sonrast donemde devlet yonetiminde olan radyonun kiiltiir sanat igerikleri
zenginlestirilmis ve halkin eglendirilmesi ve egitilmesi temel amag¢ olarak
sekillenmistir (Cankaya, 2011, s. 5-17).

Giinlimiizde radyo tiyatrolari, eskisi kadar yogun sayida firetilmemektedir.
Radyo tiyatrosunun hazirlanmasi, diger radyo igeriklerinin hazirlanmasina kiyasla;
daha fazla emek, daha fazla zaman, nitelikli personel ve daha fazla biitge
gerektirmektedir. Giiniimiizde eskisi kadar ¢ok sayida radyo tiyatrosunun
tiretilemiyor olmasinda, radyoya yapilan toplam reklam yatirmlarinin diger
mecralara kiyasla azalmis olmasinin etkisi bulundugu diistiniilmektedir.

1.5.5 inandirma ve Harekete Gegirme Islevi

Toplumun hemen her kademesindeki insana ulasabilen radyo yayinlari
sayesinde, toplumu olusturan fertleri ¢esitli konularda bilinglendirmek miimkiindiir.
Bu baglamda radyo yayinlarinda hiikiimetler tarafindan hazirlanan ‘kamu spotu’ ve
‘zorunlu yaywn’ igerikleri yaymnlanmaktadir. Ulkemizde séz konusu kamu spotlariin
belli sayida ve oranda yaymnlanmasi zorunluluktur (Bilgi¢, 2016, s. 28-30). Bu
zorunlu yayinlar basta olmak iizere radyolarin bazen kendi hazirladiklar1 igeriklerle
de toplumun bilinglenmesi saglanmaktadir. Haber verme amacina hizmet eden
programlar da radyonun ayni zamanda bilinglendirme amacina hizmet
edebilmektedir. Radyo spikerleri, belli bir konuda bir haberi dinleyiciyle paylastiktan
sonra, o konuda goriislerini dile getirerek dinleyicilerini ikaz edebilmektedir.
Ornegin bir deprem haberini yaymnlayan radyo, hemen ardindan ‘deprem aninda
nelere dikkat etmek gerekiyor’ sorusu kapsaminda bir acil durum ve ilk yardim
uzmanint radyo yayininda konuk edebilmektedir. Bu durum radyonun hem haber
verme hem de bilinglendirme islevine hizmet etmektedir.

Inandirma ve harekete gecirme islevinin bir diger boyutu kamuoyu
olusturmaktir. Radyo toplumun genis ve farkli kesimlerine ulastigi i¢in, radyonun
dinleyici kitlesini toplumun giincel sorunlarina dair uyarmak, olumsuz haberlere
dikkat cekmek ve olumlu geligsmelere insanlar1 6zendirmek gibi amaglar1 vardir. Bu
amaglarla radyo, kamuoyunu dogru ve etkin bir bi¢imde yonlendirme ve kamuoyu
olusturma hedefleri glitmektedir (Caglar, 2017).
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1.6 Radyo ve Propaganda Iliskisi

Propaganda kavramimnin tarihi ilk ¢ag toplumlarina kadar uzanmaktadir.
Insanlarm toplu halde yasamaya baslamasiyla, belli bir topluluga liderlik edenler,
diistincelerini bulunduklar1 topluma kabul ettirmeyi amaglamiglardir. Bu amagla
yapilan diislince aktarimi ve ikna etme cabalari sonucunda propaganda faaliyetleri
baglamigtir. 19. yiizyilin baslarinda ulus devletlerin yayginlagmasi ile devletlerin
resmi politikalarinin kamuoyuna anlatilmast ve bu dogrultuda kamuoyunun ikna
edilmesi gerekli olmustur. ‘‘Propaganda’’ kavrami bu sebeple 19. yiizyildan itibaren
kullanilmaya baslanan bir kavram olmustur. 20. yiizyilin hemen basinda gelisen bir
teknoloji olan radyo, kitle iletisim araci olarak topluluklara hizli ve etkili bir sekilde
ulagma imkan1 getirmistir. Bu nedenle radyo, propaganda faaliyetlerinin yogunlastig
bir alan olmustur (Kasim, 2013, s. 64-75).

Radyo yayinlar ilk yillarindan itibaren toplumda ilgi gérmiis ve radyonun
dinleyici kitlesi her gegen giin artmistir. Bu sebeple radyo, ilk yillarindan itibaren
Oonemli bir propaganda aract olmustur. Ulus devletler, politikalarini hem kendi
vatandaslarina hem de diger iilkelere radyo vasitasi ile duyurmaya baslamistir. Bu
anlamda radyo yaymciligi, kitle iletisim tarihi agisindan Onemli bir noktada
durmaktadir. 20. yiizyilin baslarinda icat edilerek yaym hayatina baglayan radyo,
televizyonun icadina kadar olan siire¢te yogun bir sekilde propaganda amagl
kullanilmistir. Televizyonun yayginlastigi 1950’li yillardan sonra radyo yayinlari
toplumda daha az tercih edilse de radyo bir propaganda araci olarak kullanilmaya
devam etmistir. Ozellikle Ikinci Diinya Savasi ve Soguk Savas’ta bu propagandamn
etkileri goriilmektedir (Oztiirk G. , 2017, s. 157-174).

Propaganda kavramini bir model olarak ele alip analiz eden Noam Chomsky ve
Edward Herman; medyanin kendisini finanse eden kisi, kurum ya da gruplarin
c¢ikarlarina uygun bir sekilde hareket ettigini ifade etmektedir (Herman & Chomsky,
2017, s. 15-21). Bu anlamda medya, 6zel girisimcinin kontroliinde ise onun finansal
destegi ile devletin yonetiminde ise onun denetiminde varligini siirdiirebilmektedir.
Bu sistemin devamliliginin saglanmasi agisindan kitle iletisim aracglari, kendisini
besleyen yapinin lehine davranmaktadir.

Ik olarak Sovyetler Birligi'nde gériilen radyonun propaganda amagch
kullanilmasi islevi, ilerleyen siirecte Amerika ve Avrupa’da da kendini gostermistir.
Radyo yayinlarinin igerikleri hem propaganda hem de anti-propaganda amagli olarak
sekillendirilmistir. Radyo, hiikiimetlerin kendi diisiincelerini kamuoyuna ulastirdigi,
bir bagka ifade ile toplumu ikna etmeye ¢abaladig1 bir ara¢ oldugu i¢in, ideolojik ve
siyasi tartismalarin merkezi haline gelmistir (Ulutas, 2009, s. 32).

Propaganday1r en yogun olarak kullanan isimlerden birisi Hitler olmustur.
Hitler’e gore: *‘Propagandanin esas amaci taraftar toplamaktir. Propaganda az ama
siirekli olarak yapilan ikna c¢abasidir. Propaganda yapiminda hedef kitle
genisledikce, mesajin manevi seviyesi diigiiriilmeli ve adeta en aptala anlatir gibi
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anlatilmalidir” (Kasim, 2013, s. 65). 2. Diinya Savas1 Ooncesi Naziler, Almanya’da
radyo istasyonlarinin ve vericilerinin sayisinin arttirmis ve Hitler’i daha ¢ok insanin
dinlemesi i¢in ugragsmistir. Bu ugraslar sonucunda radyo, Almanya’da ¢ok biiyiik bir
kitle iletisim araci haline gelmistir. Naziler, radyo yayinlarini istedikleri 6lglide
sansiirlemekten ¢ekinmemistir. Insanlarin 2. Diinya Savasi esnasinda miittefik
tilkelerin yayinlarini dinleme segenegi olmustur. Naziler, diger iilkelerin yayinlarini
sansiirleyemedikleri i¢in, farkli radyolar1 dinleme yasagi gibi ¢esitli kisitlamalar
koymuslardir (Caki, 2020, s. 256). Toplumlara hizli ve etkili bir sekilde ulagabilen
radyo, miittefik olan iilkeler arasinda dahi gesitli siyasi krizlerin ve miicadelelerin
yasanmasina sebep olmustur. Radyo yayinlarini kontrol altinda tutmak ve
kamuoyunu politikalarina uygun sekilde yonlendirmek, devletlerin 6nceligi olmustur.

Nazilerin yonetiminde iken Almanya’da yapilan radyo yayinlarn sadece
propagandaya odaklanmamis ve gesitli igeriklerde ticari yayinlar gergeklestirilmistir.
Almanya’da iiretilen tirlinlerin reklamlarinin yapildig1 bu yayinlarda, diinyanin farkl
ilkelerinde yasayan Almanlar1 hedef alan ve Almanya’nin giiclinii hatirlatan yayinlar
yapilmistir. Almanya ekonomisinin ve sanayisinin giiciinii 6viicii i¢erikte yayinlar
yapilmistir (Demirkiran, 2020, s. 151). Bu yayinlarla Almanya halkinda bir 6zgiliven
olusturma ve toplum psikolojisini yonetmek amaglanmistir.

Diinya’nin siyasi tarihini etkileyen en 6nemli olaylardan biri olan Soguk
Savag’ta da radyo onemli bir yer tutmaktadir. Sovyetler Birligi ve Amerika Birlesik
Devletleri’nin (ABD) basimi ¢ektigi iilkeler arasinda gergeklesen iki kutuplu bu
savasta, iki blok arasinda ekonomik ve ideolojik miicadele yasanmistir. Sovyetler
Birligi’nin liderlik ettigi Dogu Bloku ve ABD’nin Onciligiindeki Bati Bloku
arasinda radyo araciliiyla farkli konularda politik mesajlar verilmistir. Propaganda
igerikli bu yayinlar, diinya kamuoyunun ve Soguk Savag psikolojisinin giinden giine
gerginlesmesine sebep olmustur. Iki blok arasinda karsilikl1 olarak tehdit sdylemleri
radyo yayinlarinda yer almistir (Erol, 2020, s. 297). Pearl Harbor Saldiris1 olarak
bilinen ve 1941 yilinda Japonya tarafindan gerceklestirilen Pearl Harbor limam
saldirisindan sonra, ABD’deki radyo yayinlarinda Japonya’nin savas yanlis1 bir iilke
olduguna yonelik sdylemler yer almistir. Donemin haber yayinlarinda Japonya’nin
diinya baris1 i¢in bir tehdit unsuru oldugu ifade edilmistir. ABD kamuoyu Japonya
karsit1 propaganda sdylemleri ile ikna olmus ve ABD y06netiminin Japonya’ya karsi
askeri ve ekonomik miicadele vermesine destek olmustur. ABD’de Japonya karsiti
propaganda sOylemleri artmig, buna karsin Japonya’dan gelen gazete, dergi gibi
araclarin yasaklanmasiyla, Japonya karsi propaganda gelistirememistir. Bu noktada
Japonya’nin yardimina radyo yetigmistir. Ciinkii ABD yonetimi, Japonca radyo
yaymnlarini engelleyememistir. Iyi diizeyde Ingilizce konusan birden fazla Japon
kadin spikerin sunuculuk yaptig1 Japonya kaynakli bu yayinlarda, savasin bitmesinin
iki tilkenin de faydasina olacagi, Japon halkinin savas yanlis1 olmadigi gibi sdylemler
yer almistir. S0z konusu kadin spikerler daha sonra ‘Tokyo Rose’ olarak
adlandinlmistir. ABD radyolarinda Japonya ordusu ‘savas isteyen, barbar bir askeri
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gii¢’ olarak nitelendirilirken, ‘Tokyo Rose’ tarafindan sunulan yayinlarda ise Japonya
ordusu ‘baris giicii, savas karsiti” olarak anilmistir (Y1lmaz M. B., 2020, s. 544).

20. yiizyilin basinda yaym hayatina baslayan radyo, Ikinci Diinya Savasi ve
Soguk Savas donemleri basta olmak iizere; iilkeler arasinda yasanan siyasi, askeri,
ekonomik ve ideolojik glic miicadelelerinde merkezi bir rol oynamustir. Radyo
yaymlarinin kitlelere hizli ve etkili bir sekilde ulasabilmesi, iilke ydnetimlerinin
radyo yayinlarin1 denetim altina alamamasi, toplumlarin haberleri hizli bir bigimde
Ogrenebildigi bir ara¢ olmasi radyoyu daha onemli kilmistir. Radyo yayinlarinda
radyonun temel islevlerinden olan egitici, eglendirici, tanitici, haber verici nitelikteki
programlar da yer almistir. Bu tiir programlara ek olarak 6zellikle haber yayinlari
icinde ideolojik sdylemler ve propaganda faaliyetleri yapilmistir. Noam Chomsky ve
Edward Herman’in ifade ettigi gibi (Herman & Chomsky, 2017) radyo, kendisini
finansal acidan destekleyen ticari isletmenin veya kendisini yOneten devletin
¢ikarlarina uygun olarak yaymlar gergeklestirmistir.
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2. KARASAL (GELENEKSEL) RADYO YAYINCILIGININ
DIJITAL DONUSUM SURECI

Bu béliimde internet, dijitallesme, sosyal medya ve yeni medya kavramlarinin
tanim1 yapilarak, dijitallesmenin radyoya sundugu firsatlar ve tehditler ortaya
konulmustur. Radyonun ortaya ¢ikis siirecinden itibaren yasanan teknik geligmeler
dijitallesme baglaminda ele alinmus; karasal radyo yaymciliginin gelismesi, uydu
yaymlarmin devreye alinmasi, 2000’li yillarda internetin yayginlagsmasimna bagl
olarak yasanan dijital radyo donemi, bu bélimiin temel konulart olmustur. Bu
baglamda radyoya alternatif sesli igerikler iizerinde durulmustur. Degisen radyo
reklamcilik uygulamalart ve degisen radyo tiiketim egilimleri bu boliimiin diger
basliklarini olusturmaktadir.

2.1 Kavramsal Tammlama: Internet ve Dijitallesme

Geleneksel iletisim teknolojilerine kiyasla, bilginin daha hizli bir sekilde
uiretilebilir, ¢ogaltilabilir ve aktarilabilir olmasini1 saglayan internet teknolojisi 21.
ylizyil itibariyle hayatin her alaninda koklii dontisiimlerin meydana gelmesine zemin
hazirlamistir. 11k olarak 1962 yilinda giindeme gelen internet teknolojisi ile 1969
yilinda ilk baglanti gerceklestirilmistir. ‘Amerikan Askeri Arastirma Projesi
(ARPANET)> kapsaminda Amerika’daki 4 dniversitede bulunan bilgisayarlar
birbirleri ile internet sayesinde baglanti kurmustur. Kiiresel a§ zaman iginde
yayginlasmistir. Tirkiye’de ilk internet baglantis1 1993 yilinin Nisan ayinda Orta
Dogu Teknik Universitesi’'nde gerceklestirilmistir (Cakir & Topgu, 2005, s. 75).

Internet teknolojisinin literatiirde ¢ok sayida farkli tanimi bulunmaktadir.
Gergeklestirilen bir tanima gore internet: ‘‘Pek ¢ok bilgisayarin birbirlerine bagi
oldugu, siirekli biiyiiyen, onemli olanaklar sunan, degisimlere karsi kendisini siirekli
giincelleyen bir iletisim agidr’’ (Solmaz, Tekin, Herzem, & Demir, 2013). Bu
tanimdan hareketle, internet sayesinde diinya genelindeki bilgisayarlar arasinda bilgi
aligverisi miimkiin olmustur. Olusan bu kiiresel iletisim ag1 sayesinde ses, metin,
fotograf ve hareketli goriintii gibi farkli formattaki igerikler diinyanin herhangi bir
yerinde internete bagli durumdaki bir cihaza ulastirilabilmektedir. internet, bilisim
teknolojilerindeki geligsmelerin de etkisiyle giderek daha yaygin bir bicimde
kullanilmaktadir. Haberlesme ve bilgi paylasimi konusunda biiyilik bir 6neme sahip
olan internet; zaman i¢inde egitim, aligveris, bankacilik gibi temel isler ve ihtiyaglar
icin kullanilmaya baslanmistir. Kiiresel bir iiretim ve dagitim mekanizmasinin
olugmasini saglayan internet, ilerleyen siiregte ‘bilgi toplumu’, ‘bilgi sektorii’, ‘ag
toplumu’ gibi kavramlarin olusmasina sebep olmustur (Arklan & Tasdemir, 2008, s.
67-76).
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Internet sozciigii kavramsal olarak Ingilizce kokenli bir kelime olup Tiirkge’de
‘genel ag’ anlamma gelmektedir (sozluk.tdk.gov.tr, 2020). Oztiirk’e (2020, s. 42)
gore ise: ‘uluslararasi’ anlamima gelen ‘international’ kelimesinin kisaltilmasi ile
‘inter’ eki; ‘ag’ anlamina gelen ‘network’ kelimesinin kisaltilmasi ile de ‘net’ eki
tiretilmis ve bu iki ek birlestirilerek ‘internet” kavrami olusmustur.

Telsiz, telefon, radyo ve televizyonun icat edilmesi ile elektronik haberlesmede
bliyiik ilerleme kaydeden insanoglu, elde ettigi bu teknolojik gelismelerle Marshall
McLuhan’in ortaya koydugu ‘global koy’ teorisine uygun bir sekilde ilerlemektedir
(McLuhan & Powers, 2020). Diinyanin, herkesin her an birbiri ile haberdar olabildigi
adeta kiiciik bir koy gibi olmasin1 saglayan unsur, haberlesme ve bilgi paylasiminda
yasanan teknolojik ilerlemedir. McLuhan’a gore: ‘diinya iiretilen yeni bilgi formlart
ile cok merkezli kiiresel bir koye doniismektedir’ (Glingor, 2018, s. 211-215). Medya
igerikleri ilk olarak matbaa ile topluma yayilmistir. Gazete, dergi, kitap gibi
formlarda kitlelere ulasan medya icerikleri; radyonun icadi ile sesli, televizyonun
icadi ile de gorsel olarak yayilmistir. Yazi, ses ve gorlintiiniin Kitlesel yayincilik
anlaminda kullanilmasi kronolojik bir sira halinde gergeklemis; internet sayesinde
biitiin bu tiirler ayn1 anda kullamlabilmistir. Internet teknolojisi bireyler aras1 ya da
birey ile kitle arasinda metin, ses, fotograf ve video paylasiminda biiyiik kolaylik
saglamistir (Oztiirk B. , 2020, s. 43). Geleneksel olan medya araglar ile internetin
bulusmasi; dijital radyo, dijital TV, dijital gazete, dijital dergi gibi internet tabanl
yayinlar1 dogurmustur.

Kitle iletisim teknolojilerindeki gelismelerin 19. yiizyildan itibaren hiz
kazanmasi, kiiresel Olgekte haberlesme ve gorsel-isitsel yayincilik kavramlarmi
ortaya cikarmustir. Insanlarin herhangi bir konuda bilgilendirilmesi, ikna edilmesi
veya eglendirilmesi gibi faaliyetleri yerine getiren radyo ve televizyon, diinyada
teknolojik gelismeler baglaminda ¢ok dnemli bir yer tutmaktadir.

1980’li yillardan itibaren yasanan ‘kiiresellesme’ tartismalarinin temelinde
yatan bu teknolojik gelismelerin en 6nemli ayagini ise bilgisayar ve internetin icadi
olusturmustur. Bilisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde bilgisayarlar, 1990
sonrasi donemde daha hizli isletim sistemi ve daha kiigiik tasarimlari ile iiretilmistir.
Oncelikle bilgisayarlar1 birbirine baglayan, daha sonra bilgisayarlardan olusan bir
agin tek merkezden kontrol edilmesini saglayan ag sistemini olusturan teknolojik
altyapinin kurulmasi, diinyada kiiresellesme konusunda ciddi bir ivme yasatmistir
(Calik & Cinar, 2009, s. 85-85).

Gliniimiiziin vazgecilmez gereksinimlerinden biri olan internet, toplumu tiim
yonleriyle etkilemektedir. Bireyler sanal diinyada birbirleri ile tanigsmakta, iletisim
kurmakta, aligveris yapmakta, sanal paylasimlar gergeklestirmektedir. Saglik, egitim,
ulagim, emniyet, bankacilik, borsa gibi hayati islemler, internet baglantis1 ile ¢alisan
altyapiya sahip dijital sistemlerle yiiriitilmektedir. ‘The Internet Galaxy’ adlh
kitabinda Manuel Castells’e gore: ‘internetle birlikte olusan ag toplumlari, diinyay:
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veni bir toplumsal ve kiiltiirel yapiya doniistiirmektedir’ (Glingor, 2018, s. 213).
Castells, bilginin 6nemini ifade etmenin 6tesinde; bilginin liretilmesi, dagitilmasi ve
saklanmasi konusuna odaklanarak ‘ag top/umu’ kavramini ortaya koymustur. ‘Ag
Toplumu’ kavrami ‘bilgi toplumu’ kavramindan daha genis bir kapsayicilikla bilginin
kendisini, bilginin iiretilmesini, depolanmast ve dagitilmasini da ifade etmektedir
(Giingor, 2018, s. 213-215). Iletisim ve bilisim teknolojilerinde yasanan ilerlemeler,
diinyada yeni bir ¢ag olusturabilecek kadar ciddi bir doniisiim meydana getirmistir.
Sanal platformlar iizerinden gelisen iletisim, zaman i¢inde ‘sosyal medya’ olgusunu
meydana getirmistir. Internetin, mobil cihazlarla insanlarin ceplerine girmesiyle,
Castells’in ifade ettigi ‘ag toplumu’ tam anlamiyla olusmaya baglamaktadir.

Internetin yayginlasmaya basladigi ve kisisel bilgisayarlarin her gecen giin
daha ¢ok kullanilmaya basladig1 2000’11 yillarda, sik¢a kullanilan bir bagka kavram
ise ‘dijitallesme’ olmustur. Tiirkge’ye ‘sayisallasma’ olarak cevrilen ‘dijitallesme’
kavrami: ‘her tirlii verinin, bilginin, enformasyonun bir bilgisayar tarafindan
okunabilir olmast’ anlamina gelmektedir (Adigiizel, 2020, s. 269).

Bilisim teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olarak her tiirli veri
bilgisayar ortamina aktarilmaya baslanmistir. Bilgisayar; verilerin depolanmasi,
arsivlenmesi, listelenmesi ve veriler arasinda analiz yapilabilmesi gibi konularda
insanogluna hiz kazandirmistir. Dijitallesme siirecinin temeli bu sekilde olusmustur.
Internetin icad: ile bilgisayarlar arasi iletisim sistemi gelismistir. Telefonlar arasi
sesli iletisime alternatif olarak sesli, yazili, gorsel iletisim ve haberlesme imkani
sunan bir teknoloji ortaya ¢ikmistir. Bu teknoloji pek ¢ok alanda dijital doniistim
meydana getirmistir. Medyaya yansimasi itibariyle dijitallesme; ‘iletisim c¢ag1’,
‘dijital ¢ag’, ‘ikinci medya ¢ag1’, ‘yeni medya c¢ag1’ gibi isimlerle adlandirilan yeni
bir donemi baslatmistir (Giingor, 2018, s. 397). Dijitallesmeyle medya alaninda
gelinen noktanin daha net izlenebilmesi i¢in, ‘Yeni medya’ kavraminin iizerinde
durulmas1 gerekmektedir.

2.2 Yeni Medya ve Sosyal Medya Kavramlarina Bakis

Bilgisayar ve internetin yakinsamasiyla birlikte ortaya g¢ikan dijitallesme,
nerdeyse tiim alanlarda devrim niteliginde gelismelerin yasanmasina sebep olmustur.
Dijitallesme sayesinde pek ¢ok cihaz internet baglantisiyla yonetilebilmektedir.
Cihazlarin kendi aralarinda haberlesmesini, bilgi akist ve veri aligverisi yapmasini,
nesneler ile insanlarin etkilesime girmesini ifade eden bir kavram olan ‘nesnelerin
interneti’ de bu baglamda ortaya ¢ikmistir (Malakg1, Tekkanat, & Topaloglu, 2019, s.
13-14). Dijital teknolojilerin sundugu kolayliklar sayesinde uluslararas: iligkiler,
sanayi, ihracat, ithalat, bankacilik ve bu gibi tiim alanlarda isleyisin yiriitiilmesi
anlaminda biiyiik degisimler meydana gelmistir. Toplumu tiim yonleriyle degistiren
dijitallesme, zaman i¢inde her sektdrde kendini gdstermistir. Topluma giincel
gelismeleri aktarma, toplumu eglendirme ve bilgilendirme, topluma mal ve
hizmetleri tanitma konularinda igerik tretiminin yapildigi yazili, sesli ve gorsel
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yaymcilik sektorii de teknolojik gelismelerden firsat ve tehdit anlaminda
etkilenmektedir.

Diinyada ve {ilkemizde gazeteler 1995°ten itibaren internet yayinlarina
baslamis, sadece internet ortaminda yayin yapan bagimsiz haber siteleri kurulmustur.
Bu sebeple ‘internet gazeteciligi’ kavrami dogmustur (Aydogan D. , 2013). Internetin
yayginlastigi 2000 sonrasi yillarda televizyon ve radyo teknolojileri, medya
teknolojilerinin yakinsamasi sayesinde, internete erisebilen akilli telefonlarin bir
0zelligi haline gelmistir. Sinema filmleri, ¢esitli dijital platformlar lizerinden izleyici
ile bulugmaktadir. Bu yeni donemi tanimlamak igin kullanilan ‘yeni medya’ kavrami,
geleneksel medyanin dijitallesme ile kazandig1 teknolojik yenilikleri ifade etmek icin
kullanilmaktadir. Yeni medya kavraminda gecen ‘yeni’ kelimesi ile analog
donemden, dijital doneme gec¢is vurgulanmaktadir. Medya {iriinlerinin internet
sayesinde toplumun tiim katmanlarina ulasabilen bir kimlik kazanmis olmasi bu
dontigiimiin temelini olusturmaktadir (Cayci, 2015, s. 45-46).

Yeni medya, geleneksel medya lirtinlerinin ‘internet’ ile bulugsmasi sonucunda
ortaya c¢ikan ‘sayisallasma’ ile ifade edilmektedir. Sayisallasma, yeni medya
tiriinlerine biiylik bir hiz kazandirmis ve dnemli 6l¢iide gelenekselden ayrilmasina
sebep olmustur. Verilere ulasim, verileri paylasma ve yayincilik hem kolaylik hem
de hiza kavusmustur. Bu, yeni medyanin ‘dijital’ olusundan kaynaklanmaktadir
(Seberoglu, 2020). Giingor’e gore ise: (2018, s. 397) yeni medya kavraminin yerine
‘dijital iletisim ¢agi1’ demek daha dogru ve isabetli olacaktir. Giiniimiizde internet ve
akilli cihazlarla yasadigimiz medya ‘dijital medya’ donemidir. Sayisal donemi ifade
etmek i¢in kullanilan ‘yeni’ kelimesi, aslinda dijital ¢ag1 anlatmak igin yeterli
olmamaktadir. Radyo, televizyon ve sinema gibi elektronik iletisim teknolojileri ilk
ortaya ciktiklarinda ‘yeni’ iken; giinlimiizde ‘yeni’ kavramiyla bilgisayar ve mobil
cihaz temelli iletisim teknolojileri ve sosyal medya ifade edilmektedir.

Yeni medyanin ii¢ temel 6zelligini ifade eden Rogers’a gore, bu ozellikler:
“etkilesim (interactivity), kitlesizlestirme (demassification) ve eszamansizlik
(asynchronousity)’’ kavramlan ile ifade edilmektedir (Cayci, 2015, s. 46). Bu
kavramlara daha yakindan baktigimizda: etkilesim, iletisim siirecinde alic1 ile kaynak
arasindaki karsilikli etkileme siirecini ifade etmektedir. Dijitallesme sayesinde
yasanan iletisim siireci karsilikli olmaktadir ve etkilesimlidir. En somut haliyle
etkilesimde yasanan silire¢ sudur: giiniimiizde televizyon, radyo ve sinema
profesyonelleri hedef kitlenin diisiince ve Onerilerini dijital platformlar iizerinden
ogrenebilmektedir. Iletisim karsilikli birbirini beslemektedir. Kitlesizlestirme
kavrami ise yeni medya sayesinde herhangi bir bireyle dogrudan iletisim
kurulabilmesini ifade etmektedir. Kitleye yapilan iletisimin Otesinde bireysel
iletisimin sinirlart da genislemistir. Arama motoru ge¢misi gibi referanslar sayesinde
kisiye Ozel gosterilen reklamlar da bunun bir 6rnegi olmaktadir. Es zamansizlik
kavrami ise yeni medyanin kisilere sundugu 6nemli bir kolaylig1 ifade etmektedir.
Yeni medya ile kullanicilar iletisim siirecinde birbirleri ile eszamanli olarak
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cevrimi¢i bulunma geregi olmadan, istedikleri zamanda iletisime dahil
olabilmektedir. Kullanicilar etkilesime girdikleri bir medya igerigine birbirlerinden
bagimsiz bir sekilde farkli zaman dilimlerinde yanit verebilme Ozgiirliigiine
sahiptirler (Seberoglu, 2020, s. 80).

Kavram olarak yeni medya hem sosyal medya platformlarin1 hem de e-dergi, e-
gazete, web radyo gibi geleneksel medya {irinlerinin dijital versiyonlarini
kapsamaktadir. Sosyal medya, internet araciligiyla bilgi, gorsel, baglanti, metin
aligverisi yapilmasini saglayan kisiler arasi ve kisiden topluma haberlesme imkani
sunan bir yeni medya aracidir. Dijitallesme sayesinde internet kullanimi giinliik
hayatin bir pargast olmus ve sosyal medya kullanicisi sayisi hizla artmistir.
Bilgisayarlar ve mobil cihazlar internet ile birbirine baglanabilmekte, kisiler arasi ve
kisiden topluma icerik paylasimi miimkiin olmaktadir. Yeni medyanin 6zelliklerinin
ortaya ¢ikmasi bilgisayar ve mobil cihaz teknolojilerindeki gelismelerin yaninda
internet baglantisi sayesinde miimkiin olmustur (Aydogan & Kirik, 2012).

2.3 Radyo Yayincihigimin Dijitallesme Siireci

Radyo yayinlar1 ilk ortaya c¢iktigt donemde sadece karasal yayinla
dinleyicilerine ulasabilmekte ve bir radyo alicis1 sayesinde takip edilebilmekteydi.
Transistorun icadi ile baglayan siirecte radyo alicis1 bir mekana bagli kalmaktan
kurtulmus, tasinabilir radyo sayesinde bireysel radyo dinleyicileri artmis, radyo
giinlik hayata daha etkili bir sekilde entegre olmustu. Uydu flizerinden radyo
yaymlarinin baglamastyla birlikte, radyo yayinlari karasal yayinin ulagamadig: kirsal
alanlar basta olmak iizere ¢cok daha genis bir cografyaya erismistir. Dijitallesme ile
radyonun alicilarinda alternatifler ortaya ¢ikmis ve c¢esitlilik yasanmistir.
Dijitallesme, radyo yayinlarinin daha genis bir kitleye erismesine imkan saglamistir.
Internet sayesinde insanlarin radyoya onceleri web sitesi ve giiniimiizde ise mobil
uygulama iizerinden erisebilmeleri miimkiin olmaktadir. Yeni medya araci olarak
web siteleri, mobil uygulamalar ve buna benzer tiim platformlar radyonun
dinleyicileri ile etkilesim kurmasini saglamaktadir. Insanlarin radyoya ulasmasim
kolaylastiran dijitallesme, radyonun alternatifi olabilecek ¢esitli sesli yaymn
mecralarint da dogurmustur. Giinlimiizde radyo yayinlarinin alternatifi olarak
podcast yayinciligi, sesli kitap yaymeiligi ve dijital miizik platformlar1 One
cikmaktadir. Radyo istasyonlar1 ise karasal, uydu, internet sitesi ve mobil uygulama
araciligryla yayinlarini siirdiirmektedir.

2.3.1 Karasal (Geleneksel) Radyo Yaymcihigi: AM (GM) / FM Bandi

Radyo yayinlari, giiniimiizde ‘karasal’ olarak adlandirilan analog modiilasyon
teknolojisi ile baslamistir. Karasal yaymn kavrami, farkli konumlara konuslandirilan
vericiler vasitasi ile sesin elektromanyetik dalgalar seklinde boslukta iletilmesi ve
diger noktadaki bir alic1 cihaz tarafindan ¢oziilmesi seklinde islemektedir.

Modiilasyon teknolojisi ile radyo stiidyosundan ¢ikan ses vericiye
iletilmektedir. Verici sesi elektromanyetik dalgalara donistiirerek, boslukta
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yayilmasii saglamakta ve radyo alicisinin anteni vasitasiyla havada yakalanan
dalgalar, alicida tekrar ses sinyaline doniistiirilmektedir. Radyo yayinciligi, iletisim
teknolojilerinde kullanilan modiilasyon tekniklerinden ikisi lizerinde yogunlagmistir.
Bunlardan ilki Genlik Modillasyonu’dur ve Tiirk¢e’de (GM) kisaltmasi ile
kullanilmaktadir. Genlik Modiilasyonu, Ingilizcesinin kisaltmast olan AM
(Amplitude Modulation) ile de ifade edilmektedir (Kirik, 2013, s. 2-3). Diinyada ilk
radyo yayinlar1 bu modiilasyon ile gerceklestirilmistir.

Radyo yaymciliginin ilk yillarina denk gelen 1933 yilinda Amerikali miihendis
Edwin Armstrong, ‘Frekans Modiilasyonu’ anlamina gelen FM teknolojisini icat
etmistir. AM/GM Teknolojisine kiyasla daha kaliteli ve statik; giiriltli, cizirti
icermeyen bir yayin saglamay1 hedeflemistir (Schwartz, 2009).

FM ve ‘AM/GM’ teknolojileri sayesinde radyonun ilk yayinlari kisa, orta ve
uzun dalgalar halinde gergeklestirilmistir. Frekans modiilasyonunun c¢alisma
prensibine gore: frekans sesin teknik 6zelligine gore siirekli degismektedir. Genlik
modiilasyonunda ise frekans sabit kalmakla birlikte sesin teknik Ozelligine gore
genlik degisimi s6z konusu olmaktadir. Bu sistemle bir radyo yayini yapilabilmesi
i¢in ii¢ temel Uiniteye ihtiya¢ bulunmaktadir: stiidyo, radyo-link hatt1 ve anten. Bu ii¢
tinite i¢inde stiidyo ilk boliimdiir. Sesler ve miizikler stiidyoda tiretilmektedir. Radyo-
link hatt1 sayesinde ana vericiye bu sinyaller kesintisiz ve kalite kaybi olmadan
iletilmektedir. Anten ise sesin tiim radyo alicilarina iletilmesini saglamaktadir
(Sahinkaya, 1995).

Iletisim ve bilisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, ii¢ iiniteden olusan bu
yayin siirecinin daha kolay ve etkili olmasini saglamaktadir. Stiidyoda daha kompakt
yayin konsollart bulunmakta ve antene iletilen ses sinyalleri daha temiz ve dengeli
olmaktadir. Karasal yayin yapan bazi radyolar, canli yayin araglari ile stiidyolarini
mobilize etmistir. Mobil radyo stiidyosundan yayin, up-link teknolojisi ile uydu veya
bazi durumlarda internet araciligiyla ana stiidyoya gonderilmektedir. Bu sayede
Covid-19 Pandemisi doneminde Tirkiye’de ¢ok sayida radyo programcisi,
yayinlarini evlerinde gergeklestirmistir.

Karasal yayimn teknolojilerinin cografi simirliliklari; cizirti, enterferans gibi
teknik sorunlar sebebiyle yasanan ses Kalitesinin distkligl; yiiksek verici
maliyetleri gibi sebeplerle, dijital alternatifleri gelistirilmektedir. <‘Dijital Ses
Yaymcilig1”’ anlamina gelen DAB (Digital Audio Broadcasting) ve benzer diger
teknolojiler giinlimiizde kiiresel dlgekte hem test edilmekte hem de kimi iilkelerce
aktif olarak kullanilmaktadir. Karasal yayina alternatif olan bu teknolojiler,
calismanin ‘2.4 Karasal Yayin Teknolojilerinin Dijitallesme Siireci: Dijital Ses
Iletimi’’ baghginda detaylica ele alinmustir.

2.3.2 Uydu Yayincihig: (Satellite Broadcast)
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Uydu iizerinden radyo yaymciligina ge¢meden oOnce, uydu kavrami
tanimlanmalidir. Glines sisteminde yer alan gezegenlerin yoriingelerinde onlara eslik
eden gok cisimleri bulunmaktadir ki bunlara ‘dogal uydu’ denilmektedir. Bu
baglamda diinyanin dogal uydusu aydir. Bunun yaninda diinyanin yoriingesinde
insanlar tarafindan iiretilen ve uzay araglari ile gonderilen uydular da bulunmaktadir
ki bunlar ‘yapay uydular’ olarak adlandirilmaktadir. Her iki uydu tiirii de uzay
boslugunda yer almakta ve diinyamin ¢evresinde konuslanmaktadir. Yapay uydular
diinyadaki ¢esitli faaliyetler kapsaminda islevlerini yerine getirmektedir (Tansu,
1997).

Diinyanin ¢evresinde, atmosfer disinda yer alan yapay uydularin cesitli
amaclart bulunmaktadir. Bu uydular; askeri, meteorolojik, arastirma amacgli ve
iletisim uydular olarak dort temel baslikta siniflandirilmaktadir (Kirik, 2014, s. 2-3).
[letisim amagli ilk uydu Sovyetler Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri tarafindan
1957-1960 yillarinda gonderilmistir. Temel amaci haberlesme olan bu uydular
sonrasinda yayin amagli uydularin gonderimi gergeklestirilmis ve ilk defa 1975
yilinda uydu iizerinde TV yaymi Hindistan’da gerceklesmistir. Karasal yayinin
ulasamadig1 kirsal alanlara ulasabilen uydu yayinlari, yayincilik tarihinde yeni bir
donem baglatmistir. Bu donemden itibaren iilkelerin uydular1 uzaya gonderilirken,
uzayda karisiklik ve uydu kirliligi olmamasi igin pek ¢ok uydu orgiitleri kurulmustur.
Bu orgiitlerden birisi olan INTELSAT’in (International Telecommunications
Satellite Organisations: Uluslararas: Telekomiinikasyon Uydular: Orgiitii) 68. Uye
tilkesi Tirkiye olmustur (Can, 1994, s. 158-161).

Uydu tizerinden sadece televizyon yayinlari degil, radyo yayinlar1i da
iletilmistir. Uydu iizerinden radyo yayinciliginda up-link teknolojisi ile uyduya
gonderilen kaynak ses sinyali, uydu aracilifiyla tiim alicilara ulastirilmaktadir.
Karasal yayina kiyasla uydu yayinciligi, daha piiriizsiiz ve kesintisiz bir ses kalitesi
sunmaktadir. Bu sebeple uydu yaymciligi donemi, radyonun dijitallesmesi yolunda
onemli ve ciddi bir donliim noktasi olmustur. Uydu yayinlarinin son kullanici
tarafindan uydu alicisinin baglandigi televizyon cihazi sayesinde dinlenebilir olmasi
ise bir dezavantaj olmaktadir.

Transistorun icadi sayesinde tasinabilir hale gelen radyo alicilari, radyo
kavramina biiyiik bir 6nem kazandirmis ve insanlarin bireysel olarak radyoyu
istedikleri yerde dinleme 6zgiirliigiine kavusmalarint saglamisti. Uydu yayinciliginda
bu ozgiirliik belli oranda kisith olsa da karasal yaymin ulasmadig: kirsal ve engebeli
bolgelerde uydu yayini biiyiik bir avantaj olmaktadir.

Radyo yaymlarimin bir noktadan birden fazla kitaya, kesintisiz ve piiriizsiiz bir
ses kalitesi ile ulagmasini saglayan uydu teknolojisi, radyonun dijital doniisiim
stirecinde 6dnemli bir yer tutmaktadir.

2.3.3 Internet Yaymcihg (Web Radio)
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1995 yilinda internetin kullamlmaya baslanmasindan kisa bir siire sonra
Amerikan sirketi olan ‘Progressive Networks’, internet araciligiyla bilgisayardan
bilgisayara ses iletilmesini saglayan yazilimi gelistirmistir. Internet araciligiyla ilk
radyo yayminin yapilmasini saglayan ‘RealAudio’ isimli yazilim sayesinde, sadece
miizik yayini degil bir veya daha fazla konusmacinin sesi de internet aracilifiyla,
internete bagl tiim cihazlarin erisebilecegi sekilde yayimnlanmistir (Priestman, 2002,
S. 6-10). Amerika Birlesik Devletleri’nde ilk internet yaymi yapan radyo Kasim
1994’te WXYC olarak adlandirilan (89.3 Fm ChapelHill) radyosu olmustur.
Avrupa’da ise Ingiltere’de yaym yapan Virgin Radyo, 1996 yilinda ilk kez internet
araciligiyla yayin yapan radyo kanali olmustur (Kuyucu, 2014, s. 42-43).

Diinya genelinde internet kullaniminin yayginlasmasi ile radyo istasyonlari
yaymlarini internet araciligiyla da yayinlamaya basglamistir. Bu gelisme birden
yasanmamis, radyo istasyonlar1 siire¢ iginde internet ortaminda yer almustir.
Giiniimiizde hemen her radyonun internet Sitesi ve bu site iizerinde canli yaym
servisi bulunmaktadir. Yerel 6lgekli karasal yayin yapan bazi radyo istasyonlar1 dahi
internet ortaminda yayin gerceklestirmektedir. Bu sebeple internet sayesinde yerel
radyolar da kiiresellesme imkan1 bulmustur. Internet erisimi olan her birey, diinyanin
neresinde olursa olsun bir radyo istasyonunun internet araciligiyla gerceklestirdigi
yayiu takip edebilmektedir.

Bir yayincilik sirketi catis1 altinda faaliyet gosteren birden fazla radyonun
internet yayinlarini barindiran web radyo platformu Tiirkiye’de ilk kez 2005 yilinda
Power Medya Grup Sirketleri tarafindan ‘Powertiirk Web Radyolari’ ismiyle
kurulmustur. Benzer bir platform olarak, ‘Karnaval Web Radyo Platformu’ da
Spectrum Medya tarafindan 2011 yilinda biinyesinde birden fazla radyo
istasyonunun internet yayinlarin1 barindirarak yayimn hayatina baslamistir (Kuyucu,
2014, s. 54).

Tirkiye’de c¢esitli alanlarda forum benzeri web sitelerinin olustugu 2000°1li
yillarin basinda pek ¢ok radyo istasyonunun canli yaymini tek bir web sitede sunan
‘istedigin radyoyu canli dinle” temal kolektif radyo yayimi icerikli web siteleri ortaya
cikmistir. Bu web sitelerinde herhangi bir radyonun canli yayimni barindirilmamakta,
her bir radyonun canli yayinina ait kaynak ses linki bu tiir sitelere yerlestirilmektedir.
Kullanicilar arama motorlar1 basta olmak tizere, ¢esitli sekillerde bu kolektif radyo
sitelerinden haberdar olmaktadir. Canli radyo yayinlarini tek bir web site iizerinde
listeleyen bu tiir sitelerde kullanici herhangi bir radyoyu dinlerken, ses akist
dinlenilen radyonun kaynak sunucusundan saglanmaktadir. Radyolarin internet
araciligiyla yayin gerceklestirmeleri, dijital iletisim teknolojileri a¢isindan 6nemli bir
doniim noktasidir.

2010’lu yillardan itibaren Tirkiye’deki bazi radyolar, programlarim web
siteleri {lizerinde arsivlemeye baslamistir. Bu sayede dinleyici kitle, bir radyo
programint zaman ve mekan sinirlamasi olmadan diledigi kadar tekrar dinleme,
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cihazina indirebilme o6zgiirligiine kavusmustur. Giiniimiizde bu yontem ‘podcast
yaymciligl’ olarak adlandirilmaktadir. Giintimiizde radyolar, yaymlarii web
sitelerine ek olarak popiiler podcast platformlarina da dagitabilmektedir. Internet
sitesi sayesinde dinleyiciler, istedikleri bir radyo yayimini daha sonra dinleme, anlik
mesaj gonderme, web site lizerindeki ankete katilma gibi cesitli araclarla etkilesime
girmektedir. McLuhan’in taniminda etkilesim azlig1 sebebiyle soguk bir iletisim
aract olan radyo (Ozgetin, 2018, s. 249-250), giiniimiizde internet sitesi, mobil
uygulama ve sosyal medya araciligiyla dinleyicileri ile daha yogun bir iletisim
kurmakta ve yine McLuhan’in tanimlamasina gore sicak bir iletisim aracina
dontismektedir.

2010°dan itibaren radyo istasyonunun internet sitesi araciligiyla dinleyicileri ile
haberlesebilmesi, yaymlarini podcast/arsiv tiirii igerik olarak internet sitesi lizerinde
yeniden yayinlamasi gibi gelismeler; donemin kosullarinda ilk defa yasanan
gelismeler oldugu icin radyo yaymciliginin dijitallesmesi siirecinde 6nemli ve kritik
bir esik olusturmustur.

2.3.4 Mobil Radyo (Application Radio)

Mobil cihazlarin kullanilmaya baslamasi ile ortaya ¢ikan bir yeni medya iirtinii
olan mobil uygulamalar, hayatin pek ¢ok alaninda oldugu gibi radyo yayinlari ig¢in de
gelistirilmektedir. Cok sayida radyo istasyonu yayinlarini ‘canli yayin’ veya ‘arsiv
yaymi’ olarak mobil uygulamasi araciligiyla servis etmektedir. Akilli cihazlarin
yayginlasmaya bagladigi 2010°lu yillarin basinda Tiirkiye’deki ulusal radyolara
yonelik yapilan bir arastirmada, 10S cihazlarda bulunan uygulama magazasi App
Store’da mobil uygulamasi yer alan radyolarin, tiim ulusal yayin lisansina sahip
radyolar arasinda ¢ogunlukta oldugu goriilmiistiir (Akyazi, 2014, s. 158-159).

Mobil uygulamalar sayesinde kullanicilar uygulamasii indirdikleri radyo
yaymini canli olarak dinleyebildikleri gibi, daha 6nce yayinlanmis olan programlari
da arsiv yaymi olarak diledikleri zaman tekrar dinleyebilmektedir. Radyonun
zamansizligt ve dinleyicilerin 6zgilirlesmesi baglaminda arsiv yayinlari 6nem
kazanmakta, radyoya erisilebilirligin kolaylasmasi agisindan mobil uygulamalar
sunulmaktadir. Radyo istasyonlari1 mobil uygulama ile daha fazla dinleyiciye
ulasmay1r hedeflemekte, mevcut dinleyicilerinin erisimini  kolaylastirmaya
caligmaktadir. Bununla birlikte uygulama ici reklam yayinlar ile bazi radyolar, yeni
bir pazarlama mecrasi olusturmaktadir.

Mobil uygulama araciligiyla radyo yaymciligi konusunda yasanan baska bir
yazilim tiirli ise kolektif radyo uygulamalaridir. Bu uygulamalar sayesinde
kullanicilar takip ettikleri tiim radyolar tek bir uygulama icinde bulabilmektedir.
Insanlarin takip ettikleri her radyoya ait uygulamay: indirmek zorunda kalmamalari,
biitlin yayinlarin tek bir cati altinda toplanmasi i¢in bu uygulamaya ihtiyag
duyulmustur. Tiirkiye’de ¢ok sayida kolektif radyo yayin aplikasyonlar1 mevcuttur.
Bu mobil uygulamalar, kolektif radyo dinleme web siteleri gibi ¢aligmakta olup,
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biitlin radyolarin canli yayin kaynak linklerini uygulama igine entegre etmektedir.
Mevcut yayin linkinin kullanicilara servis edilmesinde araci gorevi gormektedir.

Birden fazla karasal radyoyu biinyesinde bulunduran bazi medya sirketleri,
dijital radyo platformu kurarak, medya grubu i¢indeki tiim radyo yayinlarin1 web site
ve mobil uygulama araciligiyla dinleyicilerine ulastirmaktadir. Dijital radyo
platformlari, dinleyiciler ile radyo programcisi arasinda iletisim kurulmasina,
dinleyicilerin radyoya iligkin goriiglerinin  alinmasimna aracilik  etmektedir.
Glinlimiizde radyo yayinlarinin podcast olarak arsivlendigi ve yayinlandigi radyo
platformlari, bir yeni medya irliniidiir. Tirkiye’de Karnaval Radyo Platformu;
karasal yayin agina sahip olan birden fazla radyo istasyonunu web site ve mobil
uygulama ile erisilebilir bir dijital platform haline getirmistir (Tugen, 2013).

2.3.5 Youtube Radyo (Youtube Live Radio Streaming)

Radyo istasyonlar1 dijital ortamda yayinlarin1 dinleyicilerine ulastirmak igin
yeni medyanm sundugu tiim olanaklar etkin bir sekilde kullanmaktadir. Internette
cok sayida insanin sik¢a ziyaret ettigi video paylasim ve canli yaym platformu
Youtube’da da bazi radyo yayinlart canli olarak yaymlanmaktadir. Telif hakki
yonetimi, teknik altyapt gibi birtakim siirecleri basariyla tamamlayan radyo
istasyonlari, 7/24 kesintisiz bir sekilde canli yayinlarin1 Youtube araciliiyla servis
edebilmektedir. Gorsel bir platform olan Youtube’da isitsel bir igerik olarak radyo
yayininin takip edilmesi, yeni medya lirlinleriyle radyo alicilarinin g¢esitlenmesinin
bir baska Ornegi olmaktadir. Genellikle radyo istasyonunun logosu ve ses
dalgasindan olusan bir gorsel ile radyonun yaymi Youtube iizerinden video
formatinda yayinlanmaktadir. Tiirkiye’de karasal yayin yapan cok sayida radyo
istasyonunun Youtube platformunda da canli yayininin da bulundugu goriilmektedir.

Radyo istasyonlar1 genellikle kendi Youtube kanallarini olusturmaktadir.
Youtube platformunda radyo canli yaymi yapabilmek i¢in, caliman miizik
eserlerinden dolay1 hak sahiplerine telif licreti 6demesi gerekmektedir. Telif haklar
yonetiminin etkin bir sekilde yiiriitiilmesi agisindan radyo istasyonlari1 Youtube’da
MCN olarak adlandirilan (Multi Channel Network: Cok Kanalli1 Ag) ¢ok kanall1 aga
katilmaktadir. Tiirkiye’de miizik yayinlar1 sebebiyle telif hakki 6demesi yapilan
miizik meslek birliklerine dijital yayinlar i¢in de 6deme yapilmakta ve bu kapsamda
Youtube’da radyo yaymni sorunsuz bir sekilde siirdiiriilmektedir. Telif iicretini
yayilanan miizik eserlerinin sahiplerine ddememe durumunda, radyo canli yayimi
Youtube tarafindan devre dis1 birakilmaktadir. Biiyiik 6lgekli medya kuruluslari,
kendi MCN sistemlerini olusturarak Youtube ile partnerlik yiiriitmektedir.

Web site ve mobil uygulama olarak pek ¢ok radyo istasyonunu bir arada
barindiran kolektif radyo platformlarina benzer sekilde Youtube’da da birden fazla
radyo istasyonunun canli yaymini ayni anda servis eden kolektif radyo kanallari
bulunmaktadir. S6z konusu kanallar da radyo istasyonlarina bir MCN agina dabhil
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ederek; telif haklar1 yonetimi ve teknik konularda radyo istasyonlarina destek
olmaktadir (Gardner & Lehnert, 2016).

Diinyanin farkli ilkelerinde ¢esitli radyo istasyonlarinin stiidyo ortamina
yerlestirdikleri kameralar araciliiyla radyo programinit Youtube iizerinden goriintiilii
bir sekilde de servis ettigi gozlemlenmektedir. Sesin dijitallesmesi ve goriintii ile
eszamanlilik kazanmasi; radyo yaymciliinin belli bir noktada televizyon igerigi
formatina doniistiigiinti géstermektedir.

2.4 Karasal Yayin Teknolojilerinin Dijitallesme Siireci: Dijital Ses Tletimi

Karasal yayin olarak ifade edilen FM ve AM teknolojileri, radyonun icadindan
itibaren kullanilmaktadir. Karasal 6lgekte yaym yapan radyolar; kapsama alanlarina
gore yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi radyo olarak siniflandirilmaktadir (Kirik,
2013, s. 3). Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan teknolojik gelismeler sayesinde
radyo yayinlarinin sayisal iletimi miimkiin olmaktadir. Sayisal Ses Yayinciligi
(DAB: Digital Audio Broadcasting) olarak ifade edilen kavram, radyo yayimlarinin
sayisal formatta iletilmesini ifade etmektedir. Bu sayede radyo yayinlarinda ses,
uydu ve internet teknolojilerinin birlesimi ile dijital bir sekilde iletilmektedir.

Sayisal Ses Yayinciligi teknolojisi DAB ile analog ses iletim teknolojilerine
kiyasla ses kalitesinde artis yasanmis, seste cizirti ve parazitler ortadan kalkmustir.
DAB Teknolojisi, Avrupa Birligi’ne ek olarak 17 iilkenin ortak ¢abalar1 sonucunda,
sayisal radyo teknolojisine kiiresel bir standart getirmek amaciyla gelistirilmistir
(Ataman, 2009). Ses kalitesinin siirekli stabil kalmasi, diger radyolarla yayinlarin
karigmamas1 (enterferans yaganmamasi), ses disinda programla baglantili ya da
baglantisiz ¢esitli verilerin de anlik olarak akisina olanak sunmasi, teknik agidan
daha az giicle daha cok kapsama iglevini yerine getirmesi DAB’1 6n plana
¢ikarmaktadir (Balabanlar, 2011, s. 15-17). Radyo yaymlarinin analog iletiminde
RDS adi verilen (Radio Data System: Radyo Bilgi Sistemi) sistem sayesinde anlik
yayin bilgisi iletilebilmektedir. Analog iletim metoduyla yapilan yayinlarda RDS ile
sadece yayindaki anlik oynayan miizik bilgisi iletilmektedir. Dijital ses yayinciligi
teknolojisi ile radyo yayin bilgisi de anlik olarak gorseller, metin ve video ile
desteklenebilmekte, daha detayli veri iletilebilmektedir (Ataman, 2009).

DAB teknolojisine yonelik ilk c¢aligmalar 1980°1i yillardan itibaren Avrupa
iilkelerinde yapilmistir. 2005 yilinda ise Avrupa’da 27 lilkede DAB’a ge¢is siireci
yasanmis, cesitli iilkelerde teknik acidan test calismalar yiiriitiilmiistiir (Ozel, 2014,
s. 175). Kiiresel diizeyde dijital radyo arastirmalar1 yapan ve dijital radyo kavraminin
anlasilmast i¢in iilkeler arasinda kiiresel bir forum gorevi listlenen WorldDAB
platformu, DAB teknolojisine yonelik g¢alismalar1 diizenli olarak raporlamaktadir.
WorldDAB’1n 2020°de yayinladig1 rapora gore: Kuzey Avrupa lilkesi Norveg, 2009-
2015 yillart arasinda test caligmalarin1 tamamladigit DAB teknolojisine 2017 yilinda
tamamen gectigini ve FM bandin1 terk ettigini duyurmustur. Norve¢’teki karasal
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istasyonlar kisa bir siire i¢inde kapanmis ve tiim istasyonlar DAB’a ge¢mistir.
Insanlarin araclarinda DAB alicist zaman icinde hizli bir sekilde artmistir. DAB
sayesinde lilke capinda takip edilemeyen, yerel istasyonlar da herkes tarafindan
ulagilabilir olmustur. Bu agidan demokratik bir alan ortaya ¢ikmistir. DAB ile
internet tabanli, ses teknigi agisindan kaliteli, kesintisiz yayinlar1 iilke c¢apinda
dinlemek miimkiin olmustur. DAB Teknolojisine gecis sonras1 yapilan aragtirmalara
gbore 2019-2020 yillarinda Norveg’teki dinleyici kitlenin podcast iceriklerine daha
fazla ilgi duydugu ve podcast dinleyici oranlarinin arttigi ortaya konulmustur
(WorldDAB, 2020).

Radyo vyayimnciliginin tamamen DAB altyapisina ge¢cmesi hem radyo
istasyonlar1 hem de kullanicilar agisindan biiylik avantajlar sunmaktadir. Sisteme
biitliniiyle ge¢is yapmak bir anda miimkiin olmamakta ve 6zellikle maliyet acgisindan
zorlayict olmaktadir. AM teknolojisinin alternatifi olan ve Amerika’da 1933’te
gelistirilen FM teknolojisine gegis, asamali olarak tamamlanmis ve 30 yil boyunca
Avrupa ve ABD’de AM/FM birlikte kullanilmistir. Giiniimiizde hala AM teknolojisi
bulunsa da yerini tamamen FM’e birakti@1 goériilmektedir (Balabanlar, 2011, s. 15-
17). DAB teknolojisinin tamamen hayata gegmesi Norveg’te yaklasik 10 yil
stirmistir (WorldDAB, 2020). Giiniimiizde Avrupa’da iiretilen araglarin DAB ve
DAB+ olarak ifade edilen benzer teknolojilere uygun altyapida firetildigi otomobil
tireticisi sirketler tarafindan belirtilmektedir (WolrdDAB, 2022). Eski arag¢larda DAB
alicilarinin  bulunmamasi, tiim araclarda yeni alicilarin yerlestirilmesini zorunlu
kildigindan, siire¢ zorlasmaktadir. DAB teknolojisi bulunmayan ancak Bluetooth
teknolojisine sahip olan araglar, mobil cihazla baglanti kurabilmektedir. Mobil cihaz
bir ses kaynagi olmakta ve bu sayede miizik, radyo veya podcast aragta kolaylikla
dinlenebilmektedir. Bluetooth bulunmayan araglarda ise harici bir cihaz ile aracin
teybine mobil cihaz baglanabilmektedir. Yeni nesil araglar, internet baglantis1 olan
multimedya sistemine sahip olarak iiretilmektedir. Teknolojinin gelismesi, ¢esitli
olanaklar1 bir arada sunmaktadir. Internet baglantis1 ve multimedya teknolojisi
bulunan araglar sebebiyle DAB teknolojine gergekten ihtiyag olup olmadig kiiresel
diizeyde tartisilmaktadir.

DAB Teknolojinin gelistirilmesi ve diinyanin pek cok iilkesinde faaliyete
gecmesi icin teknik cabalar siirmekte, Tiirkiye dahil bazi iilkeler test yaymlarmni
gerceklestirmektedir (Ataman, 2009).

2.5 Yeni Medya ile Radyoya Alternatif Yayinlar: Sesli letisim Platformlar
Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, daha ¢ok verinin daha
kiiciik cihazlarla taginabilmesini ve internet araciligiyla paylasilabilmesini
saglamistir. Web 2.0 ile yazi, gorsel, ses ve video igeriklerinin internet ortaminda
yayinlanmasi miimkiin olmustur. Bu sayede yeni medya igerikleri gesitli tirlinler
olarak ortaya c¢ikmis ve yayginlasmistir. Yeni medya ile bireysel icerikler
tiretilebilmektedir. Kisiler arasi haberlesme ve sosyal ag faydalarimin yani sira
internet sayesinde blog, podcast, online video temelli egitim igerikleri ortaya ¢ikmis
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ve egitim pratiklerini doniistiirmiistiir. Isitsel bir ara¢ olan radyoya islevsel olarak
alternatif olabilecek, cesitli sesli icerikler iiretilmekte ve internet ortaminda servis
edilmektedir.

Podcast yayinlart; pek cok farklt mobil platformda sunulmakta ve isteyen
herkes icerik iiretici olabilmektedir. Radyo dinleyicisinin isitsel icerikleri tiiketmeye
olan ilgisi, sesli kitap platformlarinda da goriilmektedir. Son yillarda bir kitabin
bastan sona seslendirilmis bir sekilde dinlenebildigi sesli kitap mobil uygulamalari
ortaya c¢ikmistir. Covid-19 Pandemisi doneminde adini biitiin diinyanin duydugu
Clubhouse platformu ve Twitter’in gelistirdigi Spaces platformu da canli sesli sohbet
akist hizmeti sunmaktadir. Yeni medya ile hayatimiza giren bu iirlinlerin, radyo
yayinciliina alternatif sesli icerikler olabilecegi diisiiniilmektedir.

2.5.1 Podcast Yayincihigi

Internet ortaminda yayilanan ve internet baglantis1 olan masaiistii ve mobil
cihazlar araciligiyla dinlenebilen c¢esitli uzunluklarda ve tiirlerde hazirlanan sesli
igerikler podcast olarak tanimlanmaktadir. Podcastler, genellikle boliimler halinde
sirali bir sekilde yayinlanmaktadir. Bireyler de kurumlar da podcast igerikleri
tiretmektedir. Mobil cihazlarin internete erisiminin miimkiin olmasi sayesinde, mobil
cihazdan radyo dinlemenin 6nemli alternatiflerinden birisi de podcast olmustur. Sesli
igerikten olustugu icin podcast hakkinda kimi sosyal medya kullanicilar1 tarafindan
‘dijital radyo’ tanimlamasi yapilmaktadir.

1999 yilinda gelistirilen RSS (Really Simple Syndication, Cok Basit
Birlestirme) yazilimi sayesinde blog yazilar1 web ortaminda otomatik olarak
dagitilmigtir. 2000 yilinda gelistirici Dave Winer ve Adam Curry, RSS teknolojisini
ses dagitimi i¢in uygun hale getirmistir. Bu sayede sesli igerikler; internet ortaminda
dagitilabilir, iTunes’de yer alabilir ve iPod’a transfer edilebilir hale gelmistir (Quirk,
2015). “‘Podcast’’ ifadesini ilk defa Ingiltere’de yaymmlanan ‘“The Guardian’’
gazetesinde, kose yazari Ben Hammersley kullanmigtir. Podcast kavrami 2001
yilinda Apple sirketi tarafindan iiretilmis olan mp3 dosyalarin1 oynatabilen iPod
cihazindan esinlenilerek ortaya cikmistir (Yiicel, 2020, s. 1306).  Apple’mn
gelistirdigi iPod cihazindan esinlenilerek kullamlan ‘pod’ kelimesi ile ingilizce’de
‘yayincilik’ anlamina gelen ‘broadcasting’ kelimesinin birlesiminden ortaya ¢ikan bu
yeni kavram, Amerika ve Avrupa’nin ardindan son yillarda iilkemizde de popiiler
hale gelmektedir (Kaynar, 2021). Kolayca tasinabilen ve hafizasinda 1000 adet
sarkiy1 barindirabilen iPod, doneminin en ileri teknolojik iiriinii olmustur. ilerleyen
stirecte mp3 dosyasi saklama hafizas1 gelistirilen iPod’un kullanimi yayginlasmistir.
Sesli iceriklerin ve miiziklerin kolayca tiiketildigi, ipod kiiltiirii internet sayesinde
kisa siirede evrilmistir.

2004 yilinda Apple, ‘Podcastler’ uygulamasimi iTunes’da yayinlanmis ve
internet araciligryla kolayca takip edilebilen podcast igerikleri sayesinde ‘podcast
kiiltiiri’ olugsmaya baslamistir (Yiicel, 2020, s. 1306). 2004 yilinda podcast hosting
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hizmeti sunmak amaciyla bir platform kurulmus, 2005 yilinda Oxford Amerikan
Sozlugi ‘podcast’ kelimesini “yilin kelimesi’ olarak duyurmustur (Quirk, 2015).

Internet ortaminda ‘sesli blog’ olarak da ifade edilen ‘‘Podcast’> kavraminin
Tiirk Dil Kurumu’nca belirlenmis bir Tiirk¢e karsiligi bulunmamaktadir. Tiirk¢e’de
‘Podcasting’ kavrami yerine ‘podcast yayinciligi’; ‘podcaster’ kavrami yerine
‘podcast lireticisi veya podcast yayincisi’ ifadeleri kullanilmaktadir. Podcast, blog
tirtinde bir igeriktir; bu sebeple insanlarin kisisel hikayelerini ses kaydi yaparak
anlatmasiyla baglamistir. iTunes’de yer alan ‘Podcastler’ uygulamasiyla on binlerce
insan podcast kavramiyla tanismis ve kisisel iceriklerini iiretmeye basglamistir.
Podcast insanlarin canli yayn takip etme zorunlulugu bulunmadan, istedikleri mekan
ve zamanda dinleyebilmeleri sayesinde kisa siirede biiyiik ilgi gérmiistiir. Podcast
igeriklerinin biliyiik cogunlugunu barindirmasiyla popiiler bir platform olan iTunes’da
yayinlanmayan igerikler de bulunmaktadir. Kimi igerik iireticileri ¢esitli sebeplerle
igeriklerini iTunes’da yayinlamamaktadir (Morgan, 2015).

Cesitli materyallerle desteklenen yabanci dil egitiminde podcastlerin
kullanilmasi gerektigi diistiniilerek dil egitimi temali podcast igerikleri iiretilmistir.
Podcastlerin yabanci dili dinleme ve konusma yetenegi konusunda dinleyicilere
onemli bir katki sundugu goriilmiistiir. Bu sayede podcastler dil egitiminin 6nemli bir
pargast olmustur (Indahsari, 2020). Egitim materyali olarak podcastin
avantajlarindan farkli iilkelerde {tniversite Ogrencileri yararlanmaktadir. Zaman,
mekan kisitlamasi ve bolim basma dinleme sikligi bakimindan herhangi bir
sinirlamanin  olmamasi, ortalama 20 dakika uzunluktaki boéliimlerden olusmast,
dikkatle takip etmeyi kolaylastirdigindan dolay1 6grencilerin ilgisini gekmektedir. Bir
egitim araci olarak podcast igerikleri, 6grenciler ve akademisyenler tarafindan farkli
sekillerde kullanilmaktadir (Giilsegen, Giirsul, Bayrakdar, Cilengir, & Canim).

Giinlimiizde podcast igerigi olarak hayatin her alanindan konu se¢ilmektedir.
Ozellikle egitim, sanat, spor, siyaset, psikoloji ve felsefe konularinda igerikler
tiretilmektedir. Bu igerikler roportaj, sov, haber, bilgilendirme, monolog veya
diyalog sohbet tiirlerinde ses, miizik ve ses efektlerinin harmanlanmasiyla; bir ya da
birden fazla sunucunun konusmasiyla gerceklesen programlardan olugmaktadir.
Bireysel icerik lreticilerin ¢ok sayida yer aldigi podcast platformlarinda kurumsal
igerikler de yayinlanmaktadir. Kurumlarin haber, bilgilendirme basta olmak {izere
cesitli konularda icerikler iirettigi goriilmektedir. Tiirkiye’de Yap1 Kredi, Is Bankasi
gibi bankalar finans ve ekonomi alanlarinda igerikler yayimlarken, TRT ve Anadolu
Ajansi basta olmak ilizere ¢ok sayida medya kurulusu podcast platformlarinda haber
igerikleri yayinlamaktadir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde dijital habercilik yeni bir
tir kazanmis ve ‘podcast haberciligi’ kavrami ortaya ¢ikmustir. Podcast dinleme
aligkanliklarinin artmaya devam ettigi Tiirkiye’de haberlerin yazili ve gorsel medya
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iceriklerine ek olarak sesli bir igerikle sunulmasi, bir yeni medya {iriiniinii ortaya
koymaktadir (Budak, 2022).

Tiirkiye’de baz1 radyo istasyonlar1 podcast igerikleri yaymlamaktadir. Podcast
igerikleri lireten ¢ok sayida radyo istasyonu, podcaste 6zel bir igerik iiretmek yerine
mevcut radyo yayinlarin1 podcast platformlarinda ve web sitesinde yayinlamaktadir.
Bu sayede radyo programlarini internet ortaminda arsivlemektedir. Tiirkiye’de
Karnaval Medya Grubu ve Dogus Medya Grubu biinyesinde bulunan bazi
programlar, sadece podcast platformunda yayimlamaktadir. Ulusal diizeyde karasal
yaymn agina sahip medya gruplarinin dijital platformlarda yayimlanmak tizere 6zel
olarak podcast igerigi iiretmesi, podcastin Tiirkiye’deki gelecegini tahmin etmek
acisindan 6nem arz etmektedir.

Podcast, 2010’lu yillarda mobil cihazlarin kullaniminin yayginlasmasi ile
icerik {lireticisi ve dinleyicisi artan bir kavram olmustur. Podcast platformlarinda
hemen her hedef kitleye uygun icerikler bulunmaktadir. Insanlar podcasti radyo
dinler gibi, farkli bir is ile mesgul olduklarinda da dinleyebilmektedir: calisirken,
ara¢ kullanirken, spor yaparken podcast dinlenmektedir. Bu baglamda radyoyla
benzerlik gostermektedir. Dijital Miizik Platformu Spotify, podcast yayilarina olan
ilgiyi fark ederek 2019 yilinda podcast hosting platformu olarak faaliyet yiiriiten
Anchor ve Gimlet’i satin almistir (Sweney, 2019).

Podcast icerik iireticileri, iceriklerinden gelir elde etmeye baslamistir. Gelir
elde etmenin birka¢g metodu bulunmaktadir. Reklamlarin tiirleri ‘organik reklam
dinletimi’ ve ‘marka is birligi’ olarak ikiye ayrilabilmektedir. Organik reklam
dinletiminde podcast yayincist ile platform arasinda bir partnerlik is birligi
olusmaktadir. Bu sayede podcast yaymnlarma platform tarafindan reklam
entegrasyonu gergeklestirilmekte ve her iki taraf da bu reklam araciligiyla gelir elde
etmektedir. Marka is birligi anlagsmalarinda ise bireyler veya birden fazla podcast
yayincisinin bir araya gelerek olusturdugu podcast aglari; toplam dinlenme ve erisim
rakamlaria gore birebir ig birlikleri gelistirmektedir. Podcast i¢eriginin yayinlandigi
platform veya sunucu tarafindan hedef kitlenin detayl1 analizi yapilmaktadir. Marka
is Dbirliklerinde tcretlendirme ve diger detaylar bu hedef kitle analizine gore
sekillenmektedir.

Tiirkiye’de 2022 itibariyle podcast igerikleri arasinda yer alan reklam yayinlar
sayesinde bireysel olarak gelir elde etmek, pek c¢ok platformda miimkiin
olmamaktadir. Bu durum Tirkiye’de podcast yaymciligiin  gelisimini
yavaglatmaktadir (Budak, 2022). Cesitli podcast aglarinda yer alan podcast
yayincilarinin, marka is birlikleri gerceklestirdikleri goriilmektedir. Tiirkiye’de
birden fazla podcast toplulugu bulunmaktadir. Bu topluluklar, podcast igerikleri
lireten birden fazla kisinin bir araya gelmesi ile kurulmaktadir. Igerikleri, farkl
platformlarda tek bir marka imzasi ile yayinlanmaktadir. Bir radyo istasyonunda
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yayinlanan farkli programlar gibi; hedef kitleleri farkli olsa da tiim igerikler ¢ati
gorevi goren tek bir topluluk markasini biiyiitmektedir.

Ierik iiretiminde sahip olunan &zgiirliikk, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan
dinleyebilme, yaymci ile etkilesim kurabilme gibi avantajlari sayesinde podcast,
dijital diinyada radyonun pek ¢ok islevini yerine getirmektedir. Tiirkiye’de dijital ses
yaymciligi ve reklamcilik {izerine yaymlanan bir rapora gore: (IABTR, 2022)
Podcast, 2021 yilinda internet kullanicilari tarafindan ¢evrimi¢i radyonun dinlenme
oranina yakin bir seviyede dinlenmistir.

2.5.2 Sesli Kitap Yaymncihigi

Sesin kaydedilmesi ilk olarak Edouard-Leon Scott, Thomas Alva Edison ve
Charles Cros tarafindan gerceklestirilmistir (Ozden, 2013). Bu bilim insanlarinin
ortak cabalar1 sonucunda sesi kaydetmek i¢in “fonograf” makinas1 1877 yilinda icat
edilmistir. Ilk dénemlerde cok temiz ve kaliteli bir ses kayd1 miimkiin olmasa da bir
metnin seslendirilmesi ve bu esnada sesin bir cihaza kaydedilmesi agisindan tarihte
onemli bir yer tutmaktadir. Ilerleyen dénemde ses kayit teknolojileri gelismis,
‘fonograf® ile baslayan teknoloji ‘gramofon’ olarak diinyanin pek ¢ok bolgesine
ulagsmistir. Diinyanin pek ¢ok iilkesinde plak, gramofon ve kayit endiistrisi
olusmustur. Bu teknolojik gelismeler, miizik endiistrisinin diinya ¢apinda &nceki
yillara oranla daha hizli ilerlemesini saglanmistir (Ozden, 2013, s. 212).

Bir kitabin, derginin ya da basili herhangi bir materyalin seslendirilerek
yayinlanmasi gérme engellilere yonelik bir hizmet olarak ortaya ¢ikmustir. Ilk olarak
1932 yilinda “‘Amerikan Korler Vakfi (The American Foundation for the Blind)”’
tarafindan gorme engellilerin egitiminde kullanilmak {izere hikayeler seslendirilmeye
baslanmustir. Ilerleyen siiregte kitaplar ve diger egitim materyalleri de seslendirilerek
gorme engellilerin egitimlerinde kullanilan igerikler arttirilmistir. Bu sekilde
hazirlanan igeriklere ‘sesli kitap’ veya ‘konusan kitap’ ismi verilmistir (Fansury,
Lutfin, & Arsyad, 2019, s. 2-4). 1954 yilindan itibaren Goethe, Schiller ve Samuel
Becketts’in bazi eserleri seslendirilmis ve kaset kaydi yapilmistir. Bu kasetler satisa
sunulmus ve toplumda biiyiik talep gérmistiir. Bu sayede sesli kitap kavrami daha
genis bir kitle tarafindan taninmustir. Sesli kitaplar ilk ortaya ¢iktig1 yillarda kasetlere
kaydedilirken zamanla kayit teknolojilerindeki gelismeler sayesinde CD ve
bilgisayarlara kaydedilmistir (Gogerler & Asutay, 2016, s. 154-155).

Giinlimiizde dijitallesmenin sundugu olanaklar sayesinde seslendirme siireci
hem yazilim hem de donanim agisindan kolaylagsmistir. Seslendirme stiidyolarinda
daha kompakt ekipmanlar bulunmakta ve stiidyo maliyetleri eskiye oranla daha
uygun olmaktadir. Bununla birlikte, sesli kitap {riiniiniin dagitim asamasit da
cesitlenmistir. Bir kitabin sesli olarak her giin dizi halinde yayinlanmasi, geleneksel
radyo Kkiiltiirlinde ‘arkasi yarin’ olarak adlandirilmaktadir. Arkasi yarin igerikleri
bazen radyo tiyatrosu olarak da yaymlanmistir. Radyo tiyatrolar toplumun egitilmesi
ve sozli kiiltiiriin aktarilmasinda ¢ok 6nemli bir yer tutmustur.
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Sesli kitap kiiltiirii radyo yayinlarinda ‘arkasi yarin’ formatinda yayinlanmustir.
Bir kitabin her giin belli bir miktarinin sesli olarak yayinlanmasi ve ertesi giin kaldigi
yerden devam ettirilmesi seklinde uygulanan bu yayimncilik yontemi, radyo
dinleyicilerinin radyo yayinina olan baghligini ve radyo istasyonuna olan sadakatini
arttirdigr diistiniilmektedir.

1950°1i yillarda boyunca kaset ve 1990’11 yillarla birlikte CD ile satis1 yapilan
veya kitabin yaninda kaset, CD veya flas disk olarak sunulan bir iiriin olan sesli
kitaplar; gliniimiizde internet ortaminda sunulmaktadir. Cesitli web siteleri ve mobil
uygulamalar sesli kitaplar1 dinleyicilerine ticretli olarak sunmaktadir. Bunun diginda
baz1 Youtube kanallarinda farkl tiirdeki pek ¢ok kitap, sesli yayin olarak ticretsiz bir
sekilde yayinlanmaktadir. Burada basili eserin telif hakk: sahibi olan yayinevinin izni
ve yetkilendirmesi esas almmaktadir. Ulkemizde bazi belediye ve iiniversite
kurumlari kendi biinyelerinde sadece gérme engelli insanlarin erisimine agik bir
bicimde sesli kiitiiphane olanagi sunmaktadir. Bu sesli kiitiiphane i¢indeki eserlerin
telif haklar1 bazi durumlarda yayinevinden satin alinmakta bazi durumlarda ise
sadece gorme engellilerin erisime agik olmasi kosuluyla yayievi tarafindan iicretsiz
olarak ilgili kiitiiphaneye bagislanmaktadir.

Bu gelismeler 1s1ginda bakildiginda iilkemizde ve diinyada sesli kitap
yayinciligi giderek 6nem kazanmis ve insanlarin sesli kitap igeriklerine ulagmasi
kolaylagmistir. Bunun en biiyiik etkeni dijitallesme ve iletisim teknolojilerindeki
gelismelerdir. Giiniimiizde akilli cihaza sahip olan biri ticreti karsiliginda mobil sesli
kitap dinleme wuygulamasimi tercih edebilmekte veya Youtube ve benzer
platformlardaki ticretsiz sesli kitap iceriklerine erisebilmektedir. Bu sebeple radyo
dinleyicisinin hedef kitlesinde orani belli olmayan bir degisim yasanmaktadir. Clinkii
radyo dinleyicisi, isitsel icerikleri dinlemektedir. Mobil cihaz iizerinden internet
vasitasiyla radyo dinlemek yerine sesli kitap iceriklerine ydnelebilmektedir. Bu
durum radyo yayinlarinin igerik kalitesini de sorgulatmaktadir.

2.5.3 Dijital Miizik Platformlari

Miizik endiistrisi, miizik eserinin TUretilmesi ve kullanicilara dagitiimasi
stirecini temel alan; birden fazla taraf i¢in farkli kazang modellerine sahip olan bir
endiistridir. Miizik eserinin iretilmesi bir emek olarak sanatciya telif hakk:
dogurmaktadir. Miizik eserlerinin kullanicilara cesitli yollarla ulastirilmasini
saglayan dagitimcilarin da emegi, mevcut igerigin pazarlanmasi yoluyla
olugmaktadir. Ge¢miste plak, kaset ve CD satislarindan elde edilen gelirlerle miizik
endiistrisi varligimi siirdiirmiistiir. Giintimiizde dijitallesme ile miizik endiistrisinde
onemli degisimler yasanmistir. Kaset ve CD satis oranlari azalmis, dijital miizik
platformlar1 her gecen giin 6nem kazanmistir (Ergiin, 2016).

Dijitallesme sayesinde miizik eserlerinin insanlara ulastirilmasi kolaylagmustir.
Once bilgisayar, sonra akilli cihaz olarak adlandirilan cep telefonlarmin internet ile
bulusmasiyla; cesitli miizik platformlar1 ortaya ¢ikmistir. Masaiistii yazilimi veya
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mobil uygulama yazilimi olarak ¢esitli miizik platformlari dogmustur. Mobil miizik
platformlari, miizik eserlerinin son kullaniciya ulastirilmast ve bu siirecte emek
sahibi olanlarin kazang elde etmesi agisindan sektorde 6nemli bir yer tutmakta ve
yeni medyanin 6nemli unsurlarindan biri olmaktadir (Uraz, 2019).

Dijitallesme sayesinde miizik eserinin, toplam kag kisi tarafindan ne kadar stire
dinlenildigi, ortalama dinlenme siiresi, belli bir zaman dilimindeki erisim ve
dinlenme oran1 gibi c¢esitli istatistiklerin kolaylikla elde edilmesi miimkiin
olmaktadir. Kullanicilar, dijital platformlarda reklam yayinlarii izleyerek
platformun ve eser sahiplerinin reklam yayini aracilifiyla gelir elde etmesini
saglamaktadir. Reklam yayini olmadan, kesintisiz miizik deneyimi yasamak isteyen
kullanicilar aylik ve yillik periyotlarda belli bir iicret O6deyerek séz konusu
platformlar1 kullanabilmektedir. Yapilan bir arastirma 2019 yili itibariyle kiiresel
capta 350 milyon kisinin {icretli abonelik yontemi ile en az bir miizik platformunu
kullandigini ortaya koymaktadir (Kumar, 2020).

Gecmiste genel olarak miizik dinlemek i¢in takip edilen radyo yayinlarinin
yerini, insanlarin diledikleri zaman istedikleri miizigi dinleyebilme imkanina
kavustugu dijital miizik platformlar1 almaktadir. Bu platformlar sayesinde bir
miizigin radyoda yayinlanmasin1i beklemek zorunda kalinmamaktadir. Radyo
kiiltiirinde onemli bir yeri olan ‘sevdigin kisiye miizik armagan etme’ kiiltliriiniin
yerini dijital miizik platformundaki ‘sevdigin kisiye 6zel dinleme listesini paylasma’
secenegi almaktadir. Kullanicilar, bir ya da birden fazla miizikten olusan ¢alma
listelerini sevdikleri insanlarla veya takipgileri ile paylasabilmektedir. Bu baglamda
dijitallesme, alisilagelmis davraniglarin ve Kkiiltiirlerin de doniistimiine zemin
hazirlamaktadir.

Dijital miizik platformu olarak 2003 yilinda kurulan ilk platform iTunes
olmustur (Uraz, 2019). 2008 yilinda isveg’te kurulan Spotify, Avrupa ve Amerika’da
Apple Music ile rekabet etmektedir. Giiney Kore’de 2004 yilinda kurulan Melon
Miizik Platformu ise Spotify’dan daha 6nce kurulmus olmasina ragmen global miizik
pazarinda Spotify kadar basarili olamamustir (Parc, 2019).

Insanlarin giinliik hayatta miizik dinleme deneyimlerini arastiran bir ¢calismanin
sonuglarina gore: (Demir A. E., 2022, s. 185-186) katilimcilarin biiyiikk ¢ogunlugu
Spotify uygulamasini kullanmaktadir ve bunun gerekgesini farkli tiirde miizikler
oneren kesfetme algoritmasina dayandirmaktadir. Gelisen teknoloji sayesinde miizik
dinleme olanaklar1 ve secenekleri gelismistir. Bu sayede miizik giinliik hayatin bir
parcasi olmustur. Insanlar, diledikleri zaman ve mekanda istedikleri miizige
ulasabilmektedir. Bu durum miizik ile giinliik yasantilar arasinda bag kurulmasini,
giinliik hissedilen duygularin miizikle kodlanmasini saglamaktadir ki miizik
sayesinde insanlar anilarini hatirlamaktadir (Demir A. E., 2022).

Yapilan bir diger aragtirmanin sonuglarina gore: (Kumar, 2020) 2019 yilinda
dijital miizik platformlarini ticretli abonelikle kullananlarin yiizde 35’1 Spotify’i,
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ylizde 19’u Apple Music’i, ylizde 15’1 Amazon Prime Music’i tercih etmistir.
Aragtirmanin sonuglarma gore: Cin merkezli dijital miizik platformu olan Tencent
Music, yiizde 11 ile en ¢ok tercih edilen dordiincii platform olmustur. Kullanicilarin
ylizde 6’s1 tarafindan tercih edilen Youtube Music’i bu siralamada besinci sirada yer
almaktadir.

2.5.4 Clubhouse, Twitter Spaces ve Discord

Covid-19 salgin1 sebebiyle 2020 yilinin ilk aylarinda kiiresel dl¢ekte insanlarin
evlerine kapandig1 bir sosyal izolasyon siireci yasanmistir. Bu donemde insanlarin
gercek ortamlarda bulusma sansi olmadigi igin sosyal iligkiler dijital platformlar
araciligtyla kurulmustur.

‘Paul Davison ve Rohan Seth’ tarafindan Mart 2020’de kurulan Clubhouse
platformu s6z konusu izolasyon doneminde kisa siire i¢inde ¢ok sayida insan
tarafindan kullanilmistir. Clubhouse, sanal bir odada toplanan insanlarin goriintiileri
olmaksizin, sadece sesli bir sekilde canli sohbet akis1 yapabilmelerini saglamaktadir.
Bir kisinin Clubhouse kullanicisi olabilmesi igin, platformdaki bir kullanicinin ‘davet
baglantis1’ gondermesi gerekmektedir. Bu 6zellik, platformu yaygin sosyal medya
platformlarindan ayiran en temel 6zelliklerden biri olmaktadir. Platform, 2021 yilinin
subat ayinda toplam 8 milyonu askin kullanici tarafindan indirilmistir (Boyko &
Horbyk, 2022, s. 11). Bir sosyal medya platformu olarak Clubhouse’un ortaya ¢ikis
siirecini analiz eden bazi ¢alismalar; Zoom, Google Meet ve benzer diger
platformlarin aksine ‘gdriinme’ kaygis1 yasanmamasina vurgu yapmaktadir.
Insanlarin ekranda nasil gériindiiklerine odaklanmak yerine sadece sohbete
odaklanmalar1 sayesinde, bu platformun ayricalik kazandigi disiinilmektedir
(Gtimiis, 2021, s. 521). Sadece sesli akisa olanak tanidigi i¢in Clubhouse platformu
hakkinda, ¢esitli sosyal mecralarda ‘dijital radyo’ tanimlamas1 yapilmigtir. Karsilikli
iletisim olanag bulundugu i¢in ‘radyonun etkilesimlisi’ seklinde de bir tanim

yapilmustir. 2021 yili sonu itibariyle platformun kullanici sayis1 on milyonu asmistir
(Zivkovic, 2022).

Dijitallesmenin sagladig1 olanaklar sayesinde ‘dijital dinleyici’ kavram ortaya
cikmustir.  ‘Dijital dinleyici’, yeni medya sayesinde etkilesimli igeriklere ilgi
duymaktadir. Radyo yaymlarmin dinleyicileri bu siiregte ‘gelencksel dinleyici’ ve
‘dijital dinleyici’ olarak ikiye ayrilmistir. Radyo yaymlarini takip eden dijital
dinleyici kitle, radyoya sosyal medya araciligiyla mesaj veya ifade gondererek anlik
tepkisini bildirmektedir (Oztiirk B. , 2017, s. 212-213). Bu baglamda Clubhouse
platformunda dinleme aktivitesiyle birlikte etkilesim ve karsilikli sohbet kurma
secenedi olmasi, dijital dinleyicinin bu platformu tercih etme oranini arttirmis
olabilir. Sesli igeriklerin tiiketilmesi gorsel igeriklerin tiikketilmesine gore kolaydir.
Radyo dinleyicisi farkli bir isle ugrasirken, s6z gelimi arag kullanirken radyo
programini takip edebilmektedir. Bu kolaylik farkli dijital platformlardaki ‘dijital
dinleyici’ i¢in de gecerli olmaktadir ve Clubhouse platformunun, gorsel igerik
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tiretilen diger platformlara kiyasla kisa siirede ¢ok sayida kullanici edinmesine sebep
olan etkenlerden bir digeri olabilir.

Sosyal paylagim platformu Twitter, Spaces Ozelligini Mart 2022’de tiim
kullanicilara agik hale getirmistir. Baslangicta 600 takipgisi olan kullanicilarin
kullanabildigi bir 6zellik olan Spaces sayesinde Twitter, kullanicilarina sesli sohbet
odalar1 olusturma segenegi sunmustur. Kullanicilar, eszamanl olarak en fazla 11
kisinin dahil oldugu sesli sohbet akisini, herkese acik bir sekilde yayilamaktadir.
Kullanicilar diledikleri takdirde, Spaces dahilinde tweet paylasabilmektedir. Bu
sayede sesli bir sekilde anlatilan konu, yaz1 ve gorsel dgelerle desteklenebilmektedir.
Spaces, konusmalar1 otomatik olarak eszamanli bir sekilde altyazili hale
getirmektedir.

Tiirkiye’de bir akademisyen, 2022 yili Mart ayinda Twitter hesabinda ‘Rusya
Ukrayna Savast ve Ekonomiye Etkisi’ baslikl1 bir Spaces odast agmis ve 132 bin canli
akis dinleyicisine ulagsmistir. Bu yayinda Twitter Spaces’ta diinya ¢apindaki tiim
yayinlar arasinda anlik en yiiksek dinleyiciye ulasma rekoru kirildig: belirtilmistir
(Demirtag, 2022). Twitter platformu, Spaces o0zelligi iizerinde gelistirmelerini
stirdirmektedir. 2022 itibariyle Twitter Spaces platformundaki dinleyiciler,
dinledikleri igerigi kaydetme ve otuz giin boyunca depolayabilme secenegi elde
etmistir (Peters, 2022).

Dijital sesli platformlarin igerisinde sesli sohbet akisina olanak saglayan
platformlardan bir digeri olan Discord, 6zellikle dijital oyunlarin yayginlagmasiyla
birlikte hizli bir biliylime ivmesi yakalamistir. DiscordInc tarafindan gelistirilen
platformda kullanicilar kiigiik ve biiyliik 6l¢ekli sanal odalar olusturabilmekte,
birbirileri ile mesajlasabilmekte ve sesli sohbet edebilmektedir. Discord, internet
araciligiyla hem masaiistiinde hem de mobil cihazlarda g¢alisan bir platformdur.
Farkli konumlarda olmasina ragmen, dijital bir oyunda bir araya gelen kullanicilar
oyun oynama esnasinda haberlesmek amaciyla eszamanli olarak Discord
platformunu kullanmaktadir (Ozcan & Savas, 2021, s. 121-122). Platform aym
zamanda bireyden bireye ve bireyden kitleye haber ve bilgi paylasimi amaciyla
forum tarzinda kullanilmaktadir. Discord platformunun online egitim amagh
kullanilip kullanilamayacagini, kullanicilarin yeterli diizeyde verim almasinin
miimkiin olup olmadigini arastiran bir ¢alismaya gore (Bilgin, 2021, s. 60-61) daha
once hi¢ Discord kullanma deneyimi olmayan katilimecilar, oyunlastirma deneyimi
baglaminda ilk kez kullandiklar1 platformu kullanici dostu bulduklarinmi ifade
etmistir. Bu ¢alismanin sonucuna gore: katilimcilarin 6zel rollerinin olusturulmast,
degistirilebilir etiket, yaz1 ve ses kanallariin organize edilmesi, ekran paylasiminin
mimkiin olmasi1 gibi 0Ozellikler sayesinde Discord, online egitim amaciyla
kullanilabilecek 6nemli ¢ok sayida olanak sunmaktadir (Bilgin, 2021).

Dinleyici kitle olarak adlandirdigimiz, sesli igerik tiiketicisi kitlenin segenek
cesitliligi  dijitallesme sayesinde artmaktadir. Bu icerik gesitliligine dijital
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platformlarin sesli akis servisleri de eklenmistir. Canli sesli akis sayesinde,
kullanicilar hem dinleyici hem yayinci roliine sahip olabilmektedir. Dijital radyo
yaymciliginin  alternatifleri olarak ortaya c¢ikan bu platformlar ¢esitlilik
gostermektedir. Dijitalde sadece dijital radyo dinleyicisi degil, farkli tiirdeki sesli
iceriklere yonelen dinleyiciler de bulunmaktadir ki bunlar ‘dijital dinleyici’ olarak
tanimlanmaktadir. Dijitalde radyonun alternatiflerinin ¢esitlenmesi ve dijital
platformlarin sayica artmasi, tiiketici acisindan igerik ve etkilesim zenginligi sunmasi
yoniiyle avantajli olmaktadir. Cok sayida igerik arasindan kullanicinin ihtiyaci olan
kesfetmesi zorlagtig1 i¢in de bir dezavantaj olarak goriilebilmektedir. Bu baglamda
radyo istasyonlarinin, dijitaldeki rekabette yer almalari ve daha ¢ok icerik ve
kurumsal imaj tanitimina odaklanmalar1 dijital dinleyici trafigini radyo yayinina
cekebilmeleri agisindan onem kazanmugtir. Giliniimiizdeki hemen tiim sosyal
platformlarimin temelini olusturan ‘algoritma ve yapay zeka’ teknolojisi, sesli
iceriklerin dogru kisilere ve ihtiyaci olan insanlara ulagtirilmasinda da 6nemli bir rol
oynayacagi diigiiniilmektedir.

2.6 Miizik Endiistrisinin Gelismesinde Dijital Yayincihigin Rolii

Miizik, insanlik tarihi kadar eskidir. Miizik sayesinde insanlar farkli duygular
hissetmeye baglamistir. Zamanla miizik bir eglence unsuru olarak 6n plana ¢ikarken;
her cografyanin kendisine 6zgii bir miizik kiiltlirii ortaya ¢ikmistir (Zafer, 2021). Bir
kiltiir olarak miizigin toplumsal boyutunu ele alan analizlerin en 6nemlilerinden
birisi Frankfurt Okulu’nun 6nemli isimlerinden Max Horkheimer ve Theodor W.
Adorno’da goriilmektedir. Adorno ve Horkheimer 1944 yilinda yayimlanan
“‘Aydinlanmanmin Diyalektigi’’ adli eserde ‘“‘Kiiltiir Endiistrisi’’ admi verdikleri
kavramsal yaklagimla, miizigin toplum iizerindeki etkilerini ve miizigin endiistriyel
iretime doniis siirecini analiz etmistir. Kiiltiir Endiistrisi kavrami, aydinlanma
stirecine ve kapitalist sermayeye yonelik en temel elestirilerden biri olmustur
(Ozgetin, 2018, s. 174). Kiiltiirel iiriinlerin standart ve tekdiize bir hal aldigini ve bu
yolla basitlestigini ifade eden Adorno, ‘‘Film, radyo ve dergiler bir sistemi meydana
getirirler. Bu sistemde her bir dal, kendi icinde, hep birlikte soz birligi icindedir’’
ifadesini kullanmaktadir (Adorno & Horkheimer, 2014). Kiiltiirel triinlerin ¢ikar
saglayan bir meta haline donilismesini elestiren Adorno ve Horkheimer, o giine dek
yapilan elestirilerin aksine farkli bir agidan konuya yaklagmis ve miizigin
endiistrilesmesi ile insanlarin zevklerinin yonlendirildigini belirtmistir (Zafer, 2021).

Bir miizik eserinin kitlelere ulastirilincaya kadar gecen iiretim, dagitim ve
taniim  faaliyetlerinin tamaminin kapitalist bir mantikla gergeklestirildigi
organizasyon siireci, miizik endiistrisi olarak kavramsallastirilmaktadir (Lena, 2018,
S. 43-44). 1800’li yillarin sonlarinda ses kayit teknolojisinin ortaya g¢ikmasi
sayesinde 1900’lerin basinda ilk plaklarini iireten plak sirketleri kurulmus ve
boylelikle miizik endiistrisi olusmaya baslamistir (Ozden, 2013). Miizik endiistrisi
miizigi Ureten sanatgilar; yaymlanmasi ve dagitilmasinda goérev iistlenen yapim ve
dagitim sirketleri; tanitimin1 yapan reklam sirketleri, ekipman, stiidyo vb. hizmetleri
saglayan prodiiksiyon sirketleri; sanat¢1 ve diger aktorlerin haklarini koruyan meslek

51



birlikleri ve miizik eserini {icretli ya da iicretsiz bir bi¢cimde dinleyen tiiketici
insanlardan olusmaktadir (Lena, 2018, s. 43-44).

Miizik tarihinin geg¢misi insanlik tarihi kadar eski olmasina ragmen, miizik
sosyolojisi hakkinda c¢aligmalar yirminci ylizyilda baslamistir. Bunun miizigin bir
endiistriye doniiserek siyasi, ekonomik ve toplumsal etkilerinin olusmaya
baslamasiyla miimkiin oldugu diisiiniilmektedir (Zafer, 2021). Birinci ve ikinci
Diinya Savasi yirminci yiizyilin ilk yarisinda diinyay1 pek ¢ok agidan etkilemistir.
Birinci Diinya Savasi sonrasi plak satislarinin bagladigi, gramofon adi verilen plak
calar cihazinin iretildigi bir donem yasanmistir. 1920°li yillarda pek ¢ok iilkede
baglayan radyo yayinlari, insanlarin miizik eserlerini kesfetmesini saglamis ve plak
satiglarin1 olumlu yonde etkilemistir. Yeni bir miizik eserine 6zel plak hazirlamanin
maliyeti dislniildiigiinde, her yeni eser igin plak cikarmak, plak sirketlerini
zorlamistir. Bu sebeple radyolar, yeni bir miizik eserinin halka ilk defa sunuldugu ve
halkin begenisin Olciildiigii araglar haline gelmistir. Radyo yayinlarinda halka
duyurulan ve Kkitlenin begenisini aldigi anlasilan eserlere daha sonra plak
hazirlanmistir. Bu baglamda radyo, miizik endiistrisinin gelismesinde 6nemli rol
oynayan ilk kitle iletisim arac1 olmustur (Bagcan, 2007). Radyonun ikinci Diinya
Savasi’nda propaganda amaciyla yogun bir sekilde kullanildigir bilinmektedir.
Propaganda igerikli yayinlarda haber, yorum gibi sozlii iceriklerin yaninda miizik de
kullanilmistir. Bazi yayinlarda geleneksel halk miizikleri ve klasik miiziklerle
kamuoyunun dikkatini savasa ¢ekmek amaglanmis, bazi yayinlarda ise 6zel tiretilen
propaganda amagli miiziklere yer verilmistir. Propaganda amaciyla profesyonellerce
0zel olarak hazirlanan miizik eserlerinde, ilgili lilke ve miittefik iilkeler yiiceltilmis,
askerleri oviilmiis; buna karsin diisman tilkeleri nefret dili ile elestirilmistir (Caliskan
& Karaburun Dogan, 2020). Radyo yayinlarinda ilk giinden itibaren ¢esitli tiirde
programlar yer almustir. Tkinci Diinya Savas1 déneminde radyo istasyonlar: haber ve
propaganda agirlikli yayinlar gergeklestirmistir (Kasim, 2013). Tim tarihsel
gelismelere ragmen radyonun igerikleri temelde miizik yayinlarina yogunlagmis ve
bu durum miizik endiistrisi ile radyo arasinda yakin bir bag kurulmasini saglamustir.

Radyo yayinlarinin en 6nemli islevlerinden biri olan eglendirme islevinin etkili
bir parcast olan miizik yaymnlari, transistorun icadi sayesinde radyonun tasinabilir
hale gelmesiyle 6nem kazanmistir. Radyo sayesinde giinliik hayatta miizik dinleme
deneyimi bireyselleserek mekana baglhiliktan kurtulmustur (Aziz, 2018). Radyo
yayinlarin1 dinleme egilimi, radyonun tasinabilir hale gelmesi ile bireysellesmeye
baglamistir. Miizigin kaydedilmedigi ve dagitilmadigi, dolayistyla bir endiistri haline
gelmedigi on dokuzuncu yiizy1ll ve Oncesi donem toplumlarinda miizik; ayinler,
digiinler, toplu eglenceler gibi ¢esitli topluluk aktivitelerinde topluluk esliginde
beraber dinlenilmekteydi. Radyonun yayginlasmasi, tasinabilir radyo alicilarinin
ortaya ¢ikmasi, miizik endiistrisi tirlinleri olan gramofon, plakcalar ve kasetgalar gibi
kaydedilen miizigin daha sonra oynatilmasini saglayan araclarin icat edilmesi
sayesinde miizik eserlerinin tiiketimi bireysellesmistir. Miizik eserlerinin
dinlenilmesinde toplumsaldan bireysele doniisen, digsal yapidan igsel yapiya hizmet
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eden bir degisim ortaya ¢ikmistir (Abdiirrezzak, 2018). Radyo, toplumda miizik
kiltliriinlin canli tutulmasinmi ve plaklarin tanitiminin yapilmasini saglamistir. 1950’1
yillarda kompakt kaset ve kasetgalar teyplerin iiretilmesi miizik endiistrisinde 6nemli
bir déniim noktast olmustur. Philips sirketinin c¢alisan1 olan Lou Ottens tarafindan
bulunan kompakt kasetlerle milyonlarca albiim satis1 gergeklesmistir (Rothman,
2013). Kasetler, plaktan sonra ve CD’den once 50 yillik bir siiregte miizik
endiistrisinde yer tutmustur. Radyo yayinlari ile miiziklerin halka tanitilmasi ve
sevdirilmesi miimkiin olmus, kaset ve albiim satiglarinin reklami radyo araciligiyla
yapilmugtir. Ilerleyen siirecte &nce televizyon sonra bilgisayar ve internet
teknolojileri gelismis ve miizik endiistrisinde radyoya olan zorunluluk ortadan
kalkmustir. 1930’larda plak, 1950’lerden itibaren kaset ve 1980’lerden sonra CD
iginde depolanan albiimlerin tanitilmasi ve satiglarinin artmasina hizmet eden radyo
yayinlari, giiniimiizde dijital platformlarda satilan miiziklerin tanitilmasina hizmet
etmektedir. Radyo, hem yeni miizik eserlerinin kamuoyuna duyurulmasi; hem de
geemis yillarda yayinlanan miiziklerin unutulmamasi ve miizik argivinin korunmasi
konusunda endiistriye 6nemli bir katki sunmaktadir.

Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde miizik
endiistrisinin isleyisi, mizik eserlerinin iretilmesi ve dagitilmasi ile miizik
eserlerinin dinlenmesi kolaylasmistir. Dijitallesme sayesinde miizik endiistrisi
tiyeleri, gegmiste oldugu gibi miizik eserlerinin kaydedildigi plak, CD gibi somut
tirlinler tiretmek zorunda kalmamaktadir. Miizik eseri daha zahmetsiz bir yolla dijital
platformlara dagitilmakta ve tiiketiciye bu sekilde ulagtirilmaktadir. Albiimlerin
somut bir sekilde satis1 yapilmaya devam etse de bu durum daha ¢ok nostalji ve
koleksiyon amaciyla tercih edilmektedir. 2010’1u yillara kadar Tirkiye’deki miizik
sirketleri, yeni bir miizik eserini yayinladiklarinda radyo istasyonlarina albiimiin
icinde yer aldig1 kaset, CD gibi {irlinleri gondermistir. Dijitallesme sayesinde, miizik
sirketleri yeni miizik albiimii yayinlandiginda, albiimii radyo istasyonlarina internet
araciligiyla anlik olarak gondermektedir. Dijitallesme, miizigin dagitim ve tiikketim
analizlerini de geg¢mise kiyasla daha belirgin hale getirmistir. Bir miizik eserinin
Youtube, Spotify, Apple Music, Google Play Music, Amazon Music ve benzer
platformlarda yayinlanmasiyla, kullanicilar tarafindan ne 6lgiide tercih edildigi ne
siklikla dinlendigi gibi pek ¢ok veri elde edilebilmektedir.

Bir tiiketim tirlinii olarak miizik eseri ele alindiginda, internet ve dijitallesme
oncesi donemde miizik eserlerine herkesin ulasabilmesi miimkiin olmamistir. Miizik
eserlerini dinlemek ic¢in kaset ve kaset calar, plak ve plak¢alar gibi belli tirlinleri
temin etmek, dolayisiyla ekonomik olarak belirli bir gelir diizeyinin ilizerinde olmak
gerekmekteydi. Dijitallesme, miizik eserlerinin dinlenmesinin kolaylasmasim ve
ucuzlamasini saglamistir. Miizik eserlerine erisimin teknolojik ve ekonomik olarak
kolaylagmasi, miizik eserlerinin giindelik yasamda daha yogun bir sekilde
tiiketilebilir bir meta haline donlismesini saglamigtir. Jean Baudrillard’in kavramsal
olarak tamimladig: ‘tiiketim toplumu’, insanlarin nesneler tarafindan yogun bir sekilde
kusatildigin1 ve tiiketim segenekleri agisindan bolluk iginde bulunduklarini ifade
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etmektedir (Baudrillard, 2017, s. 15-16). Bu baglamda dijital miizik platformlarinin
insanlar1 kusattig1 bir donemde tiiketim kiiltiirii de bu siirecten olumlu bir sekilde
etkilenmektedir. Dijital iletisim ¢aginda, miizik eserleri kolaylikla erisilebilen meta
tiriinlere dontigmiislerdir. Miizik endiistrisinin gelismesine hizmet eden dijital miizik
platformlari, yeni miizik eserlerinin aninda topluma sunulmasini saglamaktadir.
Siiratle satin alinabilir ve tiiketilebilir “seylere” doniisen miizik eserleri dijital miizik
platformlar1 araciligiyla tiikketim toplumunun gelismesine hizmet etmektedir.
Tiiketim olgusu giinlimiizde, eskiden oldugu gibi seckinlere ait bir kavram degil,
artan ve genisleyen hizmet cesitliligi sayesinde, tiim topluma yayilan bir kavram
olmustur (Dal, 2017, s. 2). Giiniimiizde insanlarin, miizik eserlerine erisiminde ¢ok
sayida alternatifi bulunmaktadir. Miizik yayinlarinin yer aldigi radyo istasyonlarina
ulagmak internet teknolojisi ile daha kolay hale gelmistir. Karasal yayinin aksine
dijital platformlarda radyo yaymlarimi dinleyebilen insanlarin, dijital miizik
platformlarim1  kullanmak gibi bir alternatifleri de olusmustur. Dijital miizik
platformlari, tiiketicinin igini kolaylastirmis ve miizige ulagsmasini hizlandirmistir.

Gegmiste miizik kutusu olarak Onemli oranda dinleyici elde eden radyo
istasyonlari, giiniimiizde agirlikli olarak tematik igerikler ve kamuoyu tarafindan
sevilen programcilar sayesinde tercih edilmektedir. 2013 yilinda yapilan bir
aragtirmanin sonuglarina gore, radyoyu bir ‘miizik kutusu’ olarak gorenlerin, agirlikl
olarak geng¢ yastakiler oldugunu goriilmiistiir. Radyo dinleyen kitlenin yasi arttikca,
tematik igeriklere, sozlii yapimlara ve haber yayimnlarna ilgi gosterdigi ortaya
konulmustur (Kuyucu, 2013, s. 397-398). 2015 yili sonrasi donemde sosyal
medyanin ve dijital platformlarin kullanimmin yayginlasmasiyla miizik eserleri,
dijital platformlar araciligiyla kamuoyuna servis edilmekte ve toplumun miizik
eserine yonelik begenisi Ol¢iilmektedir. Yapilan bir calismanin analizlerine gore
popiiler dijital miizik ve podcast platformu Spotify’in kullanici sayis1 2015 sonrasi
donemde daha once hi¢ olmadigi kadar artis gostermistir. Bu sonuca gore radyoyu
‘miizik kutusu’ olarak goren geng¢ kusagin, dijitallesmeyle miizik tiiketmek i¢in radyo
yerine Spotify ve benzeri dijital platformlarin1 daha sik tercih ettigi diisiiniilmektedir
(Giirkan, 2021). Dijital ¢agda radyo, miizik eserinin kamuoyuna ilk kez duyuruldugu
bir ara¢ olmaktan ¢ikmus, ilk kez bir dijital platformda yayinlanan eserin, daha genis
bir kitleye duyurulmasi ve tanitilmasina hizmet eden bir ara¢ haline gelmistir. 2022
yil1 Subat ayinda Tiirkiye’de Tarkan tarafindan iiretilen ‘Geg¢gek’ isimli sarki, ilk
olarak Youtube platformunda video klip ile birlikte yaymlanmistir. Eserin bu yolla
kamuoyuna duyurulmasindan sonra ¢ok sayida radyo istasyonu da yaymlamis ve
eserin daha genis bir kitleye ulasmasina aracilik etmistir. Sonugta dijitallesmenin
radyo ve miizik endiistrisi arasindaki iliskide en net degisimi bu noktada
gergeklestirdigini ifade etmek miimkiin olmaktadir. Radyo, miizigi topluma ilk kez
duyuran degil, tanitimina hizmet eden bir ara¢ olmustur.

2.7 Dijitallesen Radyo Yayincihiginda Degisen Reklamcilik Uygulamalar:
Bir iirlin veya hizmetin insanlara tanitilmasi ve duyurulmasi anlamina gelen
reklam, yayinciligin temel unsurlarindan biri olmustur. Giiniimiizde radyo ve
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televizyon yayinciligl genel olarak bakildiginda reklam yayinlari sayesinde varligini
stirdiirebilmektedir. Reklam yayinlar1 sayesinde radyolar gelir elde etmekte, igerik
tiretmekte ve kalic1 hale gelmektedir. Markalar ise kendilerini radyo araciligiyla bir
hedef kitleye duyurabilmektedir. Radyoda bir iiriiniin tanitilmasini amaglayan reklam
yayinlari ilk olarak 1917°de Amerika’da baslamistir (Yaylali, 2018).

Radyo reklaminin hazirlanmast ve yaymlanmasi televizyona kiyasla daha
uygun bir maliyete sahiptir. Radyoda yayinlanacak reklam igin bir metin, metnin
seslendirilmesi ve miizik yeterli olmaktadir. Stiidyoda seslendirme yapildiktan sonra
ses diizenlemesi ve prodiiksiyonun tamamlanmasi, gorsel igerige kiyasla ¢ok daha
hizli gergeklestirilmektedir. Radyonun reklam yayinlama maliyetleri de televizyona
kiyasla daha uygun olmaktadir. Radyo reklami belli bir siire giliniin her saatinde
yaymlandiginda ¢ok farkli hedef Kitle gruplarina ulasmaktadir (Mustafa Giilmez,
Karaca, & Dogan, 2012, s. 38-39).

Reklam igeriginin radyoda yayinlanmasinin ¢esitli metotlart bulunmaktadir.
Her radyonun kendine ait bir reklam planlamasi bulunmaktadir. Birden fazla
reklamin art arda yaymlandigit zaman dilimine ‘reklam kusagi’ denilmektedir.
Giinlik reklam kusagi adeti radyolar tarafindan belirlenmektedir. Tiirkiye’de
RTUK’iin ydnetmeligi ve yonetmelikte belirtilen ilgili mevzuat, reklam yaymlama
ilkelerini belirlemektedir.

Radyo reklamlari; spot reklam, dj talk reklam1 ve sponsorlu reklam olarak ii¢
gruba ayrilmaktadir. Reklam kusaginda yayinlanan, onceden prodiiksiyonu
hazirlanmis olan sesli reklamlara ‘spot reklam’ denilmektedir. ‘Dj Talk’ reklaminda
radyo programcisi belli bir iiriinii, hizmeti veya markay1 yayinda insanlara tanitmakta
ve tavsiye etmektedir. ‘Sponsorlu reklam’ metodunda herhangi bir marka radyoda
yayilanan bir programi veya sarkiyr sunmaktadir. Sponsorlu reklamda, sponsorlu
yayin veya miizik oncesinde ve sonrasinda markanin ismi anons edilmektedir. Bu
reklam tiirii ‘sunar-sundu reklam’ olarak da adlandirilmaktadir.

Gintimiizde radyo yaymciliginin  dijitallesmesi  sayesinde  radyo
reklamciliginda da bir cesitlilik yagsanmistir. Sosyal medya hesaplarini aktif kullanan
ve radyo iceriklerini 6nemli olgiide dijital platformlara ve web sitesine aktaran radyo
istasyonlari; dinleyicileriyle daha ¢ok etkilesim kurmaktadir. Sosyal medyada cok
sayida takipgi sahibi olan radyo istasyonlari, sosyal medya adreslerini de bir reklam
ve tanitim araci olarak kullanmaktadir. Radyo yaymlarimi web sitesinde podcast
yayini olarak yayinlayan radyo istasyonlari, ziyaretci trafifine gére web sitesini ve
podcast igeriklerini de reklam mecrasi olarak kullanmaktadir. Dijital platformlarda
ziyaretgi, takipci ve dinleyici trafigi detayl bir sekilde analiz edilmektedir.

Tirkiye’de yayin yapan bazi radyo istasyonlari; canli yayinlar esnasinda
karasal yayinlar i¢in ayr1, dijital yayinlar i¢in ayr1 reklam yayimlamaktadir. Bu tiirden
reklam c¢alismasi yapan radyo istasyonlarinda karasal yayin ve dijital yayinda
sunulan reklam igerikleri degisiklik gostermektedir. Dijital medyada hedef kitlenin
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dinlemekte oldugu konum bilgisi de IP (Internet Protokol) adresi sayesinde tespit
edilmekte ve sunulan reklamlarin icerigi konuma goére sekillenmektedir. Bu
teknolojiyi kullanan ve uygulayan radyolar sinirli sayida olmakla birlikte, dijital
mecra radyo istasyonlari i¢in yeni ve farkli bir pazarlama alan1 olmaktadir.

Karasal yayinlarla varligini siirdiiren radyo istasyonlari, reyting oranlarina gore
radyo reklam yatirnrmlarindan paylarini almaktadir. Radyo istasyonlar1 reklam
gelirleri sayesinde yayincilik, isletme, lisans giderlerini karsilamakta ve varliklarini
stirdiirebilmektedir. Web sitesi, podcast platformlari, sosyal medya hesaplar1 gibi
cesitli dijital platformlara uyum saglayan radyolar reklam cesitliligi olanag: elde
etmektedir. Reklamcilar Dernegi tarafindan 2022 yili Nisan ayinda yayinlanan
‘Medya ve Reklam Yatirimlar: 2021 Raporu’nda kiiresel 6l¢ekte reklam yatirimlari
analiz edilmistir. Rapora gore (IABTR, 2022) radyo reklamlarinin kiiresel 6lgekte
toplam reklam biitgesindeki payr 2018’de yilizde 6 iken 2021°de yilizde 4’e
diismiistiir. Dijital medya reklam yatirimlari, toplam reklam biitcesinin 2018’de
yiizde 44’inii olustururken, 2021°de yilizde 59-60 seviyesine yiikselmistir. Dijital
medyaya yatirim, son yillarda hizli bir artis géstermektedir. Dijital diinyada etkili ve
yeterli bir bicimde varlik gosteremeyen radyo istasyonlari, bu onemli firsati
kacirmaktadir.

2.8 Radyo Yayimncilig1 ve Sosyal Medya

Bireylerin ve kurumlarin profil olusturarak cesitli tiir ve 6zelliklerde igerikler
yayinladig1 dijital platformlara sosyal medya denilmektedir (Aydogan & Kirik,
2012). Sosyal medya tanimina giren ¢ok sayida platform bulunmaktadir. Giiniimiizde
sosyal medya denildigi zaman akla ilk olarak Facebook, Twitter, Instagram,
Linkedin ve Youtube gelmektedir. 2000°li yillarin basinda sosyal medya
platformlarinda kullanicilar, arkadaslik kurmak ve eglenceli vakit ge¢irmek i¢in yer
almstir. Ilerleyen dénemde ise sosyal medya platformlarinda kurumlar yer almaya
baslamigtir. Sosyal medyanin giindelik yasamda daha fazla yer tutmaya baslamasiyla
birlikte pek ¢ok radyo istasyonu da kurumsal sosyal medya hesaplarini olusturmaya
baglamistir. 2016 yilinda yapilan bir ¢alismada (Kuyucu, 2016) Tiirkiye’deki bazi
radyo istasyonlarinin sosyal medya adreslerinin bulunmadigi tespit edilmistir. Radyo
yayimciligi ile sosyal medya arasinda zorunlu bir iliski yoktur. Bir radyo istasyonu
sosyal medyada var olup olmamak konusunda politikasin1 kendisi belirlemektedir.
Radyo istasyonu, hedef kitlesine sosyal medya araciligiyla da ulasabilmektedir. Bir
radyo istasyonunun dinleyici kitlesi o radyoyu sosyal medyada takip ettiginde,
radyoya ve radyonun yayinlarina iliskin haber ve duyuru temali igerikleri
tiketmektedir. Radyo istasyonlari; kurumsal sosyal medya adreslerini genel olarak,
yaymn akiginin kamuoyuna duyurulmasi ve herhangi bir programin radyoda yayina
basladig1 anda dinleyicilere bildirilmesi amaglariyla kullanmaktadir.
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Radyo yaymciliginda degisen reklamcilik uygulamalarina 6nemli bir 6rnek
olarak sosyal medya reklamciligi gosterilmektedir. Tiirkiye’deki bazi radyo
istasyonlarinin  sosyal medya hesaplarinda reklam/tanitim igerikli paylasimlar
bulunmaktadir. Bazi radyolarin sadece kurumsal imaj tanitimina doniik gorseller,
program ve etkinlik duyurulart paylastiklart gozlenmektedir. Radyo istasyonu,
blinyesinde bulundugu grup sirketin diger iiriin ve hizmetlerini tanitmak igin de
kullanilmaktadir. Dijitallesme ile sadece radyo istasyonlari degil ayn1 zamanda radyo
programcilart da gelir kalemlerini arttirmaktadir. Sosyal medyada aktif bir icerik
tireticisi olan ve markalarla is birligi yapan, markalarin {irinlerini deneyimleyen ve
takip¢i  kitlesine bu irilinlerin tavsiye yoluyla tamitimi yapan kisilere
‘fenomen/etkileyici’ anlamlarina gelen ‘influencer’ denilmektedir. Dijital pazarlama
alaninda ‘etkileyici pazarlama’ olarak ifade edilen bu reklam metodu ile markalar
{iriin ve hizmetlerinin tanitimlarim gerceklestirmektedir (Kir & Oztiirk, 2020). Bazi
radyo istasyonlart sosyal medyada takip¢i sayilarini arttirmis ve buna bagl olarak
markalarla hem radyo yayimnlarinda hem de sosyal medyada reklam ve tanitim
hizmeti sunarak is birligi gerceklestirmektedir. Radyo reklamciliginin giiclenmesini
saglayan sosyal medya, radyo kurumlari i¢in farkli bir gelir firsati sunmaktadir.

Dijital medyada aktif igerik iireten radyo programcilar1 da influencer/fenomen
radyocu olabilmektedir. Bir influencer/fenomen radyocu, sosyal medyadaki hedef
kitlesini radyo programina; radyodaki dinleyici kitlesini de sosyal medya adresine
yonlendirmektedir. Radyo programcisinin giinliik hayatindaki akis1 izlemek isteyen
hayran kitlesi sosyal medyada onu takip etmektedir. Bu sayede takip¢i kitlesini kisa
bir siirede hizli bir ivme ile arttirmay1 basarabilen bir radyocu radyodan elde ettigi
gelire ek olarak sosyal medyadaki marka is birliklerinden de gelir elde
edebilmektedir (Algilli, 2017). Dijital diinyaya hizli ve etkili bir sekilde uyum
saglayan bireyler ve kurumlar reklam uygulamalarinin ¢esitlenmesi sayesinde farkli
gelir metotlarina sahip olmaktadir.

Radyo ve sosyal medya arasindaki iliskiyi analiz etmeyi amaglayan bir
calismanin (Inal, 2020, s. 157-158) sonuglarina gére: radyo dinleyicileri yiizde 38,3
oraninda, takip ettikleri radyo ile iletisime gegmektedir. Caligmanin katilimeisi olan
radyo dinleyicileri, dinledikleri radyo istasyonunu yilizde 34 oraninda sosyal
medyada takip etmektedir. Calismaya katilan radyo programcilari, dinleyicilerin
radyonun kurumsal sosyal medya hesabina kiyasla programcinin kisisel sosyal
medya hesaplarin1 takip etme egilimlerinin daha yiiksek oldugunu ifade etmistir.
Sosyal medya sayesinde radyo dinleyicileri ve programcilar arasindaki etkilesim
artmustir (Inal, 2020, s. 157-158). Radyo dinleyicilerinin radyo ile iletisime gegmek
igin kullandiklar1 platformlar g¢esitlenmis ve iletisim segenekleri ¢ogalmistir. Bu
durum radyo programlarinin iceriginde dinleyicilerinde ge¢mise kiyasla daha fazla
etkisinin bulunmasint meydana getirebilmektedir. Radyo yayinlarinda bazi
programlar sadece dinleyicilerden alinan mesaj ve sosyal medya hesabindaki
paylasima yapilan yorumlarin yayinda aktarilmas: seklinde ile siirdiiriilmektedir.
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Iletisim  teknolojilerinin ~ gelismesi, programc1 ve dinleyici etkilesimini
gelistirmektedir.

Yapilan bir diger arastirmada ise Tiirkiye’de en c¢ok dinlenen radyo
programcilarinin Twitter hesaplar1 analiz edilmistir. Programcilar, Radyo Izleme ve
Arastirma Kurulu (RIAK) ile Nielsen tarafindan diizenli olarak yapilan reyting
arastirmalarinin 2017 Subat ay1 verilerine gore tespit edilmistir. En ¢ok dinlenen
radyo programcilarinin Twitter hesaplarindaki son paylasimlari, paylasimlara verilen
tepkiler (favoriye alma, yeniden paylasma gibi) analiz edilmistir. Arastirmanin
sonuglar1 reyting arastirma sonuglar1 ile paralellik gostermistir. Buna gore
Tiirkiye’deki reyting arastirmalarinda iist siralarda yer alan radyo programcilarinin
ve radyolarin, sosyal medyadaki etkilesimleri de bunu dogrulamaktadir. Bir radyo
kanalimin veya radyo programcisinin sosyal medyada aktif bir igerik tiretmesi,
mevcut dinleyicileri ile iletisimini siirdiirmesi ve yeni dinleyicilere ulasmasi
acisindan 6nem arz etmektedir (Boliikbas & Cengiz, 2017, s. 274).

Web 2.0 teknolojisinin gelismesi ile kullanicilarin dijital ortamlarda sesli,
gorsel ve isitsel igerikler {iiretebilmesi, iiretilen icerikleri yorumlayabilmesi ve
yeniden paylasabilmesi miimkiin olmaktadir. Yeni medya ‘Kullanici Tiirevii Icerik’
olarak Tiirkgelestirilen kavrami meydana getirmistir. Eskiden ‘seyirci’ olan insanlar
artik ‘sahnede’ yer almaktadir. Eskiden radyo programinda sadece dinleyici
konumunda olan insanlar, dijitallesme sayesinde programa aktif katilim gostermekte
ve radyo igerik iiretimine dahil olmaktadir. Bunun disinda radyonun alternatifi olarak
degerlendirilen podcast teknolojisi ile radyo dinleyicisi konumundaki insanlar da
kendi iceriklerini iiretebilmektedir (Rosen, 2011).

Bir baska arastirmanin (Kotan, 2016) sonuglarina gore: bir radyo programinin
sosyal medyada stiidyodan goriintiilii bir sekilde canli yaymlanmasi esnasinda
dinleyicilerin izleyici konumuna gectikleri ve sosyal medyadan anlik olarak
yazdiklar1 yorumlarla programa katki sunduklar1 gozlenmistir. Radyo programinin
etkilesiminin sosyal medya ile artmasi, sosyal medyadaki kullanicilarin radyo
iceriginde aktif soz sahibi olduklarini gdstermistir. Radyo yayinlari, programcinin
izin verdigi ve yayin yaptigi Olgiide sosyal medyadan etkilenmektedir. Analog
donemde radyo yaymin sadece tiiketilmesi konumunda olan dinleyici Kkitle,
dijitallesme sayesinde programi yonlendirerek {iiretici konuma da gegmektedir
(Kotan, 2016).

TRT kurumuna baglhh olan farkli isimdeki radyolarin sosyal medya
kullanimlarinin analiz edildigi bir diger ¢alismanin sonuglarina gore ise sosyal
medyadaki paylagimlariyla dinleyicileri ile iletisim kuran radyolar sayesinde,
geleneksel ve yeni medya arasinda 6nemli bir yakinsama yasanmaktadir. ‘‘Medyanin
degismesi, Medyanmn Tamamlanmasi ve Medyanin Birlesmesi” kavramlar ile
Ozetlenen yakinsama siireci; dijital medyadaki etkilesimin radyo program igeriklerini
degistirdigi, radyo programiyla es zamanli olarak yapilan paylagimin radyoyu
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tamamlayict bir unsur oldugu belirtilmistir. Calisma sonucunda, sosyal medyada
radyo yayini ile baglantili olarak yapilan paylasimlarin sadece ses ile kurulan radyo
iletisimini gorsel igerikle de destekledigi ve her iki tiiriin birlesip tek bir medya
tirliniine dontistiigii ifade edilmektedir (Yilmaz A. , 2020).

Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, radyo acisindan 6nem arz
etmektedir. Radyolar, igeriklerini tanitmak ve dinleyici kitle ile iletisim kurmak igin
sosyal medya hesaplarini kullanmaktadir. Radyo, sesli bir icerik liretim mecrasi iken
sosyal medyada gorsel icerikler tiretmektedir. Sosyal medya, sundugu kolayliklar ve
firsatlar sebebiyle genel anlamda bakildiginda radyo istasyonlar1 ve radyo
programcilarinin 6nem verdigi bir kavram olmaktadir.

2.9 Dijitallesen Radyo Yayincihig1 ve Degisen Radyo Tiiketim Egilimleri

Radyo yaymciliginin dijitallesmesi ile insanlarin radyo yayinma ulasma
bigimleri degismektedir. Giiniimiizde radyo yayinlarina karasal frekans, uydu alicisi,
web siteleri ve mobil uygulamalar iizerinden erismek miimkiin olmaktadir.
Radyonun internet teknolojisi sayesinde dijitallesmesi radyo dinleyicilerinin radyoya
ulagma bi¢imlerini kolaylastirmistir. Sesli bir yayin araci olan radyo, dijital medya
sayesinde dinleyicilerine gorsel igerik de sunabilmektedir. Radyo programinda
konusulan bir konu dijital ortamda yayinlanan metin ve gorsel icerikle
desteklenebilmektedir. Radyonun dijitallesmesiyle dinleyici ve yayinci arasindaki
iletisimi gelistirmis ve dinleyici ile etkilesim artmustir (Oztiirk B. , 2018, s. 82).

Radyonun internet ile birlesmesi, radyo yayinlarinin belli bir zaman diliminde
takip edilmesi zorunlulugunu ortadan kaldirmistir. Internet 6ncesi donemde bir radyo
dinleyicisi, takip ettigi programi dinlemek i¢in yayin giinlinii ve saatini beklemek
zorunda kalmustir. Internet sayesinde giiniimiizdeki dijital radyo dinleyicisi, takip
ettigi programi yayinlandiktan sonra da internet ortaminda bulabilmektedir. Bu
sayede bir dinleyici, takip ettigi programi daha sonra dinleme Ozgiirliigiine
kavusmustur. Bir programin dijital ortamda oOnceki yaymlari da yaymlanmis
oldugundan dolayi arsiv yayinlarim da takip etmek kolaylagsmistir. Radyo dinleyicisi,
bir programu takip etmek i¢in zaman sinirlamasindan kurtulmustur.

Tirkiye’de radyo yayinlarimin tiiketim egilimi {izerine cesitli arastirmalar
yapilmaktadir. Bu arastirmalara gore radyo dinleyicilerinin radyo tiiketiminde
cesitlilikler bulunmaktadir. Radyo dinleyicileri temel olarak; karasal frekanstan
dinlemeyi seven ‘geleneksel dinleyici’ ve internet araciligiyla bilgisayar, tablet, cep
telefonu gibi akilli cihazlardan web sitesi ve mobil platformlardan dinlemeyi tercih
eden ‘dijital dinleyici’ olarak iki gruba ayrilmaktadir. Radyo dinleyicilerinin, dijital
ve geleneksel anlamda radyoya olan yakinliklarinin 510 kisilik bir katilimcr grup
icinde nicel olarak Ol¢iildiigli arastirmanin sonucuna gore: 26-35 yaslar1 arasindaki
katilimcilardan geng olanlar radyoyu dijital platformlar tizerinden takip etmekte iken,
yas arttikca karasal yaym dinleyenlerin oranmin arttigi goriilmiistiir (Oztiirk B. ,
2018, s. 85). Calismada katilimcilarin giinliik iki saat ve iki saatten daha az radyo
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dinledikleri ortaya ¢cikmistir. Kadinlarin radyoyu agirlikli olarak mobil cihazlardan,
erkeklerin araglardaki radyo alicilarindan takip ettikleri ortaya konulmaktadir.
Calismaya katilan kullanicilar, dijitallesme sayesinde radyoya erisimin kolaylastigini
ve sosyal medyadan radyo igeriklerini takip etmenin giinlik radyo dinleme
aliskanliklarin arttirdigini ifade etmektedir. Caligma dijital ortamda radyonun 6nemli
Olciide takip edildigini gdstermesi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Universite Ogrencilerinin radyo dinleme aliskanliklar1 iizerine yapilan bir
aragtirmada (Ak, Yalin, & Kaya, 2018) Karadeniz Teknik Universitesi’nde Ogrenim
goren 1083 Ogrenci Orneklem grubu olarak secilmistir. Caligmaya katilan
ogrencilerin radyo dinleme sikliginin sorulmasi tizerine yiizde 40.77°si nadiren radyo
dinledigini; yiizde 39.42’si ara sira radyo dinledigini belirtmistir (S. 750). Calismaya
katilan tiniversite dgrencileri, en ¢ok kendi miizik zevklerine yakin olan radyolar
tercih ettiklerini belirtmektedir. Universite 6grencileri radyo yayinlarinda popiiler
miizikleri tercih etmektedir. Bu caligmaya katilan niversite Ogrencileri, radyo
yayinlarinda en ¢ok reklam yayinlarinin yogunlukta olmasindan sikayet etmektedir.

Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Ust Kurulu son yillarda diizenli olarak radyo
tiikketim egilimlerini arastirmakta ve sonuglarini yaymlanmaktadir. RTUK tarafindan,
en son 2019 yilinda ‘Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmast 2019 ° adli ¢alisma
yayinlanmistir. Calismada Tiirkiye’deki radyo dinleyicileri ¢esitli boyutlariyla analiz
edilmektedir (RTUK, 2019). Calismanin Tiirkiye’nin yedi bolgesinden segilmis olan
orneklem gruplart ile gerceklestirilmis olup, 15 ve 55+ yaslann arasindaki
katilimcilarin - yiizde 50°sini erkekler ve diger yilizde 50’sini ise kadinlar
olusturmaktadir. Toplam 4512 katilimcinin yer aldig1 ¢alismada, katilimcilarin farkl
sosyoekonomik statiilerden se¢ildigi goriilmektedir (RTUK, 2019, s. 25-26).

Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’na katilan katilimcilarin  yiizde
66.9’unun radyo dinledigi, yiizde 33.1’inin radyo dinlemedigi belirlenmistir (RTUK,
2019, s. 52). Erkeklerin yiizde 58.9 orani ile kadinlardan daha ¢ok radyo dinledikleri
ortaya konmustur. Calismaya gore Tirkiye’de en ¢ok radyo dinleyen grup yiizde
24.6 oran ile 25-34 yas grubu katilimeilar olmustur (RTUK, 2019, s. 56).

Radyo yayinlar1 yilizde 47.8 orami ile en ¢ok cep telefonundan takip
edilmektedir. Aragta radyo dinleme orani yiizde 42.7 olup bu baslikta ikinci sirada
yer almaktadir. Geng katilimcilar radyoyu mobil cihaz ve internet araciligiyla
dinlediklerini belirtmektedir. Orta yas grubu katilimcilar radyoyu ara¢ radyosundan,
ileri yas grubu katilimcilar radyoyu televizyon veya klasik radyodan takip ettiklerini
belirtmektedir (RTUK, 2019, s. 57-58).

Aragtirma kapsaminda katilimcilara radyo dinlerken yaptiklar1 diger aktiviteler
sorulmustur. Katilimcilarin yilizde 47.5°1 dinlenme, ylizde 46,51 arag siirme ve
seyahat etme olarak cevaplamistir (RTUK, 2019, s. 66).
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Katilimcilara ‘‘radyo denince akliniza ne geliyor’ sorusu soruldugunda,
katilimcilarin yiizde 64’1 miizik dinlemek, yiizde 30’u nostalji, yiizde 29.1°1 haber,
yizde 12.1’1t sohbet/muhabbet, yiizde 8’1 eglence seklinde cevaplamistir.
Katilimcilarin radyo dinleme amaglar1 soruldugunda ise yiizde 64.9’u ‘miizik
dinlemek’ olarak cevaplamistir (RTUK, 2019, s. 70).

Radyo dinleyicilerinin radyo yayinlarina internet iizerinden diledikleri zaman
erisebilmesi, dinleyicinin radyo tiiketim aligkanliklarinda degisiklige yol agmustir.
Dinleyiciler, web iizerinde yayinlanan radyo programini istedikleri zaman
dinlemektedir. Gegmiste radyoda siradaki yayinin ne olacagini bilmeyen, merakli bir
dinleyici bulunmaktaydi. Dijital donemde radyo dinleyicisi, radyonun internet
sitesinde yer alan yayin akis1 ve radyonun sosyal medya paylasimlari sayesinde yayin
igeriklerinden haberdar olabilmekte ve podcast tiirli icerik olarak tiikettigi radyo
programlart arasinda 0zgiirce se¢imde bulunmaktadir. Radyo, gelisen teknolojilere
uyum sagladigir oOlgiide dinleyicisini de doniistiirmiis ve tiiketim aliskanliklar
degismistir (Oztiirk B. , 2019, s. 152).

Radyo dinleyicilerinin radyo igeriklerini belirlemede etkin olmasi, tematik
igerikte yayin yapan radyolarda da sik karsilasilan bir durum olmaktadir. Ulkemizde
TRT ile baslayan ve kimi 6zel radyolarla devam eden tematik yayincilik, belli bir
tema iizerine konusma agirlikli yaymn yapan radyolar1 kapsamaktadir. Tematik
yayincilik yapan radyo istasyonlari spor, ekonomi, din, hava durumu gibi bir alana
yogunlasirken; giinliik yayin akisinda edebiyat, kiiltiir, sanat ve miizik iceriklerine de
yer vermektedir. Dinleyiciler, aktif bir durumda olduklari i¢in tematik radyolarin
igeriklerinin de gelismesini saglayan yonlendirmeler yapmaktadir (Kilig, 2020).
Dinleyicilerin, miizige istedikleri an farkli dijital platformlardan ulasabildikleri g6z
Oniine alindiginda tematik yaymn yapan ‘konusan radyo’ Oonem kazanmaktadir.
Podcast igeriklerine yonelik artan ilgi, tematik yaymciligin 6nem kazanmakta
oldugunu gostermektedir.

Universite 6grencilerinin radyo dinleme egilimleri {izerine gerceklestirilen bir
baska arastirmanin sonuglarina gore ise tiniversite 6grencileri radyonun bilgi edinme
ve farkindalik kazanma islevine énem verdiklerini gdstermektedir. Ozellikle ev ve
okul arasinda giinliikk seyahat halindeyken radyo dinleyen {iniversite &grencileri,
internet  teknolojisi  sayesinde akilli  cihazlarindan radyoya  kolaylikla
erisebilmektedir. Sosyal medyada ve internet sitelerinde dolasirken, kulaklik
araciligiyla radyo dinlemek, zahmetsiz oldugu gibi, bilgilendirici ve eglendirici bir
aktivite olmaktadir. Caligmaya katilan tiniversiteli gencglerin nerdeyse tamaminin
giinliik ortalama bir saat radyo dinlediklerini ifade etmektedir (Eken & Gezmen,
2020, s. 129-130). Bu sonuglar radyoya olan ilginin dijitallesme ile yok olmak yerine
arttigini, dijitallesmenin radyo tiikketim egilimini kolaylagtirdigini ve degistirdigini
gostermektedir.
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2.10 Covid-19 Pandemisi Doneminde Radyo Yaymcihig

Covid-19 Pandemisi ile 2020 yiliin ilk aylarinda bir¢ok sektorde ¢alisma
hayati, egitim programlar1 ve eglence organizasyonlar1i dijital platformlara
tasmnmustir. Insanlarin zorunlu olarak evde kaldiklari bu sosyal izolasyon déneminde
radyo istasyonlar1 yayin hayatina devam etmistir. Dijital iletisim teknolojilerindeki
gelismeler ve internet sayesinde ev ortamina radyo stiidyosu kurmak hem teknik hem
de maliyet agisindan kolaylasmistir. Covid-19 siirecinde Tiirkiye’de ve diinyanin
farkli ilkelerinde ¢ok sayida radyo programcist yayinlarini evlerinde
gerceklestirmistir. Dijitallesme sayesinde yayincilik teknolojileri yayincilara 6nemli
kolayliklar sunmus ve bu sayede Tiirkiye’deki bazi radyo istasyonlari,
programcilarinin evlerine radyo stiidyosu kurmustur. Radyo programcisinin evindeki
stiidyoda gergeklestirdigi yayin up-link teknolojisi veya internet teknolojisi ile ana
stildyoya gonderilmis, ana stiidyodan dagitimi gergeklestirilmistir.

Bir kitle iletisim araci olan radyonun ¢aliganlari ve programcilari, Tiirkiye’deki
Covid-19 kaynakli tam kapanma tedbirlerinden muaf tutulmustur (I¢ isleri Bakanlg,
2020). Radyo stiidyosunda program yapma se¢enekleri mevcut olmasina ragmen bazi
radyo programcilari, ‘covid ile miicadele i¢in evde kal hayatta kal’ misyonunun
topluma daha iyi anlatilmasi igin evlerinden yayimn yapmay1 tercih etmistir. Evden
yayin yapmayi tercih eden radyo programcilarinin yeni siirece uyum saglamalari
hemen miimkiin olmamistir. Evden gergeklestirilen ilk yayinlarda teknik aksakliklar
ve ses kalitesinde diisiis gozlenmis olsa da kisa bir siirede teknolojinin imkanlar1 ve
radyo istasyonunun teknik yatirimlan Olgiisiinde bu eksikler giderilmis ve siirece
adaptasyon saglanmistir. Cok sayida radyo istasyonunda farkli birimlerde g¢alisan
personeller ise doniisiimlii uzaktan ¢alisma sistemi ile islerine devam ederek bu
donemi geride birakmistir.

Medyaya yapilan reklam yatirimlarina iligkin 2020 yili raporuna gore:
(Reklamcilar Dernegi, 2021) 2020 yilinin ilk aylar1 radyo reklamlari agisindan iyi
seviyede baglamistir. Covid-19 Pandemisi sebebiyle ilk vakanin Tiirkiye’de
goriildigi ve ilk tam kapanma doneminin yasandigi Mart-Haziran 2020 aylarinda,
radyoya yapilan reklam yatirimlar1 birden keskin bir diisiis gostermistir. Radyonun
en ¢ok cep telefonuyla ve insanlar istirahat halindeyken dinlendigi gdsteren rapor ve
aragtirmalara ragmen (RTUK, 2019) markalar, radyo yaymlarinin en cok trafikte
takip edildigini diisiinmektedir. Bu diisiince sebebiyle toplumun biiyiik bir kesiminin
evde kaldigi sosyal izolasyon doneminde markalar, radyo reklam yatirimlarini
onemli Olgilide iptal etmistir. Haziran 2020 tarihinde Covid-19 vaka sayilarindaki
diisiise bagli olarak tam kapanma kosullar1 hafifletilmistir. Kismi kapanmanin
yasandig1 bu donemde radyo reklam yatirimlan diisiik seviyelerde de olsa yeniden
baslamistir. Covid-19 doneminde evde kalan insanlar tarafindan radyo yaymlarinin
tercih edilirliginin artmasi, giinliik sokak trafiginin azalmasina bagli olarak dis alan
reklam yatirimlarinin azalmasi, markalarin radyoya yonelmesini saglamistir. 2020
Ekim ve Kasim arasi donem, radyolarmn en ¢ok reklam geliri elde ettigi ve ilk
kapanma donemi olan 2020 Mart ve Haziran arast doneminin agigini toparladigi bir
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donem olmustur (Reklamcilar Dernegi, 2021, s. 23). Bu zorlu yilin ardindan 2021
yilinda da Tiirkiye’deki karasal radyo yayinlarina yapilan reklam yatirimlarinda
ylzde 40 oraninda artig yasanmistir. Pandemi sonras1 donemde radyoya olan ilgi ve
reklam yatiriminin ciddi bir sicrama gostermesi dikkat ¢ekmektedir. 2022 yilinin ilk
3 aylik diliminde de radyo reklamlar1 yiizde yiliz doluluk oraniyla yaymlanmistir
(IABTR, 2022, s. 34).

Pandemi doneminin getirdigi zorunlu sosyal izolasyon sebebi ile toplumun
biiylik bir kism1 uzun bir siire evde kalmistir. Evde kalinan doénemde insanlarin,
farkli bir ses duymak ve salgin glindeminden uzaklagmak egilimde olduklarindan
dolay1 radyoya yoneldikleri diistiniilmektedir. Pandemi doneminde podcast
iceriklerine, Youtube yayinlarina ve diger dijital iceriklere olan ilgi artmistir.
Egitimlerin, etkinliklerin ve kiiresel ¢apta fuarlarin dahi sanal ortamda yapildig1 bu
donem, radyo yayinlarina da ilk ii¢ aylik sok doneminden sonra olumlu anlamda etki
etmistir. Ilk aylarda yasanan sok etkisinden sonraki dénemde radyo yayinlarina olan
ilginin artmasi, radyo reklamlarina olan yatirnmlarin da artmasini saglamistir.
Toplumun disarda olmamasi, dis alan reklam biitgesinin dijital mecralara, radyo ve
televizyona yoneldigini sdylemek miimkiin olmustur (Reklamcilar Dernegi, 2021).

Yaymlanan reklam yatirimlar raporlarindan farkli olarak pandemi déneminde
radyo tiiketim egilimlerine ydnelik bazi arastirmalar yapilmistir. Ogretmenlere
yonelik yapilan bir arastirmaya gore pandemi doneminde &gretmenlerin radyo
tiketim aligkanliklarinda ¢ok az bir artis yasanmig, bunun aksine 6gretmenler
arasinda internet ve sosyal medya uygulamalarinin kullanim orani artmistir (Bilici &
Gormez, 2022, s. 294-295).

Pandemi doneminde yasanan sosyal izolasyon sebebi ile kiiresel dlgekte tiim
egitim programlari, internet ve kitle iletisim araclar ile yiiriitiilmiistiir. Kiiresel
Olcekte radyo bir egitim araci olarak ele alinmis ve radyo yayinlarinin toplumu
egitme ve bilinglendirme islevi (Aziz, 2018) bu dénemde one ¢ikmustir. Ozellikle
internet erisimine ve televizyona sahip olmayan insanlar i¢in radyo, ucuz ve daha
kolay elde edilebilir bir iletisim araci olmustur. Bu baglamda OECD (Ekonomik
Kalkinma ve Is birligi Orgiitii), Diinya Bankasi, UNESCO (Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii) gibi uluslararas1 kuruluslar, egitimde
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in dijital ve geleneksel tiim metotlarin etkin bir
bi¢imde kullanilmasi konusunda tavsiye kararlar1 agiklamistir. UNICEF (Birlesmis
Milletler Cocuklara Yardim Fonu), 127 iilkeden elde ettigi rapora gore, pandemi
donemindeki egitim uygulamalarini analiz etmistir. Buna gore kiiresel ¢apta tilkelerin
yiizde 58’i pandemide radyoyu egitim amagli kullanmistir ve radyo bu anlamda
internet ve televizyon teknolojilerinden sonra {igiincli sirada gelmektedir (Temelli,
2022, s. 899-901).

Birlesmis  Milletler (BM)’e  bagli  faaliyet yiirliten  Uluslararasi
Telekomiinikasyon Birligi (ITU) tarafindan yayimlanan bir diger aragtirma sonucuna
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gore pandeminin ilk alti aylik doneminde internet kullanicilar tarafindan tiiketilen
medya igerikleri analiz edildiginde kiiresel 6lgekte radyo yayinlarina olan ilgi ylizde
8 oraninda artmistir. Pandemi doneminde Ozellikle Afrika kitasinda yer alan
iilkelerde yasayanlar ekonomik ve ulasilmasi kolay olan radyo alicilar1 edinmistir.
Radyo frekanslar1 sayesinde internet erisimi olmayan bdlgelere dahi
ulagabilmektedir. Uzaktan egitim aract olarak da kullanilan radyo, pandemi
doneminde giincel gelismeleri aktarma konusunda hizli ve etkili bir ara¢ olmustur
(Karam, 2020).

Ispanya’da yapilan bir arastirmaya gore Pandemi déneminde radyo tiiketim
oraninda iilke genelinde bir puanlik artis meydana gelmistir. Radyo yayincilarinin
evden yaymn yaparak hizla slirece uyum saglamasi sayesinde radyo yayinlari
kesintiye ugramamistir. Pandemi 6ncesi agirlikli olarak sabah saatlerinde takip edilen
radyo, pandemi doneminde daha c¢ok giin ortast ve aksam saatlerine dogru
tilketilmistir (Rodero, 2020).

Sesin insanin duygularimi etkileyen samimi ve insani bir yonii bulunmaktadir.
Bu baglamda sadece sesle kurulan bir iletisim olan radyo, insanlarin evlerinde izole
bir hayat yasadiklar1 donemde kendilerine yakin bir arkadas olarak gordiikleri bir
ara¢ olmus olabilir. Pandemi doneminde nerdeyse tiim televizyonlarin covid-19
ekseninde haberler ve yayinlar gerceklestirmesi, giindemden uzaklasmak isteyen
insanlarin radyoya ydnelmesine sebep olmus olabilir. Bunun disinda radyo herkes
tarafindan kolay erisilebilir olmasi, analog ve dijital alicilar ile bulunabilmesi gibi
farkli sebeplerle 6zellikle dogal afet, salgin donemlerinde 6ne ¢ikmaktadir. Pandemi
doneminde farkli gerekgelerle radyonun one ¢iktigi tahmin edilmektedir. Geleneksel
ve dijital dinleyicileri bulunan radyo, Covid-19 pandemisi sonrasinda da 6nemini
korumaya devam etmektedir.

64



3. ARASTIRMA: DiJITALLESME RADYO YAYINCILIGININ
DONUSUMU UZERINDE NASIL ROL OYNUYOR?

3.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu caligmanin amaci; iletisim teknolojilerinin ve radyo igeriklerinin
dijitallesmesinin radyo yayinciliginda meydana getirdigi doniisiimii analiz etmektir.
Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte akilli cihazlarin
kullanimi1 yayginlagmistir. Bu sayede; dijital miizik ve podcast platformlar ile radyo
ve sesli kitap uygulamalarinin kullanimi artmigtir. Biitlin bu gelismeler dijital
yayincilik, dijital reklamcilik gibi yeni kavramlari meydana getirmistir. Dijitallesme
stireci olarak adlandirilan bu gelismeler, toplumu ve radyo yaymciligini da muhtelif
acilardan etkilemektedir. Radyo yayinciligi; isletme ve yonetim, teknolojik altyapi,
radyo reklamciligi, kurumsal imaj yonetimi, dinleyici Kitlenin davranislari gibi farkl
yonlerden ele alinan bir doniisiim siireci gec¢irmektedir. Bu calisma, radyonun
doniistimiinde dijitallesmenin roliinii belirlemesi agisindan 6nem arz etmektedir.

3.2 Arastirma Sorulari
Arastirmanin amacima uygun olarak cevap aranan sorular su sekilde
belirlenmistir:

1. Dijitallesmenin radyo isletmeciliginin doniisiimii izerindeki rolii nedir?

2. Dijitallesme radyo reklamciliginda nasil bir doniisiim meydana getirmistir?

3. Dijitallesmeyle radyonun dinleyici kitlesinde ne tiir degisimler meydana
gelmigtir?

4. Sosyal medyanin radyo yayinlar1 ve yaymcilig tizerindeki doniistiiriicti rolii
nedir?

3.3 Arastirmanin Yontemi

Nitel veri toplama yontemlerinden olan derinlemesine goriisme tekniginin
kullanildig1 bu arastirmada, verilerin toplanmasi yar1 yapilandirilmis goriisme formu
araciligiyla yapilmistir. Bu arastirma, 31.01.2022 tarih ve 01-03 karar numarasi ile
Istanbul Ticaret Universitesi Etik Kurulu tarafindan onaylanmistir. Covid-19
Pandemisi sartlarinin devam etmesi sebebiyle bazi katilimcilara sorular elektronik
posta ile yonlendirilmis ve cevaplamalari talep edilmistir. Bazi katilimcilar bu
sorular yiiz yiize gerceklestirilen miilakatta cevaplamistir. Yiiz yiize ger¢eklestirilen
goriisme katilimeinin onayi ile ses kaydina alinmig ve daha sonra desifre edilerek
yazili hale getirilmistir. Calisma grubundan veri toplanma siireci 01.01.2022-
01.02.2022 tarihlerinde gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler, cesitli temalara
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ayrilmis ve analiz edilmistir. Verilerin analizinde betimsel analiz teknigi
kullanilmistir.

Aragtirmadan etik sorumluluk geregi, goniillii olarak derinlemesine goriismeye
katilan katilimcilardan isim vb. kimlik bilgileri talep edilmemistir. Arastirmanin
herhangi bir agsamasinda, katilimcilarin kisisel bilgilerini ifsa edebilecek soru veya
bilgi yer almamaktadir. Bu sebeple katilimcilardan elde edilen cevaplar ortaya
konulurken ve elde edilen veriler analiz edilirken, anlasilirligin saglanmasi ve
katilimcilarin  demografik 6zelliklerinin tanimlanabilmesi i¢in tiim katilimcilar,
““Katilimei 1, Katilimer 2, Katilimer 3...°" seklinde kodlanmustir.

Aragtirmanin analiz asamasinda, toplanan veriler 6nce detayli bir sekilde
incelenmis ve sonra eldeki verilere gore gesitli temalar belirlenmistir. Belirlenen
temalara gore toplanan veriler, betimsel analiz yontemi ile analiz edilmistir. Analiz
stirecinde katilimcilardan yazili olarak toplanan verilere herhangi bir miidahale
yapilmamis, metin icerigi yazim kurallarina gore diizenlenmemis ve oldugu haliyle
calismaya aktarilmistir. Katilimcilarin goriisleri ¢alismaya aktarilirken, cevabin
igerisinde yer alan ancak analize eklenmeyen kisimlarin da var oldugunun
anlasilmasi igin (...) kullanilmistir.

3.4 Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evrenini radyo yoneticiligi veya radyo programciligi
deneyimine sahip tiim Tiirk radyocular olusturmaktadir. Arastirmanin evrenine
ulagmanin 6niinde zaman, ekonomi ve is giicii anlaminda siirliliklar bulunmaktadir.
Bu sebeple arastirmaya amagli 6rnekleme yontemiyle, on katilimci dahil edilmistir.
Aragtirmaya katilan katilimcilarda aranan temel 6lgiit, radyo yayinciligi sektoriinde
yonetici veya yayinci olarak deneyim sahibi olmalaridir. Arastirmanin ¢aligma grubu,
28-55 yaglar1 arasinda bulunan ve bir radyoda program sunmus veya yoneticilik
yapmis katilimcilardan meydana gelmektedir.

3.5 Bulgular

Arastirma kapsaminda derinlemesine goriismeler, 10 katilimci ile
gerceklestirilmistir. Arastirma etigine uygun olarak katilimcilar kodlanmustir.
Kodlama yapilirken katilimcilar ‘K1, K2, K3...K10* seklinde diizenlenmistir.
Katilimcilarin kodlar: ve demografik bilgileri Tablo 1°de yer almaktadir.
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Tablo 1: Calisma Grubu Bilgileri

Katimer  Cinsiyet  Yas Egitim Kag¢ Yildir Bulundugu Radyoda
Kodu Durumu Radyoculuk Gorev Tanimi
Yapiyor?
K1 Erkek 49 Lisans 30 Sorumlu Miidiir
K2 Erkek 47 Lisans 30 Genel Direktor
K3 Kadin 40 Lisans 20 Genel Yaym Yonetmeni
K4 Erkek 55 Lisans 20 Genel Yaym Yonetmeni
K5 Kadin 40 On lisans 15 Radyo Programcisi
K6 Erkek 30 Lisans 17 Radyo Programcisi
K7 Erkek 28 Lise 10 Teknik Yonetmen
K8 Erkek 35 Lisans 10 Genel Yaym YoOnetmeni
K9 Erkek 43 Lisans 23 Radyo Programcisi
K10 Erkek 52 Lisans 32 Radyo Programcisi

Tablo 1’deki verilere gore, ¢alisma grubundaki katilimcilarin sekizi erkek, ikisi ise
kadindir. Katilimcilarin ikisi lise ve 6n lisans egitim derecesine, katilimeilarin sekizi
ise lisans egitim derecesine sahiptir. Katilimeilarin ikisi iletisim fakiiltesi mezunudur.
Katilimcilarin hepsi en az 10 yillik, en fazla 32 yillik radyo programciligi veya
yoneticiligi tecriibesine sahiptir. Katilimeilarin altis1 (K1, K2, K3, K4, K7, K8) en az
bir radyo istasyonunda yayin yonetmenligi/yayin midirliigii ve katilimcilarin dordi
(K5, K6, K9, K10) en az bir radyo istasyonunda radyo programi hazirlayip sunma
deneyimine sahiptir.

3.5.1 Dijitallesmenin Radyo isletmeciliginin Déniisiimii Uzerindeki Rolii

Dijitallegsmenin radyo yayinciliginda meydana gelen doniisiimde nasil bir rol
oynadigmin tespiti i¢in radyo istasyonlarinin genel is akis1 iizerinde yasanan
doniisiimiin belirlenmesi acisindan katilimeilara dort soru yoneltilmistir. Oncelikle
katilimcilara dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve internet sayesinde
radyo yaymnciliginda bir dijital donlisim yasanip yasanmadigi konusunda ne
diistindiikleri sorulmustur. Biitiin katilmcilarin, internetin hayatin her alaninda
oldugu gibi radyo yayinciligina da inkar edilemez bir doniisiim kazandirdigi, internet
sayesinde radyoya erisimin kolaylastigi konusunda hemfikir olduklar1 tespit
edilmistir. Biitiin katilimcilar, internet teknolojisinin radyoya etkilerini olumlu olarak
degerlendirmistir. Bazi katilimcilar, dijitallesmeye direnen radyolarin hayatta
kalmasinin miimkiin olmadigini ifade etmislerdir. Bu konuda Katilime1 K2’in
goriisleri “‘Internet, dijital diinya ve déniisiim dedigimiz sey eslik eder ve onunla
yiiriirseniz sizi kisisel olarak da kurumsal olarak da gelistirir ve doniistiiriir. Ama
onunla eslik ederek ilerleyemezseniz, tokezlerseniz, inkdar ederseniz bitersiniz.
Teknoloji, kendisini inkdr edenleri bitirmistir. (...) Bu sebeple degisimi ve teknolojiyi
kabul etmek, ondan nasil yararlanabilecegini iyi analiz etmek ve bundan
faydalanarak diinyada daha genis kitlelere ulasabilmek icin ¢caba gostermek lazim.”
seklinde olmustur. Katihmci K8 ise *‘(...) Internette yayin yapmayan, mobil
uygulamasi ve sosyal medya hesabt olmayan radyolar bir giin mutlaka yok olacaktir.
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Bu biiyiik bir doniigiim ve buna direnmek anlamsiz.”” seklinde goriis belirtmistir.
Katilimc1 K6 “‘Radyoyu sadece analog dinleyenler disinda internet iizerinden tekrar
dinleyebiliyorilar, anlik mobilden dinleyebiliyorlar, ofiste dinlemeler de kolaylasti.
Ben isin fayda saglayan kismindan bakiyorum. Internetin olumlu etkileri daha fazla
geliyor bana. Ben bu konuya kétii agidan bakmiyorum.’’ ifadeleriyle goriislerini
bildirirken Katilime1 K10 “‘Radyonun ulasim alani genisledi internet sayesinde. (...)
bugiin ¢ok daha fazla dinleyiciye ulagma sansimiz oldu.’’ seklinde goriis belirtmistir.

Calisma grubundan elde edilen ifadeler, internet sayesinde radyonun dijital
doniislim gecirmesinin radyo yayinciligr agisindan olumlu oldugunu gdostermistir.
Internet sayesinde insanlarin karasal yayinin kapsama alani sinirhligi, cografi
engebeler sebebiyle yaymn kesilmesi ve ses kalitesinde diistis gibi ¢esitli teknik
sorunlar yasamadan radyoya erisebildigi, radyonun tiim diinyadan kolayca takip
edilebilen bir araca doniistiigli vurgulanmaktadir.

Katilime1 K7, internetin radyoya hem olumlu hem de olumsuz etkisi oldugunu
belirtmistir. Internet sayesinde artan radyo yaymlarmin nicelik olarak artarken,
nitelik olarak artmadigim vurgulayan Katilime1 K7, “‘Internetin radyo yayinciligi
tizerindeki etkileri hem iyi hem kotii diyebiliriz. Artik eskisi gibi radyo yayim
yapabilmek icin yiiksek maliyetli frekanslara ihtiya¢ kalmadi, isteyen herkes radyo
kurabiliyor fakat bu da radyo kiiltiiriiniin yavas yavas yok olmasina ve artan
yayinlarin giderek kalitesizlesmesine sebep oluyor.’” seklinde goriis belirtmistir. Bu
goriisiin aksine Katilimci1 K2, artan internet radyolarinin pek ¢ogunun Onemli
ekonomik yatirnimlar yapilarak, teknik anlamda iist seviyede ses kalitesi sunan
radyolar olmadigimi belirtmistir. Islenmis Kaliteli ses, giiclii bir sunucu gibi teknik
gereklilikleri karsilamayan yayinlarin = siirdiiriilebilir  olmadigi seklinde goriis
belirtmistir: “°(...) Eskiden insanlar radyo dinlerken teknik ac¢idan ses kalitesine
dikkat etmezdi. Ancak kaliteli ses veren arag kitleri ve kulakliklar sayesinde toplum
bilinglendi. Giiniimiizde bir istasyonun dinlenebilmesi icin sundugu ses kalitesi de
onem arz ediyor, bu teknolojiye eslik eden radyoyu éne ¢ikaran bir unsur oluyor.
Internet yayinlarinda sesiniz islemden gecmemis ise, sunucunuz anlik ¢ok sayida
dinleyiciyi kaldirma limiti a¢isindan sumirli ise dijitalde tam anlamiyla radyo
yayinciligini yaptigimizi soyleyemeyiz. Ciinkii ses kalitesi yoktur ve yayin sik sik
kesilmeler yasar. Bu durumda siz ben de dijitalde varim diye sadece kendinizi
kandirmig olursunuz.”” (K2)

Bazi1 katilimcilar (K1, K8, KO9), internet sayesinde radyo yaymcilariyla
dinleyici kitle arasindaki iletisimin gelistigine vurgu yapmustir. internetin etkilesimi
arttirma boyutuna dikkati ¢eken katilimcilarin bu konudaki goriisleri su sekilde
olmustur:

“Erisim acgisindan internet bizim ozellikle son yularda ¢ok kolay dinleyiciye
ulasmamizi sagladi. Bu a¢idan internet ve sosyal medya aslinda bizim daha fazla
icerik tiretmemize ve oradan faydalanmamiza, dinleyiciler ile iletisim kurabilmemize
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ve bu iletigimin hizlanmasina sebep oldu. Internetin radyoya bence hi¢ olumsuz etkisi
olmadi, hep olumlu yonde etkiledi diyebiliriz.”” (K1)

““(...) Bence internet dinleyicilerin isini kolaylastirds. (...) Tabii ki dinleyicilerimiz ile
olan etkilesimimiz ve iletisim kanallarimiz da bu siirecte artti ve cesitlendi. Ozetle
bence internetin radyoya olumsuz bir tarafi olmadi (...)."" (K§)

“Internet sayesinde dinleyicilerimizle etkilesimimiz artti. Eskiden dinleyiciler SMS
gonderirlerdi, kontor kestigi icin herkes gondermek istemezdi. Simdi zahmetsiz ve
licretsiz bir sekilde Instagram ve Whatsapp uygulamalart tizerinden ¢ok sayida mesaj
alabiliyoruz.”” (K9)

Bazi katilimcilara (K6, K8, K10) gore internet sayesinde radyo yayinlarinin
zaman sinirliligindan da kurtulmas: 6nem arz etmektedir. Radyo istasyonlarinin
yayinlarin1  internet ortaminda her zaman erisilebilir olarak yayinlamasi,
dijitallesmenin en 6nemli avantajlarindan biri olmustur. Bu konuda katilimcilarin
goriisleri su sekildedir:

“Radyoyu sadece analog dinleyenler disinda internet iizerinden tekrar
dinleyebiliyorlar, anlik mobilden dinleyebiliyorlar, ofiste dinlemeler de kolaylasti.
Ben isin fayda saglayan kismindan bakiyorum. Internetin olumlu etkileri daha fazla
geliyor bana.’’ (K6)

“(...) Aymi zamanda yayinlarimizi internet iizerinde arsivliyoruz ve isteyen istedigi
zaman takip edebiliyor. Bence internet dinleyicilerin isini kolaylastirdi. Artik
istediginiz radyoyu ve eger sunuyorsa arsivini internette dilediginiz zaman
bulabiliyorsunuz.”’ (K8)

“(...) Bugiin internet ve mobil aplikasyon sayesinde ¢ok daha fazla dinleyiciye
ulasma sansimiz oldu. Programumizi canli yayindan sonra podcast olarak
dinleyenlerin de onemli ol¢iide oldugunu goriiyoruz.”” (K10)

Calisma grubundan elde edilen ifadeler, dijitallesmenin radyo yayinciligini
daha dinamik bir yapiya g¢evirdigini gostermektedir. Dinleyici ve yayinci arasindaki
etkilesimin artmasi, radyonun diinyanin her yerinden takip edilebilmesi, yaymlarin
podcast olarak yayinlanmasi, analog donemdeki dinleyici ve radyo arasindaki erisim
ve etkilesim smirliliklarini ortadan kaldirmastir.

Ikinci olarak katilimcilara radyo stiidyolarinda analog déneme kiyasla daha
kompakt ve dijital cihazlar kullanilmasi, yaym akiginin kesintisiz yiritilmesini
saglayan otomasyon yazilimlarinin devreye alinmasi gibi teknolojik degisimlerin,
radyonun isleyisini ve maliyetlerini nasil etkiledigi sorulmustur. Katilimcilarin
tamami Oncelikle teknolojik ilerleme sayesinde dijital cihazlarin ve otomasyonlarin
gelismesiyle radyo isletmeciliginin kolaylastigini ifade etmistir. Katilimc1 K6, daha
kompakt cihazlar ve internet baglantisi sayesinde gezici yaym kavraminin
yayginlastigini  belirtmistir. Dijitallesmenin radyonun tek bir stiidyoya bagh
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kalmamasi, gezici bir stiidyo kurulmasi konusunda biiylik bir kolaylik sundugunu
ifade etmistir. Katilime1 K7 ise pek ¢ok islevi yerine getiren daha kii¢iik ve kompakt
cihazlarin, stiidyoda yiiriitilen teknik islemleri hizlandirdigini vurgulamistir.
Katilimcilarin gortsleri su sekildedir:

“(...) artik gezici yayin dedigimiz ana stiidyo disinda yapilan yayinlar icin gerekli
olan teknik gereksinimler eskisi kadar ¢ok degil. Eskiden uydu vericisine ihtiyag
vardi simdi sadece internet ile yayin ana stiidyoya gonderiliyor, bir bilgisayar ve bir
Mikrofon bile sizi sahadan yayin yapmaya elverisli hale getiriyor, bazen arada
mikser bile olmadan. (...) Su anda ulusal radyolarda program yapan pek ¢ok kisi
canli yayinlarim evden yapiyorlar ama dinleyiciler evierinde olduklarini bilmiyor.
Bizim bu anlamda canli yayin aracimiz var ve yaymni ana stiidyoya gonderiyoruz,
oradan dagiliyor.”’ (K6)

Katilimeir K7 *(...) Artik rejide bir ¢alisan biitiin igleri nerdeyse sadece bir
bilgisayar ile kontrol edebiliyor. Bu biiyiik kolaylik. (...) Artik eskiden oldugu gibi
kocaman cihazlar almaya gerek yok diye diisiiniiyorum ya da her ise ayri bir cihaz
almaya... drnegin efekt cihazi artik yeni nesil mikserlerde oluyor ya da canli telefon
baglantilart igin telefon hibriti dijital ses mikserinde dahili sekilde bulunuyor.
Bunlar karmagsikhigi da ortadan kaldiriyor ve teknik calisanlar agisindan isleri
kolaylastiriyor.”” (K7)

Katilimcilara radyo yayinciliginda kullanilan bazi cihazlarin dijital ve kompakt
hale gelmesi ile bilgisayar tabanli otomasyon yazilimlarimin kullanilmaya
baslamasinin, radyo yayinciligindaki maliyetleri ne sekilde etkiledigi sorulmustur.
Yedi katilimc1 (K3, K4, K6, K7, K8, K9, K10) dijitallesme sayesinde radyo
kurulumu ve isletmeciligi maliyetlerinin eskiye gore oldukca azaldigini belirtirken,
iki katitlmer (K1, K2) radyo kurulumu ve isletmesi anlaminda maliyetlerin
degismedigini belirtmistir. Radyo yaymciligit maliyetlerinin azaldigini belirten
katihmcilar, istihdam edilen personel sayisindaki azalmaya vurgu yapmustir.
Katilimcilarin konuyla ilgili goriisleri su sekildedir:

“Cok eskiden CD, Kaset, Miizik ¢alar yontemleri ile yayin yaptigimizi hatirliyorum.
Cok zorlandigimiz hatta bir yandan yayin esnasinda kaseti kalemle geriye sardigimiz
donemler bile yasadik. (...) Dijital iletisim teknolojilerindeki gelisme meslektaslarimi
ve teknik kadroyu da rahatlatti bu anlamda. Her durumda (vayin kesilmesi, ulusal ve
karasalda) wuzaktan baglanarak yaymna miidahil olabiliyoruz. Teknik anlamda
kolaylik ve maliyet azligina da gidildi boylece. Kasetcalarlar, CD c¢alarlar, giic akim
kontrol cihazlart da kullanmak zorunda kalmiyoruz’’ (K3)

“Gegmiste radyonun her birimine eleman gerekiyordu, sekreter, haber editorii,
haber spikeri... Idare Miidiirii, Genel Miidiir... Programcilar igin ayri editor,
program yapimcist filan... Simdi sadece bir kisi, internetten derledigi bilgilerle tek
basina program yapabilmektedir. Bu maliyeti azalttigi gibi, personel sayisini da
neredeyse sifirladi denebilir.”’(K4)
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““‘Bence dijitallesme maliyetleri azaltti, ¢iinkii artik gezici yayin dedigimiz ana stiidyo
disinda yapilan yayinlar icin gerekli olan teknik gereksinimler eskisi kadar ¢ok degil.
(...) internet baglantisi ile su an tiim diinyadan canli yayin yapma imkaniniz var,
teknolojinin getirdigi biiyiik bir kolaylik (...)."" (K6)

“Oncelikle ¢ok iyi otomasyon programlart iiretildi halihazirda bizim de
kullandigimiz gibi. Bunlar yaywn takibini kisa siirelerde ve kolayca yapmamiza
olanak saghyor. (...) ve daha az maliyetlere radyo kurulup yiiriitiilebiliyor
giintimiizde’” (K7)

“Bir kere personel maliyetimiz direkt azaldi. Eskiden daha fazla insan giiciine ve
beynine ihtiya¢ vardi. Artik pek ¢ok is bilgisayar ve otomasyon tarafindan
hallediliyor. Ama ¢ekirdek bir ekip ¢alistyor tabii ki. Ayrica teknik cihaz anlaminda
ihtiya¢ oldugunda eskiden piyasada belli basl iiriinler bulunabiliyordu ve belli
saticilar vardi. Simdi stiidyolarda kullanilan mikrofon, hoparlor, kulakhik gibi
tirtinleri internet ortaminda ¢ok daha uygun fiyatlara kendimiz siparis edebiliyoruz.
Bu  bizim isimizi kolaylastirdi. Aym zamanda uzaktan/evden yayin yapma
seceneklerimiz eskiye oranla simdi daha diisiik maliyetlerle ¢oziilebilir hale geldi.
Pandemi doneminde Instagram iizerinden radyo yayimi bile yaptik. Dijitallesme
oncesi donemde bunlar miimkiin degildi.”” (K8)

“Radyoda eskisi gibi ¢cok sayida personel istihdam edilmek zorunda kalmiyor. Bunun
disinda ozellikle editoryal hazirlik gerektiren programlar icin uzaktan ve yari
zamanlt ¢aliyma metotlart oluyor. Bazi programlara yapimci ve editér zoom
programi lizerinden gortiserek hazirlantyor. Eger dijitallesme olmasaydr tam
zamanly editor ve spiker istihdam etmek gerekecekti. Sanal platformlar sayesinde
editorliik, reklam seslendirme gibi bazi isleri serbest c¢alisanlarla (freelancer)
hallediyoruz. Bu da islerimizin daha diisiik maliyetle ve daha hizli ¢oziilmesini

saglyor (...)."" (K9)

“Temelde radyolarin masraflart insan iizerine kurulu degildir. En azindan bu
donemde. Eskiden insan iizerine kuruluydu. (...) Ama dijitallesmeyle beraber
otomasyon programlart ile son 25 senedir insana olan ihtiya¢ daha da azaldi.
Otomasyonlardan sonra yayncilart azaltip sadece miizik dinletenler oldu, eskiden
her saatte sovmenler vardi sabah aksam gece gece yarisit her saatte birisi §ov
yapardi, daha sonra otomasyonlarla sadece miizik ¢alalim dedi radyolar ve
Tiirkiye 'de bunu 20 seneye yakin yaptilar (...)." (K10)

Radyo yayinciligi maliyetlerinin degismedigini savunan katilimcilar K1 ve K2 de
personel sayisindaki azalmaya bagli olarak personel maliyetlerindeki diisiistin
varligint  kabul etmelerine ragmen, dijital altyapt yatirimlarimin  arttigini
vurgulamaktadir. Katilimeilarin konuyla ilgili goriisleri su sekildedir:

“Artik isler ¢ok kolaylasti. Isler otomasyona devredilince zorluk da azaldi insana ait
hata payr da azaldi. Analog dénemde reklamlart raporlamak da zordu. Tek tek notlar
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alwrdik. Dijital sistemler iglerimizi ¢ok kolaylastirdi. Ancak maliyetleri degistirdi mi?
degistirdi diyemem. Clinkii otomasyon sistemine yillik diizenli odeme yapiyoruz.
Bilgisayarlarimizi  diizenli  olarak iyilestirmek zorundayiz. Dijital mikserler
kullantyoruz.  Biitiin  bu sistemlerin maliyetlerine baktigimizda dijital  bizim
maliyetlerimizi azaltmadi hatta arttird1 diyebiliriz (...)."" (K1)

“Maliyetler degismedi aslinda azalma da var artma da var. Dijitale odaklanan bir
radyo olarak otomasyon, elektrik ve donanim giderlerimiz de artti. (...) personel
giderimiz azaldi. 10 yil oncesine gore bakildiginda su anda c¢ekirdek kadromuz
icindeki personel sayisi 1/3 oraminda azaldi. Cok nadir de olsa disaridan hizmet
alma yoluna gidiyoruz, biitce acgisindan daha uygun olmast bakimindan. (...)
Dijitallesme sayesinde igerikler daha saghkli arsivleniyor, raporlaniyor ve muhafaza
ediliyor. Daha az insan kaynagina ihtiya¢ duyuluyor bu dogru. Hata payt azaltild ve
ses kalitesi de arttirlldi. Dijitallesme onemli gelismeler saglayan donammlar zinciri
sunuyor. Her radyo vizyonu ve biit¢esi olgiisiinde, teknolojik gelismeleri takip
edebilen insan kaynag: olgiisiinde bu teknolojileri takip ederek yatirim yapiyor ve
dontistiyorlar.”” (K2)

Katilimcilardan elde edilen sonuglara gore: dijitallesme, radyo yayinciliginda
istihdam edilen personel sayisimi azaltmistir. Radyo isletmecileri, daha kusursuz
arsivleme ve listeleme secenekleri sunan otomasyon programlarini, daha kolay
tasima ve kurulum imkani bulunan dijital ve kompakt cihazlar tercih etmektedir.
Radyo yayinciliginda otuz yillik deneyime sahip olan ve yonetici pozisyonunda olan
katihmcilar (K1 ve K2) azalan personel maliyetlerini kabul etmekle birlikte, dijital
donanim ve yazilimlara yapilan yatirimlarin maliyetlerinde artis oldugu goriistinii
savunmustur. Kullanilan cihazlarin ve yazilimlarin biitce anlaminda kendi i¢inde bir
maliyet seviyesi oldugu goz Oniine alindiginda, radyolarin dijitallesmeye yaptiklar
yatirnmlar o6l¢iisiinde maliyetlerinin belirlendigi ortaya ¢ikmaktadir. Dijitallesmeye
doniik yatirimlarini arttiran radyolarin  harcamalarinda da ayni oranda artis
yasanmaktadir.

Uciincii olarak katilimcilara, dijitallesmenin radyo ¢alisanlarim is yiiklerindeki
degisim acisindan nasil etkiledigi konusunda bir soru yoneltilmistir. Alt1 katilimci
(K2, K4, K5, K6, K7, K10) dijitallesme sayesinde radyo ¢alisanlarinin ve
yayincilarinin is yiikiiniin hafifledigi yoniinde goriis belirtmistir. Dort Katilimei ise
(K1, K3, K8, K9) radyo calisanlar1 agisindan is yiikiiniin degismedigi goriisii
savunmustur. Katilimcilarin ifadelerine gore: radyo ¢alisanlarinin is yapma bigimleri
dijitallesme sayesinde kolaylagmis ancak radyonun yaym ve yapim yogunluguna
gore is yiikleri azalmis ya da degismemistir. Radyo calisanlarin is ytklerinin
hafifledigini belirten katilimcilarin (K2, K4, K5, K6, K7, K10) bu konudaki goriisleri
su sekilde olmustur:

“Is yiikiinde biiyiik bir degisim var elbette. Insan odakli bakarsak negatif yonlii,
pozisyon ve basart odakli bakarsak pozitif yonlii bir degigim var (...)."" (K2)
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“Calisanlarin ig yiikii azaldi bence de, bilgisayar sayesinde program oncesi hazirlik
asamast ¢ok hizlandr’” (K4)

““Her bilginin aninda internetten alinabilmesinden, yayin arsivine kadar her konuda
kolaylik sagladi dijital. Yani yayinlamak istediginiz eserin bile otomasyonda yiiklii
olmasina gerek kalmadan aminda webden yayina alabiliyor olmak gibi daha ¢ok
teknik islerle ilgilenen arkadaslarin isini hafifletti mutlaka’ (K5)

“Azaldy ¢iinkii artik pek ¢ok sey bilgisayar ortaminda gerekli ayarlar yapildigi icin
stirekli bilgisayar basinda sistemi kontrol etmesi gereken birisi yok. Yayin daha
onceden hazirlandigi icin otomasyon tarafindan yiiriitiiliiyor bu da hem is maliyeti
hem de stirdiiriilebilirlik a¢isindan onem arz ediyor.”’ (K6)

“Ozellikle rejide ¢alisan arkadaslar icin gergekten biiyiik kolayliklar var. Nerdeyse
her seyi bir bilgisayardan kontrol edebilir hale geldik.’” (K7)

“Tabii ki dijitallesme hayati ¢ok kolaylastirdi. Eskiden radyoda sarki ¢almak icin
kaseti basa sarryorduk. Sarkilarin en basina sarar 3 kere dinler onu yayina verirdik.

Bir stiidyoda en az 3 kisi ¢alisirdik. Simdi otomasyonlar ¢ok ilerledi ve insanlarin
islerini ¢ok kolaylastirdi.”” (K10)

Radyo ¢alisanlarinin is yiiklerinde dijitallesmeye baglh olarak herhangi bir degisim
olmadigimi savunan katilimcilarin (K1, K3, K8, K9) goriisleri ise su sekildedir:

“Nasil olsa sistemler gelisti diye kendi is yiikiimiizii kendimiz arttirdik. Islerin
isleyisi ve yapilisi kolaylasti. (...) Bunun diginda tabii ki hizlandirdi bizi. Hemen
prodiiksiyona girip aminda igerik iiretebiliyor ve yayina gonderebiliyoruz. Bant,
disket filan ugrasmiyoruz. Ciddi sekilde hizlandirdy iglerimizi. Ama iy yiikiimiiz
hafiflemedi. Ciinkii teknik imkanlar sayesinde herkes kayit yapmak, prodiiksiyon
yvapmak ve imkanlari degerlendirmek istiyor.”” (K1)

“Dijitallesme is yiikii a¢isindan radyo c¢aliganlart ve programcilarint pek fazla
degisime ugratmadigim diistiintiyorum. Dijitallesme ile yayin agi ve teknik sistem
degisiklige ugramis olsa da rutin yayin akisinda, yayincimin formatinda bir
degisiklige ugramiyor. Rutin yayin oéncesi playlistler, akig, reklamlar, takibi,
Jjenerikler degisim géstermiyor (...). " (K3)

“(...) Analog doénemde radyoda ¢alismak daha kolaydi. Ancak isler dijitallestikce
personelin de kendini gelistirmesi ve yeni uygulamalari, programlari kullanabiliyor
olmasi gerekti. Bu sebeple eskiden ¢ok sayida standart personel varken giiniimiizde
herhangi bir konuda uzman olanlardan olusan cekirdek ekipler yerini aldi. Is yiikii
artmadir ama azalmadi da. Personelin nitelik ve niceligi giincellendi. Bugiin
radyonun danmigmasinda ¢alisacak olan personelin dahi Office programlarini iyi
derecede kullanabiliyor olmasi gibi cesitli nitelikler araniyor. Onceden bu igi eli
kalem tutan ve telefon acabilen herkes yapiyordu.’” (K8)
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“Dijitallesme  ozellikle tematik igerikte sunulan  programlara  hazirlig
kolaylastirmistir. Ornegin edebiyat programina hazirlanmak icin kiitiiphanede kitap
aramak zorunda degiliz. Internetten arama yaparak istedigimiz icerige erisiyoruz.
Ama ayni zamanda dijitallesme bize bazi ek isler de getirdi. Her program igin
fotograf ¢ek, her sosyal medyada paylas, her yayindan sonra edit yap ve podcast
mecrasina yiikle, gorsel tasarla gibi. Eskiden béyle dertlerimiz yoktu mesela.
Yapabilene ¢ok kolay gelir ama emek isteyen isler sonugta ve ek is yiikii
olusturuyor.’” (K9)

Elde edilen bulgular, dijitallesme ile radyo ¢alisanlarinin is yiiklerinde yasanan
degisimin, radyo bazli farklilastiim ortaya koymaktadir. Biitliin radyolarda
caligmalarin bilgisayar ve internet temelli olarak dijitallestigi tespit edilmistir. Dijital
cagda radyo personellerinin nicelik olarak az sayida ama nitelik olarak yetkin
kisilerden olusmasi gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Dordiincii olarak katilimcilara dijitallesme sayesinde ¢ok onemli bir kavram
haline gelen sosyal medya ile radyo arasindaki iliskinin belirlenmesine yonelik bir
soru sorulmustur. Katilimcilara radyo istasyonlarinin sosyal medya hesaplarinin
yonetimi icin dzel bir ¢alisma yapip yapmadigi, personel istihdam edip etmedigi ve
sosyal medyaya 6zel olarak biit¢e ayirip ayirmadiklar sorulmustur. Bu konuda bilgi
sahibi olmadigimi ifade eden iki katilimci1 (K4, K5) disindaki sekiz katilimcinin
tamami, radyo istasyonlarinin sosyal medya yonetimi i¢in 6zel personel istihdam
ettigi ya da ozel biitge ayirdigin1 sdyledikleri tespit edilmistir. K1, K2, K6 ve K10
sosyal medya icin radyolarin &zel bir kreatif ekip olusturduklar goriistinii
paylasmistir. K3, K7, K8, K9 ise radyo istasyonlarinin sosyal medya y6netimi igin
Ozel bir adet personel istihdam ettigi veya mevcut bir ya da birden fazla personele
ilave biitce 6deyerek sosyal medyaya Ozel ¢alisma yaptirdigi goriigiini belirtmistir.
Katilime1 K1’in bu konudaki goriisii soyledir:

“Sosyal medya hesabini a¢cmak cok kolay. Onemli olan orayi aktif tutabilmek.
Stirekli insanlarin oraya gelip bakabilmesi icin bir igerik yaratabilmek lazim. Biz
kendi adimiza ve bildigim baska ulusal radyolar bunun igin istihdam yapiyorlar. Biz
ilk basta bir firmadan destek aliyorduk. Toplam maas biitcesi igcinde %10 civart bir
maliyeti vardi, digsardan bir firmadan destek alinca. Disardan destek almak uzun
stireli miimkiin olmadi. Bina iginde sosyal medyayla ilgili bir ¢alisan almamiz gerekti
¢linkii digsardaki firma ile ister istemez iletisim kopukluklar: oldu. Biz kendimiz grafik
tasarim konusunda deneyimli personel istihdam edince maliyet de diistii. %10 dan
%4 lere diistii. Bir de icerde bir ekip kurduk, mevcut radyo ¢alisanlarindan icerik
tiretici bir sosyal medya ekibi olusturduk. Sadece program basliyor seklinde gorsel
paylasmak yerine ozel giin ve gecelere iliskin onceden planlama ve gorsel icerik
hazirlama yapiyoruz. Giindemle alakali o mecrayt canli tutuyoruz. Bunu ¢ok
onemsiyoruz’’ (K1)
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KI’in goriislerine gore: radyolarin sosyal medya yonetim ve danigmanlik hizmeti
sunan sirketlerden destek almasi siirdiiriilebilir olmamustir. Bu sirketler, radyo ile
aynmi cat1 altinda bulunmadiklarindan dolay1 verimli bir sosyal medya yoOnetimi
yapilamamistir. Bu sebeple sosyal medyaya onem veren radyolarin, bu anlamda
personel istihdam etmesi veya mevcut personelini gérevlendirmesi zorunluluk haline
gelmistir.

Bu konudaki diger katilimcilarin goriisleri ise su sekilde olmustur:

“Biz sosyal medya i¢in de igerik itireticisi bir radyo oldugumuz i¢in teknik agidan
donammli ekibimiz var. Dijital diinyadaki problemlerle ve lisanslama islemleri ile
ilgilenen avukatimiz var. Hem gorsel hem de ses agisindan icerik iiretebilen ¢ekirdek
bir kadromuz séz konusu.’” (K2)

““Evet radyomuz da biitce ayirmakta. Hatta bu anlamda isinde profesyonel ekipman
olusturmaktadir. Anlik iletiler hikayeler, gonderiler dinleyici icin hem ¢ok onemli
hem de kiymetli. Etkilegsimi aninda yiikseltiyor.”’ (K3)

““Sosyal medya hesaplarina baktigimiz radyolardan bunu anlayabiliyoruz. Eger aktif
ve etkilesimi yiiksek sayfalart varsa onlar bu biitceyi aywriyorlar ve kreatif bir ekip
Kuruyorlar. Bu anlamda yatirim yapan kesinlikle karsiligini alyor ¢iinkii artik sosyal
medya diye bir gerceklik var.”” (K6)

“Evet tabi bunu yapmak zorundalar artik hayat orada yasaniyor insanlar haberleri
oradan alwyor. Eger sosyal medyada yoksan insanlarin seni tammast ¢ok zor bu
radyolar igin de gegerli. Bunu her radyo yapiyor mu bilmiyorum ama bence her

IR

radyonun bir sosyal medya sorumlusu olmak zorunda. Bu basl basina bir is ¢iinkii.
(K7)

““Sosyal medyanin oneminin farkinda olan radyolar yapiyor. Bunun igin ne ol¢iide
sosyal medyanin farkinda oldugu, ne él¢iide orayr kullandigi ve gelire doniistiirdiigii
ile baglantili olarak az ya da ¢ok biit¢e ayiriyorlar. Bizde bunun igin ozel bir ¢calisan
var. Sosyal medya yonetimine hi¢ biitce ayrilmadiginda zaten pasif olarak kalvyor
hesaplar.”” (K8)

“Bu isin farkinda olan radyolar kesinlikle ayirryor. Ancak kimi radyolarda
halihazirda ¢alisan personele bu sorumluluk veriyor. Zaten éyle olunca da kaliteli
isler ¢cikmiyor. Sosyal medyada aktif olan radyolarda mutlaka 1 personel bu is igin
istihdam ediliyor. Aksi takdirde basarili olmak miimkiin degil.”” (K9)

“Tabii ki benim programci oldugum radyo ve bildigim diger radyolar sosyal medya
icin biit¢ce aywriyor, ekipler kuruyorlar. Radyolar artik dijitalde de aktif olma
cabasinda.”’ (K10)

Katilimcilardan elde edilen cevaplara gore: radyo istasyonlari genel olarak
sosyal medyada aktif igerik iiretmek ve dijital platformlarda yer almak i¢in, herhangi
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bir sekilde kaynak harcamaktadir. Radyo istasyonlar1 kurumsal ¢alismalar1 dahilinde
sosyal medyaya emek vermekte ve zaman ayirmaktadir. Elde edilen bulgulara gore
radyo istasyonlari sosyal medyanin Oneminin farkinda olup, sosyal medya
hesaplarini aktif bir bicimde yonetmektedir. Sosyal medyada aktif igerik {iretiminin
radyo istasyonuna sundugu firsatlar ve faydalar bu calismanin ‘Dijitallesmenin
Radyo Reklamciligimn Déniisiimii Uzerindeki Rolii’’ bashginda, sosyal medyanmn
radyo yayinlarini ne 6l¢iide etkiledigi ve radyonun doniisiimiinde nasil bir rol aldig:
ise bu ¢alismanm ‘‘Sosyal Medyanin Radyo Yaywinlarimin Doniigiimii Uzerindeki
Rolii’’ baghiginda ele alinmustir.

3.5.2 Radyo Dinleyicisinin Doniisiimiinde Dijitallesmenin Rolii

Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sebebiyle dijital ortamda
radyoya alternatif ¢cok sayida platform ortaya ¢ikmustir. Dijital miizik platformlari,
podcast platformlar1 ve sesli kitap platformlar1 bunlarin basinda gelmektedir. Dijital
medyada yer alan igerikler, kullamicilarin giinliik dinledigi sesli igeriklerin
cesitlenmesini saglamis ve tiiketici agisindan olumlu bir gelisme yasanmustir. Dijital
ses pazarinda yer alma ¢abasinda olan radyo istasyonlarinin, dijital medyaya doniik
yatirimlar yaptig1 onceki baslikta tespit edilmistir. Bu boliimde radyo dinleyicisinin
doniistimiinii tespit etmek amaciyla ¢aligma grubundaki katilimeilara dijitallesme ile
radyo dinleyicilerinin oraninda herhangi bir artis veya azalis gozlemleyip
gozlemlemedikleri, giinliik radyo dinlemelerinin en ¢ok hangi kanallar araciligiyla
yapildigi, artan dijital platformlarin radyo dinleme egilimini etkileyip etkilemedigine
yonelik dort soru yoneltilmistir. Katilimeilar, mensubu olduklar1 radyoda dinleyici
kitleden aldiklar1 geri déniislere ve radyo kurumunun dahil oldugu reyting arastirma
raporlarina dayanarak, Kisisel goriis ve gézlemlerini belirtmistir.

Katilimcilara ilk olarak dijitallesme sayesinde giinliik hayatta radyo dinleme
egiliminde artig m1 yoksa azalis m1 yasandigi sorulmustur. Katilimcilardan altis1 (K1,
K2, K3, K4, K6, K9) dijjitallesme ile giinliik radyo dinleme egiliminin arttigini
savunurken, katilmeilardan ticti (K5, K7, K10) giinliik radyo dinleme egiliminin
azaldigini, bir katilimer ise (K8) giinlik radyo dinleme egilimlerinde ciddi bir
degisikligin olmadigini1 savunmustur.

Giinliik radyo dinleme egiliminin dijitallesme ile arttigini diisiinen katilimcilar
(K1, K2, K3, K4, K6, K9), insanlarin radyo yayilarina ¢ok daha kolay ve kesintisiz
bir sekilde ulasabilmelerini gerekce gdstermistir. Internet ve akilli cihazlar, radyonun
erisilebilirligini arttirdig1r goriisii benimsenmektedir. Katilimeilarin bu konudaki
gortisleri soyledir:

“Bence azalmad, artti. Radyoya dinleyicinin erigimini kolaylastirdi. Biz pek ¢ok ilde
karasal yayinda var olsak da zaman zaman ozellikle iller arasi gegislerde karasal
yvayinlar ¢ekmeyebiliyor. Ya da bazi iller de yayinlarimiz olmayabiliyor. Boyle
durumlar icin internet énemli bir ¢oziim. Istedigin an istedigin yerden internetin
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olmasi sartiyla tabii, radyoya erisebiliyorsun. Aracinda da bluetooth varsa telefonu
baglayarak her yerde radyoyu dinleyebiliyorsun.’” (K1)

“Bu konularda yayinlanan raporlamalari inceliyorum ve dijitallesme ile radyolarin
dinleyici oranlarimin arttigimi gériiyorum. Dijital diinya saglikli bir sekilde yer alan
radyolara farkli firsatlar: beraberinde sunuyor. Inkdr edenlerin yok oldugu ama
kabul ederek uyum saglayanlarin gelistigi ve doniistiigii bir teknolojiden soz
ediyoruz. Dijitalde giinliik yiiz binlerce tekil erisim alan radyolar mevcut
tilkemizde.”’ (K2)

““(...) Dijitallesme siireci radyo yayim yapmamizi kolaylastirmakta. Dijitallesme

iR

stirecini tamamlayan radyo istasyonlari genis dinleyici kitlesine ulasabilmekteler

(K3)

“(...) Giinliik hayatta dijital ortamda radyo dinleyicisinin orant (...) artmis
gortiniiyor.”’ (K4)

“Bence azalmadi, artti. Radyoya dinleyicinin erisimini kolaylastirdi”’ (K6)

“(...) kendi gozlemlerime gore artmistir. Ashinda dijitallesme insanlarin radyoya
ulasma yollarimi kisaltti ve hizlandird. (...) Simdi mobil uygulama ve uygulamalar
sayesinde dinleyici bize tk diye ulaswyor. (...) Bu kolaylik elbette ki dinleyici
oranlarina yansiyor son dénemde. Gergekten tahmin etmedigimiz yerlerden insanlar
dinlemeye bagsladi internet sayesinde.’” (K9)

Dijitallesme ile giinliik radyo dinlemenin azaldigin1 belirten katilimcilara gore ise
(K5, K7, K10) radyo yerine dijital miizik ve podcast platformlar1 ile gorsel
igeriklerin yayinlandig1 diger sosyal medya araglari daha yogun tercih edilmektedir.
Katilimcilarin goriisleri su sekilde olmustur:

“Sanmirim azaltti, ¢iinkii insanlarin hem kendi listesini olusturma arzusu hem her o
an dinlemek istedigi esere radyo ya da sunucu araciligi olmadan ulasma genglerin
ilk tercihi. (...) Samwrim fikir sahibi olmamizi saglayacak bir husus da tematik
radyolarn (...) dahi yaywnlarim dijitale aktarma ¢abasi.’” (K35)

“Tabi ki etkilemistir insanlar artik gorsel medyaya daha ¢ok alisti yani video ve
fotograf paylasimi yapilan bir siirii platform var bunlar radyo aliskanligini yok
ediyor (...)"" (K7)

“Dijitallesme ile ozellikle yeni platformlardan sonra radyolarin dinlenme oranlart
diistii insanlar bu platformlardan miizik ve podcast dinlemeye basladilar aslinda
sunu soylemek miimkiin dijitalde radyo dinleme oranlari yiikseliyor ama bunun adt
radyo degil podcast oluyor veya farkl tiirde igerik oluyor.”” (K10)

Bu sorunun yoneltildigi katilimcilardan sadece K8, dijitallesme ile giinlik radyo
dinleme egilimlerinde artis ya da azalma yasanmadigini savunmustur. Radyo
dinlemenin bir aliskanlik oldugunu belirten K8’e gore: radyo canli yaynlarn
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geleneksel alicilar araciligiyla takip edilmekte, dijital ortamda radyonun arsiv
yayinlar1 ve podcast igerikleri tiiketilmektedir. Katilimc1 K8; “‘Radyo dinlemenin
temelde bir aliskanlik oldugunu kabul edersek, dijitallesme yeni dinleyiciler kazanma
konusunda onemli bir unsur olmamigtir. Mevcut dinleyicilerin erisim imkanlart ve
secenekleri kolaylasti. Ancak insanlarin radyoyu hala geleneksel bir ara¢ olarak
gordiikleri ve karasal frekanslarda ozellikle evde ve aragta klasik radyo aradiklarinm
diigtiniiyorum. Ancak bunlar kesin veriler degil tabii ki. Radyonun podcast
yayinlarint dinleme oranlart ise artmistir. Ciinkii artik pek ¢ok mobil platformda ve
mobil uyumlu web sitede arsiv yayinlarimizi yayinliyoruz.”” (K8) seklinde goriis
belirtmistir.

Elde edilen verilere gore: katilimcilarin 6nemli bir kismi dijitallesme sayesinde
glinliik radyo dinleme egilimlerinin arttigini vurgulamistir. Katilimcilar dijitalde
radyoyu dinleyenlerin artmasinin sebebi olarak; internet sayesinde radyo yayinlarina
kolay ve hizli bir sekilde erisilebilmesi, ses kesilmesi ve cizirt1 gibi karasal frekansta
yasanan teknik sorunlarin ve cografi siirliliklarin  yasanmamasi durumlarimi
gostermistir.  Glinliik radyo dinleme egilimlerinde azalma oldugunu diisiinen
katilimcilar da dahil olmak iizere caligma grubundaki tiim katilimecilar, dijital
platformlarda podcast dinleme egiliminin arttigin1 belirtmektedir. Bu veriye gore,
dijital ortamda 6nemli bir dinler kitle bulundugu, bu kitlenin radyo yayinlari canli
yaymlandig1 anda takip ettigi veya daha sonra podcast icerigi olarak tiikettigi
anlasilmaktadir.

Calisma grubundaki katilimcilara ikinci olarak, mensubu olduklar1 radyoyu
takip eden dinleyici kitlenin genel olarak hangi kanal araciligiyla dinledigini
gozlemlediklerine yonelik bir soru yoneltilmistir. Insanlarin radyo dinleme araci
olarak karasal, uydu ve internet ortamlari1 arasinda en ¢ok hangisini tercih ettikleri
tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu soruya katilimcilarin dokuzu (K1, K2, K3, K4, K5,
Ke6, K7, K8, K9) ‘radyo kesinlikle en ¢ok karasal yayin kanaliyla takip ediliyor’
derken; sadece bir katilimc1 (K10) ‘radyo en ¢ok dijitalden dinleniyor’ seklinde
goriis belirtmistir. Radyo programciliginin yaninda bir dijital radyo platformunda
podcast icerik iireticisi de olan Katilimer K10, dijital medyadaki sesli iceriklerin ve
radyonun uydudan yaptigi yayinlarin ulastigi dinleyici kitlenin yeterli diizeyde
arastirilmadigini, yapilan tim radyo reyting arastirmalarinin sadece karasal yayina
odaklandigin1 ifade etmistir. K10, bu durumu radyo sektoriiniin gelismeme
sebeplerinden birisi olarak degerlendirmektedir. Bu soruya katilimcilarin tamami
bulunduklar1 radyoda hedef Kkitlelerinden aldiklar1 geri doniislere gore genel bir
gbzlem iizere yanit vermistir. Katilimer K1, K2 ve K8, sektérde uzun zamandir
yoneticilik yapmis deneyimli radyocular olarak, kisisel gozlemlerine sektor
raporlarindan aldiklar1 sonuglart da eklemistir. Buna goére katilimcilarin gorisleri
asagida yer almaktadir:

Radyo en ¢ok karasal yayinda takip ediliyor diyen katilimcilar:
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“Arastirma hep sunu gosteriyor: radyo karasaldan dinleniyor. Arag ve is yerlerinde,
evlerde karasaldan dinleniyor. Ikinci sirada eskiden wydu vardi ama su anda
internetten dinleniyor. Ama bazi radyolarda uydudan erigim daha kolay oldugunda
uydu éne ¢ikabiliyor. Kirsalda da uydu ¢ok kullanilyyor. Ama internet kesinlikle one
¢tkiyor. Karasal da kesinlikle Tiirkiye de birinci sirada.”’ (K1)

“Arastirmalarin  ortaya koyduguna gore karasal yayin kesinlikle. Yapilan
raporlamalar milyonlarca kisinin goriisiinii belirten raporlamalar oldugu igin
giivenilir buluyorum. Bu verilere gore karasal kesinlikle hala ilk sirada. Bunun
disinda saghkl analiz edilemeyen durumlar da var. Ornegin televizyondan dinleyen
kullanmicilarin raporlart saglikl degil. Ciinkii televizyonda internet tabanli yayinlar
ve dijital yayinlar var. Bir de uydu yayini var. Bu sebeple biz dinlenen cihazlar
agisindan analizlere bakiyoruz. Bu analizlere gore internet kullanicisi da
azimsanmayacak diizeyde ve karasaldan sonra ikinci sirada.”” (K2)

“(...) Teknolojinin gelismesi ile uygulamalar ve uydu yaywnlar: daha aktif tercih
ediliyor goriilse de, karasal yayin olan frekans kiiltiirii halen devam etmekte. Aracina
binen biri, mesai saat dilimindeki ¢alisan personel, kulakligi ile gezintide olan biri
bile halen gelen mesaj hatlarimizdan frekans iizerinden dinledigini ifade etmektedir

(...)7" (K3)
“Elimde net bir veri olmamakla birlikte aragta karasal yayin takip ediliyor’’ (K4)

“Gergek radyo karasal yaym frekanst olan radyodur algisi hala taze. Ve radyo
dinleyicisi karasaldan dinlemeyi tercih eder. Uygudan dinlenme daha ¢ok yurt
disindan ya da sehir disindan kendi vatamina dair sesler, programlar duymak
isteyenlerin tercihi oluyor.”” (K5)

“Kesinlikle karasal yayin. Ama su da var internet de az degil. Gergekten hatirt
sayulir diizeyde ve bence karasaldan sonra gelir. Yani anlik degil de daha sonradan
podcast olarak kayitlar: dinlemeye devam edenler de cok. Uciincii olarak da uydu
vaywmlarindan dinlendigimizi diigiiniiyorum. Ama akilli televizyonlarin internet
tabanl: olmasi da uydunun azalmasina sebep oldu, bir yandan da detayli olarak
takip edilemiyor internet disindaki mecralar.’” (K6)

“Radyonun hala karasal yayindan takip edildigini diisiiniiyorum. Raporlar da bunu
dogruluyor, dinleyicilerimize zaman zaman canli yayinda yaptigimiz anketler de
bunu gosteriyor. Radyo her ne kadar dijitalde pek ¢ok erisim olanag sunsaniz da
insanlarin diinyasinda geleneksel bir ara¢ olarak yer edinmis. Kadinlarin genel
olarak evde ve mutfakta, erkeklerin ise arabada dinledigini duyuyoruz. Elbette
istisnalar var ama degigsmeyen kaide radyonun hala ciddi bir karasal yayin
takipgisinin oldugu.’” (K8)

“Hala karasal yayin en énde. Ozellikle de sabah ve aksam saatlerinde insanlar
araglarinda ve kadinlar mutfaklarinda dinliyor. Dolayisiyla karasal yayin oncelikli
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bence. Mutfaklarda bulunan analog radyolar hala yasiyor ve gercekten kadinlar i¢cin
giizel bir arkadas oluyor. Daha sonra internet ve dijital platformlar geliyor. Ve
genelde ogrenciler internet ve telefondan takip ediyor.’’ (K9)

“Radyo arastirmalart hala yapiliyor. Ornek grup var bunlari hafiada bir giin
rastgele arayip soruyorlar. (...) Ancak hi¢ kimse dijital ortamlarda radyolarin ne
kadar dinledigini aragtirmiyor. (...) Aym sekilde radyo dinleme aplikasyonlart var
bunlarda radyolar ne kadar dinleniyor hi¢chiri arastirilmiyor. O yiizden de ¢ok
saglikli verilerin alinmadigi bir ortam oldugunu diisiiniiyorum bu ortamin. Sektoriin
biiyiimeme sebeplerinden birisi bu. Avrupa ve Amerika’da sektor biiyiidii gelirleri
arttr sadece Tiirkiye de kadiik kaldi.”” (K10)

Bu katilimcilarin aksine goriis belirten ve radyonun en ¢ok internet ortaminda takip
edilen bir ara¢ haline geldigini ifade eden Katilimc1 K7 ise:

“(...) Karasal yayin en fazla aragta dinlenir ama artik araglar da bir telefon gibi
internete baglanabiliyor. Tabi karasal yayin dinleyen var ama bunun ¢ok fazla
oldugunu diisiinmiiyorum. (...) Internet yayimina herkesin ulasimi kolay alternatif
fazla, internetten yayin yapip da karasal ve uydu yayimi olmayan bir siirii radyo var
tabi ki internet yayint daha fazla dinleniyordur’’ (K7) seklinde goriis belirtmistir.

Calisma grubundan elde edilen verilere gore: Tiirkiye’deki radyo dinleyicisi
kitle, radyoyu agirlikli olarak karasal frekans araciligiyla takip etmektedir.
Katilimcilar, sektor i¢inde yayinlanan radyo reyting arastirmalarinda radyonun en
cok evde ve aragta analog alici ile takip edildiginin belirlendigini ifade etmistir.
Katilimcilarin goriisleri arasinda énemli olan bir diger konu ise, internet yayinlarini
takip edenlerin son yillarda ciddi bir artis gostermis olmasidir. Yakin ge¢miste
radyoyu en cok karasal frekans ve uydu vasitasi ile dinleyen kitle, giliniimiizde
karasaldan sonra dijitale kaymistir. Karasal yayinin dinleyici kitlesi nicelik olarak ilk
sirada varligim korurken, ikinci siray1 dijital yayimnlar almistir. Uydu yaylar ise
eskiye gore daha az takip edilmektedir. Uydu yaymlar, o6zellikle internet
baglantisina erisim olmayan ve karasal frekansin c¢ekmedigi Anadolu’nun {icra
yerlerinde TV alicisi sayesinde takip edilmektedir. Katilimcilarin goriislerinden elde
edilen bir diger veriye gore ise, gegmiste yapilan arastirmalarda ‘‘radyoyu TV’den
takip ediyorum’’ diyenler “‘uydu yaymi dinleyicisi’’ kategorisine girmekte iken,
giiniimiizde internet tabanli ¢alisan akilli televizyonlar sebebiyle televizyondan radyo
dinleyen kitlenin bir kismi ‘“dijital dinleyici’’ kategorisine gegmistir. Bu sebeple TV
tizerinden radyo yayinlarini takip eden dinleyici kitle, diizenli ve saglikli bir sekilde
analiz ve rapor edilmemektedir. Bu sebeple katilimer K10, Tiirkiye’de radyo
yayinciligi sektoriinlin gelismedigini ifade etmistir. K10, tigiincii taraf bir arastirma
ve raporlama hizmetinin sunulmamasindan dolay1 dijital platformlardaki dinleyici
sayisinin saglikli sekilde ortaya konulamadigini ifade etmistir.

Radyo yayinciliginin gectigimiz on yillik kisa siirede kat ettigi mesafe goz
Ontline alinirsa, yakin bir gelecekte tamamen dijital platformlardan takip edilecegini
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tahmin edebiliriz. Bunun saglanmasi i¢in daha hizli ve ucuz internet altyapisi ile daha
yaygin bir internet kullanimi en temel gereksinim olmaktadir. Bu konuda gerekli
olan teknolojik altyap1 saglandiginda, radyonun dijital dinleyicileri daha da
artacaktir.

Katilimcilara bu baslikta {iclincli olarak sorulan soru, akilli cihazlarin
kullaniminin yayginlagsmasiyla birlikte artan mobil miizik ve podcast platformlar ile
sosyal medya uygulamalarinin, radyo dinleyicilerinin sayisim etkileyip etkilemedigi
yoniinde olmustur. Insanlarmn dijital ortamda radyo dinleme olanaklarinin arttigi,
radyoya erisimin kolaylastifi gercegi calismamizin  Onceki bagliklarinda
vurgulanmistir. Dijitallesme radyo yayinciligmin isleyisini  kolaylagtirmis ve
insanlarin radyoya erisimini de hizlandirmistir. Bununla birlikte dijitallesme radyoya
alternatif sayilabilecek ¢esitli miizik, podcast ve sesli kitap uygulamalarmin da
dogmasin1 saglamistir. Bir geleneksel radyo dinleyicisi, dijital donemde akilli
cihazim1 eline aldigi zaman, radyo disinda ydnelebilecegi pek ¢ok alternatif
bulunmaktadir. Bu alternatif mecralarin basinda gorsel iceriklerin yogun olarak yer
aldig1 sosyal medya gelmektedir. Tiirkiye’deki sosyal medya kullanim oranlarina
bakildig1 zaman niifusun nerdeyse tamamina yakininin aktif internet ve sosyal medya
kullanicisi oldugu goriilmektedir (Kemp, 2022). Bu durumun radyo dinleyicilerinin
oranin1 ne sekilde etkiledigini belirlemek iizere katilimcilara sorular yoneltilmistir.
Katilimcilara yoneltilen ilk soru, dijitallesme ile radyo dinleyicilerinin Spotify, Apple
Music ve benzer diger miizik ve podcast platformlarini m1 yoksa dijital radyoyu mu
daha ¢ok takip ettigi seklinde olmustur. Katilimcilardan besi (K4, K6, K7, K9, K10)
dijital miizik ve podcast platformlarinin radyo dinleme aliskanliklarini olumsuz
etkiledigini, 6zellikle geng dinleyici grubunun radyo yerine s6z konusu platformlara
yoneldigini belirtmistir. Bir katilimci (K5) konuyu kisiye gore degerlendirmek
gerektigini ifade etmis, mobil platformlardan miizik ve podcast dinleyenlerin daha
¢ok gencler oldugunu goriisiinii savunmustur. Diger dort katilimer ise (K1, K2, K3,
K8) radyonun dinleyici oranlarinda dijitallesme sebepli olarak ciddi bir bigimde
artma ya da azalma yoniinde degisim yasamadigini belirtmis, dijital platformlarin
radyoya bilyiikk bir dinleyici kayb1 yasatmadigimi savunmustur. Bu konuda
katilimcilardan elde edilen goriisler su sekilde olmustur:

“Bize gelen arastirma sonuglarina bakacak olursak bunun radyoya pek etkisi
olmadi. Radyo arastirmalarinda dinleyicilere ‘diin radyo dinledin mi’ diye
soruluyor. Bu oran hi¢ degismiyor. Genellikle %60-65 bandinda geziyor. Bunun
sayist agagl inmedi. 80’e de ¢ikmadi ama 50 ye de diismedi.”” (K1)

“Bu platformlarin sayilarinda yasanan artislar var ancak bunlar radyoyu etkiliyor
diyemem. Clinkii iilkenin geneline bakilarak yapilan bir analiz olmasi gerekiyor.
Spotify gibi platformlarin radyoyu éldiirdiigiinii diisiinen kitle Istanbul’da belli bir
bolgede yasayan ofis/plaza ¢alisanlarina ait bir iddia bence. Sokaktaki vatandasa
baktiginmizda, Anadolu’nun bir il¢esine gidip sokaktaki bir vatandasa sordugunuzda
hala karasal yayidan radyoyu dinledigini fark edersiniz.”” (K2)
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“Yayin kuruluslar: da dijital ortamda yer almaktadir. Mobil uygulamalar sayesinde
dinleyiciler istedikleri programi canli veya daha sonra podcast olarak takip
edebilmektedir. Bu sayede dijital alternatiflere ragmen radyo dinleyicisinin
degismedigini diistiniiyorum’’(K3)

““Diistinmiiyorum, radyo veya farkl bir platform fark etmiyor insanlar igerik ariyor.
Iceriginizi seviyorlarsa dinleyici kaybimiz pek olmaz. Miizik dinleme amagh radyo
dinleyenlerin orani bariz bir sekilde diistii. Reklama maruz kalmak istemiyorlar ve
bunun i¢in Premium kullanict olarak miizik platformu kullaniyorlar. Ancak tematik
icerik olarak bence radyo avantajl ¢iinkii tematik iceriginizi hem dijitalde hem de
karasalda insanlar ulasabiliyor. Onemli olan iceriktir, sesli kitap dinlemek isteyen
sesli kitap uygulamasina gider, muhabbet eglence sov veya haber gibi cesitli
arayiglart olan insanlar radyoya gelir. Bunlar genel rakamlar etkilemez.’’ (K8)

Bu katilimcilardan elde edilen verilere gore, karasal yayin teknolojisi hala
Oonemini korumaktadir. Yapilan aragtirmalar, insanlarin yogun bir sekilde karasal
frekans tizerinden radyo takip ettiklerini gostermektedir. Katilimeilarin goriigleri de
bu yonde olmustur. Dijitalde radyo dinleme aligkanliklari ciddi bir degisim
gostermemistir. Radyo programlarini takip etmek, aliskanlik temelli bir davranis
oldugundan &tiirti, radyo dinleme aliskanligi olanlar dijitalde radyoyu tercih etmekte,
radyo aliskanligi olmayanlar farkli alternatiflere yonelerek dijital platformlar takip
etmeyi aliskanlik edinmektedirler. Radyo, hedef kitlesine uygun igerigi iirettiginde
talep gormeye devam etmektedir.

“Radyo dinleyicisinin azaldigimi diisiiniiyorum, c¢iinkii insanlar ozellikle miizik
dinlemek icin reklamsiz miizik deneyimi sunan platformlara yoneliyorlar.
Radyolarda ¢ok fazla reklam yayinlandigini sosyal medyada dile getiriyorlar. Bir de
istedigin zaman istedigin miizigi dinlemek biiyiik bir 6zgiirliik.”” (K4)

“Radyo dinleyicisinin azaldigint kabul etmek lazim. Eskiden bu kadar farkli mecra
olmadigi icin insanlar seceneksizlikten de biraz radyo dinliyorlardil bu da bir gercek.
Ama su an insanlarin eglence alternatifleri ve icerikler ¢cogaldi. Radyo da bunlardan
biri. Biraz da aliskanlhk ile alakali. Sartlar sizi neye alistirdiysa o sekilde devam
ediyorsunuz.”’ (K6)

“Radyo dinleyicisinin azaldigim diigiiniiyorum. Ciinkii 6zellikle miizik amag¢l radyo
dinleyen birisinin artik radyodaki reklama maruz kalmasina gerek kalmad.
Youtube'dan bile miizik dinleyebiliyor. Tematik bir iceriginiz varsa, onun igin
radyosunu agabiliyor. Bence tematik radyolarin onemi artiyor.”” (K9)

““Giintimiizde insanlar dijital platformlara yoneliyorlar miizik ve ayni zamanda
podcast de dinlemeye basladilar, podcast aslinda dijital radyo yayini, eskiden
kafanizda bir icerik varsa bir radyo bulup miidiiriinii ikna etmeniz gerekirdi oysa
simdi buna ihtiyaciniz yok, ¢ok iyi bir fikriniz varsa podcast yapryorsunuz. Radyo
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vaywmcilig sekil degistiriyor su anda ve anladigim kadariyla, boyle devam edecek ve
tabii ki unutmayalim podcast dinlenme oranlar yiikseliyor’’ (K10)

Bu katilimcilardan elde edilen cevaplara gore: radyo dinleyicilerinin dijital
ortamda segenekleri artmistir ve radyo dinleme egilimleri azalmistir. Miizik
dinlemek icin radyo dinlemeye ihtiyag duymayan insanlar, miizik i¢in 6zel
platformlara yonelmektedir. Radyo eger 6zgiin bir icerik {iretiyorsa, canli yayin veya
podcast fark etmeksizin, insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Sadece miizik yayini yapan
(bir diger ifade ile: sessiz yayin) radyolarin 6nemi azalmis, tematik (diger bir ifade
ile programli/konusan) yayincilik 6ne g¢ikmaktadir. Geng nesilde podcast icerik
tireticiligi ve podcast dinleme egilimi artmaktadir.

Katilime1 K5’in cevabina gore tiiketici davraniglarinda kisisel tercihler 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu sebeple K5, dijital radyo dinleyicisini analiz etmek yerine
dinleyici profillerinin analiz edilmesini daha 6nemli bulmaktadir.

“(...) Insanlarin radyoyu neden dinledigine gore degisir dinleyici tepkisi. Mobil
miizik ve podcastler beklentisini karsilyyorsa o platforma kayar ama karsilamiyorsa
bildigi usul ile dinlemeye devam eder. Kitlenin aymi kitle olmadigini, sadece icatlarin
venilenmesi degil kitlelerin yenilenmesi de konusulmali. 50 yasindaki radyo
dinleyicisi ile onun torunu olan dinleyici ayni tercihte olmayacaktir. Bunun igin
kullanmici profili ile degerlendirmek daha dogru sanirim.”’ (K35)

Calisma grubundan elde edilen verilere gore, dijitallesme insanlara farkli tiirde
igerikleri tiikketme olanag1 ve diledikleri zaman ve mekanda igerik tiikketimi 6zgiirliigii
sunmaktadir. Radyo istasyonlari; dijitallesmenin getirdigi firsatlardan yararlanmak,
dinleyici kitlesini genisletmek ve dinleyici kitle ile etkilesim kurmak amaclartyla
cesitli sekillerde dijital mecrada yer almaktadir. Yayin politikasi sadece miizik
eserlerini yaymlamak {izerine kurulu olan radyolar, gelisen miizik platformlar:
sebebiyle dijitallesme siirecinden olumsuz etkilenebilmektedir. Dijital platformlarda
kullanicilar herhangi bir miizik eserini zaman ve adet smirlamasi olmadan
dinleyebilmektedir. ~ Miizik platformlari; kisiye 0Ozel c¢alma listesi olusturma,
olusturulan ¢alma listesini sosyal medyada paylasma, calma listesini diledigin kisiye
0zel paylagma, diger insanlarin en ¢ok tiikettigi icerikleri takip etme gibi farkl
ozellikler bulunmaktadir. Bu tiir platformlar sadece miizik yaymlayan radyolar
olumsuz etkilemis olsa da tematik (programli) yayincilik yapan radyolar bu
durumdan 6nemli 6lgiide etkilenmemistir. Podcast platformlarinda ve ¢esitli sosyal
medya kanallarinda oldugu gibi radyo istasyonlarinda da eglendirme, bilgilendirme,
haber verme gibi amaglara hizmet eden (Aziz, 2018) farkli tiir ve uzunluklarda
islevsel programlar bulunmaktadir. Dijital medyada tanittimini iyi yapan, karasal
yayin ag1 genis olan radyo istasyonlari, tematik programlar1 ve kamuoyu tarafindan
biiyiik 6l¢iide taninan programcilari sayesinde takip edilmektedir. Radyo, 6zel igerik
trettigi ve bu igeriklerini dijital mecraya tasidigir Olciide dijitallesmeye uyum
saglayabilmektedir. Radyo profesyonellerinin gozlemlerinden elde edilen bulgulara

83



gore: radyo dinleme aligkanligi olan kitle, radyoyu 6ncelikle karasal frekanstan, daha
sonra dijital ortamdan takip etmektedir. Dijitallesme, gerektigi 6l¢ii ve yeterlilikte
uyum saglayamayan radyolar i¢in dezavantaj olusturmaktadir. Dijital platformlarda
0zgiin podcast igerikleri ile yer alan, sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullanabilen ve
insanlarin tercih edecegi icerikte programlar sunan radyo istasyonlart dijitallesme
caginda kazangh ¢ikmaktadir.

3.5.3 Sosyal Medyanin Radyo Yayinlarinin Déniisiimii Uzerindeki Rolii

Dijital iletisim teknolojilerindeki gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan sosyal
medya ile ¢esitli marka, isim, logo ve 6zelliklere sahip olan platformlar araciligiyla
kisiler aras1 ve kisiden topluma sesli, yazili, gorsel igerik paylasimlar1 yapilmaktadir
(Aydogan & Kirik, 2012). Diinya genelinde en popiiler olan sosyal medya
platformlari arasinda Facebook, Instagram, Youtube, TikTok, WeChat, WhatsApp ve
Twitter ilk siralarda yer almaktadir (Pavlovskaya, 2021). Tiirkiye’de 2010’1u yillarin
basinda akilli cihaz kullanimi ve buna bagli olarak sosyal medya platformlarinin
kullanim1 yayginlagsmaya baglamistir. Kuyucu’nun 2016 yilindaki ¢alismasina gore
(2016) o giin itibariyle Tirkiye’de popiiler olan sosyal medya platformu
Instagram’da, nerdeyse tiim Tiirk radyo programcilarinin profili bulunmaktadir.
Buna karsin, ayn1 ¢aligmada 2016 yilinda ¢ok sayida radyo istasyonunun kurumsal
Instagram hesabinin agilmamis oldugu ortaya konulmustur. Ilerleyen siirecte radyo
istasyonlar1 da sosyal medya kavraminin 6nemini kesfetmis ve kurumsal olarak
sosyal medyada profil olusturmaya baslamistir. Giiniimiizde Tiirkiye’de sosyal
medya adresi veya Whatsapp hattt bulunmayan radyo istasyonu, yok denecek kadar
az sayidadir. Sosyal medya sayesinde radyo istasyonu/radyo programcisi ile dinleyici
kitle arasindaki iletisim ve etkilesimin arttig1 agik bir sekilde goriilmektedir. Radyo
yayinciliginin dijital dontistimiinde s6z konusu etkilesim ve sosyal medya énemli bir
rol oynamaktadir. Bu temada radyo yaymnciliginda yasanan dijital doniisiimii sosyal
medya baglaminda analiz etmek i¢in ¢alisma grubundaki katilimcilara dort adet soru
yoneltilmistir.

Katilimcilara ilk olarak ‘goriiniir olmak arzusu, radyocunun gizemini
oldiiriiyor mu?’ seklinde bir soru yoneltilmistir. Radyo yaymeciliginin bagladigi
giinden beri, radyoda isitilen sesin sahibi dinleyiciler tarafindan merak edilmistir.
Insanlarin evlerine, ofislerine ve araclarina sesleri ile ulasan radyo yayincilar,
radyonun ‘‘haber verme, bilgilendirme, eglendirme, egitme, inandirma ve harekete
gecirme’’ (Aziz, 2018) gibi pek ¢ok islevine hizmet eden yayinlarin hazirlanmasi ve
sunumunda gorev almaktadir. Radyo, dinleyicisinin hayal diinyasiyla tamamlanan bir
aragtir. Radyoda sesin sahibinin fiziksel Ozellikleri gorlinmedigi igin ve
televizyondaki gibi farkli gorsel uyaranlar bulunmadig: i¢in, dinleyici sadece sese
odaklanmaktadir. Gliniimiizde sosyal medyanin yaygin kullamimi ile nerdeyse tiim
radyo programcilari, internette goriiniir hale gelmistir. Radyo programcilarinin
onemli bir kismi sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullanmaktadir. Calisma
grubumuzda yer alan radyo programcilarinin tamami popililer sosyal medya
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platformu Instagram’da yer almaktadir. 2000°1i yillar 6ncesi donemde merak edilen
radyo programcisinin yiizii, giinlimiizde sosyal medya platformlarinda ve internet
ortaminda kolaylikla goriilebilmektedir. Bu sebeple sosyal medya, radyo
programcisinda 1900°1ii yillar boyunca var olan gizemi yok etmistir (Kuyucu, 2016,
S. 94-95). Bir tarafta radyo stiidyosunun mahrem bir alan oldugunu diisiinen radyo
programcilar1 yer alirken, diger tarafta radyo programi esnasinda Instagram
tizerinden goriintiilii canli yayinlar gergeklestiren radyo programcilart bulunmaktadir.

Bir radyo programcisinin dijital donemde goriiniir hale gelmesi, onun sosyal
medyada daha fazla ilgi gérmesini mi saglamistir yoksa her an goriinebilir olmak
onun gizemini yok ederek olumsuz bir etki mi ortaya ¢ikarmistir? Bu baglamda
katilimcilardan elde edilen bulgulara gore on katilimcidan dokuzu (K10 Harig)
seklinde goriis belirtmistir. Bir katilimc1 ise (K10) “‘eskiden de biiyiik bir gizem
yoktu, bazi radyocular kendilerinin gizemli oldugu zanmina kapildi’’ seklinde
goriisiinti ifade etmistir. Katilme1r K1 ve K4 sosyal medyanin radyocunun gizemini
yok ettigi konusunda benzer diisiiniirken; igerigin gorselligin oniine gegip gegmedigi
konusunda farkli diisinmektedir. K1, ‘‘énemli olan gorsellik degil, icerikteki
kalitedir. Eger insanlara kaliteli bir icerik sunamiyorsaniz, gorselliginiz harika olsa
da iyi bir radyocu olamazsiniz’’ seklinde goriis belirtirken, K4, “‘Goriintiiniin onem
kazanmasiyla birlikte, séz ikinci planda kaldi. Radyoda sesiyle bir yere gelenler
gortintiilii medyamin artmasuyla birlikte ikinci planda kaldi. Yahut gériiniir olmak
istemedi. Gorsellik, kaliteli icerigin talep gormesini bir bakima engellemis oldu’’
seklinde diistincelerini ifade etmistir.

Calisma grubundaki Katilimc1 K2, K8’e¢ gore ise: her donem kendi icinde
degerlendirilmelidir ve giiniimiiz dijital medya donemidir. Bu baglamda radyo
yaymcilarinin dijital platformlarda goriiniir olmasi; dijital ¢caga uyum saglamalar
acisindan bir zorunluluktur. Katilimc1 K2, ‘“‘Bence gizemi etkiliyor. 90’larda ve
2000’lerin basinda radyoda dinledigin sese kimlik oturtur ve bir hayal diinyasi
yvaratirdin. O kisiyi dinlemek seni etkilerdi. Bu gizem korunmaya devam etseydi giizel
olurdu. Ancak sosyal medya gercegi var ve bu bir doniisiim. Buna ayak uydurmak
lazim. Sosyal medyadan popiiler olmaya basladiginizda insanlar sizi gormeye
basladiginda o gizem yok oluyor ama bu da dijitallesmenin getirdigi dogal bir sonug.
Artik  giiniimiizde bir radyocu sosyal medyada yoksa yadirganiyor dinleyicisi
tarafindan. Aslinda bu kisisel bir tercih olmasina ragmen.’’ seklinde goriislerini
belirtirken, Katilime1 K6, “‘Eskiden radyocu gériinmiiyordu, insanlar radyocunun
gizemli olduguna inamirdi. Belki o dénemin gerekliligiydi. Ama su anda éyle bir sey
vok. Ashinda radyoculuk da bir icerik iireticiligi. Yeni dénemde bu isin adi o.
Radyocular su anda radyonun icerik iireticileri. Ama bunu yaparken sosyal medya
ile ve gorsel ile bu icerigi beslemek de biiyiik bir avantaj saglar. Bunu basarabilmek
de radyocuya olumlu etki ve avantaj saglyor.”” (K6) seklinde diislindiglinii
bildirmistir. Katilimec1 K8’in goriisleri ise ‘‘(...) Radyocunun gizemi kalmad: artik.
Eskiden de ozellikle yaratilan bir gizem yoktu, imkdn olmadigindan mecburi bir
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gizem olusuyordu. Ama giiniimiizde bu gizemi korumaya ¢alismak anlamsiz, artik
internet var ve buna ayak uydurmalyiz’’ (K8) seklindedir.

Katilime1 K7 ve K9, dijjitallesmenin radyo yayimnciliginin gizemini 6ldiirdiigiini
kabul etmektedir ve radyodaki igerigin kalitesinin diistiigli konusunda benzer
diisiincelere sahiptir. K7, eskiden sunucu odakli degil, icerik odakli programlar
oldugundan s6z etmis, giiniimiizde sosyal medyada fenomen olmanin kamuoyunda
ve yayincilik sektoriinde ilgi goren bir radyocu olmanin en 6nemli sartlarindan biri
oldugunu ifade etmistir. K7’ye gore biiyilk radyo istasyonlarinda program
yapabilmenin On sartr, sosyal medyada yiiksek sayida takip¢i kitlesine sahip
olmaktir. K9’a gore ise radyo programcisinin sosyal medyada yer almasi, ses ve
imajin eslesmemesi riskini beraberinde getirmektedir.

K9’un dikkati ¢ektigi bir diger noktaya gore ise, radyo programcisinin sosyal medya
hesabi, onun kendi kisisel alan1 olmasi sebebiyle orada daha 6zgiir olmasidir. Bu
sebeple radyo yayincisi, sosyal medya yayimlarinda, radyo programindaki gibi
kurumsal degerleri, yayincilik meslek etigini gbz Oniine alan nezih bir {islup yerine
daha samimi ve dogal bir dil kullanabilmektedir. Bu durum o programcinin yayinda
ve yayin disinda farkli kimlikler ortaya koydugunu diisiindiirebilir. Katilime1 K9, bu
durumdaki programcilara dinleyici kitlenin duydugu sayginin azaldigini ve
radyocunun marka degerinin olumsuz etkilendigini ifade etmektedir.

Calisma grubundaki katilimcilardan elde edilen verilere gore, dijitallesme ve
sosyal medya radyocularin gizemini olumsuz yonde etkilemistir. Radyocular eskisi
kadar merak edilmemektedir. Merak edildigi anda ulasilabilir olmasi, gizem
unsurunu olumsuz yonde etkileyen en 6nemli sebeplerden biri olmustur. Radyonun
bir medya araci, programcilarin da bir medya aracindaki igerik tireticiler oldugunu
diisiiniirsek; radyo programcilari ellerindeki imkanlarla igerik tiretmektedirler. Dijital
medya herkese oldugu gibi radyo programcilarina da ¢esitli olanaklar sunmustur. Bu
olanaklar1 degerlendiren radyocular sayesinde ses ve goriintii arasinda bir yakinsama
olmustur. Gorsel igerik iireticiligi ve sesli icerik ireticiligi birbirini destekleyen
onemli kavramlar olmaktadir. Giiniimiizde dijital medyada yer almayan radyo
programcist nerdeyse yoktur. Dijital medyada yer almayan radyo yayincilari,
gizemleri sebebiyle daha ¢ok merak edilenler degil; ¢aga ayak uyduramayarak
kamuoyunca unutulanlar olmaktadir. Giiniimiizde dijital igerik treticiligi kavrami
onem kazanmistir ve radyo programcilarinin bu siirece uyum saglamasi kendileri
lehine olmaktadir. Dijitalde gdriiniir olmak bir radyocuya duyulan ilgiyi ve insanlarin
etkilesimini arttirdig1 i¢in, radyo programinin basarisinin da onemli bir aract haline
gelmektedir. Radyoda iiretilen igerik, dijital mecradaki gorsel icerikle beslendiginde,
radyo istasyonu ve radyo programcisi basarili olmaktadir. Radyo programinin
igeriginde dinleyiciyi tatmin edecek yeterli diizeyde kalite bulunmadiginda, dijital
mecradaki gorsel zenginlik, ses igerigini One ¢ikarma konusunda yetersiz
kalmaktadir.
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Caligma grubunda yer alan katilimcilara ikinci olarak dijitallesme ile artan
radyo-dinleyici etkilesiminin radyo Yyaymciligina getirdigi degisiklikler ve
dontistimler sorulmustur. Radyo istasyonlarina mektup gonderilen doneme kiyasla,
glinimiizde radyo istasyonu ile iletisim son derece hizli ve basit bir sekilde
gerceklestirilmektedir. Dinleyici, istedigi radyoya mesaj ya da elektronik posta
gonderme olanagina sahiptir. Radyo istasyonlarinin pek c¢ogunun kurumsal
WhatsApp hatt1 ve Instagram hesabi bulunmaktadir. Bu imkanlar dinleyici kitle ve
radyo arasindaki haberlesmenin gelismesini ve hizlanmasini saglamistir. Benzer
sekilde radyo programcisi ve dinleyici kitle arasindaki haberlesmenin de hizlandigi,
canli yayinlar esnasinda etkilesimin artti§1 bir siire¢ yasanmaktadir. Katilimcilara
sosyal medyadaki etkilesimin, radyonun yaymlarimi ve radyo programcisinin
program akisin1 nasil etkiledigine yonelik bir soru yoneltilmistir. Konuyla ilgili
katilimcilardan elde edilen cevaplara gore; katilimcilarin tamaminin dijitallesmeyle
radyoya erisimin kolaylagmasi, iletisim siire¢lerinin hizlanmasi, radyo-dinleyici
etkilesimin artmasi hususlarinda benzer disiindiikleri ve dijitallesmeyi 6nemli bir
avantaj olarak degerlendirdikleri tespit edilmistir.

Katilimcilardan dordi (K1, K8, K9, K10), dinleyici kitle ile olan anlik etkilesimin
artmasi sayesinde dinleyicilerin radyo igeriklerinin iiretim siire¢lerine katilabildigini,
eskiye kiyasla daha 6zgilin ve eglenceli icerikler iiretilmesinin miimkiin oldugunu
ifade etmistir. McLuhan’1in tanimina gore eskiden tek tarafli igerik iiretilen ve soguk
bir iletisim arac1 olan radyo (Ozgetin, 2018), dijitallesme sayesinde etkilesim
ozelligini arttirmis ve McLuhan’in sicak iletisim aract tanimina uygun bir hale
gelmistir. Katilme1 K1, K8, K9, K10, etkilesimin icerik kalitesini olumlu etkilemesi
sebebiyle dnemli bir avantaj oldugunu belirtmektedir. Katilimcilar K1, K8, K9, K10;

“Su andaki donem bence ¢ok daha iyi. (...) Bence radyocu ile dinleyicinin iletisimi
¢ok onemli. Dinleyici anlik tepkilerini mesajla gonderiyor. Dinleyici istedigi an
radyocuya ulasabildigini bilmesi iletisim agisindan ¢ok énemli bir gelisme. Dinleyici
ile ¢ok onemli bir iletisim saglaniyor. Bu bir yandan iyi de bir igerik sagliyor.
Insanlarin belli bir konuda diigiince ve fikirlerini altyoruz, bu fikirler de kendi icinde
bir igerik olusturuyor. Ayni zamanda dinleyicilerin de hosuna gidiyor, kendi
fikirlerinin yayina tasinmast onlari degerli hissettiriyor (...)."" (K1)

“Hiz kazandik. Dinleyicilerimizle etkilesim sayesinde yayinlarimiz ¢ift tarafli akiyor
diyebiliyoruz. Bu sayede insanlarin bizi yorumlamasi bizim onlara sundugumuz
icerigi de etkiliyor. Bu etkilesim beraberinde kaliteli yayinlar: getiriyor. Bence bu
biiyiik bir avantaj. Isimiz iletisim ve etkilesim iken, iletisimin bu kadar hizlanmasini
bir dezavantaj olarak géremeyiz.’” (K8)

“Dinleyiciler belirliyor konuyu. Bazen konu bulamadigimizda dinleyicilere bugiin
konuyu siz belirleyin diyoruz hatta bazen konu olmadan yaywna giriyoruz. Gelen
mesajlar yayin yonlendiriyor ve dolduruyor. Icerik kendiliginden olusuyor ashnda.

(..)” (K9)
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““Sosyal medya sayesinde insanlarla anlik iletisim kurabiliyoruz bu bizim igin biiyiik
bir zenginlik sunuyor. Yayini besleyen en onemli sey insanlarla kurdugumuz
iletisim.’” (K10) seklinde goriislerini belirtmistir.

Dijitallesme sayesinde dinleyici kitlenin radyo kurulusuna istedigi zaman mesaj ve
elektronik posta gonderebilmesi veya telefonla ulasabilmesi yukaridaki katilimcilara
gore (K1, K8, K9, K10) 6nemli bir avantaj olarak gériilmektedir. iletisimde sahip
olunan bu hiz ve artan radyo-dinleyici etkilesimini Katilimer K2 “‘teknik agidan
avantajli’’ olarak degerlendirmektedir. K2’ye gore, herhangi bir konumda karasal
yayinda kesinti ya da cizirti oldugu anda, radyo kurulusu teknik aksakligi ilgili
konumda yasayan dinleyicilerin uyarilart sayesinde hizlica 6grenebilmektedir.
K2’nin ifadeleri, ‘‘Radyomuzun herhangi bir bélgede yayim ¢ekmedigi zaman, farkl
bir radyo ile karistigi zaman, o bolgedeki dinleyicimiz bizi sosyal medyada
etiketledigi anda haberimiz oluyor. Eskiden bu konuyu bize bildirmek icin sabit
telefonla aramasi, baglanmas ve ilgili kisiye bilgi birakmas: gerekiyordu. Bu biraz
zor ve herkesin ugrasacagi bir sey olmuyordu. Ama su anda yayinda herhangi bir
aksama olsa hemen farkli sosyal mecralardan dinleyicilerimizden mesajlar aliyor ve
hizli bir sekilde konunun farkinda oluyoruz.”’ (K2) seklinde olmustur.

Dijital iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucunda radyo yayinciliginda
programci ve dinleyici arasinda artan etkilesim ve hiz kazanan iletisim ile alakali
olarak Katilimec1 K6, son derece onemli bir ilerleme oldugunu diistinmekte ve artan
etkilesimde herhangi bir olumsuzluk gérmemektedir: ‘‘Bence bu dénemin radyocusu
oldugum icin avantaj diye diisiiniiyorum. Eskiden bu imkan yoktu. Daha erisilebilir
daha garanti bir yontem. Bu bize hiz saglhyor haliyle. Gergi hala ozellikle
hapishanelerden mektuplar alvyoruz ama, bu donemde her istedigimiz kisiye dijital
yollardan ulasabilmemiz elektronik posta vs. gonderebilmemiz son derece pratik ve
zamandan tasarruf sagliyor. Ben bu stirecte bir olumsuzluk goremiyorum.’’ (K6)

Bu katilimcilarin aksine Katilimeir K3, dinleyiciden moral bozucu bir mesaj ya da
elektronik posta alindiginda yayimn psikolojisi iginde olumsuz etkilenebildiklerini
ifade etmigstir. Katilimc1 K4 ise mektup gonderilen doneme kiyasla iletisimin hiz
kazanmasina karsin, programci Ve dinleyici arasindaki saygmlik mesafesini
azalttigimi ve bazen seviyesiz olarak nitelendirilebilecek bir iletisimin kuruldugunu
belirtmistir. Katilimc1 K7 ise yapici elestirilerin anlik iletilmesinin énemli oldugunu
vurgulamasina ragmen, dinleyici kitlenin radyoya diledigi zaman ulasabilmesinin
radyonun 6zgiil agirligina ve radyocunun gizemine zarar verdigini diistinmektedir.
Katilimcilarin goriisleri su sekilde olmustur:

“(...) Sosyal medya sayesinde tamdik tanimadik herkese ulasabilir sohbet edebilir
olduk. (...) Baylece kitle katilvmini arttirarak ilgi ¢ekiyoruz. Bu giizel yani. Eskiden
¢ok daha zor sartlarda faks ve telefon donemiyle ugrasirdik. Ulasamayan dinleyiciler
isyan ederdi Simdi boyle bir durum yok. Anlik ileti ile dinleyici (...) sitem edebiliyor.
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Tabi ki bu yayin i¢inde moral bozukluguna sebebiyet veriyor. Hem dezavantaj hem
avantaj diyebilirim.”’(K3)

“Radyo programlarina gelen mektuplar bir temenni olarak isteklerini belirtiyor,
programi oviiyordu. (...) daha sonra faksla birlikte elestirilerin dozu artmaya
basladi. Internetin yayginlasmast ile neredeyse programi, sunucusunu ve yapimcisini
yerden yere vurmaya bagladilar. Anlik etkilesim, programct ile dinleyici arasindaki
mesafeyi sifirladi. Seyirci ile sunucu arasinda mesafe sifirlaminca seviyesizlik aldi
basimi yiiriidii. Anlik ulagim sayesinde seyirci programciya sansiirsiiz istedigini
soyleme yetkisi ve ciireti verdi (...)."" (K4)

“(...) bu kadar kolay ulasilabilir olmak radyonun gizemini ve agirligini yok ediyor.
Yani bir de isin i¢inde oldugumuz igin diyorum gercekten ¢ok zor insanlarla
ugrastigimiz oluyor. Bunlar dezavantaj ama dote yandan avantajlari da var tabi ki.
Dinleyicinin ne istediginin anlik olarak anlayabiliyorsun, dinleyici yapici
elestirilerini size ulastirabiliyor (...)." (K7)

Calisma grubundan elde edilen verilere gore, dijitallesme sayesinde artan
iletisim segenekleri radyo kurulusu ve radyo programcisi ile dinleyici kitle arasindaki
etkilesimi arttirmistir. Katilimcilarin tamami artan etkilesimden memnun olduklarini
ifade etmektedir. Bununla birlikte bazi1 katilimcilar; artan etkilesim sayesinde radyo
program igeriklerinin zenginlestigini, dinleyiciler sayesinde daha eglenceli ve kaliteli
icerikler iiretilebildigini belirtmistir. Avantajlarina ragmen bazi katilimeilar (K3, K4,
K7), bu siirecin olumsuz taraflarina da isaret etmistir. Programc1 dinleyici arasindaki
iletisimin artmasinin; radyonun 6zgiil agirligina zarar verdigi, programci dinleyici
arasindaki iletisimin seviyesini diislirdiigii, dinleyicilerin gonderdikleri olumsuz
mesajlarin bazen programci psikolojisini olumsuz etkiledigi gibi olumsuzluklar tespit
edilmistir. Katilimcilarin 6nemli bir kismi, bu siiregte olumsuzluk ve dezavantaj
sayilabilecek bir durum gormediklerini ifade etmistir. Katilimcilarin biiyiik bir
kismina gore: olumsuz ya da dezavantaj olarak nitelendirilen durumlarin, bireysel
hadiseler olarak yasanabilecegi, radyo yayinciligi ve sosyal medya etkilesimi
baglaminda Onemli bir husus olarak degerlendirilmemesi gerektigi {izerinde
durulmaktadir. Dijitallesmenin diger tiim imkanlarinda oldugu gibi, artan ve hizlanan
etkilesim sayesinde dijitallesme siirecine hizli uyum saglayabilen radyo kuruluslari
ve radyo programcilari, bu siiregte 6nemli avantajlar elde etmektedir.

Calisgma grubundaki katilmcilara {glincli olarak radyo programina hazirlik
asamasinda sosyal medyadan ne Olgiide yararlandiklari, program igeriginin
belirlenmesinde sosyal medyanin etkileyici bir rol oynayip oynamadigi sorulmustur.
Katilimcilardan sekizi (K6 ve K8 disindakiler), radyo programcisinin programa
hazirlanirken sosyal medyadaki giindemden etkilendigini belirtmektedir. Bir
katilmer (K6), sosyal medyadan etkilenmenin programin tiirline gore degisen bir
durum oldugunu ifade ederken, sadece bir katilimci1 (K8) sosyal medyada yer alan
giindemden veya iceriklerden etkilenmedigini ifade etmistir. Bu durum, yeni medya
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iriinii olan sosyal medyanin geleneksel medya araci olan radyonun igeriklerinin
sekillenmesinde 6nemli 6l¢iide rol aldigimi gostermektedir. Katilimcilarin ifadelerine
gore:

“(...) Giindemi ka¢curmamak onemlidir diye diistiniiyorum. Ciinkii bu is biraz da
reyting isi. Insanlarin konustugu konuya uzak kalmamak da énemlidir ama onun
dozunu ayarlamak programcinin isini ortaya koyuyor.”” (K1)

“Bir konu giindem oldugunda hemen haberdar olabiliyor ve bu haberle yayin
akisimizi sekillendirebiliyoruz. (...) sosyal medyanin nabzim siirekli tutuyoruz. Bu
dogal olarak bizim de giindemimizi sekillendiriyor.”” (K2)

“(...) Artik yayin formati ne olursa olsun sosyal medyadaki gelismeleri ileri teknoloji
kalitesiyle canli yayinda aktarabiliyoruz (...)."" (K3)

“(...) Haberciler acisindan bakarsak, haber spikerleri son dakika gelismelerini,
giindem konularini anbean takip etmekte ve dinleyiciye bildirmektedir.”’ (K4)

“(...) Zaten itiraf etmek gerekirse genellikle yayincilar icerik hazirlamiyorlar
maalesef. Elbette konsepti olan program icin soylemek miimkiin degil ama genel
olarak boyle. Sosyal medya icerikleri ile yayin siiresini doldurup bir iki de sarki ile
stisleyip yaym bitirdim diyen programcilarimiz da az degil.”” (K5)

“Artik sosyal medyanin hayatimizda biiyiik etkisi var, insanlar giindemi oradan takip
ediyor hatta sosyal medyada giindem olusturabiliyorlar. Bir yayinct da elbette
programina hazirlanirken bunlari goz oniinde bulundurmas: gerek. (...) yayincilar
artik program konularini sosyal medyadan segiyor diyebiliriz ¢iinkii insanlarin o
anlik fikirlerine ulasmak artik ¢cok basit.”” (K7)

“Her yayina girmeden once sosyal medyadaki giindeme ve Twitter, Eksi Sozliik 'te
konusulanlara bakar, ona gore girerim. Yayinda ‘bugiin sosyal medyada konusuldu’
dedigim pek ¢ok konu oluyor. Ben de kendi gériislerimi dile getiriyorum. Insanlarin
ilgilendigi konularla ilgili yorum yapmak énemli.’” (K9)

“Sosyal medyanin anlik giindeminden etkileniyorsunuz, her seyden etkileniyorsunuz.
(...) evet sosyal medyada okuduklarimdan etkilenerek programi yapmaya devam
ediyorum.’” (K10)

Radyo yayincilart sosyal medyada konusulan gilindemden etkilenerek yayin
igeriklerini sekillendirmektedir. Katilime1 K6’ya gore ise, program tiirline gore
degismekle birlikte, igerik hazirlarken sosyal medyadan etkilenmemek miimkiin
olmamaktadir.

“‘Bu durum tamamen formata gore degisiyor. Mesela eglence icerikli programda pek
olmuyor ama bununla birlikte elbette bu iilkenin bir vatandast olarak kayitsiz
kalamadiginiz giindemler oluyor. Onlart da uygun bir iislup ile yayinda paylasiyor
ve yorumluyoruz. Ciinkii radyo eglence aract filan ama en basta hepsinden once
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iletisim araci. (...) Bu sebeple iletisim aract olarak bir hedef kitleniz oldugunu

diistindiigtiniizde kreatif iginiz bir tarafa, gelisen anlik olaylar akisimizi etkiliyor.”’
(K6)

Diger katilimcilarin aksine Katilimer K8, {ilke giindemini etkileyen olagantistii bir
gelisme olmadigi takdirde, yayin igeriklerinde sosyal medyadan etkilenmediklerini
ve 0zgiin igerikler olusturduklarini belirtmistir. K8, “‘Bu tamamen kisisel bir se¢enek
bence. Ben kendi a¢imdan etkilenmedigimi soyleyebilirim. Eger iilke giindemini
etkileyen bir olay yoksa kendimiz giindem belirlemeye ve bir konu etrafinda
konusmaya ozen gésteriyoruz (...)."" seklinde goriislerini belirtmistir.

Calisma grubundan elde edilen verilere gore radyo yayincilar1 ve yoneticileri,
yayin akigini ve program igerigini olustururken sosyal medyanin nabzini tutmay1
onemli bulmakta ve sosyal medyadan etkilendiklerini belirtmektedir. Sosyal
medyanin, toplumun genis bir kesimini giincel gelismelerden haberdar etme islevini
yerine getiren radyo yayinlarii ne denli etkiledigini gostermesi bakimindan, bu
ifadeler onem arz etmektedir. Katilimcilarin sosyal medyada konusulan icerikleri
radyo yayinina tasimalari, radyoda genellikle insanlarin ilgisini ¢eken konular ele
almak istemelerinden kaynaklanmaktadir. Radyo yayincilarinin diinyanin ve iilkenin
glindeminde olan herhangi bir konuya kayitsiz kalmak istemedikleri tespit edilmistir.
Geleneksel iletisim araglarindan olan radyonun, giinlimiizde sosyal medyadan
beslendiginin itirafi niteliginde olan bu ifadeler; radyo ve sosyal medya arasinda
onemli bir iliski oldugunu gostermektedir.

Katilimcilara son olarak radyo programi esnasinda sosyal medyay1 takip edip
etmedikleri, program tiirii ve igerigi farkli olmasina ragmen sosyal medyanin anlik
giindeminden etkilenip etkilenmedikleri sorulmustur. Katilimcilarin ifadelerine gore:
anlik giindemi radyo yaymina tasimak genel olarak yapilan bir sey degildir.
Programin tiirii ve canli yaymin akisina gére bu konuda radyo programcisi inisiyatif
almaktadir.

Bu baglamda katilimcilarin ifadeleri su sekildedir:

“(...) bu programcinin inisiyatifinde. Programla alakali ve programa katki sunacak
bir icerik oldugunda onu belli oranda giindemine alarak yayinda ele alabilmekte
programci. Ancak bu programin tiiriine gore de degisiyor (...)."" (K1)

“Sosyal medya programci izin verdigi kadar yayin akisint etkiler (...)."" (K2)

“Program formatimizi etkilemeyecek ve tarzimizin disina ¢ikmayacak bir giindem
konusunu elbette ele aliyoruz (...)."" (K3)

“Yayincimin belli konsepti akisi varsa katki saglar, zenginlestirir ama akist etkilemez

fazla. Ciinkii zaten programcinin belirledigi icerik akis iizerine iletisim saglaniyor.
Onun belirledigi konu etrafinda gelen mesajlar oldugu icin diimen yayicida. Fakat
duruma gore sekillenen bir yayinsa elbet etkiler’” (K5)
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“Bu programcinin elinde olan bir durum. Ciinkii sizin elinizde sonucta etkilegimi
bekletebilirsiniz ama hemen yayina da alabilirsiniz bu sebeple anlik etkilesim ve
anlik giindem yayini ne diizeyde etkiliyor bu sizin elinizde.”’ (K6)

“giintimiizde artik son dakika gelismeleri bile sosyal medyadan takip ediliyor.
Programcit bunlardan ¢ok fazla etkileniyor tabi ki. Cok fazla denk geldigim
olaylardan birisi de programcimin sosyal medyada kendisine yapilan yorumlari
programda kullanmast oldu. Yani etkiliyor diyebilirim’’ (K7)

“Bazen etkiliyor bazen etkilemiyor. Insanlarin yazdiklari mesajlarla sekillenen
program igerikleri de oluyor, o zaman anlik etkilesim ve sosyal medyada yazilanlar
programu etkiliyor ve icerigi olusturuyor. Ama bundan bagimsiz kendi akisi i¢inde
olan programlar i¢in etkilemiyor diyebiliriz.”” (K8)

“Yayin esnasinda anlik bir yorum ve elestiri geldigi igin, insanin dengesini
bozabiliyor. Ama alistiktan sonra bunlara takilmiyorsunuz. Yazilan yorumlar
elestiriler hepsi de siirekli olan seyler diyorsunuz. Anlik giindem ve anlik yorumlar
zaman zaman akisi degistiviyor, hatta bazen programin icerigini bile
belirleyebiliyor.”’ (K9)

“Zaman zaman etkiliyor (...) Bu biraz da program formatinizla alakali. Sosyal
medyada yazilanlar dikkate alarak programinizi sekillendirdigimiz oluyor. (K10)

Calisma grubundan elde edilen verilere gore; program oncesi hazirlik
asamasinda sosyal medyaya bakarak, sosyal medyanin giindeminden etkilendiklerini
ifade eden katilimcilarin; ayni1 davranisi canli yayin esnasinda sergilemedikleri tespit
edilmigstir. Katilimcilarin sosyal medyada konusulan herhangi bir konuyu anlik
olarak radyo canli yaymina tagima egilimi bulunmamaktadir. Program igerigi ve
tiirline gore sekillenen ve programcinin inisiyatifinde olan bu durum, nadiren
yasanmaktadir. Bu sorudan alinan cevaplara goére, sosyal medya her ne kadar radyo
programlarinin akisini belirleme konusunda énemli bir ara¢ olsa da radyo yayincilari
canli yayin esnasinda sosyal medyadaki haber, bilgi ve yorumlar1 radyo programina
tasimama egilimi gostermektedir. Bu durumun sosyal medyada bilgi kirliligi ve
teyide muhtag igeriklerin sik¢a ve yogun bir sekilde bulunmasindan kaynaklandigi
diistiniilmektedir. Radyo programcisi, meslek etigi ve yaymcilik kurallar1 geregi
kesin bilgi sahibi olmadigi bir haberi, kaynaklarindan teyit etmeden radyoda
seslendirmeme egiliminde olmaktadir. Bu veri, geleneksel medya iceriklerinin sosyal
medya igeriklerine kiyasla, belli bir etik siizgegten gectigini gostermektedir. Buna
karsin, bir sosyal medya aract olan Whatsapp hatti {izerinden gelen dinleyici
mesajlarinin  sekillendirdigi radyo programlari da bulunmaktadir. Tamamiyla
dinleyicilerin herhangi bir konuda goriisiiniin alindig1 ve sohbetin sekillendirildigi bu
tiir programlar itibariyle degerlendirildiginde, sosyal medyanin radyo igerigini anlik
sekillendirdigi sdylenebilmektedir.

3.5.4 Dijitallesmenin Radyo Reklameihgimin Déniisiimii Uzerindeki Rolii
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Kurumlar ve markalar; {riin ve hizmetlerini tanitmak amaciyla radyo
yaymnlarina reklam yatirimlar1 gerceklestirmektedir. Internet teknolojisiyle birlikte
ortaya c¢ikan dijitallesme siireci, markalara ¢ok sayida farkli reklam mecralan
sunmaktadir. Bu sebeple kamuoyunda radyo istasyonlarina yapilan reklam
yatirimlarinin azaldigi digiiniilmektedir. Yayinlanan sektor raporlari da dijital reklam
mecralarina yapilan reklam yatirnmlarmin arttigini gostermektedir (Reklamcilar
Dernegi, 2021). Bu temada, dijitallesmenin radyodaki reklam yayinlarinin doniistimii
tizerindeki roliinii analiz etmek amaciyla katilimcilara {i¢ adet soru yoneltilmistir.
Oncelikle katilimcilara, son yillarda dijital reklam yatiimlarinin artmasinin
(Reklamcilar Dernegi, 2021) bir reklam mecrast olan radyoyu etkileyip
etkilemedigine yonelik bir soru sorulmustur. Katilimcilarin ikisi (K1, K7), dijital
reklam yatirimlarimin artmasinin, radyonun reklam gelirlerini olumsuz etkiledigi
yoniinde goriis belirtmis, diger tiim katilimcilar ise (K2, K3, K4, K5, K6, K8, K9,
K10), radyoya yapilan reklam yatirnmlarimin dijitallesme sebebiyle olumsuz
etkilenmedigini ifade etmistir.

Radyodaki reklam yayimlariin dijitallesme siirecinden etkilendigi goriisiinii belirten
Katilme1 K1, dijitallesme siirecinden olumsuz etkilenmis olmasina ragmen,
radyonun ucuz ve giivenilir bir mecra olmasi sebebiyle dijital ortamdan sonra en ¢ok
tercih edilen reklam alani oldugunu ifade etmistir. Katilime1 K1, ‘‘Dijital, radyoyu
etkilemedi dersem dogru olmaz, mutlaka etkiledi. Ancak internet reklamciligt ucuz
bir alan oldugu icin ilk basta yogun talep gordii, bu alan biraz gri bir alan. Buradaki
veriler ¢ok gergek¢i veriler olmadi hi¢hir zaman. Cegitli mecralar milyonlarca tik
aldiklarini soylediler ama bunun verisel bir karsiligi ortaya konamadi. Ama tabii ki
bunlar reklam verenlerin istahint kabartti ve buralari ilk basta yogun kullandilar.
(...) Ama bir siire sonra radyoya yeniden doniis oldu. Radyo reklamlarinin genel
reklam pastasindaki payt zaten biiyiik. %3 gibi bir payi var azalma olmadi ama artis
da olmadi. 2021 yili radyolarin reklam gelirleri artiyor; radyoya harcadigi reklam
harcamasin iki katina ¢ikaran biiyiik firmalar var. Radyo ucuz oldugu igin daha ¢ok
tercih ediliyor. Gazete ve ftelevizyondan ¢ekilen outdoor (dis alan) reklamlarim
azaltan firmalar internet ve radyoya agirlik vermeye basladi.’’ seklinde goriis
belirtmistir.

Radyo reklamciliginin dijital reklam alanlarindan olumsuz etkilendigini ifade eden
diger bir katilimc1 olan K7 ise, ‘‘Tabi ki son zamanlarda hizla biiytiyen sosyal medya
reklamciligt denilen bir olgu var. Bu reklam sektoriindeki dagilimlar fazlasiyla
etkiledi. Bizim radyomuz da bundan etkilendi. Artik eskiden radyo reklami veren
firmalart agirlik olarak sosyal medya reklamlarina yéneldiklerini goriiyoruz. Radyo
reklaminda, sosyal medyada oldugu gibi net istatistikler sunulmadigindan
yakinwyorlar (...)."" ifadeleriyle goriisiinii belirtmistir.

Dijital reklam yatirnmlariin artmasinin radyoya herhangi bir olumsuz etkisi
olmadigini savunan katilimcilar arasinda bulunan Katilimer K2, radyo reklam
yatirimlarinin tiim reklam pastasinin hacimsel biiyiimesine bagl olarak arttigini ifade
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etmistir. Radyo yayincilig1 sektoriinde otuz yillik yoneticilik deneyimi olan Katilimct
K2, sektor bazli raporlara dayandirdigini belirterek su goriisii ortaya koymustur:

“Bu konuda diizenli olarak yayinlanan raporlar var. Buna gére soylemem gerekirse
reklam mecralarinda dénem donem hacimsel biiyiimeler ve kiiciilmeler oluyor. Hem
Tiirkiye 'deki reklam pazari biiyiiyor hem de bununla birlikte organik biiyiimesini
stirdiiren geleneksel reklam alanlari var radyo televizyon dergi gibi... bir de bu
biiyiimenin biiyiik bir kismimi alan dijital taraf var. Geg¢mis bes yila kiyasla
bakildiginda dijitalin ¢ok ciddi bir ivme ile biiyiidiigiinii gériiyoruz. (...) Radyo
tarafinda ise dijitalin biiyiimesi ile her sektor oldugu gibi radyo da buradan payin
aldi. Radyonun toplam reklam yatirimlarindaki paywin diisiik olmasi, radyonun
bittigi anlamina gelmiyor. So6z gelimi radyoya yapilan reklam yatirimlar: 0,5 puan
artmis olsa bile televizyondaki 10 puanlik artisa denk oluyor nerdeyse. Bu sebeple
radyolarin reklam gelirlerinde sektorel biiyiimeye dayali bir artis soz konusu.
Pandemi doneminin ilk basladigi donemde ciddi bir diisiis yasansa da hizla

toparland: (...)."" (K2)

Katilimer K2 ile benzer bir gorisii savunan Katilime1 K8, radyo reklam
yatirimlarinda azalma ya da artma olmadigini; zaman zaman reklam yatirimlarindaki
hacimsel biiyiimeye bagli olarak artiglar yasandigini belirtmistir:

“(...) Radyoya olan talep azalmadi ama ¢ok biiyiik sigrama da yasamadi. Karasal
vaywmcilik varligini mevcut reklam akisi dahilinde siirdiiriiyor. Giiniimiizde reklam
pastanin biiyiikliigii artti ama dijital reklamcilik diye de bir kavram olustu. Yilin belli
donemlerinde belli reklam iceriklerinde artislara bagl olarak radyonun gelirleri de
diizenlilik arz ediyor (...)."" (K8)

Dijitallesme sebebiyle ortaya c¢ikan yeni reklam alanlarinin, radyo reklam
yatirimlarin1 azaltmadigir goriisiinii savunan Katilimer K3 ve Katilimer K9 ise,
radyoya reklam veren firmalarin dinleyici kitle tarafindan daha ¢ok benimsendigini
ifade ederek, radyo yayinciliginda dinleyici ve radyo arasindaki giiven bagina vurgu
yapmigtir:

“Dijital reklam yatirnmlarindaki biiyiime (...) bu anlamda sahay1 genisletti evet ama

radyoda kalitsal bir beklenti var! Kurumlar ve isletme sahipleri, radyo
dinleyicilerinin halen kaliteyi bozmayan yayinlara giiven ve ilgi duydugunu
diisiiniiyor ve reklamdaki iletinin dinleyiciye gegecegine inaniyor.”’ (K3)

“Radyonun reklam giicii diger mecralara gore farklidir. Radyo en ¢ok giivenilen
mecra oldugu icin, diger mecralar olmasina ragmen radyo reklamlarinda bir azalma
oldugunu diisiinmiiyorum. Radyoya reklam veren markalar, radyoya giivendikleri
icin devam ediyorlar. Bu giiveni bosa ¢ikarmamak bir radyonun temel derdi olmall.
Biz yayinlarimiza odaklaniyoruz, insanlar dinledikge reklamlar da gelmeye devam
ediyor.”’(K9)
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Katilime1 K5 ise radyoya reklam yatirimi1 yapmanin, dijital mecraya yapilan reklam
yatirrmindan farkli bir eylem oldugunu vurgulayarak, reklam verenlerin radyonun
hedef kitlesine doniik ¢alisma yaptiklarini belirtmistir:

“Radyolara reklam vermek, aslinda o radyonun kitlesini hedef almaktir. (...) Her
radyonun igerigine yayin politikasina gére kitlesinin olustugunu diigiiniirsek bazi
reklamlarin neden bazi radyolarda yer aldigini neden bazilarinda yer almadigin
anliyoruz. (...) Firmalar belli bir kitleyi yakalamak istediginde, saniruim bu tercih
sebebi olarak giiclii bir gerekge.’’ (K3)

Elde edilen bu cevaplara gore radyo yayinciliginda reklam gelirleri genel
anlamda bir degisim gostermemistir. Radyo, mevcut reklam yatirimlarindan payini
almaya devam etmektedir. Bazi katilimcilara gore ise (K4, K5, K7), kimi firmalar
herhangi bir radyonun hedef kitlesini yakalamak veya radyonun marka degeri ile
dinleyicilerine sundugu giivenden yararlanmak amaciyla, 0 radyo istasyonuna bilingli
olarak reklam yatirimi yapmayi tercih etmektedir.

Katilimcilara ikinci olarak radyo yaymlarinin dijitallesmesi sonucunda, radyonun
gelir kalemlerinde ne gibi degisimler yasandigina yonelik bir soru yoneltilmistir.
Katilimcilarin tamami, dijital medyada aktif icerik iireten radyolarin farkli tiirde
firsatlar yakaladigini ifade etmistir. Katilime1 K1, K5, K6, K7, K8 ve K9 tarafindan,
sosyal medya hesaplarinda aktif igerik paylasimi yapan radyo istasyonlarinin, radyo
disinda dijital bir reklam yaymmlama mecrast elde ettikleri ifade edilmistir.
Katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

““(...) Biz Pandemi doneminde radyo ve sosyal medyay: birlikte kullanmaya basladik.
Mesela ben radyoda bir markay: tamitiyorsam, bunun benzerini gidip Instagram ve
Facebook ta paylasmaya basladim ve bunu markaya pazarlamaya basladim. Bizim
vaywmcilarimizin - hemen hepsi influencer radyocu oldugu i¢in biz bunun
pazarlamasini yaparken ‘hem radyonun hem de yaywncimin sosyal medyasinda da
vayinlariz’ seklinde bir pazarlama yapiyoruz. Bu da gelirimizi arttirmamizi sagladi

(..).” (K1)

“Sosyal medya izlenme dinlenme orani iizerinden de kazang saglamanin yani sira,
tanmitim ve programcilarin ve radyonun kendi kimligi ile kitle olusturma reklam alma
gibi olanaklara imkan saglayabiliyor (...)."" (K5)

“Eger radyonun marka degerine uygun icerik iiretilirse sosyal medyadan da ciddi
kazang elde edilebiliyor. Sonugta sadece sosyal medya reklamiyla hayatin siirdiiren
insanlar var. Eger orada etkilesim arttirici icerikler iiretilirse, etkilesimli alam
satmak daha kolay hale geliyor.”” (K6)

“Sosyal medya platformlarindaki radyolar dinlenme ve takip sayilarina gore
reklamlar aliyorlar. Bunun da sosyal medyamin gelismesiyle son zamanlarda
arttigin diistiniiyorum.”’ (K7)
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““(...) Sosyal medya hesabimiza veya Youtube kanalimiza reklam alabiliyoruz. Ancak
bu tiir reklamlar daha c¢ok reklam birimindeki personelin kisisel c¢abast ile
gergeklesiyor. (...) Dijitalde reklam gelirleri, siz ¢aba gosterdiginiz kadar var.”’ (K8)

“Sosyal medyada sponsorlu reklam paylasabiliyoruz. Bir radyo programina
sponsorluk isterken ‘sizi sosyal medyada etiketler, paylasiriz’ diye bir secenek de
sunuyoruz elimizi gii¢lendiriyor.’” (K9)

Bu goriiglerin aksine sosyal medya sayfalarimi sadece kurumsal imaj igerikli
paylasimlara ayirdiklarini, sosyal medyada reklam igerigi yaymlamadiklarini ifade
eden katilimcilar da bulunmaktadir. Katilimer K2, K3 ve K10, mensubu olduklari
radyo kuruluslarinin; sosyal medyada radyodan kurumsal haberler, programlara
iliskin duyurular, radyonun organize ettigi cesitli tiirde etkinlikler paylastigini
belirtmis, sosyal medyanin radyo igeriklerinin dinleyici kitleye duyurulmasi amaciyla
kullanildigini ifade etmistir. Katilimeilarin goriisleri su sekildedir:

“(...) Sosyal medya tarafinda ise hem o mecrayr bilgilendirme alani olarak
kullanabiliyoruz  hem de kendi organizasyonlarimizin  duyurulmasinda ve
radyomuzun kurumsal imajinin tamtiminda kullaniyoruz. Bunlar dogrudan ve dolayli
olarak gelir artisi anlamina geliyor (...)"" (K2)

“Kurumsal olarak yer aliyoruz sosyal medyada. Dijital medya geleneksel medya
araclarimi  da doniistiiviiyor. Sosyal medya dinleyicimizle etkilesimimizi de
artturiyor’’ (K3)

“Sosyal medya kullanimi her gegen giin artarken radyolar da burada var olmak
istedi. Biz kurumsal iceriklerimizi tanmitmak ve dinleyicimize istedigimiz an gorsel bir
icerikle ulagmak i¢in, etkinlik ve duyurularimizdan haberdar etmek igin
kullantyoruz’” K(10)

Elde edilen verilere gore, radyo istasyonlar: genel olarak sosyal medyada yer
almakta ve aktif bir sekilde paylasimlar yapmaktadir. Katilimcilardan elde edilen
yanitlara gore: kurumsal sosyal medya hesaplarinda is birligi ve reklam igerikli
paylasimlar, radyo istasyonlar tarafindan genel olarak tercih edilmektedir. Sosyal
medyada reklam igerikli yaymnlar yapan radyo istasyonlari, geleneksel reklam
gelirleri diginda dijital reklam gelirleri de elde etmektedir. Arastirma kapsaminda
ulagilan yanitlara gore, sosyal medya platformlar araciligiyla dogrudan gelir elde
eden radyolarin aksine bazi radyolar, organizasyonlarini dinleyicileriyle paylagsmak
i¢in sosyal medyay1 kullanmakta ve bu sayede dolayli yoldan gelirlerini arttirmay1
amaclamaktadir. Sonucta dogrudan ya da dolayli, calismaya katilan katilimcilarin
sekizi (K1, K2, K3, K6, K7, K8, K9, K10), radyonun sosyal medya sayesinde
geleneksel reklam geliri disinda farkli bir tiirde gelir elde ettigini ifade etmektedir.

Calisma grubundaki katilimcilara yoneltilen bu sorudan elde edilen bir diger
sonuca gore; bazi radyo istasyonlarinda radyo yayinini dijital mecradan takip eden
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dinleyici ile karasal frekanstan takip eden dinleyicinin ayni anda dinledikleri reklam
kusagindaki reklam igerikleri farklilik gostermektedir. Katilimc1 K2 ve Katilimcei
K6’nin ¢alismakta oldugu radyo istasyonunda uygulanan bu 6zel sistem sayesinde
karasal yayin ve dijital yaymn reklamlar1 ayrismaktadir. Bu sayede ayni radyo
istasyonu ayni reklam kusaginda karasal frekans araciligiyla verdigi yayinlara farkli
reklamlar, dijitale farkli reklamlar alarak reklam gelirlerini arttirabilmektedir.

Bu cevaplarda katilimcilarin goriisleri su sekilde olmustur:

“(...) Dijitalde yapilan yayinlarda reklamlarin konum ve hedef kitleye gore
ozellestirilmesi miimkiin oluyor. Dijital mecradan dinleyenler daha detayli analiz
edilebiliyor ve raporlanabiliyor. Karasal yayin ve dijital yayinda yayinlanan
reklamlar farkli. Dijital ses pazari dive bir pazar olustu. Onceden sadece miizik
platformlarina dagilan dijital ses pazari biitceleri giiniimiizde dijital radyo
vaywmlarina da aktarilmaya basladi. Ciinkii insanlar dijitalde radyo dinliyorlar.
Clinkii radyoda bir aidiyet var, siirpriz bir sarki duyma ihtimaliniz soz konusu.”” (K2)

“Eger akillica dijitallesme siirecini yonetebilirseniz, reklam alanlarimizi genisletir
kendinize yeni alanlar yaratabilirsiniz. Bizim radyomuzda biz reklam kusagint
internette dinleyenlere ayri sunuyoruz. Sadece dijital kullaniciya yonelik 6zel reklam
anlagsmalar: yapryoruz. Dijital platformu takip eden kisinin bulundugu konuma gore
reklam sunuyoruz. Bunu dijitalde yonetmek belli yazilimlarla daha kolay.’’ (K6)

Elde edilen bu cevaplara gore: her radyo kurulusunun yapamadigi, ancak ekstra
dijital altyapr yatirnmi ve insan kaynagi ile miimkiin olabilen bir teknolojiden s6z
edilmistir. Bu teknolojiye gore, bir radyo istasyonunu ayni anda karasal frekans ve
web tlizerinden dinlemekte olan kisiler, reklam kusaginda farkli reklam igeriklerini
dinlemektedir. Karasal yayin dinleyen kisi, geleneksel tiirdeki reklamlar1 kendisi gibi
karasal yaymi dinleyen herkesle eszamanli dinlemektedir. Dijital platformlarin
herhangi birinden (masatistii web ya da mobil uygulama) ilgili radyoyu dinleyen kisi
ise, dijital tiirdeki reklamlari dinlemektedir. Hatta dijital dinleyiciler, konum bilgisine
gore ozellestirilmis reklamlar1 da digerlerinden farkli olarak duymaktadir. Ornegin
Ankara ilindeki dijital dinleyici, agirlikli olarak Ankara firmalarinin reklamlarini;
Izmir’deki dijital dinleyici ise agirlikli olarak Izmir’deki firmalarin reklamlarim
dinlemektedir. Bu teknoloji sayesinde, dijitalde kiiresel ¢apta yayin yapan radyo
istasyonu, reklam yayinlarinda yerellesebilmektedir. Bu radyonun reklam kusaginin
yayint sona erdiginde, program yayimni devam etmekte ve tiim dinleyiciler kesintisiz
olarak tekrar aymi programi dinlemeye devam etmektedir. Karasal yayin ve dijital
yayinlardaki reklamlarin ayristirtlmasi ve 6zel reklam igeriklerinin ¢alisilmasi, ilave
dijital yatinnm ve insan kaynagi gerektirdiginden dolayr Katilime1 K2 ve Katilimet
K6’nin mensubu oldugu Tirkiye’nin 6nde gelen radyolar1 disinda bu sistemi
uygulamakta olan radyo, diger katilimcilarin mensubu olduklar1 radyolar arasinda
simdilik bulunmamaktadir. Dijital diinya, kendisine uyum saglayan radyo
istasyonlarina Onemli firsatlar1 bir arada sunmaktadir. Dijitallesmenin radyo
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istasyonlarina sundugu gelir firsatlarina dair sordugumuz soruya katilimcilarin
verdikleri diger cevaplara gore: radyo istasyonlarmin bir diger gelir kaleminin
Youtube kanali oldugu goriilmiistiir. Bu konuda Katilime1 K2, “(...) Tiirkiye nin en
¢ok abonesi olan kurumsal Youtube kanallarindan biriyiz. Dijital bize biiyiik firsatlar
sunuyor (...)." " seklinde goriislerini belirtirken Katilimc1 K9 ise, ‘‘Bazen Youtube
kanalina da igerik iiretiyoruz ve bazi programlari Youtube’a aktartyoruz ki
Youtube’dan da gelir elde ediyoruz.’” seklinde goriis bildirmistir.

Dijitallesmenin radyo istasyonlarina sundugu bir diger firsat ise teknolojik ilerleme
sayesinde gezici stiidyonun eskiye oranla ¢ok daha kolay ve diisiik maliyetle
kurulabilmesi olmustur. Radyo istasyonlari, is birligi yaptiklar1 markalar ile sahadan
canli yaymlar yapabilmektedir. Bazi radyo istasyonlari, herhangi bir {riiniin
reklamimi yapmak istediklerinde o iiriintin Ttretildigi fabrikaya giderek, canh
yaymlarini fabrika ortaminda gergeklestirebilmektedir. Bu sayede iiriin yerlestirme,
marka yetkilisini yayin konugu alma, firmanin adresinde program yapma gibi cesitli
reklam metotlar1 {izerinden gelir elde etme olanagi olusmustur. Bu konuda Katilimci
K1 ve K9, goriislerini su sekilde belirtmistir:

“Bizim su anda radyo reklam tiirleri olarak (...) bir tanesi bir marka i¢in markanin
oniinden yapilan canli yaywnlar, markanin iiretim merkezinden yaptigimiz canlt
yvayinlar (...)."" K1

“(...) Bunun disinda cesitli kurumlara giderek tamitict yayinlar yapabiliyoruz,
dijitallesme radyo stiidyosunun mobilize olmasini sagladi bu anlamda gelir ¢esitligi

oldu’’ K9

Elde edilen sonuglara gore: radyo istasyonlar: dijitallesme sayesinde farkli
tirde reklam uygulamalar1 gergeklestirmekte ve farkli gelir kalemleri yaratma
olanagma kavugmustur. Sosyal medya reklamlarindan gelir elde edebilen radyo
istasyonlari, organize ettikleri etkinliklerin duyurusunu yaparak sosyal medyay1
gelirlerini arttirmak amaciyla da kullanmaktadir. Bunlarin disinda radyo istasyonlart;
dijital platformlar, mobil uygulamalar, web siteleri araciligiyla yaymlarini takip
edenlere 6zel reklamlar sunmakta; Youtube kanali dahil olmak tizere farkli tirde
dijital reklam gosterimleri sayesinde dijital mecradan gelir elde etme olanag: elde
etmektedirler. Biitiin bu gelirlerin elde edilmesinde oncelikle teknolojik yatirim ve
emek faktorii bulunmaktadir. Bir radyo istasyonu; dijital platformlara odaklandigi ve
teknolojik yatirnm yaptigi oranda, kaliteli igerik iiretebildigi ve dinleyici kitleyi
yakaladig1 Olclide gelirlerini g¢esitlendirebilmekte ve arttirmaktadir. Burada igerik
tireticisi olan radyo programcilarinin ve radyonun isleyisini siirdiiren radyo
emekcilerinin dnemi tartismasiz bir konudur.

Dijital medya sayesinde geleneksel medya araci olan radyonun da gelir elde
etmesi, toplam medya reklam yatirnmlar1 pastasindan (Reklamcilar Dernegi, 2021)
radyonun sadece 7adyo’ diliminden degil, ‘dijital yatirumlar’ diliminden de pay
aldigim1 gostermektedir. Caligma grubundaki katilimcilar, radyo istasyonlarinin
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geleneksel reklam gelirleri disinda dijital reklam gelirleri elde ettiklerini ifade
etmistir. Katilimcilarin biiytik gogunlugu “dijital reklam gelirleri’ ifadesi ile sosyal
medya gelirlerini kastetmistir. Katilimcilarin ifadeleri, sosyal medyanin radyonun
dijital reklam gelirlerinde 6nemli bir yer tuttugunu gostermistir.

Katilimcilara tgilincii olarak, en sik kullanilan sosyal medya platformlar1 olan
Instagram, Facebook ve Youtube’da bir radyo istasyonunun takipgi sayisinin az ya
da ¢ok olmasinin, 0 radyo istasyonunun reklam gelirlerini etkileyip etkilemedigi
sorulmustur. Katilimcilardan altist (K1, K2, K4, K5, K6, K10), “‘Sosyal medyada
takipg¢i sayisimin ¢ok olmasi, radyonun gelirlerini arttirir’” seklinde goriis belirtirken,
katilimcilardan ikisi (K7, K8), “‘Sosyal medyada takipgi sayisimin ¢ok olmasi,
radyonun gelirlerini kismen/dolayli olarak arttirir’’ seklinde ve katilimcilardan diger
ikisi ise (K3, K9), ‘““Sosyal medyada takip¢i sayisimn ¢ok olmasi, radyonun
gelirlerini etkilemez ve arttirmaz’’ seklinde gorislerini belirtmistir. Bu konuda
calisma grubundaki katilimcilarin gorisleri su sekilde olmustur:

“Kesinlikle artis saglar. Ozellikle dijital mecralarimizi bir reklam alani olarak
kullandigimizi goz oniine alirsak, oradaki etkilesim oraninda siz de bir biitce
belirliyorsunuz. Aymi zamanda radyonuzun iceriklerinin de tamitildigi bir alan
oldugu icin yeni dinleyiciler kazanma sansiniz artiyor.”” (K1)

“Bunu inkdar edersek doniisiimii inkar etmis oluruz. Tiirkiye’deki sosyal medya
kullanmici sayilarina bakildiginda kabaca sunu soyleyebiliriz ki her hanede en az bir
sosyal medya kullanicist var. Niifustan daha fazla kullanict var sosyal medyada. Bu
bir degisimdir ve bu degisimi yakalamak da onemlidir. Sosyal medya sayesinde
dinleyicilerimize erisme ve onlardan daha hizli geri doniisler alma sansimiz
olmaktadwr (...). (K2)

“Radyonun resmi sosyal medya hesabinda takip¢i sayisimin artmasi, kisinin o
radyoya olan merakiyla ilgili olabilir. Bu da tabii ki, reklam pastasinda aktif hale

getiriyor (...)."" (K4)

“(...) reklam a¢isindan bir getirisi var. Takip¢i edinmek icin yapilan ¢alismalar
nihayetinde daha ¢ok kisiye ulasma ¢abasi. Reklam veren de sayfanin takipg¢i sayisini
ve etkilesimini dikkate alacaktir.”” (K5)

“Kesinlikle arttirir. Etkilesim ¢ok onemlidir. Kurumsal hesap da olsa yaywlarin
burada etkilesim alacak icerikler iiretebilmeleri radyoya deger katacaktir. Eger
takip¢i satin alimirsa, o bariz anlasiliyor. Ama etkilesim saglayan igerikler oldugu
zaman oray isletmek daha kolay hale geliyor.”” (K6)

““Ne kadar etkilesim o kadar gelir demektir tabii ki, radyolar artik daha fazla dijitale
yoneliyorlar bu sebeple’’ (K10)
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“Dolayli olarak vardwr. Biiyiik radyolarda ¢ok fazla bir sey degismez fakat orta
Olgekli radyolara reklam verilirken sosyal medya takipgilerine bakiliyor. Hatta
radyolar teklif verirken su kadar takip¢imiz var diyor.”” (K7)

“Dogrudan radyo reklamlarina etki eder mi bilmiyorum ama pozitif katki sunar. Biz
radyo arastirmalarina dahil oldugumuzda iist siralarda ¢ikma oramimizi arttirabilir
ama bu kesin bir veri degil tabii ki. Karasal yayimmimiza bagh girdigimiz reklamlar
reytinglerimizle orantili. Ancak radyomuzun dinleyici sayisini  arttirmak ve
programlarimizi tanitmak i¢in sosyal medyayr onemli buluyoruz (...)."" (K8)

“Eskiden bu diigiince hakimdi. Takip¢isi az radyolar dinlenmiyor saniliyordu. Ama
halen giiniimiizde teknolojinin gelisimi ve sosyal medya bu kadar aktifken bile
frekans bandindan yayint dinleyip mesaj génderemeyen, sosyal medyadan takip¢imiz
olmayan ¢ok dinleyici var. “'Sessiz dinleyici her daim ¢ogunluktadir’ (...) Cok
takipgi her daim ¢ok kazang degildir!”’ (K3)

“Radyo reklamlarina bir etkisi olmuyor. Biz arastirmalara giriyoruz ve belli bir
reyting alyoruz. Sosyal medya takipgilerine o anlamda bakilmiyor. Ama sosyal
medyayr bir reklam alami olarak kullanacagimiz zaman takipgi sayimizla dogru
orantili bir rakam talep ediyoruz. Cok takipg¢i ¢ok gelir anlamina gelir tabii ki ama
bu sosyal medya icin bir kural ve radyonun isleyisinden bagimsiz ilerliyor bir
anlamda.’’ (K9)

Bu temada, dijitallesmenin radyodaki reklam yayinlarinin doniistimii
tizerindeki roliinli analiz etmek amaciyla katilimcilara ii¢ adet soru yoneltilmistir.
Sonug olarak katilimcilarin ifadeleri; radyo istasyonlarmin dijital platformlarda ve
sosyal medyada aktif olarak igerik iiretmek igin ¢aba gosterdigini, dijital mecrada yer
alan radyolarin gelir kalemlerinde ¢esitlilik ve artislar yasandigini ortaya
koymaktadir. Medyaya yonelik yapilan tiim reklam yatirimlarindan, karasal 6lgekte
yaymlari siirdiiren radyonun aldigi reklam payr devam etmekte ve dijital reklam
yatirimlarindan 6nemli Olgiide etkilenmemektedir. Katilimcilarin goriisleri; ekstra
zaman, emek, personel ve dijital altyap: yatirimi yapan radyo istasyonlarimin, dijital
diinyada kendilerine daha fazla yer bulduklarini gostermektedir. Web sitesi, mobil
uygulama, dijital platform, podcast ve diger tiim gorsel igerik iiretimi sunan sosyal
platformlara igeriklerini tasiyan veya dijitale 06zgl igerikler {iretebilen radyo
istasyonlari, dijital caga uyum saglamig olarak kabul edilmektedir. Dijital caga uyum
saglayan radyo istasyonlari, reklam iceriklerini ve gelirlerini g¢esitlendirmekte ve
arttirmaktadir.
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SONUC

Dijitallesme radyo isletmeleri i¢in yeni firsatlar sunmaktadir. Radyo yayinlari,
internet teknolojisi sayesinde daha genis bir kitleye kesintisiz ve pliriizsiiz bir
bi¢imde ulastirilmaktadir. Radyo istasyonlari, internet teknolojisi sayesinde web site,
mobil uygulama ve podcast platformlart araciligiyla yaymlarint dinleyicilerine
ulagtirmaktadir. Radyo isletmeleri, dijital teknolojilerin sundugu olanaklar sayesinde
daha diisiik yatirnmlarla gezici stiidyo ve ev tipi stiidyo kurabilmektedir. Covid-19
Pandemisi déneminde internet teknolojisi sayesinde Tiirkiye’de ¢ok sayida radyo
programcisi, yayinlarini evde gerceklestirmistir. Radyo yayini yapmak isteyen kisi ve
kurumlar, internet teknolojisi sayesinde daha diisiik yatirimla, hizli bir sekilde
kesintisiz ve pirlizsiiz ses akigina sahip radyo yayimni gergeklestirebilmektedir.
Gelisen yazilimlar ve otomasyonlar sayesinde radyodaki giinlik isleyisin
yuriitiilmesinde insana olan ihtiya¢ azalmis, radyoda istihdam edilen personel sayisi
son yillarda diismiistiir. Radyo istasyonlarindaki personelin is yiikiiniin 2000’1i yillar
oncesine kiyasla onemli dl¢lide azaldigr gozlenmektedir. Bu calisma, dijitallesme ile
is yiikiiniin 6nemli 6lgiide bilgisayar tarafindan yiiriitiildiigiinii ortaya koymakta ve
radyoda c¢alisanlarin is yiikiiniin azaldig1 yoniindeki gozlemi desteklemektedir.
Dijitallesme, teknik altyapinin iyilesmesini ve radyodaki giinliik iglerin hizlanmasini
saglamistir. Giinliik is yiikiiniin 6nemli oranda bilgisayarlar ve yazilimlar araciligiyla
gerceklestigi radyoda, 6zgiin icerik iiretebilmek ve tretilen igerigi pazarlamak daha
onemli hale gelmistir. Dijital donemde radyo personelleri nicelik olarak az ancak
nitelik olarak yetkin kisilerden olusmasi gerckmektedir. Radyo patronlari bu siiregte
dijital altyapr yatirimlarini arttirmaya yonelmistir. Sosyal medya uzmani ve benzer
yeni meslekler ortaya c¢ikmis ve bu meslek mensuplari radyo istasyonlarinda
istihdam edilmeye baslanmistir. Bu sonuglara gore dijitallesme, radyo istasyonlarini
Oonemli Ol¢iide doniistiirmiistiir.

Radyoya yapilan reklam yatirnmlari baglaminda ulasilan sonuglara gore:
dijitallesmenin radyonun karasal yaym bazli reklam yatirimlarina olumsuz etkisi
goriilmemistir. Dijitallesme silirecine uyum saglayan radyo istasyonlari, farkli
metotlar sayesinde gelirlerini ¢esitlendirmis ve arttirmistir. Dijital platformlarda canli
yaym ve podcast igerikleri ile yer alan radyo istasyonlari, daha fazla dinleyiciye
erismekte ve dijital reklam yayinlari sayesinde gelir elde etmektedir. Sosyal medyada
aktif icerik tireten radyolarin, yiiksek sosyal medya etkilesimi sayesinde farkli bir
yolla gelir elde ettikleri tespit edilmistir. Radyolarin 6énemli bir kismi1 takipgi sayist
yuksek olan sosyal medya hesaplarinda dogrudan reklam igerikleri yayinlamakta,
baz1 radyolar ise sosyal medya hesaplarinda kurumsal olarak organize ettikleri
etkinliklerin duyurusunu yapmakta ve bu sayede dolayli yoldan sosyal medyay1 gelir
elde etmek i¢in kullanma imkani bulmaktadir. Sosyal medya, radyo i¢in yeni bir
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pazarlama alani haline gelmistir. Reklam yatirimlarin takip etmeyen, dijital reklam
pazarinda konumlanamayan radyo istasyonlart &nemli bir gelir firsatim
kacirmaktadir. Tirkiye’de wulusal ¢apta karasal yaym agina sahip yayin
kuruluslarindan olan Kral Medya Grubu ve Karnaval Medya Grubuna ait radyo
istasyonlari, dijital reklam kusagi olusturmustur. Bu gruplara ait olan radyo
istasyonlarinda reklam yayinlari, karasal yayin kusagi ve dijital yayin kusagi olarak
ikiye ayrilmaktadir. Bu sayede reklam igerikleri g¢esitlenmekte ve radyo
istasyonlarinin reklam gelirleri artmaktadir.

Dijitallesmenin  radyo dinleyicilerinin ~ doniligiimii ~ {izerindeki  roliine
bakildiginda: ¢alismanin katilimcilarmin gozlem ve goriisleri; RTUK tarafindan
yapilan saha arastirmasi (RTUK, 2019) gostermektedir ki dijitallesme sayesinde
radyo yayinlarina olan ilgi artmistir. Calisma grubundan elde edilen veriler
baglaminda katilimcilar, bulunduklar1 radyonun reyting analizleri, dinleyici
istatistikleri ve etkilesim halinde bulunduklar dinleyicilerden aldiklar: geri doniislere
gore goriislerini ifade etmistir. Kullanicilar, dijital platformlarda yer alan miizik, sesli
kitap ve benzer diger tiirdeki sesli igeriklere yonelme alternatifine ragmen radyoyu
yogun olarak tercih etmektedir. Geleneksel yaymlara ek olarak radyo, dijital ses
pazarinda da O6nemli bir konuma sahiptir. Giliniimiizde en ¢ok karasal yaymn
araciligiyla takip edilen radyo istasyonlari, ikinci olarak yakin bir déneme kadar
uydudan takip edilmistir. Arastirmanin katilimcilarmin gériislerine ek olarak RTUK
tarafindan yayimlanan rapora gore: dijitallesme ile radyonun karasal frekanstan sonra
en ¢ok dinleyicisi dijital ortamda bulunmaktadir (RTUK, 2019). Dijital ortamda
radyo dinleyen insanlar, sadece miizik dinlemek yerine tematik bir icerii veya
fenomen bir radyocuyu dinlemek igin radyoyu tercih etmektedir (RTUK, 2019).
Erkan Durdu’nun (2020) ‘adyo bitmiyor, evriliyor’ ifadesini ortaya koydugu
calisma da ‘tematik radyo yaymnciligi’nin giderek daha fazla ilgi gordiigini ifade
etmektedir. Dijitallesme ile artan igerik ¢esitliligi, gelisen sesli igerik ve miizik
platformlari, radyonun dijital pazardaki rekabetini de arttirmistir. Ozgiin icerik
tiretmek 6nem kazanmistir. Kamuoyunun ilgisini ¢eken iceriklere sahip programlar
veya fenomen radyo programcilart 6nem kazanmustir.

Radyo yaymeciliginda sosyal medya ile yasanan doniisiim ele alindiginda:
sosyal medya, radyo istasyonunun dinleyicileri ile iyi bir etkilesim kurmasini
saglamistir. Dijitallesme sayesinde radyo dinleyicileri, farkli kanallardan hizli bir
sekilde radyoya ulasabilmektedir. Bu sayede radyo dinleyicisi, program/igerik iiretim
stirecine dahil olmaktadir. Radyo programcisi ve dinleyicisi arasinda artan
etkilesimden radyo yayincilar1 memnuniyet duymakta ve bu duruma olumsuz bir
anlam yiiklememektedir. Radyo programcilari sosyal medya sayesinde ‘goriiniir’
hale gelmis, radyocunun ‘gizemi’ yok olmustur. Ancak arastirma grubunda yer alan
katilimcilarin - 6nemli bir kismi bu durumu olumsuz bir durum olarak
degerlendirmemektedir. Calisma grubundaki radyo programcilari dinleyicileri ile
kurduklar1 etkilesimin radyo yaymlarini olumlu yonde etkiledigini belirtmektedir.
Radyo istasyonu sosyal medya araciligiyla etkilesim ve reyting arttirma, yeni
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dinleyiciler kazanma, radyo programlarina dair giincel haberleri dinleyici kitlesine
anlik bildirme gibi yonlerden kazanim elde etmektedir. Radyo yoneticileri ve
programcilar1 giinlik ve haftalik yayin akisinin hazirlanmasi veya program Oncesi
hazirliklarin yapilmasi esnasinda sosyal medyay1 takip etmekte ve sosyal medyada
konusulan giindem konularindan etkilenmektedir. Sosyal medya radyo yaynlarinin
daha genis bir kitleye ulastirilmasi, dinleyici ve radyocu arasindaki etkilesimin
arttirilmasi, radyo igeriklerinin zenginlestirilmesi ve radyonun dijital bir pazarlama
alan1 haline gelmesi bakimindan 6nem arz etmektedir. Sosyal medyada diizenli
olarak igerik yaymlayan, sosyal medyanin olumlu etkilerinden yararlanan radyo
istasyonlarinin tamami sosyal medya yonetimi i¢in belli dl¢giide biitge ayirmaktadir.
Sosyal medyaya yonelik herhangi bir planlama yapmayan radyo istasyonlari; ¢ok
onemli gelir ve etkilesim arttirma firsatlarin1 kagirmakta ve dijital rekabette ¢ok
geride kalmaktadir. 2016 yilinda yapilan bir ¢alismaya gore (Kuyucu, 2016)
Tiirkiye’deki ¢ok sayida radyo istasyonunun Instagram hesabi bulunmamaktaydi.
Ancak 2022 yilinda bu ¢aligmaya katilan katilimcilarin tamami, mensubu olduklari
radyo istasyonunun sosyal medya platformu Instagram’da yer aldigini ifade etmistir.
Radyo istasyonlariin sosyal medyada yer almasini saglayan temel motivasyonun ne
oldugu, giiniimiizde Tiirkiye’deki radyo istasyonlarinin hangi sosyal medya
platformlarinda ne oOlgiide yer aldigi, Covid-19 Pandemisinin radyolarin sosyal
medyada yer alma egilimini etkileyip etkilemedigi hususlar1 baska bir ¢alismanin
konusu olarak ele alinmalidir.

Sonug itibariyle: radyo yaymciliginin dontisiimiinde dijitallesme etkin ve
onemli bir rol oynamaktadir. Radyolar, dijitallesme siirecine uyum sagladiklar
Olclide doniismekte ve gelismektedir. Dijitallesme silirecine tam anlamiyla uyum
saglayabilen radyolar; teknik altyapilarmi ve giinliikk isleyislerini gelistirmekte,
iceriklerini zenginlestirmekte, mevcut dinleyicisi ile etkilesimini arttirmakta, yeni
dinleyiciler kazanarak dinleyici Kkitlesini genisletmekte, reklam yayimnlarini ve
dolayisiyla gelirlerini arttirmaktadir. Radyolarin tamami dijjitallesme sayesinde
sosyal medya platformlarin1 kullanmaya baslamis ve dinleyici ile olan etkilesimlerini
gelistirmislerdir. Dijitallesme siirecine tam anlamiyla uyum saglayamayan, sadece
karasal yayinin siirdiiren radyo istasyonlar ise dijitallesmenin sundugu olanak ve
firsatlar1 kagirmaktadir. Radyo dinleyicileri, dijital ortamda ¢ok farkli icerik
secenckleriyle karsilagmaktadir. Bu sebeple radyolarin dijital ortamda tercih
edilebilmesi i¢in, tematik icerik iiretmesi 6nem kazanmustir. Dijital doniistim siireci
radyo dinleyicisine de 6nemli olanaklar sunmaktadir. Dinleyici kitle diinyanin her
yerinden radyo yayinlarini takip etme, radyo programcisi ile birebir iletisim kurma,
radyonun igeriklerine anlik mesaj ile katim gosterme gibi kolayliklar
deneyimleyebilmektedir. Ayrica bir radyo yaymini dinlemek i¢in belli bir saatte hazir
olmak zorunlulugu; internet teknolojisinin gelismesi ve radyo igeriklerinin
dijitallesmesiyle birlikte ortadan kalkmustir. Radyo programlarmin ¢ogu podcast
teknolojisi ile dijital ortamda yayinlanabildigi i¢in, dinleyici dijital formattaki igerigi
istedigi zaman ve mekanda dinleyebilmektedir. Dijital iletisim teknolojilerindeki
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gelismelerle birlikte radyo yayinciligi yok olmamistir. Aksine dijitallesme siirecine
uyum saglayan, igeriklerini dijital ortamda arsivleyen veya podcast platformunda
yayinlayan, dijital mecraya 6zel podcast igerigi iireten, sosyal medyay1 aktif bir
sekilde kullanarak dinleyicisi ile etkilesimini iyi diizeyde tutan radyo istasyonlart,
yayinlarina eskisinden daha etkili bir bicimde devam etmektedir.
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EKLER

1) Bilgilendirilmis Onam Formu

Degerli Katilimet,

Bu ¢alisma Dr. Ogretim Uyesi Berk Cayci damigmanlhiginda Istanbul Ticaret
Universitesi, Iletisim Bilimleri ve Internet Enstitiisii, Medya ve Iletisim Calismalar
Yiiksek Lisans programi dgrencisi Ismail Miicahit Aydemir tarafindan yiiriitiilen bir
tez caligmasidir. Calismanin amaci, Dijitallesme ve Radyo Yayinciligi arasindaki
iliskinin incelenmesidir.

Aragtirmaya katiliminiz tamamen goniilliiliik esasina dayanmaktadir. Aragtirma
sirasinda sizden alinan bilgiler grup halinde degerlendirileceginden, sizden kimlik
bilgisi gibi belirleyici bilgiler istenmeyecektir. Cevaplariniz gizli tutulacak ve sadece
arastirmaci tarafindan bilimsel calismalarda kullanilacaktir. Bu anlamda, arastirma
sonuglarindan saglikli bilgiler edinilebilmesi i¢in sorularin samimi bir sekilde
cevaplanmasi ve her soruya ayrintith cevap verilmesi olduk¢a Onemlidir.
Derinlemesine goriisme formunda yer alan sorular kisisel rahatsizlik teskil edecek
sorulart igermemektedir. Ancak arastirma sirasinda herhangi bir nedenden dolay1
rahatsizlik hissederseniz, katiliminizi sonlandirabilirsiniz. Calisma sirasinda sizden
cevaplamasi istenilen sorular1 bos birakmamaya 6zen gostererek samimi bir sekilde
cevaplamaya Ozen gosteriniz. Calismaya katilim yaklagik 35 dakika siirecektir.
Calisma hakkinda daha fazla bilgi almak igin Ismail Miicahit Aydemir’e (E posta:

imaydemir@ticaret.edu.tr) ulasabilirsiniz. Katiliminiz i¢in simdiden tesekkiir ederiz.

Bu calismaya tamamen goniilli olarak katiliyorum ve istedigim zaman
katilimmmi sonlandirabilecegimi biliyorum. Verdigim bilgilerin bilimsel amaclh
kullanimin1 kabul ediyorum.

Evet() Hayir()
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Katilimc1 Adi Soyadi Aragtirmacinin
Adi1 Soyadi Ad1 Soyadi

Ismail Miicahit Aydemir
2) Goriisme Formu

TEZ BASLIGI:

RADYO YAYINCILIGININ DONUSUMUNDE DIJITALLESMENIN ROLU
Degerli Katilimci,

Bu arastirmanin amaci, radyo yayinciliginin doniisiimiinde dijitallesmenin oynadigi
rolii tespit etmektir. 2000’11 yillardan itibaren internet kullanimi, 2010’lu yillardan
itibaren de akilli cihazlarin kullanimi yayginlagmistir. Bu baglamda dijital iletisim
teknolojilerinde Onemli gelismeler yasanmis, mobil uygulama ve sosyal medya
kullanimi1 artmastir. ‘Yeni medya’ kavraminin ortaya ¢iktigi ve ‘dijital medya
donemi’ olarak tanimlanan bu siirecin, radyonun doniistimii izerinde oynadigi rol ele
alinmustir. Bu roliin radyo isletmecileri, yayincilari, dinleyicileri ve toplumun sesli
yayinlara olan talebi baglaminda analiz edilmesi agisindan bu aragtirma 6nem arz
etmektedir. Bu amag¢ kapsaminda, arastirmamizda cevap aranmasi planlanan sorular
dort kategori halinde siniflandirilmistir ve asagida yer almaktadir.

Yasiniz:
Egitim Durumunuz:
Kag Senedir Bu isi Yapiyorsunuz?

Bulundugunuz Radyoda Gérev Taniminiz nedir?

1. Internet kullaniminin yaygilasmasinin radyo yayincilig1 ve sektor iizerindeki
etkileri nelerdir? Liitfen ayrintili bir sekilde agiklar misiniz?

2. Dijitallesme ile ¢esitlenen reklam mecralari, bir reklam alani olarak radyoya
olan talebin azalmasi noktasinda nasil bir etki meydana getirmistir? Liitfen
ayrintili agiklayabilir misiniz?

3. Dijital iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelere bagli olarak
(radyo stiidyolarinda otomasyonlarin kullanilmasi, daha kompakt cihazlarin
tiretilmesi gibi) radyo kanallarinin hangi yayin maliyetlerinde azalmalar
meydana geldigini diisliniiyorsunuz?

4. Dijitallesme ile karasal ve uydu disinda internet ve sosyal medya
platformlarinda yer alabilen radyolarin gelir kalemlerinde, genel anlamda ne
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

tiir artiglar yagsanmaktadir? Liitfen ayrintili ve 6rnekleriyle agiklayabilir
misiniz?

Sosyal medya ile yasanan ‘goriiniir olmak’ arzusu radyo programcisinin
gizemini nasil etkiledigini diisliniiyorsunuz?

Radyo programcilarinin, dinleyicileri ile sosyal medya iizerinden anlik
etkilesim kurabilmeleri, radyo yayinciligina mektup gonderilen déoneme
kiyasla, yeni neler sunmaktadir? Bu gelismeler avantaj midir, dezavantaj
midir? Liitfen avantaj ve dezavantajlarini agiklar misiniz?

Radyo yayincisi, programina hazirlanirken, sosyal medyada konusulan anlik
giindemden nasil etkilenmekte ve dijital iletisim teknolojilerini programin
kalitesini arttirmak i¢in nasil kullanmaktadir?

Dijitallesme ile radyo caligsanlart agisindan, radyo ortamindaki is yiiklerinde
nasil bir degisim meydana gelmistir? Ornekleriyle aciklar misiniz?
Dijitallesme, giinliik hayatta radyo dinleyicilerinin sayisin1 ve radyo dinleme
sikligini ne olgiide etkilemistir? Radyo dinleyicilerinin dijitallesme siirecinde
orani artmig midir, yoksa azalmig midir? Liitfen ayrintili agiklar misiniz?
Radyo dinleyicileri, radyoyu karasal/uydu/internet kanallar1 arasinda en ¢ok
hangi kanaldan hangi sebeplerle dinlemeyi tercih etmektedir? Liitfen ayrintili
bir sekilde agiklar misiniz?

Mobil miizik ve podcast dinleme imkani sunan dijital platformlarin
sayisindaki artig, dinleyici sayisinda bir azalmaya sebep oldugunu diistintiyor
musunuz? Ayrintili agiklar misiniz?

Akilli cihazlarin artigi ve sosyal medya kullaniminin yayginlagsmasi, radyoya
olan ilgiyi nasil etkilemektedir? Akilli cihazlarla birlikte insanlar, radyoyu
daha sik m1 tercih etmekte yoksa bagka alternatiflere mi yonelmektedir?
Diisilincelerinizi ayrintili agiklar misiniz?

Radyo kuruluslari, sosyal medya yonetimi i¢in ilave personel ve biitce
ayirmakta midir? Eger ayiriyorlarsa ne dl¢lide ayirmaktadir ve buna neden
gerek duymaktadir?

Radyonun resmi sosyal medya hesabinda takipg¢i sayisinin az veya ¢ok
olmasinin, radyo yayinlarina olan ilgi ve dolayistyla radyonun elde ettigi
reklam gelirlerine olan etkisi nedir? Cok takipg¢iye sahip olmasi, radyoya daha
¢ok kazang saglar m1? Diislincelerinizi ayrintili agiklar misiniz?

Sosyal medyanin anlik etkilesime imkan tanimasi radyo programcisinin anlik
yayin akisini etkileyip etkilememesi hakkindaki diistinceleriniz nelerdir?
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