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ONSOZ

Yapay zeka ve dijitallesmenin hizla gelismesiyle birlikte pazarlama bilim
diinyas: yeni bir ivme kazanmistir. Olusan bu dinamik cevre, {reticiden
tiiketiciye kadar herkesi etkilemistir. Dinamik bir ¢evre ile birlikte isletmeler
acisindan farkli ig/isletme modelleri olusturulmaya baslanmistir. Pazarlamanin
ana ekseni ise, -yani taraflar1 bir araya getirme ve onlart memnun etme amaci-
degismemistir. Tiiketicinin bulunmadig1 bir is ve/veya isletmenin olamayacagi
gibi pazarlama ve pazarlama stratejilerinin olmadigi bir diinyada basariy1
yakalamak bir hayli zordur.

Bu kitapta, pazarlamada yasanan degisim ve/veya doniisiimlerin, yapay
zekadan, tiiketici davraniglarina ve satin almaya, siirdiirilebilirlige, sosyal
medyaya ve stratejileri igeren genis bir perspektiften ela alinarak, giinlimiiziin
ve gelecegin pazarlama yaklagimlarina 1s1k tutmak amaclanmaktadir. Kitap,
kuramsal ve uygulamali caligmalari igeren 18 (Onsekiz) boliimden olugsmaktadir.

Bu caligmanim ortaya c¢ikmasinda ve pazarlama bilim diinyasina katki
saglayan farkli iiniversitelerden saygideger hocalarima emeklerinden dolay1
tesekkiir etmek istiyorum.

Editor
Doc¢. Dr. A.Bugra HAMSIOGLU
Burdur, 2025



RETRO PAZARLAMA UZERINE YAPILMIS ULUSAL VE
ULUSLARARASI LITERATURDEKI GALISMALARIN
BiBLIYOMETRIK ANALIZi'

Giilhan Irmak?, Mehmet Saglam?

GIRIiS

Retro pazarlama, ge¢misin izlerini tasiyan bir pazarlama yaklagimi
olarak gliniimiizde one ¢ikmaktadir. Bu pazarlama yontemi eski donemlere
ait iriinlerin/markalarin, tasarimlarin ve fikirlerin giiniimiizde tiiketicilerin
ihtiyaclarina ve begenilerine gore yeniden sekillendirilerek piyasaya
sunulmasidir. Retro pazarlama, nostalji duygusunu tetikleyerek tiiketicilerin
gecmige olan 6zlemlerini, olumlu anilarini tekrar yagatmak amaciyla teknolojik
yeniliklerle insanlarin hatiralarini canlandirarak yeniden tiiketicilere segenek
sunmak amaciyla kullanilmaktadir.

Retro kavrami, eskiden kullanilan ve kullanilirken de insanlara mutluluk
ve haz veren duygularin, gegmise 6zgli unsurlarin teknoloji ve modern {iretim
teknikleri ile yeniden canlandirilmasini ifade etmektedir. Retro pazarlama ile
karigtirilan diger kavram ise “nostalji — vintage”dir. Nostalji tamamen orijinal
ve eski doneme ait iirtinlerin asil yapisinin bozulmamasini ifade ederken, retro
kavrami ise gegmisten ilham alinarak tasarlanan ve iiretilen yeni iiriinleri ifade
etmektedir. Ornegin 1970’lerden kalma bir iiriiniin herhangi bir degisiklik
yapilmadan giinlimiize kadar gelmesi nostalji iken, o doneme ait {iriiniin belli
basli 6zelliklerini ve tasarimini yansitmaya c¢alismak ise retro iiriin olarak
adlandirilmaktadir.

Retro pazarlama uygulamalari, birgok farkli sektdrde kendini gosterir.
Otomobil endiistrisinden, moda diinyasina, teknoloji iiriinlerinden, yiyecek
ve igecek sektoriine kadar genis bir yelpazede retro tasarimlar ve konseptler
kullanilmaktadir. Bu uygulamalar, ge¢misin popiiler unsurlarini giiniimiize
tagtyarak, hem nostalji arayisindaki tiiketicileri memnun etmekte hem de yeni
nesillere gecmisle tanisma firsati sunmaktadir.

Retro pazarlama, sadece eskiye doniisii degil, ayni zamanda gec¢misin
modern hayatla harmanlanmasini ifade etmektedir ve etkili bir strateji olarak
donem donem markalar tarafindan kullanilmaktadir.

1 Bucalisma “Retro Pazarlama Uzerine Yapilmis Calismalarin Bibliyometrik Analizi” baslikli ¢alismadan iiretilmistir.

2 Yiiksek Lisans Mezunu, Istanbul Ticaret Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, isletme Programi, istanbul,
gbektas81@hotmail.com, ORCID: https://orcid.org/0009-0005-2816-8213

3 Dog. Dr., istanbul Ticaret Universitesi, Isletme Fakiiltesi, isletme Boliimii, istanbul, msaglam@ticaret.edu.tr, ORCID:
https://orcid.org/0000-0002-1909-4284
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Bu caligma, retro pazarlama alanindaki akademik literatiirii bibliyometrik
analiz yontemiyle inceleyerek ulusal ve uluslararasi arastirma egilimlerini
ortaya koymay1 amaglamaktadir. Ulusal literatiir DergiPark (21) ve Ulusal Tez
Merkezindeki (16) c¢alismalardan, Uluslararas: literatiir ise Web of Science
(39) ve Scopus (44) veri tabanlarindaki g¢alismalardan derlenmistir. Veri
setinde toplam 120 ¢alismaya iliskin veriler yer almistir. Gorsel haritalama i¢in
VOSviewer programi kullanilmistir. Analizler yazar, iilke, iniversite ve anahtar
kelimelere gore yapilmustir.

RETRO VE RETRO PAZARLAMA TANIMI

Retro, Ingilizce bir kelime olmakla birlikte, Tiirkce karsilig1 “geri, geriye,
tersine” gibi anlamlar1 icermektedir. Bu kavram bir {iriiniin ya da bir markanin
glinimiiz kosullarinda yeniden canlandirilarak, tiiketicilere ge¢mis anilarini
ve hatiralarint animsatan nostaljik bir deneyim sunmaktadir (Ergezer, 2020).
Retro kavrami, genellikle 20. yiizyilin belirli donemlerine, 6zellikle 1950’ler,
1960°1ar, 1970’ler ve 1980’lere ait unsurlar1 yansitmaktadir. Retro, sadece
modada degil; miizik, mimari, otomobil tasarimi ve popiiler kiiltiir gibi birgok
alanda kendini gostermistir (Dursun, 2013).

Retro kavraminin tarihgesine bakildiginda, 1960’11 yillarda Fransa’da ortaya
ciktigr goriilmektedir. Retro kavrami, ilk olarak moda diinyasinda eski giyim
stillerinin yeniden popiiler hale gelmesiyle kendini gdstermistir. Ozellikle
1970’lerde ve 1980’lerde, vintage ve retro stillerin, geng¢ nesiller arasinda
onemli bir akim haline geldigi gortilmiistiir (Sylemez, 2021).

Retro kavraminin taniminda 6nemli bir yere sahip olan nostalji, bireylerin
gecmisteki hatiralaria duyduklar1 6zlemi ve bu hatiralarla bag kurma arzusunu
ifade etmektedir. Bu baglamda, retro sadece eskiye doniisii degil, ayni
zamanda ge¢misin hatirlanmasini da icermektedir (Demirok, 2018). Retro ve
nostalji kavramlar siklikla birbiriyle karistirilsa da aralarinda 6nemli bir fark
bulunmaktadir. Nostalji, gegmis déneme ait {izerinde herhangi bir degisiklik
yapilmamis orijinal iirlinleri tanimlarken, retro, gecmisten esinlenilerek
bugiiniin teknolojisini de gz Oniine alarak tasarlanmis modern {riinleri ifade
etmektedir (Ozcan, 2019).

Retro kavrami, tiiketici davranislari ve pazarlama stratejileri agisindan
onemli bir yere sahiptir. Ozellikle 2000°1i yillardan itibaren, markalar retro
konseptlerini kullanarak tiiketicilerin gegmise ait duygusal bag kurmalarini ve
nostaljik duygularini harekete gecirmektedirler (Erden, 2022). Retro tasarimlar,
tilkketicilere gecmisin giizelliklerini ve sadeligini hatirlatarak, modern hayatin
karmagikligindan kacis saglamaktadir (Borak, 2019).

Son donemde sosyal medya platformlarindan Facebook, Instagram ve
Pinterest gibi gorsel odakli dijital platformlar, retro tasarimlarin yeniden
canlanmasina katkida bulunmaktadir. Bu platformlar araciligiyla retro-vintage



Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar Il | 127

moda, dekorasyon ve yasam tarzi unsurlari genis Kkitlelere ulagsmaktadir
(Pazarcik, 2010).

Ilk defa Stephan Brown tarafindan ifade edilen retro pazarlama
“Tanimlamas1 zor olmasina ragmen fenomenin birka¢ farkli formu ya da
tezahiirii vardir ancak bu tamamen o6zerk degildir” (Brown, 1999: 365).”
diyen Brown, calismalariyla retro ve retro pazarlamanin tanimina katkida
bulunmustur. Stephen Brown tarafindan yapilan bu tanimda retro kavraminin
net bir ¢ercevesinin olmadig goriilmektedir. Brown (2001), retro pazarlamay1
ii¢ temel alt baslikta agiklamaktadir. Bunlar; repro, retro ve repro-retrodur.
Bu kavramlar ile kullanim amaglarin1 ve sekillerini daha anlasilir olmasini
saglamistir.

Repro;: Gegmiste tiiketiciler tarafindan sevilerek ve begenilerek kullanilan
iirtiinlerin giiniimiiz sartlarinda herhangi bir 6zelligini degistirmeden eskiden
oldugu gibi bigim ve sekliyle degisiklik yapilmadan yeniden iiretilmesidir. Ornek
vermek gerekirse 1970 ve 1980’lerde evlerimizde kullandigimiz buzdolaplar
bazi biiylik markalar tarafindan herhangi bir degisiklik yapilmadan giiniimiizde
tekrardan tretilerek tiiketicilerin kullanim ve begenisine sunulmustur (Keskin
ve Memis, 2011: 196).

Repro (Repro-Nova): Gec¢miste tlketiciler tarafindan sevilerek ve
begenilerek kullanilan {riinlerin  giiniimiiz  teknolojisini  birlestirerek
tiiketicilerin kullanimina sunulmasidir. Ornegin Volkswagen’in yillar &nce
begenilen kaplumbaga model Woswos araba modelinin sekil olarak ayni, fakat
giiniimiiz teknolojisi ile gelistirilerek Beetle modeli tasarlayarak tiiketicilerin
kullanim ve begenisine sunmustur (Demir, 2011: 36).

Repro Retro (Repro De Luxe): Eski zamanlardan giiniimiize kadar uzanan
siireci ifade eder. Bu yaklasim diger bir deyisle neo- nostalji anlaminda; var
olanin yeniden canlandirilmas1 anlamina gelmektedir (Brown, 2001: 8). Ornek
olarak vita yaglariin eskiden giinimiize kadar uzanan tiiketicilerin kullanim
ve begenisidir.

RETRO PAZARLAMANIN MODERN VE POSTMODERN
PAZARLAMA ICERISINDEKI ONEMI

Modern pazarlama anlayisi ile birlikte pazarlamacilar, modern pazarlama
anlayisinin bir sonucu olarak miisterilerine odaklanmakta ve miisterilerin
ihtiyag ve isteklerini dinleyerek, pazara yeni iiriinler gelistirerek miisterilerinin
memnuniyetini saglamaya c¢alismaktadirlar (Brown, 2001a: §3).

Ozellikle, modern pazarlamada modaya ve rahatliga vurgu yapilmaktadur.
Modern pazarlamada, tiiketicilerin istek ve arzularini dikkate alarak mal ve
hizmet liretmek, lireticinin pazarda kaliciligini ve stirekliligini ifade etmektedir.
Modern pazarlamada genel olarak moda olan {irlinler gegici hevesler olarak



128 | International Research in the Field of Marketing

adlandirilan modanin, {riinlerin iirlin yasam donemini tamamladiktan sonra
pazarda kaybolacagini ifade etmektedir. (Olug, 1998:3). Diger taraftan modern
pazarlamada, iiretilen iiriinlerin ve hizmetlerin pazar igerisinde hedeflenen
misterilerin; pazara ulagmasi, Uriiniin fiyati, Urliniin pazarda ne kadar siire
kalacagi, tiriiniin tanitimi1 ve fiyatiyla da ilgilidir. Modern pazarlama genellikle
“her zaman alistiginiz tat, kalite vb.” ifadelerle kaliciliga, degismezlige ve
stireklilige atifta bulunmaktadir. Retro pazarlama ise, modern pazarlama
anlayisinin tersine tiikketicilerin gegmise ait hatiralarina, anilarina atifta bulunarak
farkli bir pazarlama yaklasimi sunmaktadir. Gegmise dayanan referanslar,
yeniliklerin tiikenmesinden degil tersine pazarlamanin dinamizminden
kaynaklanmaktadir (www.pazarlamabitanedir.blogspot.com, 2010).

Retro Pazarlama hazzi geciktirerek, durumu sinirlandirip beklentileri
yiikselterek ulasilamaz ve esrarengiz bir hava olusturmaktadir. Ayrica
retro pazarlama, talebi dikkate alarak ona hizmet etmemekte aksine talebi
yaratmaktadir (Brown, 2001a:84).

Postmodernizm; biitiinlestirici, genellestirici yaklagimlar1 icermemektedir.
Postmodernizm egemen ifadelere ve anlamlara karsidir (Yildirim, 2010: 711).
Post-modern kiiltiir, pazarlamay1 kucaklayan birebir pazarlama kavraminda
yeni degisimlere sebep olmustur. Post-modern bakis agis1 gecmis, gelecek ve
bugiiniin baglariin koparilmamasini amaglamaktadir. Post-modern pazarlama
gegmisle bagi koparmama yoniiyle retro pazarlama ile bagdasmaktadir.
Gecmis ve gelecegi birlikte deneyimleme istegi, geleneksel olanin yeniden
kesfedilmesine, calisilmasina ve kullanilmasina sebep olmaktadir. Post-
modern tiiketicilerin birgok seyi birlikte denemek istemesi ayn1 anda gegmis
ve gelecegin birlikte denemeyi istemelerinden meydana gelmistir (Yeygel,
2006:207).

Gunlimiizde sosyal ve teknolojik degisimler hizli yagandigindan, tiikketicilerin
gecmislerinde asina olduklari veya severek kullandiklar tirtinleri aradiklart ve
bunlarm kullaniminda huzur ve mutluluk duyduklar1 gézlenmektedir. Ozellikle
yiliksek maliyetler ve yeni marka yaratmanin riskli olmasi sebebi ile karsi
karstya olan pek ¢ok pazarlamaci gegmisteki iiriinlerini ve markalarini yeniden
tasarlayarak aslina uygun olarak modernize etmek suretiyle post-modern
pazardan faydalanmaktadir (Caglar, 2008: 398).

RETRO PAZARLAMANIN KULLANIM ALANLARI

Retro pazarlama kavrami, gegmisini 6zleyen bireylerin, 6zlem duyduklari
anilarina, hatiralarina kavusmalarini saglarken, gecmiste yasayip o anlar1 gérme
sans1 olmayan bireyleri de ge¢misten haberdar ederek, onlarin da bu duygu
ve hisleri yagamasina olanak saglamaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde
yasamin her alaninda retro iiriin konseptleriyle karsilagmak miimkiindiir.
Ornegin, 1970, 1980 ve 1990’11 yillarinda genellikle Yesilcam filmlerinde
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kargilagilan pantolonlar, ekose etekler ve platform topuklu ayakkabilar 6rnek
gosterilebilir (Tirkyilmaz, 2016: 43).

Retro pazarlamacilar, tiiketicilere maziyi tekrar hatirlatan tiirlii markalar,
simgeler, ambalajlar, tatlar ve reklamlardan faydalanmaktadirlar. Buzdolabi,
anne eli degmis kurabiye, horoz seker, ev yapimi dogal {irlinler, geleneksel
irlinler, reklamlarda eski ¢ok satan {irlinlerin tekrar pazara sunulmasi; Coca-
Cola’nin klasik cam sisesi ya da Disneyland, Miniatiirk gibi gegmise siireklilik
kazandiran mekansal tasarimlarda retro pazarlama adma nostalji igerikli
orneklerdir (Altuntug, 2011: 4).

RETRO PAZARLAMAYA iLiSKiN ORNEKLER

Retro pazarlama tiiketicilerin, unutulmaya yiiz tutmus markalarin reklam ve
dijital medyada yaptiklari reklamlar ile marka ve tirlinlerin tekrar canlanmasini
saglamaktadir (Marketing Tirkiye, 2020). Tiketicilerde duygusal bir
his olusturarak mazilerine olan 6zlem duygularinin var olan pazarlama
uygulamalarina “eski giizel glinleri” hatirlatma amaci ile pazara sunmaktadirlar.
Retro pazarlama yoluyla {iriin, marka ve hizmetleri tasarlayan isletmelerin asil
amaci, gegmis zamanda popiiler iiriinlerini giiniimiiz teknolojisini kullanarak
tiiketicilerin nostaljik anilarii canlandirmaktir (Merlo ve Perugini, 2015: 94).
Burada saticilarin asil amaci, pazarda olan rakiplerinden siyrilarak tiiketicilerin
markaya olan bagimlilik ve sadakatini kullanarak retro pazarlama ile {iriin
cesitliligi ile pazarlama ve satis stratejilerini gelistirmektir.

Firmalar retro pazarlamayi bir avantaj olarak goriip yaygin bir sekilde
pazar igerisinde kullanmaktadir. 1970-1990°1i yillarda moda olan giysiler
yakin zamanda modada tekrardan yerini almistir. Sadece moda olarak degil
beyaz esya, mobilya, otomotiv, sinema, miizik, insaat vb. olarak her alanda
retro pazarlama yapilabilmekte ve bu oOrneklerle ¢oke¢a karsilasiimaktadir
(Tiirkyilmaz, 2016: 43-45).

Giinliik yagantimizda da market alig-verisi yaparken, markalarin eski popiiler
irlinlerini tekrardan pazarda satisa sundugu ya da magazada kiyafetlerde eski
tarz kiyafetlerin yeniden moda oldugu, firmalarin retro pazarlamay1 kullanarak
hayatimizin her alaninda bize hatirlatmalaridir.

ARASTIRMA METODOLOJISI
Yontem

Bibliyometri; belirli bir alanda belirli bir donemde ve belirli bir bolgede
kisiler ya da kurumlar tarafindan iiretilmis yaymlarin ve bu yayinlar arasindaki
iligkilerin bilimsel ve sayisal ¢alismalarla yorumlanarak analiz edilmesi olarak
tanimlanmaktadir (Lawani, 1981). Bibliyometrik yontemler; arastirmacilarin
okumaya baglamadan 6nce literatiirii degerlendirmelerine ve en etkili ¢aligmalari
bularak arastirmacilarin ¢alismalarina yon verebilmektedir.
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Bibliyometrik analiz yontemi; performans analizi ve bilimsel haritalama
amaciyla gercgeklestirilir. Performans analizi; bireylerin ve kurumlarin
arastirmalarinin ve yayinlarinin degerlendirmesini gosterir. Bilimsel haritalama
ise; bilim alanmin yapisini ve dinamiklerini gorsel haritalarla ortaya ¢ikarmay1
hedeflemektedir (Pritchard 1969: 348).

Bibliyometrik analiz yapilirken, makale, atif, anahtar kelime, yazar gibi
arastirmacilarin makaleler arasindaki iliskilerinin incelenmesinde bibliyometrik
metotlardan faydalanilir.

Bu caligmada da retro pazarlama iizerine yaymlanmig calismalarin yazar,
iilke, liniversite ve anahtar kelimelere gore analizinin yapilmasi hedeflenmistir.
Gorsel haritalama i¢in VOSviewer programi kullanilmisti. Hem ulusal hem
de uluslararasi literatiirdeki ¢aligmalar ayr1 ayr veri seti olusturularak analiz
yapilmistir. Uluslararasi veri tabanlarindan Web of science ve Scopus veri
tabanlarina Ozet, baslik ve anahtar kelimelerde ara seklinde se¢im yapilarak
“retro marketing” or “retromarketing” or “retro-marketing” or “retro brand”
or “retro branding” kelimeleri yazilarak arama yapilmistir. Web of science
veri tabanindan 39 Scopus veri tabanindan 54 ¢alisma elde edilmistir. Ulusal
veri tabanlarindan DergiPark ve Ulusal tez merkezinde ise “retro pazarlama”,
“retro-pazarlama”, “retro marka”, “retro markalama” kelimeleri yazilarak
arama yapilmistir. Dergiparkta 21, Ulusal tez merkezinde ise 16 calisma elde
edilmistir. Uluslararasi veri tabanlarinda Scopus dosyasinda 10 galisma Web of
science veri tabaninda da olmasi nedeniyle, verilerin birlestirilmesi asamasinda
silinmis ve bir kez yer almasina dikkat edilmistir.

Calismanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin temel amaci, retro pazarlama {izerine ulusal ve uluslararasi
literatiirde yapilmis ¢alismalari bibliyometrik analiz ile incelemektir. Hem ulusal
hem de uluslararasi literatiirde 6ne ¢ikan yazarlarin, iilkelerin, tiniversitelerin
ve anahtar kelimelerin karsilastirmali olarak ortaya konulmasidir.

Retro pazarlamanin bibliyometrik analizinde yazarlar acisindan, iilkeler
acisindan, yayimlanan kurumlar acisindan, kullanilan anahtar kelimeler
acisindan analizler yapilarak yillar igerisinde retro pazarlamanin modern
trendlerle entegrasyonu agisindan kapsamli bir degerlendirme sunarak, retro
pazarlama stratejilerini daha etkili ve bilingli bir sekilde uygulamak isteyen
markalar ve arastirmacilar i¢in degerli bir kaynak olacaktir. Bu arastirma retro
pazarlama stratejilerinin gelecegine dair ongoriilerde bulunmay1 ve markalar
icin uygulanabilir stratejik Oneriler sunmay1 hedeflemektedir. Arastirma
bulgulari, retro pazarlama uygulamalarini optimize etmek isteyen markalar ve
pazarlama profesyonelleri i¢cin degerli bir rehber olusturacaktir.
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Bibliyometrik Analiz Bulgulari

Ulusal (DergiPark ve Ulusal Tez Merkezi) ve uluslararas1 (Web of Sciences
ve Scopus) yayinlardan olusan 120 calismaya iliskin veri seti yazar, iilke,
tiniversite ve anahtar kelimeler agisindan analiz edilmis ve asagida sunulmustur.

Yazarlarin Dagilimina Gore Haritalama
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Sekil 1. Ulusal Yaymnlarin Yazarlara Gore Dagiliminin Haritalamasi

Sekil 1 incelendiginde, aralarinda baglanti olan yazarlarin birlikte calismalar
yapan yazarlar olduklari goriilmektedir. Her yazarin sadece 1 calismasi
mevcuttur. O nedenle diigiimler arasinda biiyiikliik olarak 6ne ¢ikan yazar
yoktur. Tek yazarli sadece 1 ¢alisma vardir ve bu ¢aligma Arsan’in ¢aligmasidir.
Diger c¢alismalarin ise 2 ya da 3 yazarli calismalar olduklart goriilmektedir.
Toplam 30 yazar ulusal yazinda retro pazarlama galigmalarina katki saglamistir.

Ulusal yaymlarin yillara gore yazarlar agisindan dagilimini incelendiginde,
Cevik, Ozsoy ve Bayarslan ile Sarigiil, Ozcelik ve Levi’nin ve Durdun
ve Karaburgu’nun c¢alismalarmin son yillarda yapilan c¢aligmalar oldugu
belirlenmistir. Ulusal yayinlardaki ilk ¢calisma 2006 yilinda yayimlanmaistir.
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Sekil 2. Uluslararasi Yaymnlarin Yazarlara Gore Dagiliminin Haritalamasi

Sekil 2 uluslararasi yayinlarin yazarlara gore dagilimini gostermektedir.
Toplam 92 yazar retro pazarlama c¢aligmalarima katki saglamisti. Brown
7, Gordon 5, Hallegatte ve Marticotte 4’er ve Scola 3 ¢aligma ile bu alanda
yapilmis calismalara daha fazla katki saglayan yazarlardir. Aralarinda baglanti
olan yazarlar, yazarlarin diger yazarlarla birlikte yaptiklar1 calismalar
gostermektedir. Son yillarda yayinlanan ¢alismalarin Dwyer, Scola, Schibik,
Shields, Rasjid, Ardiani, Raut, Rana, Prashar ve Quttainah gibi yazarlarin
calismalar1 oldugu ortaya ¢ikmustir. Oncesinde belirtildigi gibi Brown’un
caligmalari say1 olarak ¢ok fazla iken bu galigmalarin 2012-2014 arasi yillarda
yayinlandiklar1 belirlenmistir.
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Yayinlarda Yazarlarin Belirttigi Ulkelerin Dagihmina Gére Haritalama
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Sekil 3. Ulusal Yayinlarin Yazarlarmin fllere Gére Dagihminin Haritalamasi

Ulusal yayinlarin yazarlarinin illere gore dagilimini gosteren Sekil 3
degerlendirildiginde Istanbul, Antalya, izmir, Kayseri, Konya ve Mugla’dan
yazarlarin daha ¢ok bu alan iizerine calismalar yaptigi belirlenmistir.
Istanbul’dan 12, Antalya’dan 3, Izmir, Kayseri, Konya ve Mugla’dan yazarlarin
2’ser calismasi vardir. Aralarinda baglanti olan iller, birlikte ¢alisma yapan
yazarlar1 gostermektedir. Ornegin Giresun’dan bir yazar, Trabzon’dan baska
bir yazar ile ¢aligma yiiriitmustiir. Aralarinda baglanti olmayan iller, yazarlar
daha ¢ok tez yazari olan ¢aligmalara aittir. Ulusal yazinda toplam 21 farkli ilden
yazar alana katki saglamistir. Son yillarda yayinlanan yazarlarinin illerinin
Karabiik, Kilis ve Yalova oldugu tespit edilmistir.
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Sekil 4. Uluslararasi Yaymlarmn Yazarlarinin Ulkelere Gore Dagihminin Haritalamasi

Sekil 4 uluslararasi alanda retro pazarlama tizerine ¢aligsmalari olan yazarlarin
ilke dagilimmi ve yazarlar arasi {ilkelere gore is birliklerini gostermektedir.
Amerika Birlesik Devletleri’'nden 16, Kanada’dan 9, Fransa 6, Tiirkiye ve
Italya 5, Hindistan ve Kuzey irlanda 4, Portekiz, Slovakya ve Ingiltere’den 3’er
yazar bu alanda c¢alisma yiiriitmiistiir. Ulkelere gére yazar is birlikleri olarak
Italya ve Fransa ile Hindistan ve Kuveyt iilkelerinden yazarlar birlikte ¢alisma
yapmuslardir. Tiirkiye’den yazarlar Amerika Birlesik Devletlerinden yazarlarla
is birligi yaparken, Amerika Birlesik Devletlerinden yazarlar Kuzey irlanda ve
Kanada’dan yazarlarla is birligi yapmislardir. Tek kalan tilkeler, bu tilkelerden
yazarlarin tek yazarli olarak caligmalar yiriittigiinii gostermektedir. Son
yillarda Hindistan, Kuveyt, Avustralya, Endonezya, Finlandiya gibi iilkelerden
yazarlarin retro pazarlama {lizerine yayinlar yaptiklari belirlenmistir.
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Yazarlarin Yayinlarda Belirttigi Universitelerin Analizi
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Sekil 5. Ulusal Yaynlarin Yazarlarinn Universitelerine Gore Dagiliminin Haritalamasi

Sekil 5, ulusal yayimnlarin yazarlarinin Universitelere gore dagilimini
gostermektedir. Tek kalan Uiniversiteler daha ¢ok tez ¢aligmalarinin yazarlarini
gosterirken, yazarlart Eskisehir Teknik Universitesi ve Mus Alparslan
Universitesinden olan ¢aligmanin oldugu, Marmara Universitesinden yazarlarin
Istanbul Ticaret Universitesinden ve Istinye Universitesinden olmak iizere
iki farkli calismast oldugu goriilmektedir. Toplam 32 farkli iiniversiteden
yazar bu alandaki ¢aligmalara katki saglamistir. Son yillarda retro pazarlama
iizerine yayinlari olan yazarlarin Istanbul Universitesi, Karabiik Universitesi,
Erciyes Universitesi, Istanbul Bilgi Universitesi, Topkap1 Universitesi gibi
tiniversitelerden olduklari belirlenmistir.
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Sekil 6. Uluslararas: Yaymlarin Yazarlarinin Universitelerine Gore Dagilimmin
Haritalamasi

Uluslararasi yayimlarin yazarlariin {iniversiteye gore dagilimi ve birlikte
yayinlari olan yazarlarin liniversiteleri Sekil 6’da goriilmektedir. University of
Kansas’tan 5, Bocconi University, Indian Institute of Management ve Ulster
University’den doérder, ESC Rennes School of Business ve University of
Otago’dan {licer ¢alisma mevcutken, diger iiniversitelerden yazarlarin ¢aligma
sayilart 2 ve 1 olarak degismektedir. Aralarinda baglanti olan iiniversiteler,
birlikte ¢alismalari olan yazarlarin iilkelerini gostermektedir. Son yillarda bu
alanda ¢aligmalar yapan yazarlarin tiniversitelerinin University of Evansville,
University of Southern Indiana, Bina Nisantara University ve Sunway
University oldugu tespit edilmistir.
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Anahtar Kelimelere Gore Analiz
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Sekil 7. Ulusal Yayinlarin Anahtar Kelimelere Gére Dagiliminin Haritalamasi

Ulusal yayinlarda yer alan anahtar kelimelerin dagilimi Sekil 7°de
goriilmektedir. En ¢ok kullanilan kelimeler, retro pazarlama (28), nostalji (22),
retro (10), pazarlama (4), kusaklar (3), satin alma niyeti (3), retro iriin (3)
olarak 6ne ¢ikmistir. Aralarinda baglanti olan kelimeler, calismalarda birlikte
kullanilan kelimeleri gostermektedir. Bu kelimelerin bir arada oldugu yapiya
kiime denilmektedir. Olusan kiimeler incelendiginde, retro farkindaligi, retro
mobilya, retro egilimi, z kusagi, marka mirasi, nostalji pazarlamasi ve kusak
kavrami birlikte galigilan kavramlardir ve bir kiime olusturmuslardir. Bir bagka
kiimede ise sosyal medya pazarlamasi, marka farkindaligi, marka sadakati, sosyal
medya, marka imaj1 ve marka kimligi kavramlarinin yer aldig1 goriilmiistiir.
Bir diger kiimede ise marka genglestirme, retro {irlin tiikketimi, derinlemesine
goriisme ve kusaklar kavramlarinin yer aldigi belirlenmistir. Bir diger kiimede,
retro miizik, modern toplumda aydinlanma ve Orhan Gencebay arabeski gibi
kavramlarin yer aldig1 goriilmiistiir. Bir bagka kiimede kisisel nostalji egilimi,
satin alma niyeti, marka baglilig1, agizdan agiza pazarlama, nostaljik tiriinlere
iligkin kalite algis1 ve postmodernizm kavramlar1 yer almistir. Bir diger kiimede
nostalji, retro, nostalji pazarlama, retro bos zaman, bos zaman ve ramazan
kavramlar1 yer almistir. Bir bagka kiimede ise 6lii markalar, animsama testi ve
taninma testi kavramlari yer almistir. Bir diger kiimede spor pazarlamast, futbol,
retro iriin, tiiketici algisi, satin alma davranis1 gibi kavramlar yer almistir. Bir
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baska kiimede kadin, moda ve vintage kavramlari yer almistir. Bir diger kiimede
tiikketim, moda algisi, marka, postmodern, postmodern pazarlama ve nostalji
egilimi kavramlar birlikte yer almistir. Bir baska kiimede retro pazarlama, eeg
ve noropazarlama kavramlar1 yer almistir. Bu durum retro pazarlama alaninda
norobilim temelli c¢alismalarin da yiriitildigiinii ve kullanilan teknigin
EEG oldugunu gostermektedir. Son olarak bir diger kiimede nostalgia, retro
marketing, brand loyalty ve emotional commitment kavramlarinin birlikte yer
aldig1 tespit edilmistir. Son yillarda retro pazarlama tizerine ¢alismalarin daha
cok sosyal medya pazarlama, marka farkindaligi, marka sadakati, sosyal medya,
agizdan agiza pazarlama ve postmodernizm iizerinde yogunlastig1 goriilmiistir.
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Sekil 8. Uluslararasi Yayinlarin Anahtar Kelimelere Gore Dagilimimin Haritalamasi

Sekil 8 retro pazarlama iizerine uluslararasi yazindaki yayinlarin dagilimini
gostermektedir. En cok kullanilan kelimeler nostalgia (28), retro marketing
(21), retro branding (14), netnography, brand, culture, retro brand (4), strategy,
innovation, brand revival, nostalgia marketing 3 gibi kavramlardir. Diger
kelimeler ikiser ve birer kez kullanilmistir. Ayn1 kiimede yer alan kavramlar
birlikte calisilan kavramlar1 gdstermektedir. Brand revitalisation, heritage
brands, retro branding, brand associations ve brand communication gibi
kavramlar bir kiime olusturmuslardir. Bir diger kiimede object choice, ardour,
collecting motivations, collecting behaviour, culture, dissemination, brand,
marketing communication, consumer behaviour kavramlari yer almigtir. Bir
baska kiimede authenticity, brand genealogy, retro brand, consumer culture
theory, netnography gibi kelimelerin oldugu belirlenmistir. Bir bagka kiimede
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perceived inequity, brand community, sneakerheads ve rarity kavramlarinin
oldugu goriiliirken bir diger kiimede intentions, willingness to pay, nostalgia
proneness ve word of mouth kavramlar1 yer almistir. Bir diger kiimede retro
marketing, promotion, fashion, Italy, brand revival, business history gibi
kavramlarin oldugu belirlenmistir. Bir baska kiimede hauntology, specter,
ghost, affect, future gibi kelimeler yer alirken, bir diger kiimede marketing
practices, nostalgia mechanism, nostalgia marketing, consumer nostalgia, retro
brands, nostalgia, social media gibi kavramlar yer almistir. Bir diger kiimede
financial reasoning skills, female entrepreneurship, entrepreneurial investment
evaluation kavramlar1 yer almistir. Son yillardaki dagilimmi incelendiginde,
marketing practices, nostalgia mechanism, promotion, social media, brand
revitalisation ve heritage brand gibi kavramlarin 6ne ¢iktig1 bulunmustur.

SONUC

Bu calisma, retro pazarlama {izerine yapilmis akademik c¢aligsmalarin
bibliyometrik analizini sunarak, ulusal ve uluslararasi literatiire dair genel
bir cerceve c¢izmeyi amaclamigtir. Bulgular, bu alandaki yayinlarin zaman
igerisinde artig gosterdigini, farkli tilkeler ve kurumlar arasinda is birliklerinin
gelistigini ve retro pazarlama ¢alismalarinin belirli anahtar kavramlar etrafinda
yogunlastiint gostermistir.

Ulusal yazinda toplam 30, uluslararas1 yazinda ise 92 yazar retro pazarlama
alanina katki saglamistir. Ulusal ¢alismalarda yazarlarin ¢ogunlukla iki veya
i¢ kisiyle ortak calistigi, tek yazarli caligmalarin oldukg¢a smirli oldugu
goriilmiistiir. Uluslararast alanda ise Brown, Gordon, Hallegatte ve Marticotte
gibi isimlerin bu alana 6nemli katkilar sundugu belirlenmistir.

Ulusal calismalarda en fazla katkiyr Istanbul, Antalya, Izmir, Kayseri,
Konya ve Mugla’daki yazarlar yapmistir. Uluslararasi alanda ise ABD,
Kanada, Fransa, Tiirkiye, Italya ve Hindistan 6ne ¢ikmaktadir. Ulkeler arasi is
birliklerinde Tiirkiye’nin ABD ile, Fransa’nin italya ile ortak calismalar yaptig1
tespit edilmistir.

Ulusal yazinda 32 farkli iiniversiteden akademisyenlerin katkida bulundugu,
Istanbul, Antalya, izmir, Konya ve Mugla illerinden yazarlarin daha fazla
caligma iirettigi belirlenmistir. Uluslararasi yazinda University of Kansas,
Bocconi University ve Indian Institute of Management gibi kurumlar 6ne
¢tkmaktadir.

2 e 199 G

En sik kullanilan terimler arasinda “retro pazarlama”, “nostalji”, “retro”,
“marka farkindaligr” ve “postmodernizm” yer almaktadir. Uluslararasi
caligmalarda ise “nostalgia”, “retro marketing”, “retro branding”, “brand
revitalisation” ve “heritage brands” kavramlart yogun olarak kullanilmistir.
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Retro pazarlama iizerine ulusal yazinda ilk ¢aligma 2006 yilinda yayinlanmis
olup, son yillarda sosyal medya pazarlamasi, marka sadakati ve agizdan agiza
pazarlama gibi konulara odaklanildigi goriilmektedir. Uluslararas: yazinda
ise son donemde Hindistan, Kuveyt ve Avustralya gibi iilkeler tarafindan
stirdiirtildiigi belirlenmistir.

Bucaligma, retro pazarlama alanindaki akademik ilgiyi, ulusal ve uluslararasi
yazindaki temel egilimleri ve is birliklerini ortaya koyarak bu alanda daha
kapsamli ¢aligmalar yapilmasina olanak saglamaktadir.

Retro pazarlama alaninda yapilan ¢aligmalarin sayisinin giderek artmasi,
bu konunun hem akademik hem de sektorel anlamda 6nem kazandigini
gostermektedir. Ulusal yazinda yazarlarin genellikle belirli illerde yogunlagsmasi
ve belirli tiniversitelerden ¢alismalara daha fazla katilim saglanmasi, bu alanda
belirli akademik merkezlerin 6ne ¢iktigin1 gostermektedir. Uluslararasi yazinda
ise ABD, Kanada, Fransa, Hindistan ve Italya gibi iilkelerin galismalara énemli
katkilar sundugu goriilmektedir. Anahtar kelime analizleri, retro pazarlamanin
nostalji, marka yeniden canlandirma, sosyal medya ve tiiketici kiiltiirii gibi
konularla yakin iligkili oldugunu ortaya koymustur.

Teorik acidan, bu calisma retro pazarlamanin pazarlama ve tiliketici
davranislart alanlarindaki yeri ve evrimi konusunda yeni bilgiler sunmaktadir.
Is birliklerinin ve yaym yogunlugunun artmasi, retro pazarlamanin disiplinler
aras1 bir konu haline geldigini ve farkli akademik perspektiflerden ele alindigini
gostermektedir.

Pratik acidan ise retro pazarlamanin markalar i¢in tiiketici baghiligi ve
farkindalig1 yaratmada kritik bir rol oynadig1 ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya
ve dijital platformlarin retro pazarlama stratejilerinde énemli bir yer tuttugu
goriilmekte, bu nedenle sirketlerin nostalji temelli pazarlama stratejilerine
yonelmeleri tavsiye edilmektedir.

Bu ¢alismanin bazi kisitlar1 bulunmaktadir. Veri seti belirli veri tabanlart ile
sinirl kalmig, dolayisiyla farkli veri tabanlarinda yer alan ¢alismalar ¢alisma
kapsamina dahil edilmemistir. Ayrica, analiz sadece bibliyometrik veriler
tizerinden yapildig1 i¢in, caligmalarin metodolojik yaklasimlar1 ve icerik
analizleri detaylandirilmamustir.

Gelecekte yapilacak ¢alismalarin daha genis kapsamda, farkli veri tabanlari
ve metodolojiler ile retro pazarlamanin etkilerini degerlendirmesi faydali
olacaktir. Caligmada netnografi, eeg gibi arastirma tekniklerinin kullanildig:
gozlenmistir. Bu alandaki ¢aligmalarin sayis1 artirilabilir.

Bu c¢alisma, aragtirmacilarin ve uygulayicilarin retro pazarlamay1 daha iyi
anlamalarina yardimci olmakta, ulusal ve uluslararasi yazinda gelisimini ve
One ¢ikan yazar, iilke, tiniversite ve anahtar kelimeleri ortaya koymakta ve
gelecekteki calismalar icin potansiyel arastirma alanlarini isaret etmektedir.
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